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PRZEMYSt KREATYWNY W GOSPODARCE MIAST

Anna Cellmer
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

Streszczenie. W artykule przedstawiono tematyke zwigzang okresleniem roli przemy-
stu kreatywnego w gospodarce przestrzennej. Podano przy tym mozliwo$¢ pomiaru
tego przemystu i okreslono jego znaczenie dla rozwoju miast. Artykut zawiera analize
wybranych modeli pomiaru i klasyfikacji kreatywnych elementow gospodarki miast, kto-
ra moze by¢ pomocna w badaniach zwigzanych z wiasciwym gospodarowaniem prze-
strzenig oraz okreSleniem czynnikéw sprzyjajacych rozwojowi miast.

Stowa kluczowe: przemyst kreatywny, ekonomia kreatywna, gospodarka przestrzenna,
rozwoéj miast

WSTEP

Pojecie kreatywnosci nie jest nowym zjawiskiem towarzyszacym rozwojowi gospo-
darczemu, jednakze stosunkowo niedawno zaczeto traktowac je jako wyodrebniony i de-
finiowany element gospodarki przestrzennej. Nabiera ono szczegélnego znaczenia w pro-
cesach rozwojowych miast i jest obecnie coraz bardziej doceniane i wykorzystywane
réwniez poprzez stosowanie odpowiedniej polityki dla rozwoju tej sfery gospodarki. Za-
gadnienie to bowiem faczy sie $cisle z takimi pojeciami gospodarki jak konkurencyjnosé
i integracja spoteczna jako wyrazy miary sukcesu kazdego cztowieka i zjawisk obserwo-
wanych globalnie lub w konkretnych miejscach. Istotne jest wiec dazenie do coraz lep-
szego rozpoznania proceséw zachodzacych w rozwoju przemystu kreatywnego i $cistym
jego powigzaniu z racjonalnie prowadzong gospodarka przestrzenna miast. W artykule
przedstawiono wiele definicji okreslajgcych przemyst kreatywny oraz préby podstawo-
wych miar zmierzajacych do ogarniecia tego zjawiska od strony praktycznej i jego udzia-
tu w szeroko rozumianej gospodarce przestrzenne;j.
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Nieruchomosciami i Rozwoju Regionalnego, Uniwersytet Warmifsko-Mazurski w Olsztynie,
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IDENTYFIKACJAPRZEMYStU KREATYWNEGO
Pojecie przemystu kreatywnego

Przemyst kreatywny jest pochodng kreatywnosci szeroko pojetej. Wywodzi sie z kul-
tury i sztuki, wigzac sie Scisle z wiasnoS$cig intelektualng. W znacznej mierze przyczynia
sie do wzrostu produktu krajowego, eksportu i zatrudnienia.

Rozwoj kreatywnosci w miastach zalezny od wielu czynnikéw, w tym gtéwnie spo-
tecznych i kulturowych. W odniesieniu do zasobow lokalnych miasta sg czescia kapitatu
ludzkiego, spotecznego, kulturowego, przyrodniczego i gospodarczego. Najwyzszg jed-
nak range odgrywaja tu wartosci kulturowe [Karwiniska 2009].

Nieodtgcznym pojeciem kojarzonym z przemystem kreatywnym jest klasa kreatywna.
Klase te tworzg wyksztatcone i utalentowane osoby, posiadajgce wysokie kompetencje,
charakteryzujace sie przedsiebiorczoscia.

Znanym badaczem tego aspektu ekonomii kreatywnej w jej ujeciu podmiotowym jest
R. Florida. Wedtug niego klasa kreatywng jest grupa ludzi twérczych, rozumiana inaczej
jako udziat pracownikéw twoérczych w og6lnej liczbie zatrudnionych w gospodarce mia-
sta. Szacowanie wielkosci tej klasy odbywa sie na zbiorze sektoréw (przemyst) technicz-
nie zaawansowanych. Stanowi to tzw. indeks kreatywnosci lub tzw. indeks cyganerii, co
prowadzi do mozliwosci pomiaru kreatywnosci regionu [Florida 2004].

Wracajac do okre$lenia podstawowego zjawiska i jego roli w gospodarce przestrzeni
miast, mozna postuzy¢ sie wyszczegdblnieniem zaproponowanym przez Klasika [2009],
wedtug ktoérego przemyst ten wyréznia sie dzieki:

- wartosciom i dobrom intelektualnym; artystycznym oraz naukowym;

- szczegblnej uwadze zwrdconej na prace umystowa zaréwno indywidualna, a takze ze-
spotowag;

- wielu dziataniom majagcym najwiekszy stopien kreatywnosci;

- charakterystycznej réwnowadze sektora publicznego oraz prywatnego z przewaga
przedsiebiorstw i organizacji mikro, matej, a takze $redniej wielkosci;

- trudno$ci w jednoznacznym oszacowaniu z powodu skomplikowanych do wyceny
sktadnikéw aktywéw, zasobow, oraz umiejetnosci.

Prébujac zdefiniowaé pojecie przemystu kreatywnego odnosimy sie gtdwnie do roli
produktéw wytwarzanych przez ten przemyst, a opartych na wiasnosci intelektualne;j.
Powstate w ten sposob ujecia i definicje stanowig niejako wykaz wszystkich aktywnosci
cztowieka, ktore wptywajg na wzrost kreatywnos$ci w danym miejscu i zwigzane sg z my-
$lg ludzka, wyobraznia, twdrczoscia, a co za tym idzie rowniez ze zmianami przestrzeni
miast.

Przemyst kreatywny w ujeciu dziatalnosci gospodarczej to:

- dziatalno$¢ artystyczna, sztuka, kultura i sztuka, sztuka i rozrywka, sztuki audiowizual-
ne, komunikacja, wiedza, rozrywka, doswiadczenie, w tym ekonomiczne, informacja,
czas wolny, multimedia, media, wtasno$¢ intelektualna [Chantepie 2009].

Ujecie zaproponowane przez Halla [2000] jest dos¢ trafne. Wedtug niego za przemyst
kreatywny nalezy uzna¢:
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- reklame, architekture, przedsigbiorstwa rynku sztuki i antykéw, rekodzieto artystyczne,
projektowanie, projektowanie mody, sztuke filmowa, obstuge, opracowania aktywnosci
czasu wolnego, muzyke, wystepy estradowe, wydawnictwa, projektowanie informa-
tyczne, radio i telewizje.

Typologia poje¢ definiujacych przemyst kreatywny jestjuz w miare szeroka. Przy czym

w zasadzie oscyluje woko6t wymienionych aktywno$ci zwigzanych z tworczoscig i wiasno-

$cig intelektualng dotyczaca okreslonej klasy spotecznej dziatajacej w okreslonej przestrze-

ni, podlegajac tym samym szeroko rozumianemu pojeciu gospodarki przestrzenne;j.
Poza definicjami przemystu kreatywnego robiono réwniez proby wprowadzenia klasy-

fikacji jego dziatow (rys. 1).

miejsca kultury,
wykopaliska archeologiczne,
muzea, biblioteki, wystawy itd.
cultural sites,
archeological sites,
museums, libraries, exhibitions, etc.
sztuki wizualne,
malarstwo, rzezba,
fotografia i antyki,

tradycyjne ujecie,
sztuka i rzemiosto,
festiwale i uroczystosci

visual arts, e -
P traditional expression,
paln:)l'rqlgtsc,)gs::plfl;ures, arts and crafts,
; festivals
and antiques and celebrations
drukarnie _
i wydawnictwa, aktorstwo i wystepy,
ksigzki, prasa m_uzyka, teatr,
i inne publikacje taniec, opera, cyrk
publishing performing arts,
and printed media, live music, theatre,
books and press, dance, opera, circus,
and other puppetry

sztuki audiowizualne,
fim, telewizja, radio,
inne nagrania
audiovisuals,
film, television, radio
and other broadcasting

projektowanie wnetrz,
graficzne, mody,
bizuterii i zabawek
design interior, grapic, fashion,
jewellery and toys

ustugi dotyczace architektury,
reklamy, centra badawcze
creative services architectural,
advertising creatice
crestive r&d

Rys. 1. Przemyst kreatywny - klasyfikacja dziatow

Fig. L  Classification of creative industries

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie UNCTAD, United Nations Conference on Trade and De-
velopment. Creative economy report 2008, United Nations, s. 38.

Source: Own study based on UNCTAD 2008. United Nations Conference on Trade and Develop-
ment. Creative economy report 2008, United Nations, p. 38.
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W ujeciu tym wyodrebniono oddzielnie sfery, w ktérych dziatajg poszczegélne sekto-
ry przemystu kreatywnego, tj.: dziedzictwo, sztuka, media, dziatalno$¢ funkcjonalna.
W modelu tym rozpozna¢ mozna sie¢ wzajemnych powigzan wszelkiego rodzaju dziatal-
nosci zwigzanej z przemystem kreatywnym, funkcjonujacej w przestrzeni globalnej, ale
w zroznicowanej jakosciowo i ilosciowo skali.

ROLAPRZEMYStU KREATYWNEGO W GOSPODARCE PRZESTRZENNEJ

Przemyst kreatywny pobudza aktywno$¢ kreatywng miast oraz regionéw. Wptywa na
rozwoéj spoteczno-gospodarczy, budujac ich potencjat intelektualny. Przyczynia sie to do
wzmocnienia atrakcyjnosci miast poprzez wytwarzanie dobr i ustug zaliczanych do kate-
gorii ,przemystu kreatywnego”. Inwestowanie w tego rodzaju przemyst sprzyja rozwojo-
wi proceséw gospodarczych i spotecznych, ktére sg czynnikiem przyciggajacym miesz-
kancow, powstajg bowiem nowe i ciekawe miejsca pracy, poszerza sie oferta kulturalna
i szeroko rozumiane ustugi sfery niematerialnej.

Podkre$lenia wymaga fakt, ze istotnym rodzajem, niejako trzonem, przemystu kre-
atywnego jest sektor kultury. Wedtug Brecknocka i Atwella [2003] przemyst kultury jest
rodzajem aktywnos$ci obejmujacym strefe dziedzictwa, sztuki, projektowania, filmu, radia,
telewizji oraz mediéw elektronicznych, podczas gdy przemyst kreatywny zamiast sfery
dziedzictwa obejmuje np. ustugi komputerowe.

Gtownym czynnikiem rozwoju przemystu kultury stata sie rewolucja informacyjno-
technologiczna oraz jej odkrycia (np. radio, telewizja, Internet, nagrania dzwiekowe,
druk laserowy). Spowodowato to rewolucyjny wrecz wzrost oferty débr oraz ustug kul-
tury oraz wzrost ich produkcji i kolportazu. Przyczynito sie takze do masowego przekazu
twérczych dziet, a tym samym do rozkwitu kulturowego spoteczenstwa. W dobie Inter-
netu nie ma juz praktycznie zadnych barier dla formowania sie sieci 0séb wzajemnie ko-
munikujacych sie, inspirujgcych sie i tworzacych nowe kreatywne dobra o niespotyka-
nym dotad zasiegu, z ktdrych wszyscy uczestnicy sieci mogg korzysta¢, a ktérych
poszczegblne elementy przetwarzane sg rowniez na dzieta dostepne na rynku lokalnym
w bardziej namacalnym wymiarze. Powoli stajemy sie wielokulturowym globalnym spote-
czenstwem, w ktorym liczy sie przede wszystkim to, co jesteSmy w stanie wykreowac,
stworzy¢, wreszcie opatentowac i sprzeda¢ czy udostepni¢ masowemu badz zaintereso-
wanemu odbiorcy. Wszystkie wymienione czynniki maja znaczacy wptyw na rozwdj do-
tychczas niedocenianego w gospodarce przestrzennej przemystu kreatywnego. Niedoce-
nianie tej gatezi gospodarki wynikato gtownie z braku Swiadomosci, ze mozna tym
zjawiskom nada¢ realny wymiar, stosujagc podobng metodologie jak do pomiaru innych
zjawisk zachodzacych w szeroko rozumianej przestrzeni.

Obecnie wielu badaczy podjeto sie analizy probleméw zwigzanych z wymiarem
i wptywem przemystu kreatywnego na rozwdéj miast. Istnieje wiele instytucji publicznych
i rzadowych, ktérych celem jest wspieranie tego sektora w poszczegélnych krajach. Po-
wstaje takze coraz wiecej osrodkow akademickich oraz niezaleznych firm konsultingo-
wych uczestniczacych w badaniach nad rozwojem i klasyfikacja oraz okresleniem zasiegu
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i poréwnywalnoscia kreatywnosci na wybranych obszarach oraz umiejscowieniem jej roli
na mapach zaréwno okre$lajgcych wskazniki rozwoju w ujeciu ekonomicznym, jak réw-
niez przestrzennym.

Na przyktad z badan prowadzonych przez Burns [2009] wynika, ze w samym centrum
Londynu prace w przemysle kreatywnym daje okoto 120 pracodawcéw. Wedtug BOP
Consulting’s Culture and Creative Industries w samej Wielkiej Brytanii zatrudnienie
w przemysle kreatywnym wynosi ok. 2,5 miliona osob.

APLIKACYJINY WYMIAR KREATYWNOSCI (ASPEKT PRAKTYCZNY)

Cecha przemystu kreatywnego jest silne oddziatywanie w skali lokalnej i globalnej na
sfery nim objete. Przyczynia si¢ to do wzrostu zatrudnienia oraz wzrostu eksportu i pro-
duktu krajowego. Stad tez przy badaniu miernikow kreatywnos$ci za podstawowe dane
bierze sie na ogdt charakterystyke podmiotéw nalezacych do sektoréw kreatywnych
[Namyslak 2009].

Jedng z miar wptywu kreatywnosci na rozwdj gospodaczy miast jest okre$lenie, na
ile kreatywne sg przedsiebiorstwa poprzez wprowadzanie innowacji. Przyktad podano
w zestawieniu tabelarycznym (tab 1). Wskazniki kreatywnos$ci okreslono w ramach ba-
dan nad liczbg wprowadzonych innowacji i ich pdzniejszego udziatu w sprzedazy na
rynku innowacyjnych produktow.

Tabela 1. Wskazniki kreatywnosci
Table 1. Indicators of creativity

Badania i rozwdéj proporcja przedsiebiorstw, ktére zdobyty fundusze europejskie
Knowledge creation i publiczne na innowacje
proportion of enterprises having received public funds for innovation

Innowacje i duch przedsiebiorczosci male i $rednie przedsigbiorstwa wdrazajace innowacje
Innovation and entrepreneurial spirit small and medium enterprises (SMEs) practising in-firm innovation

wydatki na innowacje
expenditure on innovation

male i $rednie przedsiebiorstwa wdrazajace innowacje w organizacje
SMEs practising innovation with other entities

Wdrazanie rynek sprzedazy nowych produktéw
Application market sales of new products

sprzedaz nowych produktéw dla firm
sales ofnew products for firms

Zréodto: Chantepie P., 2009. Cultural statistics in France in a European Union, FUNDAP SAO PAU-
LO, http://www.fundap.sp.gov.br/debatesfundap/pdf/1_ec/Apresentacao_Philippe_Chantepie.pdf, do-
step: 10.05.2011 r.
Source: Chantepie P., 2009. Cultural statistics in France in a European Union, FUNDAP SAO PAU-
LO, http://www.fundap.sp.gov.br/debatesfundap/pdf/1_ec/Apresentacao_Philippe_Chantepie.pdf, ac-
cess: 10.05.2011 r.
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Innym przyktadem miernikéw kreatywnos$ci sg badania nad rozréznieniem i udziatem
klasy kreatywnej w og6lnym zatrudnieniu. W tym wypadku mozliwe jest okre$lenie udzia-
tu klasy kreatywnej w stosunku do catosci danego Srodowiska. W ten spos6b oceniamy,
na ile kreatywna jest dana spoteczno$¢ i czy dane miasto mozna okresli¢ jako kreatywne.

Podstawg okre$lenia miernikdw stopnia kreatywnosci miast jest zastosowanie odpo-
wiednich statystyk dotyczacych zawoddw nalezacych do przemystu kreatywnego.

Mierniki znalazty zastosowanie m.in. w statystykach europejskich np. w ISCO 88 czte-
rostopniowej klasyfikacji ISCO-88 (4-digit ISCO-88 classes 4, entirely cultural) [Chante-
pie 2009].

W przedstawionych statystykach istnieje mozliwos¢ wytonienia z duzg szczegdétowo-
$cig sposrod prezentowanych grup tych zawodoéw, ktére nalezg catkowicie do przemystu
kreatywnego. Na bazie statystki i wskaznikow mozna okresli¢ udziat wybranej dziatalno-
Sci kreatywnej we wzroscie kreatywnosci i rozwoju badanej jednostki.

W Polsce badania kreatywnosci opierajg sie na Polskiej klasyfikacji dziatalnosci.
W tym ujeciu do badanych podmiotéw kreatywnych nalezg [Namys$lak 2009]:

- DE - dzialalno$¢ wydawnicza;

- K.72.2 - dziatalno$¢ w zakresie oprogramowania;
- K.72.4 - dziatalno$¢ zwigzana z bazami danych;
- K.74.2 - architektura, inzynieria;

- K.74.4 - reklama;

- 0.92.1 - film i przemyst wideo;

- 0.92.2 - radio i telewizja;

- 0.92.3 - dziatalno$¢ artystyczna i rozrywkowa;

- 0.92.4 - agencje informacyjne;

- 0.92.5 - biblioteki, archiwa, muzea.

Inny przyktad préb mierzalnosci przemystu kreatywnego w Polsce stanowig metody
poréwnawcze. Obejmujg one m.in. takie badania jak:

- wytlonienie liczby podmiotow gospodarczych zaliczanych do przemystu kreatywnego
w wybranych miastach;

- okreslenie procentowego udziatu poszczego6lnych branz, zaliczanych do przemystu
kreatywnego, poréwnawczo w badanych miastach;

- okreslenie liczby mieszkancéw przypadajacej na 1 podmiot zaliczany do przemystu
kreatywnego w wybranych miastach;

- okreslenie procentowego udziatu przemystu kreatywnego na tle wszystkich podmio-
téw gospodarczych w wybranych miastach;

- okre$lenie udziatu oso6b korzystajagcych z oferty podmiotow kreatywnych.

Przyktadem zastosowanie takiego ujecia byta analiza poréwnawcza trzech miast o r6z-
nej wielkosci - Warszawy, Olsztyna i Brodnicy (duzego, $redniego i matego). Wynika
z niej, ze przemyst kreatywny charakteryzuja dane srodowiska pod wzgledem aktywnosci
badz braku aktywnos$ci w kierunku rozwoju kreatywnego. Miasta wieksze majg wieksze
predyspozycje i szanse na rozwdj przemystu kreatywnego. Decyduje o tym w duzej mie-
rze ich dotychczasowy dorobek, w tym przede wszystkim istniejgca w nich klasa ludzi
kreatywnych. Whnioski takie potwierdzajg wyniki badan zawarte w tabeli 2.
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Tabela 2. Liczba podmiotow zaliczanych do przemystu kreatywnego w Warszawie, Olsztynie
i Brodnicy
Table 2. The number of creative industries In Warsaw, Olsztyn, Bodnica

. Liczba podmiotéw Liczba podmiotéw Liczba podmiotéw
Nazwa grupowania . . .
w Warszawie w Olsztynie w Brodnicy

Dziatalno$¢ wydawnicza

ZIatanose wycawnicz 338 149 9
Publishing
Dziatalno$¢ kresi i

ziata noss: w zakresie oprogramowania 938 53 4
Programming
Przetwarzamg danych 160 6 0
Data processing
DZ|a}aIno_sc zwigzana z bazami danych 166 7 0
Data basis
Arch!tektura, mz_yn_lerla 88 10 2
Architecture, building
Reklama 2186 130 16
Advertisement
Film i przemystvideo

3

Film, and video industry 629 2
Radio i telewizja
Radio and TV 144 1 6
DZ|_a}e_1Inosc artystyczna i rozrywkowa 1550 126 26
Artistic and leasure
AgenCJe.mformaC)./Jne 13 2 0
Information agencies
Biblioteki hi

!b |ot.e i, arc .lwa, muzea 295 2 6
Libraries, archive, museums
Suma: 6507 550 72

Zrédto: Kozicki H. 2010, Przemysty kreatywne na przyktadzie miasta Warszawa, Olsztyn, Brodnica
(praca inzynierska) UWM, Olsztyn
Source: Kozicki H. 2010, Przemysty kreatywne na przyktadzie miasta Warszawa, Olsztyn, Brodnica
(praca inzynierska) UWM, Olsztyn

Reasumujac, mozna stwierdzié, ze praktyczny wymiar wptywu przemystu kreatywne-
go ma rézng skale wielkosci dajaca sie realnie wymierzy¢ poprzez okreslone wskazniki
typowe dla catej sfery zjawisk obserwowanych w gospodarce miast.

WYBRANE PRZYKLADY PRZEMYStU KREATYWNEGO W PRZESTRZENI MIAST

Rola i znaczenie przemystu kreatywnego w przestrzeni miast sg coraz bardziej zauwa-
zalne i doceniane. Inwestowanie w sektor kultury stato sie istotnym czynnikiem pobu-
dzania atrakcyjnosci miast i zmiany ich dotychczasowych dominujacych funkcji opar-
tych na przemysle, ktéry we wspoétczesnym Swiecie stracit juz swoje znaczenie. Dotyczy
to osrodkéw z przemystem gorniczym, hutniczym, widkienniczym itp. Niektore z takich
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miast, stosujac strategie rozwoju kultury ze wsparciem $rodkéw z funduszy struktural-
nych, rozbudowuja sie¢ infrastruktury majacej stuzy¢ w niedalekiej przysztosci wszystkim
przedstawicielom klasy kreatywnej. Najlepszym przyktadem tego rozprzestrzeniajgcego
sie zjawiska sg inwestycje w takich miastach jak np. £4dZ czy Katowice, w ktorych
w szczegdlnosci realizowane sg projekty o charakterze infrastruktury otoczenia biznesu
kulturowego. Dotyczy to réwniez osrodkéw, ktérych dotychczasowe gtéwne funkcje
oparte byty na rolnictwie, badz ktore pretendujg do rangi miast o charakterze gtownie
turystycznym. W takich przypadkach rozw6j poprzez wspomaganie infrastruktury oto-
czenia przemystu kreatywnego w znaczacym stopniu pobudzi¢ moze rozwdj tych miast
poprzez wzrost ich atrakcyjnosci.

PODSUMOWANIE

Przemyst kreatywny uznano za nowoczesng oraz tworczg jednostke gospodarki. Wraz
ze wzrostem proces6w globalizacji ros$nie jego znaczenie i rozwija sie zapotrzebowanie
na tego rodzaju produkty dziatalnoSci i instytucje oraz tatwos$¢ z jakg mozna je rozpo-
wszechnia¢. Poza korzy$ciami ekonomicznymi przemyst kreatywny, czyli oparty na wie-
dzy, odgrywa wazng role w ksztattowaniu wizerunku miasta i jakosci zycia jego miesz-
kancow.

Do rozwoju przemystu kreatywnego korzystne warunki wystepujag w miastach boga-
tych w tradycje kulturowg oraz posiadajgcych ustalong pozycje na tle innych regionéw,
a takze w miastach o wysokim popycie na dobra oraz ustugi nalezgce do przemystu kul-
tury. Wynika to z tego, ze duze miasta maja wieksze mozliwos$ci przyciggania instytucji
kulturalnych oraz waznych imprez masowych. Majg lepsze warunki, zaplecze finansowe,
a duza liczba mieszkafncow stwarza mozliwo$¢ skupienia sie na ich terenie oséb naleza-
cych do klasy kreatywnej, czyli tworcéw produktow kreatywnych, jak réwniez odbior-
cow tych produktéw. Przycigga to réwniez inwestoréw, co jest atrakcyjne zaréwno dla
statych mieszkancow, jak i potencjalnie przybywajacych. Zaznaczy¢ nalezy, ze znaczacy
wplyw na rozwdj przemystu kreatywnego w miastach majg wiadze lokalne. Dlatego tez
opracowujac strategie rozwoju miasta, nalezy uwzgledni¢ rozw6j nowych podmiotéw go-
spodarczych, ktdére tworzg przemyst kreatywny. taczy on bowiem Srodowiska kultury,
gospodarki oraz zarzadzania przestrzenig miejska.
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CREATIVE INDUSTRIES IN LAND MANAGEMENT

Abstract. In the article there is represented a content connected to creative industries
and their rule that they play in land management. Besides it is also included
a possibilities to measure of such kind of industries and it was qualified their meaning
for cities development. The article contains the analysis of chosen models measurement
and these chosen classifications the creative components of the cities economy, that can
be helpful in researches connected to the high and best use of land as well as with
qualification of the favorable factors to the development of the cities

Key words: creative industries, creative economy, land management, land planning, cities
development
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