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prowadzenie okreslonej dziatalnosci. Dodatkowym atutem jest duza liczba
tabel umozliwiajacych zapoznanie si¢ z danymi, uzasadniajacymi wpro-
wadzenie omoéwionych powyzej przepisow, jak 1 maksymalng wielkoscia
pomocy, ktéra moze byC przeznaczona na realizacj¢ okreslonego progra-
mu.

Recenzja: Tomasz Jarocki

E. WOJTASZEK — MIK:

UMOWA FRANCHISINGU W SWIETLE PRAWA KONKURENCJI
WSPOLNOTY EUROPEJSKIEJ I POLSKIEGO PRAWA
ANTYMONOPOLOWEGO
TORUN 2001, s. 277.

Umowa franchisingu jest stosunkiem prawnym, w ramach ktorego
jeden przedsigbiorca (franchisodawca) przyznaje drugiemu (franchisobior-
cy), w zamian za bezposrednie lub posrednie wynagrodzenie, prawo do
wykorzystania jego pakietu franchisingowego, na ktory skladaja si¢ know
— how oraz oznaczenia indywidualizujace sie¢, w celu sprzedazy scisle
okreslonych débr lub swiadczenia ustug, jednoczesnie zobowiazujac si¢ do
udzielania franchisobiorcy stalej pomocy handlowej i technicznej przez
caly okres trwania umowy. Franchising jest jedna z najbardziej skutecz-
nych metod dystrybucji i $wiadczenia ustug w krajach o rozwinigtej go-
spodarce rynkowej. Poprzez umowy franchisingowe tworzone sa sieci
dystrybucyjne lub ustugowe, ktore charakteryzuja si¢ bardzo Scistymi po-
wiazaniami mi¢dzy franchisobiorcami i franchisodawca. Strategia franchi-
singu jest bardzo korzystna z ekonomicznego punktu widzenia nie tylko
dla obu stron umowy, ale takze dla konsumentow. Jednak praktyka gospo-
darcza pokazata, ze sieci franchisingowe moga zagraza¢ rozwojowi konku-
rencji, np. poprzez praktyki antykonkurencyjne stosowane przez franchi-
sodawcg wzgledem franchisobiorcéw i konsumentéow. Dlatego tez ko-
nieczne stalo si¢ uregulowanie prawne franchisingu, po to, aby uniemozli-
wi¢ powstawanie tych jego postaci, ktore niostyby zagrozenia dla konku-
rencji. Pierwsze regulacje w tym zakresie pojawity si¢ na gruncie Wspol-
noty Europejskiej w ramach prawa konkurencji, w postaci rozporzadzenia
Komisji nr 4087/88 z 30 XI 1988 r. w sprawie stosowania art. 85 § 3
(obecnie art. 81 § 3) Traktatu do kategorii porozumien franchisingu. Z tego
wzgledu, ze prawo wspdlnotowe nie zawiera zadnych przepiséw cywilno-
prawnych, najpelniejsza regulacja uméw franchisingowych pojawita sig
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wlasnie w tym rozporzadzeniu. A zatem, mozna pokusi¢ si¢ o tezg, ze to
prawo konkurencji mialo decydujacy wpltyw na ksztaltowanie si¢ pojecia
i podstawowych postanowien uméw franchisingowych.

Wtasnie tym zagadnieniom poswigcita swoja uwage Ewa Wojtaszek
— Mik w ksiazce zatytulowanej ,,Umowa franchisingu w $wietle prawa
konkurencji Wspdlnoty Europejskiej i polskiego prawa antymonopolowe-
go”. Celem tej pracy jest wykazanie wptywu, jaki na ksztalt uméw fran-
chisingowych ma prawo konkurencji. Autorka bada relacje miedzy umo-
wami franchisingowymi, a ochrong konkurencji ze wzgledu na zagrozenie
konkurencji poprzez sieci franchisingowe.

Praca podzielona jest na trzy rozdzialy. Rozdzial pierwszy zawiera
analiz¢ pojecia umowy franchisingu na tle wspolnotowego prawa konku-
rencji. Zagadnienie uméw franchisingu pozostaje w $cistym zwiazku
z zasadami ochrony konkurencji, bowiem w wyniku tychze uméw moze
dochodzi¢ badz do zakazanych prawem porozumien (art. 81 § 1 TWE),
badz do naduzywania pozycji dominujacej (art. 82 TWE) - praktyk zaka-
zanych przez prawo, zakiocajacych handel pomiedzy pafistwami czion-
kowskimi. Autorka analizuje podstawowe w tym zakresie przepisy Trak-
tatu Wspolnoty Europejskiej, mogace mie¢ zastosowanie do uméw fran-
chisingowych. Uczestnicy sieci franchisingowych stosunkowo czgsciej
beda narusza¢ wspolnotowe prawo konkurencji poprzez zakazane prawem
porozumienia, czyli zmowy kartelowe, niz poprzez naduzywanie pozycji
dominujacej, a to z tego wzgledu, iz kazda umowa franchisingu miesci sie
W pojgciu porozumienia. Wystarczy, Ze tylko niektére postanowienia ta-
kich uméw beda mie¢ antykonkurencyjny charakter, a umowy te poten-
cjalnie moga by¢ sprzeczne z prawem. Jednak porozumienia ograniczajace
konkurencj¢ nie sa bezwzglednie zakazane, jesli wywoluja pozytywne
skutki na rynku, o czym méwi art. 81 § 3 TWE. Na jego podstawie moga
by¢ wydawane wylaczenia indywidualne lub grupowe. Takim wiasnie
przykfadem wylaczenia grupowego bylo rozporzadzenie Komisji
nr 4087/88 z 30 XI 1988 r. w sprawie stosowania art. 81 § 3 TWE do kate-
gorii porozumien franchisingu. Rozporzadzenie to, oprocz podstawowego
cely, jakim byfa legalizacja niektérych umow franchisingowych, zdefinio-
walo te umowy, a takze inne pojecia niezbedne do wiasciwego rozumienia
umowy franchisingu. Autorka w pierwszej czgsci swojej pracy analizuje
poj¢cie umowy franchisingu i poréwnuje je z innymi rodzajami uméw
dystrybucyjnych, a takze przedstawia proces ksztaltowania si¢ nowych
rozwigzan prawnych dotyczacych porozumien pionowych. Efektem inten-
sywnych prac Komisji w tym zakresie jest rozporzadzenie nr 2790/99
z 22 XII 1999 r. w sprawie stosowania art. 81 § 3 Traktatu do kategorii
porozumien pionowych i praktyk uzgodnionych, ktére z dniem 1 VI 2000
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r. zastapito rozporzadzenie nr 4087/88. E. Wojtaszek — Mik poréwnuje oba
rozporzadzenia w kontekscie odmiennego podejscia nowego aktu do pro-
blematyki uméw franchisingowych, wyrazajac obawy, co do jego ogélne-
go charakteru, bowiem nowe rozporzadzenie nie zawiera juz definicji
umowy franchisingu, ani wprost tych uméw nie wymienia.

Autorka zwraca uwagg, ze na uksztaltowanie si¢ zwyczajéw dotycza-
cych zawierania i funkcjonowania uméw franchisingu, duzy wplyw maja
zasady zawarte w Europejskim Kodeksie Etycznym Franchisingu, opra-
cowanym we wspolpracy z Komisja w Brukseli przez Europejska Federa-
cj¢ Franchisingu. Ponadto rozwaza role, jaka odegrala wspolnotowa defi-
nicja umowy franchisingu, zawarta w rozporzadzeniu nr 4087/88,
w ksztaltowaniu si¢ tego pojecia w systemach prawnych panstw czlon-
kowskich Unii Europejskie;j.

W rozdziale drugim autorka przedstawia umowe franchisingu na
gruncie polskiego prawa antymonopolowego, dokonujac réwniez kwalifi-
kacji prawnej tej umowy w naszym systemie prawnym. Umowa franchi-
singu nie jest uregulowana przez przepisy naszego prawa i w zwiazku
z tym funkcjonuje jako umowa nienazwana. Nie ma wigc legalnej definicji
tej umowy, natomiast dopuszczalno$¢ jej zawierania wynika z zasady
swobody uméw, wyrazonej w art, 353' ke. Definicje umowy franchisingu
wypracowane zostaty w doktrynie prawa polskiego i to one stanowia punkt
wyjscia dla rozwazan dotyczacych pojecia tych uméw na tle polskiego
prawa antymonopolowego, ktére stwarza dla nich istotne ograniczenia,
uzasadnione ochrong konkurencji. Omawiana pozycja dostrzega takze rolg
orzecznictwa Sadu Antymonopolowego (obecnie Sad Ochrony Konkuren-
¢ji i Konsumentéw) w procesie definiowania umowy franchisingu.

W dalszej czesci rozdzialu autorka dokonuje poréwnania umowy
franchisingu z innymi umowami (umowa agencji, zlecenia, komisu, sprze-
dazy, najmu, dzierzawy, spolki, licencji, o prace), zblizonymi do niej pod
pewnymi wzgledami. Efektem tych porownan jest konkluzja, ze mimo
podobienistw do innych umoéw, umowa franchisingu ma pewne oryginalne
cechy, ktore nakazuja postrzegad ja jako odr¢bna konstrukcje prawna.

E. Wojtaszek — Mik dogl¢bnie przedstawia rozwiazania polskiego
prawa antymonopolowego (obowiazujacej od 1 IV 2001 r. ustawy z dnia
15 XII 2000 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw oraz jej poprzed-
niczki, ustawy z dnia 24 11 1990 r. o przeciwdzialaniu praktykom mono-
polistycznym i ochronie interesow konsumentow), ktore moga miec zasto-
sowanie do umoéw franchisingowych. Omawia problematyk¢ porozumien
i naduzywania pozycji dominujacej, bowiem w tej formie uczestnicy sieci
franchisingowych moga zagraza¢ konkurencji na rynku wiasciwym. Au-
torka dochodzi do wniosku, ze obowiazujace przepisy, chroniace wolnos¢
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konkurencji, moga stanowi¢ pewne bariery dla uméw franchisingowych.
Z drugiej strony dostrzega duze podobienstwo nowych polskich rozwiazan
z rozwiagzaniami prawa wspolnotowego, w zwiazku z mozliwoscig stoso-
wania przez Rade Ministréw wylaczen grupowych', co jest niewatpliwym
potwierdzeniem wplywu, jaki na nasz system prawny wywiera prawo
wspolnotowe.

Ponadto w rozdziale drugim znajdujemy réwniez charakterystyke
sieci franchisingowej, ktora powstaje dzigki wielosci uméw franchisingo-
wych,

Rozdziat trzeci zostal poswigcony wybranym postanowieniom (klau-
zulom) umoéw franchisingu, na ktére w wyrazny sposéb wplywa prawo
konkurencji. Przedstawione klauzule naleza do najwazniejszych w umo-
wach tego typu, a sa nimi: klauzule wylgcznosci (zakupu, sprzedazy, eks-
ploatacji systemu), klauzule dotyczace oznaczen indywidualizujacych sieé,
know — how, zakazu konkurencji, udzielania pomocy przez franchisodaw-
ce, reklamy, klauzule finansowe, klauzule dotyczace ustalania cen w sto-
sunkach z osobami trzecimi, kontroli sprawowanej przez franchisodawce
oraz czasu trwania i rozwigzania umowy. To wlasnie tres¢ tych postano-
wien jest najbardziej ograniczana przez przepisy chroniace wolnosé kon-
kurencji, co stara si¢ wykaza¢ autorka.

Omawiang pozycj¢ koncza wnioski E. Wojtaszek — Mik co do zna-
czenia umow franchisingu w obrocie gospodarczym, ich miejsca w syste-
mach prawnych Unii Europejskiej i Polski oraz wplywu, jaki na ich ksztalt
wywieraja wspdlnotowe prawo konkurencji i polskie prawo antymonopo-
lowe.

Ksiazka E. Wojtaszek — Mik ,,Umowa franchisingu w $wietle prawa
konkurencji Wspolnoty Europejskiej i polskiego prawa antymonopolowe-
go” stanowi bardzo ciekawa pozycj¢ dla osdb zainteresowanych proble-
matyka umow franchisingu, zawiera bowiem ich dokltadna charakterystyke
cywilistyczna, a ponadto poszerzona jest o analiz¢ tych uméw z punktu
widzenia przepisow chroniacych wolno$¢ konkurencji. Godna zauwazenia
jest bardzo bogata literatura, ktéra wykorzystala w swojej pracy autorka.
Ksiazka napisana jest w sposob przystgpny, aczkolwiek wymaga od czy-
telnika znajomosci podstawowych zagadnien z zakresu prawa cywilnego
oraz prawa konkurencji.

Recenzja:Malgorzata Ortowska

! Rada Ministrow skorzystala z przyznanego jej uprawnienia i wydala m.in. rozporzadzenie
z dnia 13 VIII 2002 r. w sprawie wylaczenia okreslonych porozumien wertykalnych spod
zakazu porozumiefh ograniczajacych konkurencjg (Dz. U. 2002, nr 142, poz. 1189), kidre
dotyczy rowniez porozumien franchisingowych i obowiazuje od 21 IX 2002 r. do 31 XII
2007 r.



