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REKLAMA KSIAZKI NA EAMACH POZNANSKIEJ ,,KULTURY”
(1936-1939)

Dwudziestolecie migdzywojenne bylo okresem niezwykle ciekawym,
w ktorym zaznaczyt si¢ dynamiczny rozwéj w zyciu kulturalnym, literackim
i artystycznym, wzmagany koniecznoscia scalania narodowego i kulturalnego
spoleczenstwa po dlugich latach zabor6w. Zatozone w tym okresie periodyki
spoleczno-kulturalne sa bogatym zrodlem do badan nad szeroko pojeta
kultura migdzywojnia.

Tygodnik literacki, artystyczny i spoleczny ,,Kultura” powstat 1 kwie-
tnia 1936 r. w Poznaniu z inicjatywy dyrektora Naczelnego Instytutu Akcji
Katolickiej (NIAK) ks. Stanistawa Brossa, petlniacego funkcj¢ redaktora
naczelnego. Zesp6l redakcyjny tworzyli pracownicy dzialu wydawniczego
NIAK. Zastgpca redaktora naczelnego, a zarazem redaktorem odpowiedzial-
nym w latach 1936-1937 byt Eugeniusz Januszkiewicz — prawnik z wyksztalce-
nia, a po nim w latach 1938-1939 historyk Walerian Sobkowiak. Podejmowa-
na w nim na wysokim poziomie publicystyka spoleczno-polityczna, literacka,
religijno-filozoficzna i kulturalna (ksiazka, teatr, kino) przepojona byla duchem
katolickim. Redakcja pisma celowo nie okreSlita programu w pierwszym
numerze, nie chcac z gory narzucaé czytelnikowi ram w kwestii odbioru, a tym
samym dajac mozliwo$¢ wiasnej oceny. Dopiero na poczatku 1939 r. pisata:
»Zdajac sobie sprawe z koniecznosci przelamania przepasci miedzy Zyciem
a religia, uczyniliSmy jednym z zalozen ideologicznych naszego pisma troske
o poglebianie mysli katolickiej i Zycia katolickiego™!. W numerze 18 z tego
roku cytowano za$ opini¢ z dwutygodnika ,,Wiara i Zycie”, ktory tak widziat
zadanie , Kultury’”: ,,Rzecz jasna, ze rozpatrujac wszelkie zjawiska Zzycia
poprzez zdrowy pryzmat katolicyzmu, musi go «afiszowaé» o wiele wszech-
stronniej niz pisma, ktore katolicyzm traktuja raczej jako dopehienie”?2. Pismo
w swoim programie spoleczno-kulturalnym opierato si¢ na wartosciach i trady-
¢ji Kosciota, miato stanowi¢ przeciwwage dla coraz bardziej laicyzujacego si¢

1 O rewizjonizm naszych zainteresowan, ,Kultura” 1939, nr 1, s. 1.
2 Kultura” w opinii innych, ,Kultura” 1939, nr 18, s. 4.
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spoleczenstwa polskiego, w ktorym coraz czesciej do glosu dochodzilty pier-
wiastki liberalizmu, komunizmu i faszyzmu.

Adresatem pisma byla tworzaca si¢ w okresie dwudziestolecia inteligen-
cja katolicka, ktora tygodnik poprzez programowy dobor treSci pragnat
pobudzi¢ dla dzialalnosci w sferze kultury. Na jubileusz 40-lecia wydania
»Kultury” Zofia Roszk6wna pisala: ,,«Kulture» poznanska trzeba uznac
za $miala i ryzykowna probe sil intelektualnych katolicyzmu przedwojen-
nego”3. Pragnela udostegpnié swoje lamy przede wszystkim pisarzom debiu-
tujacym*.

Tygodnik nalezy do grupy periodykow spoteczno-kulturalnych, ktore
w tamtym okresie odegraly wazna rolg¢ w ksztaltowaniu opinii polskiej
inteligencji. Na tamach ,Kultury” pisali m. in. Zofia Starowieyska-Mors-
tinowa, Maria Winowska, Alfred Jesionowski, Jerzy Bandrowski, Karol
Hubert Rostworowski, Zofia Kossak-Szczucka, Wojciech Bak, Jozef Birken-
majer, Gustaw Morcinek, Anna Zahorska, Jan Dobraczynski. Jezeli chodzi
o autor6w obcych, ttumaczono zwlaszcza wypowiedzi pisarzy francuskich,
takich jak Frangois Mauriac, Daniel Rops, Jacques Maritain, Paul Claudel,
znanych w tym czasie z tego, iz szczegOlnie przyczynili si¢ do odrodzenia
poglebionej tworczosci intelektualnego katolicyzmu.

Ksiagzka jako jedno z najistotniejszych narzedzi ksztaltowania kultury
i postaw spolecznych publicznosci czytajacej, w okresie Polski niepodleglej
znajdowala swoje znaczace miejsce na tamach periodyku, powolanego m. in.
do urabiania opinii literackiej. W okresie dwudziestolecia migdzywojennego
ksiagzka miata konkurentow w postaci kina i radia, potrzebowala zatem
wigkszego rozglosu i reklamy. Wiezy tradycji graly nieposlednia role, jezeli
chodzi o mocno ugruntowany pozytywny stosunek wigkszosci ogloszeniodaw-
cow do reklamy prasowej®. Konkurowaly bowiem z nia reklama radiowa
i kinowa, ale takze wcze$niej znane formy reklamy bezposredniej, okolicz-
nos$ciowej i przydroznej. Franciszek Glowinski wicedyrektor Polskiego Zwiazku
Wydawcow Dziennikoéw i Czasopism w 1936 r. stwierdzil: ,,Ogloszenie prasowe
nie zaczepia na ulicy $pieszacego si¢ w sprawach klienta, nie wywoluje jego
irytacji, jak reklamowy natret, ukazujacy si¢ na ekranie filmowym, nie
zaskakuje go, jak reklama wpleciona w audycje radiowa, nie pozwala wrzuci¢
sic do kosza, jak nawijajacy si¢ w nieodpowiedniej chwili prospekt czy
ulotka. Ogloszenie prasowe przychodzi [..] w zaciszu i lekturze swego
dziennika czy czasopisma’®. Reklama prasowa pozostawala zatem glownym

3 Z. Roszk 6 wn a, Czterdziestolecie poznanskiej , Kultury”, W drodze” 1976, nr 6, s. 102.

4 Czego dowodem byly dwa konkursy na powie$¢ katolicka ogloszone przez Ksiggarnig
sw. Wojciecha i NIAK, ktore okazaly si¢ niestety eksperymentem nieudanym, $wiadczacym
o niskim poziomie duchowym i religijnym wsrod literatow. Pisat o tym W. Bienkowski,
Za wczeSnie na takq powiesé, ,Kultura” 1939, nr 22, s. 3.

S H. Kurta, Reklama prasowa, Warszawa 1969, s. 72.
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srodkiem reklamowym ksigzki. Zasada reklamy prasowej, a wigc rOwniez
reklamy prasowej ksigzki, jest jej dostosowanie do profilu i charakteru
pisma, w ktorym wystepuje. Czytelnik kupujacy pismo jemu odpowiadajace
musi mie¢ dostosowana do swoich potrzeb reklame, ktora przemawialaby
do jego wyobrazni, swiadomosci i mogla wzbudzi¢ trwale zainteresowanie.
Reklama jako popularyzatorka nowosci wydawniczych poprzez swoja zwigztos¢
nie absorbuje zbytnio czytelnika.

Ogloszenia reklamowe ksiazek wystgpowaly w ,.,Kulturze” znacznie czgdciej
niz reklamy czasopism. Tygodnik systematycznie informowal o wybranych
nowosciach ksiazkowych okreslony krag czytelnikow. Pismo nie posiadalo
odrgbnego dzialu reklamowego, ogloszenia mialy charakter tekstowy i po-
jawialy si¢ na tle materialu redakcyjnego. Rozrzucone byly po calym numerze.
NajczeSciej zamieszczano je w lewym lub prawym dolnym rogu kolumny
,»10 1... owo” (s. 4-5) oraz w kronikach: literackiej, kulturalnej, artystycznej,
teatralnej, spolecznej (wystepujacych przewaznie na stronie sibdmej i 6smej),
a takze jakby dla konkurencji z innymi Srodkami masowego przekazu
w rubryce ,,Przy glosniku” i ,,Recenzje filmowe”. Reklamy pojawialy si¢
tez bez powiazania z okreSlona rubryka miedzy artykutami na $rodku strony
trzeciej, czwartej lub piatej, zas rzadko na pierwszej stronie pisma. W jednym
numerze , Kultury” wystgpowalo srednio od czterech do szeSciu reklam.

Pod wzgledem formy graficznej nie byla wyszukana, raczej prosta, bez
ilustracji. Ilustracja — i to nie najlepsza — towarzyszyta tylko dwoém reklamom.
Pierwsza byla reklama ksiazki o Jacku Malczewskim pt. Wielki Tercjarz
Michaliny Janoszanki ze zdjeciem oktadki, wyst¢gpujaca w ,,Kulturze” w latach
1936-1937. Druga byla reklama podroézniczej pozycji Zofii Starowieyskiej-
Morstinowej Kamierr i woda, z rysunkiem gor, drukowano ja w piSmie
w latach 1937-1938. Ogloszenia te czgsto zamieszczano obok siebie.

Reklamy mozna podzieli¢ na mate (5 x 6 cm), proponujace zazwyczaj
jedna pozycje ksiazkowa, Srednie (8 x 10 cm), oglaszajace tytut dziela wraz
z krotka adnotacja treSciowa lub kilka tytulow jednego autora i duze (12 x 30
cm), zajmujace pol strony formatu 2°, oglaszajace przewaznie od kilku do
kilkunastu nowosci wydawniczych danego wydawnictwa. W duzej reklamie
wystepowala niekiedy tylko jedna pozycja wraz z adnotacja treSciowa, jak
mialo to miejsce w przypadku nowosci zwiazanych z aktualnymi wydarzeniami
spoleczno-kulturalnymi, np. reklamy tzw. Pamig¢tnikoéw Studiow Katolickich,
osiaggajace nawet wymiary 13 x 18 cm.

Najczgscie] zamieszczano ogloszenia nowosci wydawnictw religijnych:
wydawnictwa NIAK, Drukarni i Ksiggarni sw. Wojciecha (reklamujacej si¢
bogatym asortymentem ze wszystkich dzialow pisSmiennictwa), Wydawnictwa
Kultury, Wydawnictwa Ksiezy Jezuitow. Rzadziej reklamowano instytucje

6 Tamze, s. 72-73.
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swieckie, jak wydawnictwo M. Arcta, Gebethnera i Wolfa, Z. Gutowskiego
i M. Wojciechowskiego, Wydawnictwo Polskie R. Wegnera.

Drukowanie ogloszenia w kazdym numerze nie bylo regula obowiazu-
jaca i tak w 1937 r. w numerze 9 i 10 nie umieszczono Zadnej reklamy
ksigzek.

Powszechnie wiadomo, Zze o skutecznosci reklamy decyduje jej regularnosé
i czeste powtarzanie, w zwigzku z tym niektore ogloszenia towarzyszyly
»Kulturze” przez caly rok, a nawet dluzej — do dwoch lat, wystepujac
niemalze w kazdym numerze. Ksiazka najczgsciej i najdluzej reklamowana
byla powies¢ Eryka M. R. von Kiihnelt-Leddihna Jezuici — burzuje — bol-
szewicy, nagrodzona przez Francuska Akademi¢ Wychowania w 1937 r.
w Paryzu. Zdobyla ona w konkursie drugie miejsce, a wydana nakladem
Wydawnictwa Kultury reklamowana byla na lamach pisma w latach
1937-1938 az 28 razy.

Elementem najbardziej widocznym w kazdym ogloszeniu byt tytut ksiazki,
wyr6zniony wigksza i pogrubiona czcionka.

Stosowano dwie formy reklamy ksiazki. Jedna ograniczala si¢ do podania
imienia i nazwiska autora, tytulu, objetosci, liczby ilustracji, ceny ksiazki
i nazwy oficyny wydawniczej, z ktorej wyszta, druga ubogacona byta adnotacja
tresciowa. Krotsze adnotacje pochodzily zazwyczaj od redakcji, dluzsze byty
najczesciej fragmentem recenzji danej pozycji, zamieszczonej w poprzednich
numerach ,,Kultury” badz publikowanych w innych pismach. Reklama taka
sygnowana byla wowczas hastem ,,Z glosow prasy”. Zdarzalo si¢, Ze zamiast
adnotacji podawano w reklamie spis tresci dziela, informujac tym samym
o jego zawartosci. Reklama rozpoczynala si¢ hastem zachecajacym do kupna
ksiazki i do jej przeczytania. Przybieralo ono rozmaite formy: ,,Ksiazka,
ktéora powinna by¢ w kazdym domu”, ,,Nieodzowna pozycja w bibliotece
nauczyciela”, ,,Wartosciowa ksigzka”, ,,Pickna ksigzka”, ,Mila ksiazka”,
,»Z ostatnich nowosci”, ,,Fascynujacy pamigtnik™, ,,W wytwornym wydaniu™.
Chcac przyspieszy¢ zakup oferowanej pozycji, zamieszczano naglowki w ro-
dzaju: ,,Drugie wydanie”, ,,Na wyczerpaniu”, ,,Nowa praca poczytnego
mysliciela”, ,,Aktualna ksiazka”. Korzystajac z okresu zblizajacych si¢ swiat
lub z innych okazji okolicznosciowych, proponowano ksigzki pod hastem:
,Dobra i pigknie wydana ksiazka to najlepszy podarek gwiazdkowy”, ,,Tanie
podarki pod choinke”, ,,Na Wielkanoc polecamy”, ,,Na miesiac pazdziernik
polecamy”. Wsrod reklamowanych ksiazek znalazly si¢ tez wydawnictwa
okolicznosciowe, np. album pamiatkowy o pontyfikacie zmarlego papieza
pt. Pius XT'.

Reklama skierowana do konkretnej grupy czytelnikow posiadala wy-
eksponowany naglowek: ,,Dla mlodziezy”, ,,Dla matek”, ,,Dla ludzi czynu”,

7 ,Kultura” 1939, nr 11, s. 3; nr 12, s. 4.
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,»Aktualne dla nauczycielstwa na nowy rok szkolny”, ,,Z dziedziny sztuki
polecamy”, ,,Z dziedziny zycia wewngtrznego™.

Notke reklamowa zamykano sformulowaniem ,,.Do nabycia w ksiggar-
niach”, ewentualnie ze wzgledu na charakter dzieta: ,,Do nabycia w powaz-
niejszych ksiggarniach”.

Z powyzszych przykladow nasuwa si¢ wniosek o wychowawczej funkcji
reklamy, ktora poprzez znajomos$¢ potrzeb nabywcy i jego mentalnosci
ksztaltuje upodobania czytelnicze. Stara si¢ wychowywac przyszltego odbiorce.
Funkcje taka mogta spetnia¢ reklama odpowiednio sformulowana, propagujaca
wlasciwa ksiazke dla wihasciwego odbiorcy.

Reklamowane ksigzki dostgpne byly rowniez w sprzedazy wysytkowe;.
Pozycje nabyte ta droga byly zazwyczaj tansze. W ogloszeniach wyszczeg6l-
niano cen¢ ksiazki i koszt przesylki, w przypadku drozszych dziel umoz-
liwiano splat¢ ratalna. Przykladowo Wydawnictwo Polskie R. Wegnera
w Poznaniu oferowalo na warunkach ratalnych (po 4 z! miesigcznie)
ilustrowana monografi¢ pt. Dzieje papiezy, wydana na bezdrzewnym papie-
rze w stylowej oprawie ptociennej, ktorej koszt wynosit 48 zi8. Najnizsze
ceny posiadaly ksiazki, na ktore oglaszano subskrypcje. Na przyklad na
planowana ilustrowana ksigge poSwigcong pamigci Ferdynanda Ruszczyca
pt. Ferdynand Ruszczyc. Zycie i dzielo ustalono w przedplacie cene nizsza
o 20 zI°. W kazdej wigkszej reklamie wyszczegblniano cen¢ wydania tan-
szego — w broszurze i luksusowego — w oprawie ptociennej. Roznica w cenie
wahala si¢ w zalezno$ci od proponowanej pozycji od 30 gr do 32 zt
w przypadku wigkszych dziet. Dla przykladu czterotomowa powies¢ Zofii
Kossak-Szczuckiej Krzyzowcy w wydaniu tanszym miala ceng o 10 zi
nizsza1°,

Niektore serie wydawnicze skladaly si¢ na zachecajaca cenowo oferte.
Istniejace przy KUL Towarzystwo Wiedzy Chrzescijanskiej rozpowszech-
nialo od 1936 r. droga prenumeraty rocznej (wynoszacej 20 zl) seri¢
,Biblioteka Ksiazki Chrzescijanskiej”’, w ktorej proponowane ksiazki
byly o polowe tansze niz na rynku ksiegarskim!!. Pod hastem ,,Dobra
ksiazka — dobrego autora™ Biblioteka Katolickiego Funduszu Wydawniczego
w Wilnie reklamowala seri¢ pt. ,,Jasne ksigzki”, wydajaca rowniez od 1936 r.
powiesci, pamigtniki literackie i inne utwory beletrystyczne przede wszystkim
polskich pisarzy!?. Dbalos¢ o szate graficzna i poziom wydawa-
nych pozycji przy jednoczesnie niskiej cenie mialy stuzyé wyparciu z rynku
,wszelkich $mieci”13.

8 ,Kultura” 1938, nr 36, s. 8.
9 Kultura” 1939, nr 2, s. 2.
10 Kultura™ 1936, nr 38, s. 15.
11 Kultura” 1938, nr 4, s. 8.
12 Kultura” 1939, nr 25, s. 6.
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Reklamy ksiazek w ,, Kulturze” cechowaly aktualno$¢, prostota formy,
komunikatywno$¢, atrakcyjne ceny i przede wszystkim wilasciwe do zapo-
trzebowan czytelniczych odbiorcow oferty, co miato shuzy¢ szerokiemu
upowszechnieniu polecanych wydawnictw.

Prezentowane na tamach ,Kultury” ksiazki — w glowne] mierze prze-
znaczone dla inteligencji (jak i samo pismo) — mialy ubogaca¢ zar6wno
wiedze, jak i zycie wewngtrzne czytelnika, a takze ksztaltowac jego Swiatopo-
glad. W zwiazku z tym pieczolowicie je dobierano i dbano o ich poziom
religijny, literacki, artystyczny i naukowy. Starano si¢ jednoczesnie poprzez
tres¢ pisma wychowywac przyszlego konsumenta literatury!4. Podejmowano
zagadnienie stosunku do samego stowa, rozwazano jego funkcje w druku,
podejscie pisarza, a w szczegblnosci odpowiedzialnos¢ w tym zakresie pisarza
katolickiego.

W licznych reklamach polecano tzw. ksiazke dobra, rozumiana nie tylko
jako ,.dzieto z wyrazng problematyka katolicka, a raczej taka ksiazke, ktora
glosi prawde, pigkno i dobro, ukazuje niezmienne prawa Boze, pobudza
cztowieka do walki ze zlem i rodzi wiar¢ w istnienie dobra’!s. Dobra
ksiazka w rozumieniu ,,Kultury” niekoniecznie miata by¢é powszechnie uznana
i naglosniona przez krytyke. To nie tylko ksiazka moralizatorska, tzw.
pobozna czy dewocyjna, ale taka, ktora, aby ukazaé istot¢ wiary, wychodzi
poza ramy naturalizmu i antropocentryzmu, wskazuje kierunek do Boga
i wiecznosci.

Adnotacje tresciowe w reklamach ksiazek z zatoZenia eksponowaly istotne
walory dziela w odroznieniu od recenzji, ktore mogly pozwoli¢ sobie na
przedstawienie lepszych i stabszych stron utworu.

Reklamowane pozycje byly zroznicowane pod wzgledem tematycznym.
Zgodnie z profilem pisma dominowaly ksiazki o problematyce religijne;j,
doceniane w adnotacjach za przekazywanie prawd ogolnoludzkich i szerzenie
wartosci humanistycznych. Przykladem moze by¢ ksiazka wydana nakladem
NIAK w serii ,,Kultura Katolicka” Marcela Legaut pt. Modlitwa wierzqcego,
ktorej, jak czytamy w adnotacji reklamowej, ,,Idealem jest, by zycie religijne
przeniknelo to wszystko co pigkne i wznioste w cztowieku naszych czasow
i w nowym spoleczenstwie, ktore wzrasta i dojrzewa’1%. Natomiast ksiazka
Daniela Ropsa Nedza i my w przekladzie Marii Winowskiej ,,W pigknych
i glebokich rozwazaniach roztrzasa sumienia ludzkie i przypomina o obowiaz-
ku milosierdzia”!”. W omawianej grupie miesci si¢ tez wydana w 1936 r.

1B W. Malewski, Jasne ksigzki, ,Kultura” 1939, nr 18, s. 5.

% A. Jesionowski, Wychowanie konsumenta literatury, ,,Kultura” 1938, nr 11-12, s. 9.
15 W. Malewski, op. cit.

16 Kultura” 1939, nr 6, s. 4.

17 Tamze.
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ksiazka Willibrorda Verkade pt. Serce niezaspokojone, opisujaca droge
nawrocenia dunskiego autora-malarza. Do jej przeczytania zachecano po-
wolujac si¢ na opini¢ Zofii Starowieyskiej-M orstinowej: ,,W ksiazce tej uderzaly
warto$ci ogolnoludzkie, literackie, estetyczne i psychologiczne, [...] jest pelna
zycia, pasjonujaca, barwna, szlachetna w swej prostocie i przekonywujaca
w swej ludzkiej prawdzie 18,

Jak wida¢ z powyzszych kilku przyktadow, proponowana ksiazka religijna
byla zazwyczaj pogl¢bionym studium duszy czlowieka. Nie miata ona nic
wspolnego z tzw. ,,«ksiazka pobozna», ktora stawia si¢ na poélce bibliotecznej
pod rubryka «ksiazki dewocyjne», wyjmuje na rekolekcje, aby kogo$ nawrocic,
tylko jako narzedzie religijnego, propagandowego utylitaryzmu’*®.

Obok ksiazek religijno-teologicznych reklamowano na tamach , Kultury”
ksiazki o treSci psychologicznej. Nalezaly do nich Koedukacja w S$wietle
badar: wspdiczesnej psychologii ks. Jana Fondalinskiego?® i publikacja Jana
Frei O dusze dziecka®'.

Pokazng grupe tematyczna w reklamie stanowily ksiazki poruszajace
zagadnienia spoleczne. Tutaj na czolo wysuwaly si¢ drukowane materiaty
z organizowanych kazdego roku Studiow Katolickich, ktére zapoczatkowane
zostaly w 1935 r. w Poznaniu przez NIAK. Ich mysla przewodnia bylo
zbudzenie w ramach Akcji Katolickiej nowego ruchu umystowego opartego
na kulturze i nauce katolickiej oraz budowanie podstaw $wiatopogladowych
inteligencji polskiej. Kazde ze spotkan odbywalo si¢ w innym miescie
i poswigcone bylo aktualnemu w danym czasie zagadnieniu spolecznemu.
Pierwsze studia rozwazaly w licznych i wszechstronnych referatach sprawy
rodziny. Zlozyly si¢ one na reklamowany przez ,,Kulturg¢” pierwszy Pamigtnik
Studiow Katolickich pt. Rodzina??. Drugie spotkanie zorganizowano rok
p6zniej w Wilnie. Pamietnik nosit tytul Katolicka mysl wychowawcza, objat
22 referaty wybitnych pedagogéw i oglaszany byl na tamach ,Kultury”
jako ,,nieodzowna pozycja w bibliotece nauczyciela?3. Pozycja ta — jak
informuje adnotacja — zawiera nie tylko wiadomosci dla wychowawcy-
teoretyka, ale takze wskazania pomocne w praktyce zyciowej i zawodowej
nauczycieli, rodzicow i dzialaczy spolecznych. Referaty dotyczyly m. in.
wychowania religijno-moralnego, rodzinnego, seksualnego i spolecznego.
Kolejne trzecie spotkanie odbylo si¢ w Warszawie pod nazwa Katolicka
my$l spoleczna i na nim starano si¢ przedstawi¢ podloze filozoficzne,

18 Kultura” 1936, nr 33, s. 7.

19 7Z. Starowieyska-Morstinowa, Ksigzka pobozina i s$wiecka, ,Kultura” 1936,
nr 32, s. 2.

20 _Kultura™ 1936, nr 31,

21 Kultura™ 1936, nr 16,

22 Kultura™ 1936, nr 23,

23 _Kultura™ 1937, nr 39,
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dogmatyczne, historyczne i ekonomiczne katolicyzmu spolecznego. W dys-
kusjach szczeg6lne miejsce zajmowaly problemy wsi. Czwarty Pamigtnik
Studiow Katolickich pt. Poslannictwo katolickiej Polski oferowano w formie
subskrypcji2*. W zakresie problematyki spolecznej Wydawnictwo NIAK
oglaszato Podrecznik Akcji Katolickiej wtoskiego ksiedza Ludwika Civardi?s.

Wsrod ksiazek o tematyce filozoficznej chetnie reklamowano dzieta
Sawickiego: Filozofia miloSci, Dlaczego wierze?, Filozofia zycia, cenione za
jasne i zrozumiale ujecie glebokich prawd metafizycznych. Thumaczone na
jezyk niemiecki osiggaly wielotysigczne naklady, a polskiego czytelnika
zachgcano do zakupu zwracajac uwage na walory treSciowe, szate ze-
wnetrzng i niewysoka cene ksiazki?®. Popularno$¢ tomizmu w filozofii
znalazla swoje odbicie w reklamie ksiazki ks. Kazimierza Kowalskiego pt.
Teorie o pigknie i sztuce w tomizmie i neotomizmie?’. Wsrod reklamowa-
nych ksiazek nacechowanie personalizmem widoczne bylo zwlaszcza
w publikacjach o szeroko pojetym wychowaniu. Tu mozna wymienié
pozycje Karola Gorskiego Wychowanie personalistyczne?®. Wielokrotnie
reklamowano tez w ,,Kulturze” nowe wydanie ksiazki Jadwigi Zamoys-
kiej O wychowaniu, bedace studium bez przesadnego psychologizowania,
opartym na Ewangelii i demaskujacym postawy kompromisowe, bierne,
wygodne wobec zycia?®. Poprzez ksiazke starano si¢ edukowac nie tylko
dzieci i mlodziez, ale i cale spoleczenstwo. W dziedzinie etyki oglaszano
szeroko dyskutowana w kregach katolickich ksigzke Tihamera Toth’a
Katolicyzm a eugenika, ktéra w szczegblny sposOb mogla zainteresowaé
lekarzy3°.

Tematyka rodzinna zZywo omawiana na lamach pisma przy okazji
I Studium Katolickiego takze w licznych recenzjach ksiazkowych, miala tez
swoje miejsce w reklamie. Oprocz dzieta ks. Stanistawa Brossa3!, czgsto
oglaszanego w tygodniku, na uwage zastluguje pozycja Andrzeja Niesiolow-
skiego pt. Kryzys rodziny nowoczesnej i jego przyczyny32.

W dziedzinie kulturalno-literackiej polecano rozszerzona i uzupelniona
dla wydania polskiego prace¢ znanego pisarza Ottona Forst-Battaglia Udzial
tworczosci katolickiej w dzisiejszej literaturze $wiata®. Studium to powstato
przy okazji europejskiej inicjatywy opracowania obszernych monografii

2 Kultura” 1938, nr 35, s. 3.

25 Kultura” 1939, nr 29, s. 7.

26 Cena wahata si¢ od 1,50 do 2,75 zt — ,Kultura” 1936, nr 30, s. 7.

27 Kultura” 1936, nr 23, s. 5.

28 Kultura” 1936, nr 20, s. 5.

2% 7Z. Roszko6wna, Ksigztka o ,,zdrowej nauce”, ,Kultura” 1937, nr 38, s. 8.
30 Kultura” 1936, nr 5, s. 3.

31 Mowa o ksiazce pt. Milosé, malzenstwo, rodzina wydanej przez NIAK.

32 Kultura™ 1936, nr 2, s. 5.

33 Kultura” 1939, nr 13, s. 7.
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literatury poszczegélnych panstw (m. in. Niemiec, Austrii, Anglii, Francji,
Wloch i in.) i bylo goraco polecane jako oryginalne, nie majace sobie
rownego w polskich opracowaniach przedmiotu.

Z ksiazek dotyczacych zagadnien kultury reklamowana byla, glosna za
granica, ksigzka francuskiego mysliciela Jacquesa Maritaina Religia i kultura,
przyblizajaca pojecie humanizmu katolickiego i tomizmu w kregach intelek-
tualnych Francji. Zach¢cano do przeczytania U podstaw kultury katolickiej
o. Jacka Woronieckiego. Autor we wstepie do ksigzki pisal: ,,Pragnalbym,
aby te kilkanascie szkicow pobudzito inteligencje polska do glebszego
zastanowienia si¢ nad podstawowymi zagadnieniami kultury katolickiej™.
W dalszej czeSci rozwazal m. in. zycie religijne wspolczesnej inteligencji
i podstawowe rady ewangeliczne, jakimi powinna kierowaé si¢ Akcja
Katolicka. Haslo zamieszczone w reklamie brzmiato: ,,Kazdy inteligent musi
przeczytac’ 34,

Na tamach ,Kultury” szeroko reklamowano beletrystyke, zwlaszcza
historyczna powie$¢ katolicka, ktora odegrala istotng role w dwudziestoleciu
miedzywojennym. Przede wszystkim proponowano powiesci Zofii Kossak-
Szczuckiej (Krzyzowcy, Krdl tredowaty, Bez oreza), Wandy Milaszewskiej,
Gustawa Morcinka, Mikotaja Rudnickiego. Sposréd obcych powiescio-
pisarzy reklamowane prace Gertrudy von Le Fort (Papiez z Ghetta),
Daniela Ropsa (Swiat bez duszy), Jamesa Olivera Courwooda (Szara
wilczyca), Alii Rachmanowej (Fabryka nowych Iludzi). Powies¢ uwazano
za gatunek literacki SciSle zwigzany z zyciem spolecznym i przez to pelniacy
szczegOlnie wazna role. Stad liczne rozwazania na lamach tygodnika na
temat powiesci katolickiej. Alfred Jesionowski zacheca do pisania powiesci
ambitniejszej, ktora mialaby podejmowaé réznorodna tematyke. Wymienia
zatem powieSC spoleczna, bohaterska, patriotyczna, egzotyczna, artystyczna
i podejmujaca tematy naukowe, stwierdzajac, iz maja to byé: ,,Nie bio-
grafie, nie hagiografie, nie opisy, ale prawdziwe konstrukcje artystyczne,
nad ktérymi dominuje przede wszystkim Swiatopoglad katolicki, gdzie
osoby odgrywaja rol¢ drugorzedna’3s. Powies¢ miala opieraé si¢ na trans-
cendentalnej rzeczywistosci Swiata, ktora bogactwu zycia naturalnego przy-
daje blasku nadprzyrodzonego. Wtlasciwy klimat tworczosci katolickiej
— jak pisze Zofia Roszk6wna — nie stawia sobie tylko celow doczesnych,
ale wychodzi poza ramy naturalizmu. Twoérczo$C ta oparta na zdrowej
podstawie naturalnej musi zawiera¢ w sobie prawdy objawione, ma kie-
rowaé nie na czlowieka, ale na istot¢ katolicyzmu, ktora jest zycie w Bogu
i lasce3%. Wanda Milaszewska uwazala powieSciopisarstwo za postannictwo,

34 Kultura” 1937, nr 4, s. 8.

3 A. Jesionowski, Czego mozna wymagaé od pisarzy katolickich?, ,Kultura” 1939,
nr 13, s. 7.

36 Z.Roszk 6wna, O wlasciwg platforme twérczosci powiesciowej, ,,Kultura” 1939, nr 14-15,
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a rol¢ powiesci widziala w tym, aby czytelnik zapomnial o swoim cier-
pieniu, zostal pobudzony do glebszych przezy¢ i refleksji. Czyniac rachunek
sumienia, powiedziata: ,Jezeli prace powiesciopisarska uwazam dzi§ za
rownie odpowiedzialna, jak leczenie chorych na ciele, czy na duchu — to
dlatego, ze zycie pokazato mi na przykladach, jaka lawing wywolaé moze
grudka S$niegu: stowo, nieopatrznie stracone z pi6ra’3”. Witold Bienkowski
stwierdzil natomiast: ,,Pisanie katolickiej powiesci to przeciez [...] co$, jak
modlitwa”3%, W innym miejscu czytamy: ,,Powiesciopisarz katolicki to jakby
spowiednik nie majacy obowiazku tajemnicy, ktory nam wyznanie natury
ludzkiej przekazuje, zaro6wno jej bezwzgledne zlo jak wzgledne dobro”3°.
Powyzsze wypowiedzi swiadcza o wadze powiesci w okresie dwudziestolecia
migdzywojennego i jej znaczacej roli spolecznej, a wigc takze i reklama
powiesci na lamach ,Kultury” przyczyniala si¢ do spelniania tej misji.

W pigknej oprawie, w wydaniu bibliofilskim proponowano wybrane przez
ks. Stanistawa Brossa fragmenty z pamig¢tnikow i korespondencji pt. Mysli
Jenerala W1. Zamoyskiego*®. Warto wspomnie¢ réwniez o kilku monografiach
z zakresu biografistyki, ktore reklamowane byly na lamach tygodnika.
Drukarnia i Ksiegarnia Sw. Wojciecha w serii ,,Zyciorysy Polakéw XVIII
i XIX w.” wydala w 1937 r. dzielo Waleriana Sobkowiaka o zasluzonym
wielkopolskim pisarzu ludowym i dzialaczu narodowym Jozefie Chociszew-
skim*. W cyklu zyciorysy reklamowano ksiazk¢ Adolfa Nowaczynskiego
Najpigkniejszy czlowiek mego pokolenia. Brat Albert*2.

W reklamie ma swoje miejsce rOwniez ksiazka o tematyce history-
cznej. W formie subskrypcji Drukarnia i Ksiggarnia Sw. Wojciecha pro-
ponowala ksiazke Jozefa Kisielewskiego Ziemia gromadzi prochy o dzie-
jach Slowianszczyzny oraz ziem piastowskich w granicach Owczesnych
Niemiec. Publikacja cieszyla si¢ duzym zainteresowaniem, o czym S$wiad-
czylo wyczerpanie si¢ nakladu pierwszego wydania w ciggu kilku tygo-
dni*3. W malym ogloszeniu Ksiggarnia A. Kawczynskiego ze Lwowa po-
lecata natomiast nowo$¢ Ludwika Kolankowskiego pt. Polska Jagiello-
now*+,

Ostatnia grupg¢ tematyczna w reklamie stanowi ksiazka podroznicza
i krajoznawcza, polecana do przeczytania przed urlopem i wszelkimi wyjaz-

s. 5.

3 W. Mitaszewska, Sam na sam z rekopisem, ,Kultura” 1938, nr 16, s. 4-5.
¥ W. Bienkowski, Za wczesnie na takq powiesé, ,,Kultura” 1939, nr 22, s. 3.
¥ W. Bienk owski, Cechy powiesci katolickiej, ,,Kultura” 1938, nr 6, s. 6.

40 Kultura” 1936, nr 3, s. 8.

41 Kultura” 1937, nr 47, s. 6.

42 Kultura” 1937, nr 51-52, s. 14.

43 Kultura” 1939, nr 25, s. 5.

4 Kultura” 1936, nr 29, s. 3.
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dami. Reprezentuje ja pozycja Zofii Starowieyskiej-Morstinowej Kamier: i woda,
ktéra — jak podaje adnotacja — ma podwodjne oblicze i podwojna wartosc:
,»,Mozna na nig patrze¢ jako na bardzo inteligentng informacje o Jugostawii.
W tym charakterze bedzie jednym z najciekawszych podrecznikoéw po-
dr6zopisarskich. Ale sadze, ze kazdy kto wezmie t¢ ksiazke do reki zobaczy
w niej znacznie wigcej niz tylko informacje”. W adnotacji reklamy cytowano
wypowiedz Jana Emila Skiwskiego na tamach ,,Pionu”: ,,Pragnatbym szczerze
zwroci¢ na te ksiazke uwage czytelnikow polskich nie tylko dlatego, Ze jest
cickawa, napisana z wysokim smakiem artystycznym i Zze ma naprawde
strony porywajace, ale i dlatego r6wniez, ze w niestychanym zamieszaniu
naszych stosunkow literackich zupelnie uchodza uwagi talenty niewatpliwe4.

Konczac rozwazanie na temat reklamy ksiazek zamieszczanych na tamach
tygodnika ,,Kultura”, nalezy stwierdzi¢, iz zwracano uwage¢ zarO6wno na
tres¢, jak i forme ksigzki (walory artystyczne i wydawnicze). Ksiazka
wartosciowa, godna polecenia byla ta, ktéra nosita znamiona oryginalnosci,
a wigc wychodzita poza szablonowe ujgcie tematu. Proponowano ksiazke
pisang dobrym, lecz niezawitlym stylem, jakby chcac zaznaczycC, Zze o wartosci
dzieta nie stanowi w pierwszym rz¢dzie forma, lecz tresC. Z wielkim przejeciem
witano ksiazki o glebokiej tresci, pisane jednoczeSnie w znakomitym stylu.
Dla wybrednego czytelnika czesto wazna jest znajomo$¢ nazwiska tworcy,
natomiast w reklamie ,,Kultury” decydujaca byla sama ksiazka i warunkiem
zamieszczenia byly zalety jej samej. Ceniono ksiazki, ktore moglyby w jakis$
sposOb wychowa¢ czytelnika i znalezé przyczyny niepowodzen, rozdzwigku
migdzy praktyka religijna lub wypowiadanym i pisanym slowem a zyciem.
Ksiazka zalecana na tamach ,Kultury” miata ksztaltowa¢ S$wiatopoglad
Polak6w w okresie wolnej Polski w duchu katolickim i odgrywala niejako
role przewodnika duchowego. Miala przyczyni¢ si¢ do odrodzenia duchowego
i moralnego czlowieka, a w dalszym etapie takze do odrodzenia spolecznego,
kulturalnego i literackiego. Niosta tez tresci kulturalne i spoleczne zor-
ganizowanego katolicyzmu polskiego. Popularyzacja dobrej, lecz czgsto mato
znanej ksigzki miata wyprze¢ ksiazke ,,niepotrzebna” i ,,zla”. Chciano przerwac
cisz¢ towarzyszaca ksiazkom wartoSciowym, ktore nie byly recenzowane
i szeroko rozpowszechniane przez krytykéw literatury. Shuzy¢ temu miata
widoczna w reklamach ,,Kultury” dbalo$¢ o réznorodnosé tematyczna ksiazek
przy jednoczesnym uwzglednieniu rozmaitych gatunkoéw literackich i dobor
pozycji o cenie przystgpnej dla przecigtnego czytelnika. Szkoda tylko, Ze
reklama nie byla ciekawsza, jesli chodzi o forme graficzna. Zamieszczanie
zdjec¢ okladek polecanych ksiazek lub rysunkéw mogloby ja ozywi€ i uczynic
bardziej skuteczna.

45 Kultura” 1937, nr 29, s. 8.
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BOOK ADVERTISING IN THE COLUMNS
OF POZNAN ,,KULTURA” BETWEEN 1936-1939

The mothly , Kultura™ published between 1936-1939 in Poznan was an organ of Naczelny
Instytut Akcji Katolickiej. Different kinds of advertisements appearing in the columns of the
monthly are discussed in the article.

The author sorts out the books according to their theme giving examples. The main,
adequate to the periodical’s profile function of advertising i.e. encouraging a reader to buy
and read items presented concerning religious, social and cultural life has been shown in the
article.

The problems discussed in the paper contribute to bibliological considerations on the
form, contents and function of press advertising.



