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LISTY BESTSELLEROW
JAKO NARZEDZIE BADANIA RYNKU KSIAZKI.
SPOTKANIE Z ANDRZEJEM ROSTOCKIM

Dnia 7 maja 2009 r. w Katedrze Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej
odbylo si¢ spotkanie z dr. Andrzejem Rostockim — autorem list bestsellerow
polskiego rynku ksiazki w ,,Notesie Wydawniczym”, wyktadowca Uniwersytetu
Lodzkiego, cztonkiem redakcji ,,Ex Libris”.

Prelegent rozpoczat od krytyki definicji bestselleru podanej w popularnej en-
cyklopedii internetowej — Wikipedii. Zgodnie z ta definicja, bestsellerem jest
»ksiazka lub inne wydawnictwo, ktore dzigki tematowi, sposobowi ujecia,
szczegolnej aktualno$ci lub innym czynnikom uzyskuje w pewnym okresie
najwigksza popularno$¢ i najwyzsze naktady, niejednokrotnie niezaleznie od swej
warto$ci artystycznej”l. Takie ujecie rzeczy — stwierdzil — jest bledne. Pojecie
bestselleru powinno dotyczy¢ wylacznie sprzedazy, nie ma za$ nic wspolnego
z wielkoscia naktadu. Liczba sprzedanych ksigzek w wielu wypadkach mija si¢
znacznie z naktadem. W szczeg6Inosci dotyczy¢ to moze tych tytutow, w przypad-
ku ktorych wydawca spodziewal sie, ze zdobeda one popularno$¢ wsrod czytel-
nikow i dlatego przygotowat zbyt duzy — jak si¢ pozniej okazato — naktad.

Autor wyktadu odnidst si¢ takze do fragmentu definicji, w ktorym moéwi sig
0 braku zalezno$ci pomigdzy zdobyta popularno$cia a rzeczywista wartoScia
artystyczna. Istotnie, obecno$¢ ksiazki na liScie bestselleréw nie $wiadczy o tym,
ze jest ona faktycznie dobra. Bardzo czgsto sprzedaja si¢ dobrze tytuty, ktérych
warto$¢ literacka jest niezbyt wysoka. Z drugiej strony jednak nie nalezy
deprecjonowaé — a postawe taka zdaje si¢ obserwowa¢ w pewnych kregach —
ksiazki tylko na podstawie faktu, ze zdobyla ona popularnos¢. Odmawianie
warto$ci publikacji wyltacznie na podstawie wynikow sprzedazy wiaze si¢
Z pejoratywnym rozumieniem pojgcia ,,popularny”. W pewnych kregach to,
co popularne, odbierane jest jako w pewnym sensie gorsze. Jest to btad, na ktory
zwraca uwage coraz wigksza liczba literaturoznawcéw. M.in. Umberto Eco uznaje

! Wikipedia: wolna encyklopedia [online] [data dostepu: 24.11.2009]. Bestseller.
Dostepny w Internecie:<http://pl.wikipedia.org/wiki/Bestseller>.
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literature popularna za bardzo istotna cze§é $wiata’. Bestseller — podkreslit mowca
— to po prostu empiryczny fakt, pozwalajacy na poznanie rynku ksiazki; faktow zas
si¢ nie wartosciuje.

Listy bestsellerow spelniaja zdaniem autora trzy funkcje. Pierwsza z nich jest
funkcja informacyjna. Listy odzwierciedlaja sprzedaz ksiazek w pewnym okresie.
To, jakiego czasu to dotyczy, jest niezwykle wazne. Zdaniem prelegenta pojecie
bestselleru nie ma sensu bez odniesienia do okre§lonego czasu. Dlatego wtasnie
publikuje sig listy miesigczne, potroczne i roczne. Oczywiscie, pozycja na poszcze-
g6Inych listach nie musi si¢ pokrywaé. Istnieja ksiazki, ktére nie pojawiajac si¢
na ww. listach badz zajmujac na nich odleglejsze pozycje, w okresie kilkuletnim
moga osiagnaé¢ wigksza liczbe sprzedanych egzemplarzy niz tytuly, ktére Zajmo-
waly najwyzsze miejsca na poszczeg6lnych listach miesigcznych.

A. Rostocki skrytykowat ponadto tendencje — do§¢ powszechne wsrod wydaw-
coOw — do wskazywania ,,przysztych bestsellerow”. Nie mozna sensownie mowic,
ze jakas ksiazka bedzie bestsellerem. Pojecie to odnosi si¢ zawsze wylacznie
do czasu przesztego.

Kolejna funkcja publikowania list bestsellerow jest promocja. Fakt
umieszczenia ksiazki na takiej liScie jest z oczywistych wzgledow promocja przede
wszystkim dla autora, zyskuje na nim jednak takze wydawnictwo. Co wiecej,
Z reguly przektada si¢ to na wymierny sukces finansowy. Jeden bestseller zapewnia
wydawnictwu byt nawet na wiele miesigcy. Czesto takim sukcesem jest juz
sprzedanie 10 tysigcy egzemplarzy.

Funkcja analityczna jest ostatnia wymieniona przez autora wyktadu. W tym
przypadku wykracza si¢ poza prosta informacj¢ o rynku ksiazki; analiza —
zwlaszcza w systemie kilkuletnim — pozwala na stawianie bardziej ogdlnych
wnioskow, choéby dotyczacych panujacych w spoteczenstwie trendéw, ktore
mozna powigza¢ z réznorakimi mechanizmami kulturowo-spotecznymi.

Zwlaszcza w tej funkcji najlepiej sprawdzaja si¢ listy roczne. Miarodajnosc list
miesigcznych jest natomiast znikoma, nawet w kontek$cie prostej obserwacji.
Zwykle w konfrontacji z bardziej dlugoterminowymi zestawieniami potwierdza si¢
zaledwie okoto 5 pierwszych pozycji z list miesigcznych. Jedna z przyczyn takiego
stanu rzeczy moze by¢ zdaniem prelegenta to, ze listy miesigczne opracowywane
saw odniesieniu do zbyt krotkiego okresu. Po uptywie zaledwie miesiaca
wydawnictwo — a to ono jest zazwyczaj zrodtem informacji o uzyskanej sprzedazy
— nie posiada jeszcze danych o liczbie sprzedanych egzemplarzy. Potrafi okresli¢
jedynie, ile egzemplarzy zostatlo wypuszczonych w obieg (tj. przekazanych
do ksiggarn); nie ma za$§ konkretnych danych dotyczacych ksiazek zakupionych
przez klientow.

% Wyrazem tego stanowiska jest choéby ksiazka U. Eco Superman w literaturze
masowej: Powies¢ popularna — miedzy retorykq a ideologiq, Krakow 2008.



Listy bestselleréw jako narzedzie. .. 301

Autor wyktadu wspomniat takze o trzech krggach czytelniczych, w réznoraki
sposob korzystajacych z oferty wydawnictw. Pierwszy z nich nazwat ,jadrem
polskiego czytelnictwa” czy wregcz ,,czytelniczym tsunami”. To osoby, ktore czytaja
duzo — co najmniej kilkanascie ksiazek rocznie. Sledza nowos$ci wydawnicze,
uczestnicza w targach ksiazki. Co ciekawe, ze wzgledow finansowych nie sa one
dla wydawnictw najistotniejszymi odbiorcami. Przychody, jakie przynosza, to
zaledwie 18% zyskow wydawcow.

Drugi krag to czytelnicy — zgodnie z terminologia autora — ,.cechujacy sig
czujnoscia”. Wiedza, ze powinni czytaé, ale nie maja na to czasu. Odczuwaja
W zwiazku z tym wyrzuty sumienia. Uaktywniaja si¢ w momencie ukazania si¢
glosnej ksiazki, po ktora siggaja czgsto pod wplywem recenzji lub po lekturze list
bestselleréw. Czesto ksiazki, ktorymi si¢ interesuja, zwiazane sa z polityka.
Osoby z tego kregu chetnie czytaja takze literature faktu.

Ostatni krag tworza osoby, ktére czytaja malo 1 bardzo rzadko. Okres pomigdzy
lektura kolejnych ksiazek moze siggna¢ w ich przypadku kilkunastu (badz nawet
wigeej) lat. Nie odczuwaja potrzeby lektury, konsekwentnie wigc nie odczuwaja
dyskomfortu zwiazanego z tym, ze nie czytaja. Zwykle po ksiazke¢ siegaja pod
wplywem emocji. Emocje te moga by¢ zaréwno pozytywne (z takich pobudek
siggano po ksiazki napisane przez Jana Pawta II po jego $mierci), jak i negatywne
(np. sprzeciw wobec publikacji Jana Tomasza Grossa).

Po wyktadzie nastapita dyskusja. Pytano m.in. o korelacje pomiedzy sprzedaza
arzeczywista ,.konsumpcja” ksiazek; czy istnieje sposob oceny, jaki procent
sprzedanych egzemplarzy zostal faktycznie przeczytany. Ponadto chciano
dowiedzie¢ si¢ o sposoby, jakie stosuja wydawnictwa w celu zwigkszenia
sprzedazy, w szczegélnoSci o postugiwanie si¢ skandalem obyczajowym.
A. Rostocki wyrazit w tej kwestii sceptycyzm. Jego zdaniem szczegdlnie polskie
wydawnictwa sa pod tym wzgledem niezwykle ostrozne 1 staraja si¢ unikad
sytuacji, ktére moglyby si¢ okaza¢ trudne do przyjecia dla wciaz dos¢ zacho-
wawczego spoteczenstwa. Taka ostroznos$cia mozna na przyktad thumaczyé znaczne
ztagodzenie brzmienia tytutu polskiego przektadu ksiazki Gabriela Garcii Marqueza
Rzecz o moich smutnych dziwkach.



