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Kontaminacje jedno- i wielowezlowe
w nagléwkach prasowych i komunikatach reklamowych

Zaistnienie w medialnym S$wiecie nie jest jednak zadaniem tatwym, dlate-
go producenci, dziennikarze i specjaliéci do spraw marketingu czy reklamy
probuja odgadnaé ukryte potrzeby klienta i za wszelka cene go przyciagnac.
Jednym ze sposobdéw, jakim dysponuja, jest korzystanie z tworzywa jezykowe-
go. Na nic zda sie jednak sieganie do utartych, powszechnie znanych i rozpo-
znawanych schematéw, nalezy zastosowac co$, co pozwoli wyrézni¢ dany ko-
munikat spoéréd innych, uczyni¢ go kreatywnym. Wyrazem kreatywnoéci sa
z pewnoscia kontaminacje. Zaskakujace i nietypowe krzyzowanie dwoéch jed-
nostek leksykalnych nadaje si¢ jednoczesnie do wyrazenia wlasnej opinii
w niekonwencjonalnej formie, a co za tym idzie — narzucenia odbiorcom swo-
jego zdania.

Celem artykulu jest zbadanie kontaminacji leksykalnych jako przejawu
kreatywnosci jezykowej we wspoiczesnych tekstach medialnych. Obserwacji
zostaly poddane jednostki leksykalne bedace wynikiem procesu kontaminagji,
wystepujace w nagtéwkach prasowych i tekstach reklamowych. Warto zasta-
nowi¢ sie, jaka funkcje pelnia kontaminacje w przywolywanych tekstach
— stuza jedynie informowaniu, a moze podporzadkowane sa celom pragma-
tycznym? Nazywaja nowe zjawiska czy moze maja za zadanie prowadzi¢ swo-
ista gre z uzytkownikiem?

Zgromadzony material pochodzi z nagléwkoéw prasowych znajdujacych
sie w dziennikach (,Gazeta Wyborcza”), tygodnikach (,Duzy Format”, ,Pilka
Nozna”, ,Polityka”, ,Wprost”) i miesiecznikach (,,Pitka Nozna Plus”) oraz slo-
ganow reklamowych (prasowych, telewizyjnych, internetowych oraz umiesz-
czonych na billboardach ulicznych i ulotkach). Analizowano kontaminaty wy-
stepujace w tekstach medialnych w latach 2008-2009.

W analizie przyjeto definicje kontaminacji zaproponowang przez Donate
Ochmann:

kontaminacja leksykalna jest rodzajem kompozycji, polegajacym na skrzyzowaniu
(przewaznie) dwu calych lub fonicznie uszczuplonych jednostek leksykalnych
w jedna calos¢ strukturalng, najczesciej zawierajaca czastke wspélng dla obu kom-
ponentowl.

1 D. Ochmann, Prasowe kontaminacje leksykalne (Analiza strukturalna), , Jezyk Polski” 1997, z. 2-3,
s. 132.
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Kluczowe dla zjawiska kontaminacji jest pojecia wezla, czyli elementu
wigzacego formy krzyzowanych komponentéw. Stanistaw Grabias zauwaza:

wezel kontaminacyjny powstaje przez wyodrebnienie z fonologicznego skladu
komponentéw takich samych foneméw i potaczenie ich we wspélna dla nich oby-
dwu czastke strukturalng. Czastka ta w przeciwieristwie do tzw. sp6jki w zloze-
niach nie jest morfemem, cho¢ réwniez stanowi element kompozycyjny. Wezet
kontaminacyjny [...] jest elementem, w ktérym nastepuje zatarcie ostrej granicy
miedzy skladnikami kontaminacji. W zwigzku z tym w strukturze kontaminacji
granica ta rozszerza sie na caly wezet i on wtasnie pelni tu funkcje delimitacyjna.
Wezet jest wiec nie tylko elementem wiazacym formy komponentéw, lecz takze
rozgraniczajacym ich udzial w strukturze kontaminacji2.

Istniejg jednak réwniez kontaminaty z wezlem zerowym, w ktérych przynajm-
niej jeden z komponentéw wchodzacych w skiad takich kontaminacji jest
uszczuplony fonetycznie3. Grupa ta wykazuje podobieristwo do niektérych
skrotowcow, dlatego duza role odgrywa to, ktére elementy wyrazéw ulegaja
uszczupleniu: w skrétowcach — wygtosy, w kontaminacji za§ — wyglos pierw-
szego i naglos drugiego.

Analizie poddano, zgodnie z propozycja Donaty Ochmann, kontaminacje
jednowezlowe (z weztami w naglosie, srédgtosie i wyglosie) oraz wielowezto-
we. Wsréd zebranych przykladéw da sie wyréznic takie, ktére zawieraja pelne
formy obu komponentéw, pelng forme pierwszego komponentu i uszczuplona
fonologicznie forme drugiego, uszczuplona fonologicznie forme pierwszego
komponentu i petng forme drugiego oraz uszczuplone fonologicznie formy obu
komponentow.

1. Kontaminacje jednowezlowe
1.1. Z wezlem w naglosie

Kontaminacje z wezlem w naglosie pozwalaja odbiorcy skoncentrowac sie
na poczatkowym elemencie nowo utworzonego wyrazu. Pojawiajg sie w tytu-
tach artykutow:

Fordyfikacja — o nowych samochodach marki Ford, ktére odznaczajq sie dobra ja-
koscig (W 43/2009, s. 97), Ford + fortyfikacja;

MESSIasz — o hiszpariskich mediach, ktére nazywaja Leo Messiego boskim i juz
przesadzily, ze zostanie laureatem Ztotej Pitki (PN 38/2009, s. 1), Messi + mesjasz;

Mekamatyka — o problemach polskich uczniéw z matematyka (P 25/2009, s. 27),
meka + matematyka;

Szmatoloty — o lekkich samolotach, $miglowcach, szybowcach, motolotniach i ba-
lonach, ktére nie latajg w komercyjnych, towarowych oraz wojskowych liniach
i najczesciej ulegaja wypadkom w Polsce (P 44/2009, s. 30), szmata + samolot.

2 S. Grabias, Kontaminacje we wspotczesnym jezyku polskim. Proba charakterystyki, , Annales Univer-
sitatis Mariae Curie-Sklodowska. Sectio F” 1970, t. 25, nr 6, s. 120-121.
3D. Ochmann, op.cit., s. 140.
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Po zabieg tworzenia nowych wyrazéw za pomoca faczenia dwéch jednostek
leksykalnych w jedna cato$¢ chetnie siegaja réwniez specjalisci zajmujacy sie
wymys$laniem haset reklamowych:

Delikatne musssniecie — reklama prasowa musu czekoladowego Milka Amavel,
mus + musniecie;

GGadam z Nowego GG http;//www.gadu-gadu.pl/pobierz — reklama interneto-
wa nowej wersji Gadu-Gadu, GG + gadam;

Ross...koduj ceny w drogeriach Rossman — gazetka reklamowa sklepéw Ross-
man, Rossman + rozkoduj;

ZAKEADY BOGMACHERSKIE — reklama prasowa zakladéw bukmacherskich
bettson.com, zaklady bukmacherskie + Bog.

Czesto wykorzystywanym chwytem jest krzyzowanie wyrazéw z czastka
WWW, ktéra sugeruje powiagzanie z tematyka internetowa:

CZYTANIE WWWSKAZANE — reklama prasowa strony internetowej swiatk-
siazki.pl, WWW + wskazane;

Firma musi mie¢ wwwizerunek — o posiadaniu strony WWW jako wiekszej szan-
sie na zdobycie klienta i zwiekszenie wiarygodnosci firmy (GW 3.03.2009, s. 28),
strona WWW + wizerunek;

WWWidmo — o Internecie jako zagrozeniu dla wielu tradycyjnie dziatajacych firm
(P50/2008, s. 40), WWW + widmo.

W przykladach CZYTANIE WWWSKAZANE, Firma musi mie¢ wwwizerunek,
GGadam z Nowego GG, WWWidmo doszlo do polaczenia wyrazu ze skrétow-
cem?, dla dostrzezenia kontaminacji niezbedne jest zapoznanie si¢ z postacia
graficzng. Zapis istotny jest takze dla zbitek: MESSIasz, Ross...koduj ceny w dro-
geriach Rossman, ZAKEADY BOGMACHERSKIE, gdyz znajomo$¢ wylacznie
formy fonetycznej nie pozwolilaby zauwazy¢ kontaminacji.

Na skrzyzowaniu wyrazéw tam i tubylec opiera si¢ seria reklam praso-
wych, powstale stowo tambylec uwypukla, Ze osoba, ktéra skorzysta z ustug
promowanego biura podrézy, w kazdym miejscu na $wiecie bedzie czula sie jak
u siebie w domu; udzial w wycieczkach czy wczasach pozwoli pozna¢ najdal-
sze zakatki i stac sie¢ obywatelem calego swiata:

Dla tambylcow tu — reklama prasowa biura podrézy Rainbow Tours, tam + tubylec;

TAMBYLEC EGIPSKI — reklama prasowa biura podrézy Rainbow Tours, tam +
tubylec;

TAMBYLEC HISZPANSKI — reklama prasowa biura podrézy Rainbow Tours,
tam + tubylec.

4 Odpowiednio: WWW (ang. World Wide Web) — ogélnoswiatowa pajeczyna i GG — Gadu-Gadu.
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1.2. Z wezlem w srédglosie

Zabiegiem czesto spotykanym w nagléwkach prasowych jest krzyzowanie
imion lub nazwisk znanych ludzi, np. aktoréw, politykéw, pitkarzy czy treneréw.
Celem takiego polaczenia bywa najczesciej uwypuklenie wspdlnych cech badz
dziatan tych oséb:

BENNIFER I BRANGELINA — o zwiagzkach gwiazd popkultury: Bena Afflecka
i Jennnifer Lopez oraz Brada Pitta i Ageliny Jolie (W 42/2008, s. 34), Ben + Jennifer,
Brad + Angelina;

Billary — o Hillary Clinton i jej politycznej wspoétpracy z mezem Billem (W 51-52/
2008, s. 56), Bill + Hillary;

Brangelina najmodniejsza — o uznaniu Angeliny Jolie i Brada Pitta najlepiej
ubranymi gwiazdami Hollywood w plebiscycie ,Vanity Fair” (W 33/2008, s. 9),
Brad + Angelina;

Smudanski? — o koncepcji prowadzenia kadry narodowej pitkarzy przez Fran-
ciszka Smude i Wlodzimierza Lubarniskiego (PN 43/2009, s. 11), Smuda + Lubariski.

Antroponimy bywaja tez laczone z rzeczownikami pospolitymi na zasadzie
przyleglosci czy podobieristwa cech:

O 7 kilograméw lzejsza Motylia $miga po wodzie — o rozpoczeciu walki o meda-
le olimpijskie przez Otylie Jedrzejczak i starcie na 100 m motylkiem (GW Olimpij-
ska 9-10.08.2008, s. 5), Otylia + motylek;

Verminator — o pitkarzu Arsenalu Londyn Thomasie Vermaelenie, ktéry stynie
Z tego, ze jest dobrym obronicg, a takze zdobywa wiele bramek (PN Plus 12/2009,
s. 44-45), Vermaelen + terminator.

Mozna spotka¢ takze kontaminacje nazw wiasnych nalezacych do réznych grup
— nazw osobowych i miejscowych, nazw klubéw i narodowosci:

Chuligani $piewali o Zydzewie, trener EKS podskakiwal — o trenerze LKS-u
Marku Cho;nacklm ktory bawit si¢ na prezentacji druzyny z kibicami $piewajacy-
mi: , Kto nie skacze, ten z Zydzewa” (GW 9.05.2008, s. 43), Widzew + Zydzi;

Kibole £EKS-u skazani za ,$mier¢ zydzewskiej...” — o karze dziesieciu miesiecy

pozbawienia wolnosci w zawieszeniu oraz 2 tys. zi grzywny dla kibicow E£KS-u,

ktorzy podczas meczu z Widzewem nosili koszulki z napisem ,Smier¢ zydzewskiej
” (GWE 5.05.2009, s. 1), Widzew + Zydzi;

OBAMERYKA — o zwyciestwie Baracka Obamy w wyborach prezydenckich
w Ameryce (GW 6.11.2008, s. 1), Obama + Ameryka;

Trudno nie skakaé, jak tych z Zydzewa tak duzo... — o nieskutecznej walce
wladz PGE GKS-u Belchatéw z antysemickimi zachowaniami na stadionie (GW
2.12.2008, s. 36), Widzew + Zydzi.

Dazenie do ekonomii jezykowej widoczne jest w utworzeniu jednowyrazowej
nazwy dla oznaczenia obszaru geograficznego obejmujacego dwa parnstwa:
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Grypa w $wiecie, katar w Chindiach — o brakach przejawéw kryzysu w Chinach
i Indiach (P 6/2009, s. 78), Chiny + Indie.

Interesujacym rozwiazaniem okazalo sie polaczenie nazwy miejscowej i nazwy
popularnego festiwalu muzycznego dla nazwania koncertu:

EODZSTOCK — reklama prasowa koncertu na bloniach retkiniskich w Lodzi, or-
ganizowanego 20 czerwca przez Wyzsza Szkole Humanistyczno-Ekonomiczna,
L6dz + Woodstock [uutstok].

Onimy krzyzowane sg z nazwami pospolitymi, niezwykle istotng role odgrywa
tu podobieristwo brzmieniowe kontaminowanych form:

EuROzkosz — o pozycji mistrzostw Europy w rankingu najwazniejszych imprez
pitkarskich na $wiecie (PN Plus 5/2008, s. 38-39), Euro + rozkosz;
HOOPTYMISTYCZNY OSRODEK BADANIA POLAKOW — reklama telewi-
zyjna napojéw Hoop, optymistyczny + Hoop;

iPodarunek — reklama nowego iPoda jako najlepszego podarunku, iPod + poda-

runek;

NIE DO SKRUSENIA — o zablokowaniu prawdziwej reformy KRUS przez PSL
(GW 10.09.2009, s. 1), skruszenia + KRUS;

Podwyzka dla eurokraty — o strajku pracownikéw Rady Unii Europejskiej
w obronie podwyzek (GW 15.12.2009, s. 8), Unia Europejska + biurokrata.

Autorzy sloganéw reklamowych liczg, ze zabawa stowem bedzie jednym
z czynnikéw, ktéry pozwoli im zyskaé przychylnosé klientow, dlatego czesto
postuguja sie oni kontaminacjami:

Deserwujemy przyjemno$é — ulotka reklamowa deseré6w w coffee&sweets KFC,
deser + serwujemy;

EKOnkurs w Tesco — reklama internetowa konkursu ,W zgodzie z naturg”, orga-
nizowanego przez sie¢ sklepéw Tesco, eko + konkurs;

FRESZCIE! — reklama prasowa sieci komérkowej Play Fresh, wreszcie + fresh
(ang. swiezy);

KOMEDIA SEXTREMALNA — reklama telewizyjna komedii ,Zamiana”, sex +
extremalna;

RABARBAR ORZEZWIA RABARBARDZO — billboard reklamowy sokéw Tym-
bark, rabarbar + bardzo.

Wykorzystanie kontaminacji z wezlem w $rédglosie nieobce jest takze dzienni-
karzom odpowiedzialnym za wymy$lanie nagtéwkow prasowych:

JAWNICA PANSTWOWA — o prokuraturach gdanskiej i bydgoskiej, ktére
wszczely Sledztwo w sprawie ujawnienia tajemnicy panstwowej w ksigzce Stawo-
mira Cenckiewicza i Piotra Gontarczyka o Lechu Walesie i nie podajg, o jakie do-
kumenty chodzi (GW 24.04.2009, s. 7), jawna + tajemnica;
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Kosztowna eurokracja — o duzych kwotach przeznaczanych na optacanie urzed-
nikéw zatrudnionych w instytucjach Unii Europejskiej (W 40/2009, s. 23), Unia Eu-
ropejska + biurokracja;

Obecny prezydent Rosji §wietnie gra role w tandemokracji — o tandemie Mied-
wiediew — Putin rzadzacym Rosja (P 1/2009, s. 54), tandem + demokracja;

Sieciaki — o dzieciach nalezgcych do pokolenia Internetu (P 2/2009, s. 66), sie¢ +
dzieciaki;

STRESPIRYNA — o salicylanie metylu — zwigzku przypominajacym aspiryne, wy-
dzielanym przez drzewa w sytuacji zagrozenia (W 42/2008, s. 65), stres + aspiryna.

1.3. Z wezlem w wyglosie

Kontaminacje z weztem w wyglosie nie wystepuja w tekstach medialnych
tak licznie, jak te z weztami w naglosie czy srédgtosie, odnotowany zostat tylko
jeden przyktad:

WIELKAMOC kwietniowych rabatéow — reklama prasowa biura podrézy Rain-
bow Tours, Wielkanoc + moc.

2. Kontaminacje wielowezlowe

W kontaminacjach wielowezltowych chetnie wykorzystuje sie potaczenia
nazw wlasnych z wyrazami pospolitymi. Powstale twory jezykowe czesto
w spos6b humorystyczny, przeSmiewczy nazywaja nowe zjawiska, mozna do-
strzec elementy ironii czy szyderstwa. Jak zauwaza Alicja Nagoérko, ,zamiast
nazywad, czeéciej stuza one przezywaniu, oémieszaniu i pietnowaniu zjawisk.
Stanowia przy tym rzeczywiécie rodzaj gry, zagadki, ktéra odbiorca ma rozszy-
frowaé¢ — nie bez intelektualnej satysfakcji dla siebie”>:

Eurogadament — o uczestnictwie w obradach Parlamentu Europejskiego (W 9/
2009, s. 28), Europarlament + gadag;

Gabriel Garcia Marqueting — o zabawach Mérqueza wlasnym wizerunkiem
i przedstawianiu siebie jako prekursora marketingu szeptanego (GW 9.12.2008,
s. 15), Gabriel Garcia Marquez + marketing;

RYDZYKOWNA LIZBONA — o sprzeciwie radiomaryjnego odlamu PiS, popiera-
jacego poglady ojca Tadeusza Rydzyka, wobec ratyfikacji traktatu lizborskiego
(GW 14.03.2008, s. 1), Rydzyk + ryzykowna;

TADEOLOGIA NIESTACJONARNA — o pracy doktorskiej ojca Tadeusza Ry-
dzyka (GW 28-29.11.2009, s. 2), teologia + Tadeusz.

Bywa, ze kontaminat nie zawiera okredleri pejoratywnych, a wrecz prze-
ciwnie — przedstawia pozytywne cechy opisywanej osoby:

SZAMOdzielny — o bramkarzu Grzegorzu Szamotulskim, wybierajagcym sposrod
ofert transferowych te, ktéra przyniesie mu najwieksze korzysci finansowe (PN 6/
2008, s. 23), Szamo (pseudonim Szamotulskiego) + samodzielny.

5 A. Nagorko, Kontaminacje leksykalne — stowotwdrstwo czy radosna tfurczos¢?, ,,Przeglad Huma-
nistyczny” 2007, nr 1, s. 205.
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Czasem twoércom nagléwkéw przyswieca idea stworzenia jak najkrétszej na-
zwy dla okreslenia istniejagcych wydarzen czy zjawisk:

Archeostrady — o wykopaliskach prowadzonych przez archeologéw w miejscach
budowy autostrad (P 31/2009, s. 64), archeologia + autostrady;

START BERLINALE — o rozpoczeciu 58. Festiwalu Filmowego w Berlinie (GW
7.02.2008, s. 1), Berlin + biennale.

Potaczenie dwoch pejoratywnie nacechowanych lekseméw doprowadzito do
powstania kontaminatu, ktéry w bardzo widoczny sposéb kumuluje negatyw-
ne tresci:

Lakomuchy — o sprzeciwie bylych esbekéw wobec ustawy majacej zmniejszy¢ ich
emerytury (W 40/2008, s. 128), fakomy + komuchy.

Ciekawe zestawienia w komunikatach reklamowych uzyskano z wykorzysta-
niem stowa bessa, w obu przypadkach wazna role odgrywa spos6b zapisu:

BESStiA oswojona! — reklama prasowa ubezpieczenia inwestycyjnego Bonus ViP
Commercial Union bez optat alokacyjnych, bessa + bestia;

Sposéb na BESSEnosé — reklama prasowa certyfikatu BZ WBK Nowa Era, bessa +
bezsennos¢.

W wyniku kontaminacji nierzadko powstaja twory, ktére tylko nieznacznie
réznig sie od wyrazéw bedacych w uzyciu, np. zmieniona zostaje tylko jedna
litera czy dochodzi do inwersji sasiadujacych glosek. Odbiorca musi by¢ wiec
czujny i bacznie obserwowac teksty medialne, by nie przeoczy¢ neologizméw:

AUTOSTRATA DO CZECH — o wypowiedzeniu umowy na budowe 18 km auto-
strady Al ze Swierklan do Gorzyczek na granicy z Czechami przez Generalng Dy-
rekcje Dréog Krajowych i Autostrad oraz stratach poniesionych przez kierowcow
w zwiazku z tg decyzja (GW 17.12.2009, s. 2), autostrada + strata;

Gadzeta nas czeka — o wyobrazeniach dotyczacych czytania gazet w przyszlosci
na elektronicznym papierze za pomoca specjalnego urzadzenia, tzw. eReadera (DF
31/2009, s. 10), gadzet + gazeta;

Oszustwo, katastrofa, refolucja — o krytyce planu Leszka Balcerowicza z 1989 r.
rzez Grzegorza Kotodke jako nieudanego polaczenia reformy irewolucji (GW
15.12.2009, s. 19), rewolucja + reforma;

Siejemy zgroszenie — reklama internetowa firmy home.pl, oferujaca rejestracje
domen za 90 groszy, zgorszenie + grosze;

ZAUFAJ] REKEAMIE — o egzekwowaniu ustawy zakazujacej podawania nie-
prawdy w reklamach (W 31/2009, s. 18), reklama + klamag;

ZOSTAN ECOISTA — reklama prasowa samochodu marki Renault Megane,
ecoauta z ecodoplaty, eco + egoista;

Zysk wpisany w wibitna lokate — ulotka reklamowa lokaty w Deutsche Banku, kt6-
rej oprocentowanie oparte jest o wartos¢ stawki rynkowej WIBID, WIBID + wybitny.
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Czestym zjawiskiem w tekstach reklamowych jest wykorzystanie do kontami-
nacji nazwy oferowanego produktu lub ustugi. Zdarza sie, ze jest ona wyrdz-
niona wersalikami lub zapisana innym kolorem czcionki, co koncentruje uwage
odbiorcy na tym wlasnie elemencie:

oglaszamy wyLOTynki — reklama internetowa walentynkowego konkursu linii
lotniczych LOT, walentynki + LOT;

Pandastyczna oferta — reklama prasowa programu antywirusowego Panda, Pan-
da + fantastyczna;

SEATysfakcja w cenie. Nowej cenie. — reklama prasowa samochodu seat, seat +
satysfakcja;

SEUCHA]J RADIA ESKA 1 LEC Z NAMI NA KARAIBSKA IMPRESKE — re-
klama prasowa radia Eska, imprezka + Eska;

SNACKomite — billboard reklamowy chrupek Snack, SNACK + znakomite.

Kontaminacyjne zabiegi jezykowe wykorzystywane we wspodtczesnych tekstach
medialnych stuza celom komunikacyjnym (przekazaniu informacji), estetycz-
nym (skupieniu uwagi odbiorcy na danym tekécie i wyréznieniu go sposréd
innych przez uzycie okreslonych srodkéw) oraz pragmatycznym (wywolanie
okreslonej reakcji dzieki zastosowaniu danego chwytu)é. Jednak coraz po-
wszechniejsze staje sie¢ odchodzenie od funkcji informacyjnej na rzecz perswa-
zyjnej. Nagléwki prasowe zazwyczaj nie przekazuja nam wprost, czego bedzie
dotyczyt artykul, umiejetnie zastosowanie chwytéw jezykowych ma zatrzymac
wzrok adresata i nakloni¢ do zapoznania sie z tekstem.

Stanistaw Gajda wyréznit trzy funkcje tytuléw: nominatywna, deskryp-
tywna i pragmatyczng’.

Tworzac tytul, autor musi mieé¢ na wzgledzie nie tylko jego atrakcyjnosé, ale i to, ze
aktywizuje on dotychczasowa wiedze odbiorcy, ze powinien utatwi¢ mu koncen-
tracje uwagi na tym, co najistotniejsze dla nadawcys?.

Pragmatyke definiuje sie jako intencjonalne uzycie jezyka przez nadawce
w konkretnym akcie komunikacji w celu wywotania okreslonych reakcji u od-
biorcy?. Dyscyplina ta jest waznym skladnikiem kompetencji jezykowej nasta-
wionej na skuteczne oddzialywanie i powodowanie odpowiednich zachowan
ludzkich. Dziennikarz lub twérca komunikatu reklamowego,

kierujac sie okreslong intencjg komunikacyjna, tworzy [...] neologizmy, korzystajac
z jednej strony z mozliwosci stworzonych przez system jezykowo-stowotwoérczy,
semantyczny, frazeologiczny — z drugiej strony natomiast, korzystajac z wiedzy
pozajezykowej o otaczajacej go rzeczywistosci: aktualnej sytuacji politycznej, uczest-

¢ J. Florczak, Zasady funkcjonowania chwytow typograficznych w tekstach o charakterze perswazyjnym,
,Biuletyn Polskiego Towarzystwa Jezykoznawczego” 2004, z. LX, s. 71.

7'S. Gajda, Spoteczna determinacja nazw wtasnych, ,Socjolingwistyka” 1987, t. 6, s. 79-89.

8 Ibidem, s. 85.

9 B. Kudra, Kreatywnos¢ leksykalna w dyskursie politycznym polskiej prasy lat osiemdziesigtych i dzie-
wigédziesigtych, £6dz 2001, s. 9.
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niczacych w niej ludziach, motywacji ich dziatar, wyznawanych swiatopogladéw itp.
Dlatego odbiorca, chcac zrozumie¢ sens nowego stowa czy frazemu, musi odwolaé
sie do wszystkich tych czynnikéw zasugerowanych przez nadawcel?.

W tekstach medialnych kontaminacje sa uzywane bardzo czesto. Polacze-
nia takie pojawiaja sie zaréwno w dziennikach, jak i tygodnikach czy miesiecz-
nikach. Mozna je zaobserwowac w prasie codziennej, przeznaczonej dla szero-
kiego kregu odbiorcéw, ale takze w czasopismach specjalistycznych, hobby-
stycznych, po ktére siegaja tylko zainteresowani dang dziedzing czytelnicy. Ten
sposOb powstawania nowych jednostek leksykalnych nie jest charakterystyczny
tylko dla jednego kregu tematycznego, mozna jednak zauwazy¢, iz dominujaca
grupe stanowia teksty o problematyce politycznej i sportowej. Nie dziwi fakt,
ze autorzy artykuléw prasowych odwotujacych sie do najnowszych wydarzen
ze $wiata sportu, polityki, kultury czy ekonomii daza do wyréznienia swojego
komunikatu przez opatrzenie go oryginalnym tytulem — wszak praktycznie
w kazdym serwisie czy dzienniku pojawiaja sie takie same, najistotniejsze da-
nego dnia informacje i to wtasnie sposéb ich zaprezentowania zdecyduje o tym,
ktoére zrédto poszerzenia wiedzy wybierze odbiorca.

Podobna sytuacje obserwujemy w komunikatach reklamowych, po zabieg
krzyzowania wyrazéw siegaja copywriterzy przygotowujacy slogany rézno-
rodnych produktéw przeznaczonych dla zréznicowanych klientéw. Kontami-
nacje znajdziemy w sloganach promujacych zaréwno artykuly dla dzieci, jak
i mtodziezy czy dorostych, dla kobiet i mezczyzn, poczawszy od reklam w pra-
sie, radiu czy telewizji, przez billboardy i ulotki, na SMS-ach reklamowych kon-
czac. Hasta polegajace na faczeniu jednostek leksykalnych pojawiaja sie w re-
klamach produktéw spozywczych i kosmetycznych, samochodéw, sieci telefo-
nii komérkowych, sprzetu elektronicznego, biur podrézy, lekarstw, réznorod-
nych ustug — dotycza wiec niemalze kazdej branzy.

Powstale twory maja najczeéciej charakter dorazny, wynikajg z potrzeby
chwili, zwigzane sa z odpowiednimi okolicznosciami. Istnieje nikta szansa, by
przywolane w niniejszym artykule kontaminacje weszly do powszechnego
obiegu, stanowig one wyraz kreatywnych mozliwosci twoércy i sa zrozumiale
tylko w danym momencie i sytuacji. Najczesciej zwigzane sa z jakims wspolcze-
snym wydarzeniem i watpliwe, by w przysztosci przecietny, nieznajacy dzisiej-
szych polityczno-spoteczno-kulturowych realiow odbiorca byt w stanie wiasci-
wie je zinterpretowac.

Twoércy tekstow medialnych musza by¢ swiadomi tego, ze tylko jezyk otwar-
ty na rozne wptywy, wstuchujgcy sie w mowe innych, jest w stanie sprostac roli narze-
dzia opisujgcego zZywiotowo zmieniajgcq sig rzeczywistoscl.

Rzadko zdarza sie, zeby oméwione jednostki leksykalne petnily wytacznie
funkcje nominatywng, stuzyly nazwaniu nowych rzeczy czy zjawisk. Bez wat-
pienia wpisuja sie w obowiazujaca obecnie tendencje ekonomii jezykowej, po-

10 Jbidem, s. 10.
1'D. Dabert, Czytelnik uwiedziony. Forma jezykowa tytutow , Gazety Wyborczej”, ,Odra” 1999, nr 3,
s. 23.
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legajaca na wyrazaniu bogatej tresci przy uzyciu jak najmniejszej liczby stéw,
czyli zachowaniu zwiezlosci, a zarazem wytworzeniu uczucia nasycenia. Nie-
rzadko neologizmy te s Zrédtem komizmu, ich celem jest wzbudzenie $miechu
u odbiorcy, stuza funkcji ludycznej. Kontaminacje, bedac wyrazem emocji czy
pogladéw autora, sa nosnikiem ekspresji. Twérca, wyrazajac swoje zdanie, nieja-
ko narzuca je czytelnikowi czy klientowi, a ten, chcac nie chcac, musi sie z nim
zapozna¢. Wéwczas uwidacznia sie funkcja perswazyjna — poprzez odpowied-
nie jezykowe uksztattowanie tekstu adresat wptywa na odbiorce, naktania go do
podjecia okreslonych dziatan (przeczytania artykutu czy kupna towaru), prébuje
wplynaé na jego zachowanie, postawe czy przekonania. Czytelnika czy konsu-
menta przekonuje sie implicite — poprzez stwarzanie pozoréw osobistego, czesto
wrecz familiarnego kontaktu, a dzigki temu — skracanie dystansu'.

Kontaminacja to zabieg poswiadczony historycznie, wystepujacy takze
w innych jezykach. We wspoélczesnych tekstach medialnych odgrywa on jednak
zupelne inne role niz miato to miejsce w przesztosci. Dzi$ to odbiorca jest na
pierwszym miejscu i trzeba zrobi¢ wszystko, by go uaktywni¢ i zatrzymac jak
najdtuzej przy sobie.

Jak zauwaza Grazyna Majkowska, ,sposobem na zwiekszenie zaintereso-
wania odbiorcy treécia komunikatu jest wciggniecie go w gre o sens z jezykiem
przekazu”13. Poszukiwanie niekonwencjonalnych polfaczern i lamanie zasad
leksykalnej 1gczliwosci wyrazéw to sposéb na dostarczenie adresatom coraz to
nowszych jednostek wyrazowych demonstrujacych jezykowa sprawnoéé. Ide-
alny uklad to taki, w ktérym odbiorca staje sie wspoétuczestnikiem medialnego
dialogu, wéwczas rozwigzywanie jezykowych famigléwek przynosi zadowole-
nie obu stronom.
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Wykaz skrotow
DF — ,Duzy Format”; GW — ,Gazeta Wyborcza”; GWL — 16dzki doda-
tek do ,,Gazety Wyborczej”; GW Olimpijska — dodatek do ,Gazety Wy-
borczej” z okazji olimpiady, P — ,Polityka”; PN — ,Pitka Nozna”; PN
Plus — ,Pitka Nozna Plus”; W — ,Wprost”.

Summary
Katarzyna Burska

Portmanteau words in press headlines and advertising slogans

In recent years, portmanteau words have become very popular linguistic phenomena in
press headlines and advertising slogans. This research focuses on wordplay in headlines
from daily newspapers, weekly and monthly magazines and advertising texts. The au-
thor discusses which words can blend and tries to answer the question what functions
portmanteau words perform in contemporary media texts. The main aim of this article is
an analysis of portmanteau words which occur in initial (e.g. mekamatyka combines the
word meka with the word matematyka), middle (e.g. Billary combines the name Bill with
the name Hillary) and final sounds (e.g. WIELKAMOC combines the word Wielkanoc
with the word moc) of words. Portmanteau words can have one (e.g. fordyfikacja, tamby-
lec, Motylia) or more common parts (eurogadament, wyLOTynki, archeostrady).

Portmanteau words play an important role in media texts nowadays. The basic
purpose of using them in headlines and advertising slogans is to encourage/persuade
recipients to read an article or buy an advertised product. Sometimes portmanteau
words are used to call new products or phenomena. Very often portmanteau words are
sources of humour, which allows building close relations between the sender and the
receiver. These neologisms help to attract the recipient’s attention and express the au-
thor’s emotional attitude to the entities described. They can communicate to readers or
customers the possibility of double reading of headlines and slogans, expand or restrict
information, and convey positive or negative meanings. They are often used to bond
with the receiver. Furthermore, using portmanteau words testify to “economy trends” in
a language.



