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Piekno polega na pewnym blasku i proporcji.

(§w. Tomasz z Akwinu)

...a czystosé i oczyszczenie urzekajq, bardzo urzekajq.
Blask jest z pewnosciq pigkny i przekonujacy.

(Gertrude Stein)

Komunikacja spoleczna jako wieloaspektowy fenomen stanowi ,,transak-
cyjny proces kreowania znaczen” (Sobkowiak 1998: 10), w ktérym reklama
— uznawana za jeden z najbardziej spektakularnych przejawéw dominujacej
we wspolczesne] przestrzeni publicznej ,.ekstazy komunikacji”” (Baudrillard
1992) — odgrywa coraz wigksza role.

Reklama reprezentuje szczeg6lng strategic komunikacyjna, ktora zyskata
miano ,,idealnej formy agresji psychicznej” (I'pumak 2001: 727). Jest typem
dyskursu ,,generujacym niewyczerpana mnogo$¢ wypowiedzi” (Szczgsna
2001: 8) w oparciu o staly (ideologiczno-retoryczny) schemat. Przekazy
reklamowe tworza i przekazuja w procesie komunikacji artystycznej kulturowy
wzorzec §wiatoobrazowania odznaczajacy si¢ swoiscie uksztaltowanym paradyg-
matem i filtrem aksjologicznym, za pomoca ktorych odbywa sie do§wiadczanie
i interpretacja §wiata (por. np. Lewinski 2000; Szczesna 2001; ITovenmos
2001: 66-73).

Jak wiadomo, otaczajacy czlowieka S$wiat empiryczny jest tym, co
w pierwszym rzgdzie podlega wartosciowaniu. Wokot podstawowych elemen-
tow rzeczywistoSci (i nazywajacych je stow), takich jak np. woda i ogien,
niebo i ziemia, powietrze, $wiatlo, liczby itd., pod wplywem danego wzorca
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kultury nawarstwiaja si¢ znaczenia symboliczne, czestokro¢ bardzo odlegle
od ich podstawowej wartosci.

W jezykowym odtwarzaniu omawianego modelu §wiata znaczaca rolg
odgrywa obraz $wiatla, ktory zaprezentuje w dalszej czeéci niniejszego szkicu.

Wedhlug popularnych stownikéw symboli i innych zrédet (Kopalinski
1991; Cirlot 2000; Forstner 1990; Slownik stereotypéw i symboli ludowych
1996; Caasanckana mugporozun 1995; Eco 1994), pojecie Swiatla tradycyjnie
utozsamiane jest z pierwiastkiem duchowym. Jako najbardziej niematerialne
zjawisko fizyczne $wiatto w szczegblny sposob nadaje si¢ do pelnienia funkcji
pierwotnej metafory rzeczywistosci duchowej (Eco 1994: 75), czyli sym-
bolizowania Boga, nieba, §wigtoSci, czystosci i zycia duchowego. Owo
wyobrazenie boskosci w terminach odnoszacych si¢ do S$wiatla, ktore
towarzyszylo cztowiekowi od zarania dziejow, spowodowalo sakralizacje pojecia
swiatla. Emanacja Swiatla, Swietlisto$¢, jasnoS¢ staja si¢ zatem symbolem
boskosci, wiecznosci i chwaly w sferze sacrum, natomiast w wymiarze $wieckim
— symbolem witadzy, bogactwa i wyzszej godnosci.

Swiatlo jest takze konceptualizowane jako uporzadkowanie chaosu,
,,BomIomenne muponopsiaka”’ (Caagauckas mughosozun 1995: 349), sila
stworcza (Cirlot 2000: 408), dzigki ktorej z chaosu moégt uformowaé sig
pierwiastek boski, czyli to, co $wietliste, nieprzemijalne i doskonale.

Od czasoéw Platona obecna jest takze perspektywa interpretacyjna ‘Swiatla’
jako metaforycznego odpowiednika kategorii Prawdy, Idei, Dobra, budujacych
przestrzen filozofii i ludzkiej egzystencji (por. Rewers 1997; Grzegorczyk
1997: 164-166).

Ponadto, zgodnie z estetyczna metafizyka Swiatla, jest ono definiowane jako
najdoskonalsza harmonia i uznawane za zasade kazdego pigckna (Eco 1994:
77-19), albowiem umozliwia ogladanie pickna i koloréow (Forstner 1980: 92).
Emanacja $wietlna czgsto dostarcza bezposredniej estetycznej przyjemnosci,
bywa zrodlem radoSci, szczgdcia, a nawet ekstazy pigkna i blasku.

Jak wida¢ z przedstawionego omowienia, pojecie ‘Swiatlo’ stworzylo
pewnego rodzaju rame strukturalna, obejmujaca swa waloryzacja uniwersum
egzystencji cztowieka, samo za$ stowo swiatlo obrosto licznymi konotacjami,
stajac si¢ znaczacym elementem ,,drugiej rzeczywistoSci” (Anusiewicz i in.
2000: 11), tj. znakiem kultury. Istotna role odgrywaja jezykowe koncep-
tualizacje $wiatla takze w przekazach reklamowych.

Podstawe materiatlowa tego szkicu stanowia teksty reklamy drukowanej
w jezyku polskim i rosyjskim z lat 1994-2002. Zgodnie z istniejaca tradycja
badawcza (por. np. Kriiger 1977), wystepujace w materiale egzemplifikacyjnym
znaki firmowe i nazwy produktéw zostaly zastapione przez neutralne ,,.X”.

Z przeprowadzonej analizy wynika, iz komunikaty reklamowe przed-
stawiaja szerokie i roznorodne pole znaczeniowo-wyrazowe (Puzynina 1992:
149-150) kategorii ‘Swiatto’.
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Nadrzednym elementem jest tu nacechowany wartosciujaco leksem
Swiatlo/ceem. Por.:

(1) Zatrzymaj $wiatlo we wlosach z X!

(2) Inspirowany $wiatlem zapach X pokaze $wiatu caly blask Twojego wnetrza.
(3) Jedna kropla wody perfumowanej X wleje w Twoje zycie troche $wiatla.
4) IIyopa X. 5 ysemosvix zapmonuii. [asa couemanus yeema u CBETA.

(5) Kpem X o3apum eawie auyo NpexpacHvim CBETOM.

(6) Kocmemurxa X. Hoevlii CBET 6 3p2oHomuueckom gymaiasnpe.

(7) Tenu 0an sex mexcmwie, Ae2Kue, HANOAHEHHbIE GHYMPEHHUM CBETOM.

Jednym z atrybutéw hiperonimu $wiatlo/céem jest kategoria blasku,
reprezentowana przez podstawowe stowo-klucz blask/6aeck. Rzeczowniki te
sa czgsto uzywane metaforycznie i, znajdujac si¢ w centrum pola, otrzymuja
w analizowanych przekazach najwyzsza waloryzacje i frekwencje tekstowa:

(8) Nowos¢ X. Blask koloru przez wiele godzin.

(9) X — zrédlo glebokiego blasku.

(10) Krople X przydajq blasku Twoim oczom.

(11) Nowy X: Blask, ktorym przyémisz gwiazdy!

(12) Witamina C dodaje twarzy blasku i energii.

(13) Nowy telewizor X. Poczujesz jego blask na swojej twarzy...
(14) Twoja skoéra nabiera blasku, jak nigdy dotaqd.

(15) X uczynila mnie kobietq pelng blasku.

Por. takze (2) (28) (30) (57) (87) (102) (112).

(16) Jlocvon X. Bepnume 2aazam xcugoil 6.1ecK.

(17) Baeck u cura 300pogvix 80.10cC.

(18) B pesyavmame ux npumenenus Koxca npuobpemaem GIECK MOA000CHIU.
(19) Hoswiii X ycuausaem Ou1eCK OKPAUieHHbIX 8040C.

(20) Jaumenvnoiii pesyavmam. ae2Kocmsp, OJIECK, UUCHOMA HA OWYNb HA00.A20.
Por. takze (22) (74) (77) (96).

Pozytywne nacechowanie prowadzi nierzadko do superlatywizacji cechy,
wyrazane] poprzez modyfikacyjne derywaty stowotworcze z ekspresywnym
znaczeniem, por.:

(21) X smo cynepgopma u cymepbireck gauieii NPULECKU NPU MUHUMYME YCUAUTL.
(22) Y.aerpabaeck 045 noemeil npudaem a060Mmy AaKY OONOAHUMEAbHbIE O1eCK.

Ponadto w jezyku rosyjskim szeroko uzywana jest nazwa cuswnue stano-
wigca w czeSci swych znaczen synonim leksemu 6aeck, por.:
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(23) Kooca soxpye 2aa3 enosb obpemaem 300p08oil 6ud u CHSIHHE.
(24) Kocmemuxa om X — cagmme, xomopoe nepedaemcs Bam.
(25) Kpem X swipasnusaem Koy, HaNoAHsem e¢ CHIHHEM.

Por. takze (76)

Eksplikowane sa rowniez inne pojecia znaczeniowe zwiazane bezpo-
srednio z omawiana dominanta. Chodzi tu o leksemy rzeczownikowe
oznaczajace ‘odbijanie si¢ $wiatla od powierzchni czego§’ lub ‘kroétkie,
nagle silne §wiatlo, btySniecie’: polysk, odblask, refleks, blysk/6aeck,
ombaeck, 6aux:

(26) Perfekcyjna ochrona i polysk dla butéw z gladkiej skory.

(27) X nada Twoim wiosom naturalny odcien i jedwabisty polysk.

(28) Przy kazdym kolejnym farbowaniu wlosy nabierajq polysku i blasku.

(29) Nowe dessous firmy X — delikatny polysk i jedwabistosé.

(30) Lakier X: lusterko — blysk — blask — odblask — refleksy $wietlne. Blask
fantastyczny! Gietka, lustrzana powloka lakieru bedzie rozsylaé wokol
oSlepiajgce blyski, az wszyscy zmruzq oczy!

(31) Szampon X. Ziociste refleksy na wiosach.

(32) W jednej chwili srebrzysty blysk w spojrzeniu!

(33) Texnonoeun X — manenvkue 8030YyuiHble KPUCHIAAAUUECKUEC GKPANACHUS,
NOKDbImble MOHKUM CA0eM METAJUTHYECKOro 6u1ecKa.

(34) 3 roaoosckux ommenxa, umobvl npunpasumev Baw yeem ammapmuvimu,
HACHIUWEHHbIMYU U U3LICKAHHBIMU OTOIECKaMH.

(35) 7 ocaemnresmHBIX ommenK08 ¢ OTOJIeCKAMH Kpucmaiia obecneuusaem
2y6am UCKAOUUMEAbHbIL KOMPBOPM.

(36) Jlezxue 3010mbie u cepebpamvie OJHKH 0MCUBAM MO0 MAKUANC.

Analizowane pole semantyczne jest bardzo szeroko reprezentowane rowniez
przez leksemy werbalne, ktore stanowia nazwy czynnosci prowadzacych do
realizowania wartoSci ‘Swiatlo’. W przeanalizowanych polskich tekstach
reklamowych regularnie wystepuja nastgpujace eksplikacje:

1. ‘Swieci¢, dawa¢ $wiatto, by¢/czyni¢ zrodlem §wiatta, blasku’ — blyszczeé
(sie), nablyszczaé, (za)l$ni¢ (sie), polyskiwaé

(37) Moje paznokcie blyszczq jak lusterka!

(38) Dilugotrwala szminka, lagodnie blyszczaca gladkosé.

(39) Twoje wlosy stajq sig piekne i blyszczqce.

(40) X pozwala zatrzymaé kolor na dluzej i nablyszcza wlosy.
(41) Szminka nablyszczajaca X. Gdy usta ISnigq jak tafla wody...
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(42) Wiosy tak zdrowe, ze az ISniq.

(43) Rano wystarczy umyé¢ wlosy, by zalsnily zdrowiem i urodq.

(44) Czyscik X — czyste, Inigce okna za sprawq samej wody!

45) Tylko X gwarantuje mi wyjatkowo Bnigcy kolor, ktéry diuzej trwa.

(46) Esencja rumianku i zanurzome w niej drobiny polyskujgcego zlotem
bursztynu.

(47) Duze, polyskujace ziarna szlachetnej odmiany kawy X.

(48) Lekko polyskujqca skora przyciggnie uwage.

Por. takze (51), (62).

2. ‘I$ni¢, blyszcze¢ migotliwym blaskiem’ — iskrzyé, mienié sig, migotaé

(49) Tusz do rzes X. Pobudza, iskrzy, fascynuje.

(50) Przeboj tego sezonu — migoczqce ciala tu i tam. Bedzie iskrzyd!

(51) Polyskujacy zel do ciala w kulce. Polyskuj i migocz jak najcenniejszy
klejnot!

(52) Dzigki dodatkowi mienigcych si¢ drobinek woda perfumowana wyglada
teraz naprawde pigknie.

3. ‘(u)czyni¢ co$§ bardziej jasnym’ (takze przenosnie) — rozswietlic/-ac,

rozjasniac/-ic

(53) Pomadka rozswietla Twoje usta.

(54) Cera jest rozswietlona i Swieza.

(55) Tusz do rzes X z funkcjami pogrubiania, wydluzania, rozswietlania rzes.
(56) Puder X. Roz$wietla i rozjasnia twarz.

(57) Krem X rozjasnia cienie pod oczami, a oczy nabierajq blasku.

(58) Upigksz i rozjasnij oczy dzigki ekstraktowi z herbaty i witaminie P.

4. ‘uzewngetrzniaé swym wygladem, postawa pozytywny stan psychofizycz-
ny’ — promienieé¢

(59) Uroczy podarunek dla radosnej kobiety, by promieniala jeszcze bardziej.
(60) Dzigki witaminom Twoja cera bedzie promieniala.

(61) Twoja twarz na caly wieczor pozostanie gladka i promieniejaca swiezosciq.
(62) 3 odcienie blond: ISnigce, promieniejgce naturalnosciq.

5. ‘sprawiac/-i¢ wielkie (pozytywne) wrazenie’ — ol$nié¢/-ewaé
(63) Samochdd, ktéry olSmiewa swoimi technicznymi innowacjami.

(64) Ols$nisz wszystkich! X to absolutna rewolucja.
(65) OlIs$nij doskonaloscig cery.
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W jezyku rosyjskim pole semantyczne wartosci ‘cBeT’ otrzymuje nastgpujace
konceptualizacje werbalne:

1. ‘u3ny4aTh CBeT, OJecK’ — Oaecmemb, C6eMuUMbCA, CUAMD

(66) Bawiu 6010cbl 8eaurosento GJIECTAT, OHU 300DO8bI U HEEEPOAMHO MALKU.
(67) 3abasnvie GaecTanmme wiapuxu-6ycuHKu 8 MAaleHbKOU KOpobouKe.

(68) Kpacku X. 6 cBersauxcs ommeHKos.

(69) 3 HeobviKHOBEHHBIX OMMEHKA — U3BICKAHHBIX U YIBTPACBETAIHXCAL
(70) Kpacka X. Custer 6 Hedeav u Ooavuie.

(71) Kpem X. Umobsl xoxca cHAIA 300D08beM.

(72) Momenmanvro céexcasn u CHTIOIAA 300P0GbeM KOMCA.

2. ‘CBETHTHLCSA HEPOBHBIM KOJICOJIFOIIAMCS CBETOM, C MEPEIMBAMM OTTCHKOB
— mepyams, nepeausambCs

(73) Jlax X — mepnarommii po3080-3010moii NeCox.

(74) Kpucmanvnwtii 6aecx, mepyarommi na Bawux 2ybax.

(75) Baeck 0aa 2y6 X ¢ 02pomubiM KOAULECMEOM MEPHAIOHIAX YACMUY.

(76) Baeck 0an 2y6 X HepeHBACTCH HEHCHBIM MHO20YGeMuUeM U Npudaem
2ybam Henosmopumoe CUusHue.

(77) I'ybnan nomaoa X — nepenBaroufmiica Oieck ¢ sumamunom C.

3. ‘(c)aenaTh CBETIBIM' — 0C8eMAUMb[-AMb

(78) X nossossem oOCBeT.HTB 6040CHL.

(79) Tonux X cyswcusaem pacuiupentvie nopvi, OCBETJISAET.

(80) Kpem ocBeraser xoxcy u cnocobcmsyem YMEHbULCHUIO NU2MEHMHbIX
namen.

4. ‘ocBeTuTH’ — 03apumb (KHHXKH.)

(81) X coeraem uepmui sawezo auya 6oaee mazkumu u o03apar Bawe auyo
NPEKPACHbIM CEEMOM.
Por. takze (5).

5. ‘ACIyCKaTh JIy4Hd; CBETHTBCS, MCIOYCKAasl JIYUYH — U3AYYAMb, AYUUMBCA
(KHHKH. )

(82) H3zaygaii xpacomy.
(83) Bawia xoxca H3JIy9aeT moA000CHMb.
(84) Heompasuman uyscmeennocmv JYYHTCH 8 HO8oM baecke Oasa 2y6 X.
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Omawiana kategoria warto$ci swym zasiggiem obejmuje takze leksemy
przymiotnikowe. Do nazw cech o konotacjach wartoSciujacych naleza
w komunikatach reklamowych nastepujace formy adiektywne (takze ich
nominalizacje):

pol. swietlisty/$wietlistosé, promienny/promiennos$é, polyskliwy

(85) Swietliste rudosci i rézowy blond [..] jest dzielem fryzjeréw z firmy X.

(86) Kosmetyki X lgczq w sobie niezréwnang $wietlisto$é, zalety pielegnacyjne
i trwalosé.

(87) Substancje pielegnujqce [...] nadaja wlosom promienny blask.

(88) Kosmetyki X. Bqd: promienna przez caly dzien.

(89) X przywraca skorze promienny wyglad.

(90) X zapewnia cerze $wiezo$¢ i promiennosé do 8 godzin.

(91) X przywraca skorze czysto$é, promienno$é i migkkosé.

(92) Kosmetyki X. Mozna nimi nadaé polyskliwy kolor wargom.

I0S. cgemavili, AYUUCMbliL, AYUE3aPHbI, OCACNUMEAbHbI, 2AAHYe8bIl

(93) Hounoii kpem om X Oeaaem xoxcy 6oaee 24a0xoii, CBETI0H U 34aCMUYHOTL.

(94) X — rooca cmanosumcs JyIHCTOH u OMOOXHY8UieiL.

(95) Kpem X [...] csexcan, Jayamcras xoxca...

(96) Jlyamucteni 6puituanmossiii baeck kpacku X.

(97) Ipudaiime ceoemy auyy msazxoil u JIy9e3apHbIH OWIMEHOK MWOHAALHOZ0
kpema om X.

(98) Pocxown ysema — 30 ocremHTEIBHBIX OWIMIEHKOS.

(99) Menee munymer — u Bol oc/1emHTeqBHBI ¢ X.

Por. takze (35), (117).

Z symbolika $wiatla nierozlacznie zwiazana jest kategoria przezroczystosci
jako formy postrzegania. Przezroczystos¢, wynikajaca ze stworczej sity Swiatla
jako emanacji kosmicznej (promieniowania), realizuje w sposob metafizyczny
nasze pragnienie, zeby widzie¢ wigcej (,,poprzez”) oraz widzie¢ inaczej (przez
obraz emitowany, odblask) (Bakke 1996: 96). W omawianych tekstach
eksplikacjami tego pojecia sa formy przymiotnikowe (i ich nominalizacje)
o wyraznych konotacjach pozytywnych:

pol. przejrzysty[-o$¢, transparentny, przezroczysty/[-o$é

(100) Przejrzysty iel dokladnie oczyszcza cere.
(101) Krem X sprawia, ze skora staje sie gladka i przejrzysta.
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(102) X sprawia, ze Twoja twarz staje sig¢ gladka, nabiera przejrzystoSci
i blasku.

(103) Kosmetyki X sq transparentne, nietluste oraz szybko wchilaniajq sie.

(104) Nowe dessous firmy X — elegancja w uwodzicielskiej przezroczystosci.

Analogiczne przyklady z latwoscia odnajdziemy rowniez w tekstach
rosyjskich, por.: npospaumnsiii/npospaunocme

(105) IIyopa X. Ee npo3padnpie MuKpOUQACMuybl OMPANCAIOM CEEM. YEem
auya 6Goaee 2Aa0Kuil.

(106) Ckeo3b cepebpucmyro OpO3PaIHOCTD NOAYHIOHO8 MAKUANCA Y2aA0bI8ACMCA
VMOHUCHHBIL 00paA3 MHCEHCHBEHHOCHU.

(107) Bcezo 00HO Hamecenue, u NOAYPACCHINHAA U KOMRAKMHAA MEKCHYpbl
0obaeasnom HPO3IPAIHOCTE HA KOMCY.

Na szczeg6lna uwage zastuguje w obu jezykach grupa imiestowow
przymiotnikowych, ktore z uwagi na semantyke i wysoka frekwencje tekstowa
wyspecjalizowaly si¢ wtornie w uzyciach przymiotnikowych o ustabilizowanym
nacechowaniu pozytywnym. Wyrazy te czesto staja si¢ elementem gry
jezykowej w reklamie, rozwijajac w tekscie dwuznaczno$é. Jako ilustracje
przytoczy¢é mozna nastgpujace formy imiestowOw/przymiotnikéw (oraz
przystowkowe formacje odprzymiotnikowe):

pol. olsniewajagcy, oSlepiajacy

(108) Kawa X: ol$niewajqcy smak.

(109) Twoje wiosy majq fascynujgcy odcien i ol$niewajqcy polysk.

(110) Ol$niewajaca sylwetka, blyskotliwe rozwiqzania technologiczne [...] — oto
nowy X.

(111) Najnowsze kolekcje plytek X uczyniq Twdj salon olSniewajaco pigknym.

(112) Oslepiajacy blask! Tak jakbyS dopiero nalozyla lakier.

Por. takze (30).

r08. Oaecmawuil, cUsIOWUN, CEEPKAIOWUTL

(113) Oxckarosugnsiii yxo0 [...] 0aa mazxkux, cHAONIAX, GJECTAHIHX 80410C.
(114) IIycme ocusns sawiux eonoc 6ydem 6G.uectsuifes.

(115) Pesyavmam — casmiomas u ynpyzas Koxca Kaxcowiil Oewb!

(116) X co30an gpopmyay camwix cobaasHumesbHbiX U Camvix GJIECTHIIHX 2Y0.
(117) Ton X — 0as 2aanyeéo cBepkaromiero >ggexma.

(118) I'payuosmnoe oboavyenue QUKo KOWKYU 6 CBEPKAIOIMHX AAMA3HBIX 2PAHAX.
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Jak widaé z przedstawionego szkicu pos$wigconego polu wartosci ‘Swiat-
lo’/‘cBet’, reklama buduje dyskurs, korzystajac chetnie z instrumentarium
komunikacji mitologicznej. Kreuje swoj model $wiata rozpostarty na poziomie
»drugiej rzeczywistosci” oraz buduje strukture znaczeniowa wyrazéw-kluczy,
w ktorej te obiekty uzyskuja status znakéw wartosci, przechodzac do $wiata
symboli i przeksztalcajac si¢ w mitologemy (ideologemy).

Celem niniejszej pracy bylo odslonigcie i oswietlenie segmentu jezykowej
plaszczyzny glebokiej po to, by poprzez jezykowa i kulturowa refleksje
odszuka¢ i zaprezentowal w wyrazie jego pierwotny sens. Albowiem, jak
zauwazyt Ricoeur (1975: 137), w kulturze zawsze chodzi o ,,odszyfrowanie
sensu ukrytego w sensie widocznym, rozwinigcie poziom6w znaczeniowych,
zawartych w znaczeniu dostownym”.
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A3BIKOBOM OBPA3 ‘CBETA’ B COBPEMEHHBIX ITOJIBCKUX
" POCCUMCKUX PEKJIAMHBIX TEKCTAX

(Pesrome)

B crartpe OpuTa mpennpHHSTA MONBITKA IPEACTABATL B PAMKaxX DPEKIAMHOTO JHCKypca
SI3BIKOBEIE CPENCTBA, OTHOCSINAECS K CEMAaHTHYECKOMY MOJIKO S§wiatlo/ceem. VI3 mpoBemeHHOTO
aHaim3a BBHITEKAE€T, YTO B HCCIEAYEMBIX TEKCTaX MPEACTABISCTCS INMPOKOE IOJE HA3BAHWI
Pa3JHMYHBIX 9aCTEH pedd, KOTOPHIE, YIACTBYS B CAMBOJIH3ALMHA NSHCTBATEIHLHOCTH, IPAOOPETAIOT
CTaTyC KIF0UeBEIX cJIOB. OHA 32HAMAIOT BEICOKOE MECTO B IIEHHOCTHBIX OPHEHTAIMSIX PEKJIAMEL,
yHEKIFORAPYS KaK KyJIbTYPHBEIC 3HAKA (HACOJIOTEMEI).



