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Charakterystyka oferty prasowej dla pan
w bibliotekach publicznych Torunia w 1998 roku

Rok 1998 zamyka pierwsze dziesigciolecie transformacji prasy kobiecej w Pol-
sce, okres, w ktérym zaistniata ona w nowych warunkach finansowych, organiza-
cyjnych i wiasnosciowych w zwiazku z przeksztalceniami ustrojowymi w naszym
kraju. O tym, Ze rynek czasopism dla pan nalezy do najbardziej dynamicznie
rozwijajacych si¢ segmentow rynku prasy w Polsce, nie trzeba juz dzi§ nikogo
przekonywac, wskazuja na to dobitnie wyniki badan prasoznawcow'. Dos¢ powie-
dzie¢, ze w ciagu minionego potwiecza, zamknigtego w 1. 1945-1995, ukazato sie,
w $wietle obliczen Zofii Sokot, 345 nowych tytulow tego typu, z ktérych prawie
polowa powstala w ciagu ostatnich kilku lat. Tak wigc w okresie 1945-sierpien
1989 odnotowano 173 nowe periodyki, natomiast od wrzesnia 1989 do konca 1995
roku — 1722, nie liczac zapewne kilkudziesigciu, ktore wyszty w ciagu kolejnych
trzech lat.

Niniejsze opracowanie powstato z potrzeby przekonania sig, czy i w jaki spo-
sOb na nowga sytuacj¢ na rynku czasopism kobiecych zareagowaly biblioteki pu-
bliczne, posiadajace je przeciez w swojej ofercie od lat, lecz moze nie traktujace
ich jako kategorii zbiordéw, ktora nalezatoby sig szczegolnie szczyci¢. Wsrod roz-
patrywanych zagadnien znalazty sie wigc pytania o status prasy dla pan w bibliote-
kach publicznych, jej ilociowa i jakoSciowa charakterystyke, Zzrodta pozyskiwa-
nia, pochodzenie, miejsce wérod ogotu tytutow gazet i czasopism gromadzonych
w tych instytucjach, wreszcie wplyw na rozwoj zainteresowan czytelniczych i mo-

I Zawarte zwlaszcza w Zeszytach Prasoznawczych Osrodka Badan Prasoznawczych UJ oraz
w kolejnych tomach Materiatow Pomocniczych do Najnowszej Historii Dziennikarstwa pod red.
A. Stomkowskiej.

2 Z.Sokét, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945—1995, Rzeszéw 1998, s, 59-60.
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tywowanie kontaktow z ksiazka. Starano sig takze o odpowiedz na pytanie, jaka
pozycje osiagaty na rynku periodyki gromadzone w bibliotekach tego typu, gdyz
dotychczasowe opracowania nie taczyly tych dwoch plaszezyzn. Z jednej strony
czasopisma bibliotekarskie przynosza materiaty na temat stanu zaopatrzenia i czy-
telnictwa wszystkich rodzajoéw prasy lub tez skupiaja si¢ na czasopismach dla dzieci
i mlodziezy, rzadziej religijnych®. Z drugiej mamy do dyspozycji szereg badan
i raportow o nachyleniu marketingowym, sprowadzajacych si¢ w zasadzie do kwe-
stii, w jakim tytule kobiecym najlepiej zareklamowac dany towar, aby trafi¢ do jak
najwiekszej grupy jego potencjalnych nabywcow*. Powstala tez spora liczba arty-
kutéw publicystycznych, reprezentujacych rézne opcje, oraz naukowych, ana-
lizujacych treSci podejmowane w tej prasie w aspekcie ich wpltywu na mental-
noé¢, utrwalanie pewnych stereotypow i rol spotecznych kobiet oraz preferowane
warto$ci’,

3 L. Biliaski, Czasopisma w bibliotekach publicznych, Bibliotekarz 1992, nr 5, s. 13-16; idem,
Dysproporcje pomiedzy zainteresowaniem czasopismami a ich obecnosciq w bibliotekach publicz-
nych, ibidem 1995, nr 11, s. 2-6; H. Kruszczak, Zasobrnos¢ i wykorzystanie prasy w bibliotekach
publicznych wojewddztwa kieleckiego, ibidem, nr 2, s. 13-15; A. Karkowska, Czasopisma w gmin-
nych bibliotekach publicznych waj. olsztynskiego, Bibliotekarz Olsztynski 1992, nr 1/2, s. 14-21;
idem, Zasobnosé i wykorzystanie prasy w bibliotekach gminnych, miejsko-gminnych, Sprawozdania
i Materialy WBP w Kielcach 1994, nr 6, s. 37-47; D. B. Rudnicki, Czytelnicy i ich ulubieni autorzy
w filii osiedlowej biblioteki publicznej dla dorostych, Bibliotekarz Bydgoski 1994, nr 1(2), s. 89-91;
W. Goliniski, Charakterystyka lokalnej oferty prasowej, Wies i Rolnictwo 1994, nr 2, s. 198-212
(zob. s. 207-208); M. Grodzicka, Czasopisma dla dzieci i mlodziezy. Oferta wiejskich bibliotek pu-
blicznych a oczekiwania dzieci, Poradnik Bibliotekarza 1996, nr 12, s. 12-14; L. Kloczkowska,
O czasopismach dla dzieci i mlodziezy w bibliotekach publicznych woj. rzeszowskiego, Bibliotekarz
Rzeszowski 1997, nr 1(5), s. 24-30; M. Mylik, Czasopisma i ksiqzki religijne w bibliotekach, Biblio-
tekarz 1993, nr 12, 5. 9-11.

4 Rynek bez dna, opr. KL, MR, Media Polska 1998, nr 3, s. 24; P. Walicki, Beczka z pigtq klepka,
ibidem, nr 5, s. 22; K. Prewecka, P. Zachara, Anatomia sukcesu, ibidem, nr 12, s, 53-60; M. Trzebia-
towski, Uciec w nisze, Press 1998, nr 6, s. 48-56; M. Szymczak, Bogaci bedq bogatsi. Rynek polskiej
prasy kobiecej okiem agencji reklamowych, ibidem, 1999, nr 3, s. 44-57; zob. tez cykliczne raporty
OBP UJ Prasa, radio i telewizja w Polsce, opr. R. Filas, H. Siwek, powstajace w latach 90-tych
w wyniku ogoélnopolskich badan Polacy i media masowe.

5 P. Sarzyniski, Gazetowa Polka, Polityka 1992, nr 51, s. 8; A. Gollnikowa, Pisma dla Ewy czyli
poradnik idealnej stuzqcej, Petnym Glosem 1, 1993, s. 56-61; T. Bogucka, Czytanki na dzis, Gazeta
Wyborcza 1993, nr 106, s. 16~17; P. Misior, Kura w makijazu, Dziennik Polski 1994, nr 48, s. 14;
A. Dukaczewska, Kobiety interesu, [In:] Co to znaczy by¢ kobietq w Polsce, pod red. A. Titkow,
H. Domanskiego, Warszawa 1995, s. 213-232; B. Laciak, Wzor osobowy wspdlczesnej Polki, ibi-
dem, s. 233-244; E. Sawa-Czajka, Wizerunki kobiet w prasie polskiej (po 1989 r.), [In:] Transforma-
cja mediow (1989-1995). Materialy Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, t. 26,s. 329
—-337; D. Dzienniak, Spoleczny stereotyp kobiety w reklamie prasowej (Préba analizy na podstawie
miesiecznika ,, Twoj Styl”), [In:] Kobiety wobec przemian okresu transformacji, pod red. K. Faliszek
iin., Katowice 1997, s. 238-249; B. Zubowicz, Nauczyciele moralnosci, Rzeczpospolita 1997, nr 15,
s. 18 i wiele innych.
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1. Badane S§rodowiske

Jako teren badan wybrano wszystkie filie biblioteczne Torunia podlegte Woje-
wodzkiej Bibliotece Publicznej i Ksiaznicy Miejskiej w Toruniu przeznaczone dla
dorostych, wylaczajac dwie placowki przyszpitalne oraz Biblioteke dla Niewido-
mych i Niepetnosprawnych z uwagi na specyfikeg obslugiwanych przez nie $rodo-
wisk. Sposérdd 12 bibliotek kwalifikujacych sig do badan, w 11 zrealizowano je
wiosna 1999 roku technikg wywiadu kwestionariuszowego przeprowadzanego z re-
guly z kierowniczkami bibliotek lub z wytypowanymi przez nie pracowniczkami,
w jednej z filii (nr 1), ktdra w ogdle nie kompletowala prasy kobiecej, z wywiadu
zrezygnowano, nie biorac jej pod uwage przy opracowaniu wynikow. Ze wzgledu
na to, iz w kontakcie z tego rodzaju periodykami pewng role, cho¢ moze nie tak
wielka, jak np. wyksztalcenie, odgrywa miejsce zamieszkania odbiorczyn, w ce-
lach porownawczych identyczng ankiete przestano w tym samym okresie, dzigki
uprzejmosci Dziatu Instrukcyjno-Metodycznego Ksiaznicy Miejskiej®, do szesciu
placéwek o statusie bibliotek miejskich, zlokalizowanych w Brodnicy — ok. 28 tys.
mieszkancéw’, Chetmnie — 21 602, Chetmzy — 15 538, Wabrzeznie — 14 373, Go-
lubiu-Dobrzyniu — ok. 12 500 i Nowym Miescie Lubawskim — 11 181%. Bardziej
swobodny przebieg, cho¢ réwniez oparty na tym samym kwestionariuszu, miat
wywiad w Czytelni Czasopism Ksiaznicy Miejskiej. Jest to czytelnia o charakterze
naukowym, ale i publicznym, interesujace wigc bylo, czy przewidziano w niej
miejsce dla popularnej prasy dla pan. Podstawowy materiat empiryczny stanowity
jednak dane dotyczace 11 bibliotek torunskich, uzupetnione informacjami z 6 po-
zostatych miast.

W sktad sieci bibliotecznej Torunia wchodza przewaznie placéwki starsze, az
6 z nich zatozono na przetomie lat 40. i 50. (w okresie 1947-1951). Powstanie
i lokalizacja kolejnych 5 podazata za kierunkami urbanizacji miasta i zakonczyta
sie na razie w 1991 roku utworzeniem filii nr 21 w jednej z nowszych jego dziel-

6 Chciatabym serdecznie podziekowaé pracowniczkom Dziaht za umozliwienie badas i pomoc
w ich realizacji. Takie same podzigkowania nalezg si¢ rowniez wszystkim pracowniczkom filii, w kt6-
rych przeprowadzono wywiady.

7 Dane o liczbie mieszkancéw wedtug stanu na 31 grudnia 1998 podaje na podstawie informacji
telefonicznych uzyskanych w Urzgdach Miejskich i Urzgdach Statystycznych w dniu 2 lipca 1999.

8 Ponadto kilkadziesiat ankiet rozdano shuchaczkom zaocznych studiéw bibliotekoznawezych
z Katedr Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej w Toruniu oraz Lodzi, zatrudnionym w biblio-
tekach publicznych. Jednak z uwagi na to, iz odpowiedzi udzielito zaledwie kilkanascie takich pla-
cowek o réznym statusie, wielkosci i na dodatek znacznie rozproszonych terytorialne (z 8 dwcze-
snych wojewddztw), wiadomodci tam zawarte nie mogly niestety zosta¢ wykorzystane w niniejszym
opracowaniu.
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nic’. Zjawisko to nie pozostato bez wptywu na strukturg demograficzno-spoteczna
uzytkownikéw bibliotek. Pod wzgledem liczby czytelnikéw przodujg filie now-
sze, z wyjatkiem najmiodszej Filii 21, w ktérych w 1998 roku zarejestrowanych
bylo od ok. 1600 do 3500 oséb. W bibliotekach o dluzszym stazu ich liczba zwy-
kle nie dochodzita do tysiaca, najczeséciej byto to ponad 300 i ok. 500 czytelnikow.
Po zsumowaniu danych przekazanych przez poszczegodlne placowki, szacunkowa
wielko$¢ grupy dorostych torunian obojga pici nalezacych do 11 badanych filii
mozna okre$li¢ jako zbiorowos$¢ dobiegajaca do 15 tysigey (Scislej 14 902). Po-
wiekszylaby sie ona jeszcze o nie uwzglednionych tutaj uzytkownikow Filii nr 1,
nie gromadzacej prasy dla pan oraz wskutek tego, iz w wigkszych bibliotekach,
ktore posiadaja wilasne czytelnie, nie trzeba by¢ formalnie zapisanym do bibliote-
ki, by méc korzystac z gazet i czasopism na miejscu.

Zdecydowanie wiekszo$¢ 0sob odwiedzajacych filie, w ktorych przeprowadzo-
no wywiady, to kobiety. W czterech osrodkach, ktore probowaly opisac¢ proporcje
pomiedzy pleig czytelnikow w liczbach wzglednych, ich udziat wynosit od ponad
60% do 75%, w pozostatych siedmiu deklarowano, iz pan jest wigcej lub znacznie
wiecej niz pandéw. Z powodu braku w statystykach bibliotecznych kategorii pici,
przeniesiono tg tendencje na cata badana zbiorowo$¢ i z duzym przybliZeniem przy-
jeto, iz grupa taka mogta liczy¢ w 1998 roku ok. 10 tysigcy kobiet. W stosunku do
wszystkich dorostych, tj. majacych 15 i wigcej lat, mieszkanek Torunia, ktérych w ba-
danym roku bylo 91 250", interesujaca nas ich cze$¢, zapisana do bibliotek publicz-
nych, ktore gromadza prasg kobieca, stanowitaby wigc prawie 11%. Trzeba jednak
zastrzec, ze sam fakt ich przynaleznosci do biblioteki nie jest rownoznaczny z korzy-
staniem z omawianego typu czasopism, co wigcej, w poszczegolnych filiach istnieje
duza rozpicto$¢ pomiedzy liczba czytelniczek nie majacych w ogole kontaktu z zad-
na z form udostgpniania tych wydawnictw, wynoszaca od 20 do 90%.

Kwestionariusz wywiadu (w zafaczeniu) pozwalajacego na zbadanie ich statu-
su w bibliotekach skladat si¢ z 20 pytan. Pierwsze, wprowadzajace, dotyczyto
wszystkich rodzajow prasy prenumerowanej w tych placéwkach, 9 nastgpnych
odnosilo si¢ do gromadzenia czasopism kobiecych, kolejnych 10 mowito o ich
uzytkowaniu. Cato$¢ zamykat blok pytan przynoszacy podstawowe informacje sta-
tystyczne o bibliotekach.

2. Typy gromadzonej prasy

Prenumerata. W $wietle uzyskanych danych, w 1998 roku do dyspozycji
dorostych czytelnikéw 11 filii toruniskich pozostawato 57 réznych tytutéw praso-

® Biblioteki w Polsce: informator. Torwit — wojewédztwo, Warszawa 1997, s. 65-70.

19 Ogétem stan ludnosci Torunia na dzieft 31 grudnia 1998 wynosit — wedhug informacji telefo-
nicznej z Urzedu Statystycznego w Toruniu z 2 lipca 1999 — 206 158 mieszkancoéw faktycznych,
w tym 109 276 kobiet i 96 882 mezczyzn.
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wych naplywajacych z prenumeraty biezacej, ujetych w 7 typow. Oprocz pism
bedacych przedmiotem niniejszego oméwienia, byly to: prasa codzienna; tygodni-
ki opinii; czasopisma popularnonaukowe; spoteczno-kulturalne i literackie; po-
nadto fachowe oraz hobbistyczne.

Juz pierwsza proba zestawienia ich z sobg ujawnia, iz blisko potowa ogolnej
oferty tytutowej, bo az 25 czasopism (43,86%) reprezentuje szeroko pojeta prasg
kobieca; 32 pozostate tytuty (56,14%) naleza do 6 innych grup. Biorac pod uwage
przypadki prenumerowania tych samych tytutow w kilku bibliotekach rownocze-
$nie (np. dziennika ,,Nowosci” w kazdej), laczna liczba wszystkich gazet i czaso-
pism wynosita 161 egzemplarzy, z czego 79 (49,07%) to pisma dla pan, a 82
(50,93%) przypadato na reszte. Wida¢ stad, Ze prasa kobieca pojawila sig¢ w uboz-
szym, w odniesieniu do pozostatych rodzajow periodykow razem wzigtych, zesta-
wie tytutdw, lecz proporcjonalnie wigkszej liczbie egzemplarzy. Czasopism do-
stepnych wylacznie w jednej bibliotece bylo w tej grupie 8 (32% spoérod ogotu
damskich tytutéw). Bardziej urozmaicona oferta periodykow niekobiecych musia-
ta cechowac sig jednoczesnie wigkszym rozproszeniem. W tym przypadku az 18 roz-
nych czasopism (56,25% tytutéw) prenumerowano tylko w jednej filii.

Z tego samego powodu nie wszystkie osrodki posiadaty reprezentacje kazde-
go rodzaju prasy. Do Zelaznego repertuaru wszystkich 11 badanych bibliotek nale-
zaly jednak zawsze pisma kobiece (Srednio 7,18 tytutéw) oraz dzienniki (2 tytuly).
Z pozostatymi typami czasopism bywato roznie.

W grupie gazet zaobserwowano zaledwie 5 tytutldw, w tym 3 dzienniki og6l-
nopolskie tre§ci ogdlnej: ,,Gazeta Wyborcza” (w 8 filiach)!!, ,,Rzeczpospolita” (1)
i,,Zycie” (1); prasa regionalna i lokalna to przede wszystkim ,,Nowosci” (11)1 ,,Ga-
zeta Torunska™ (1).

Czasopisma popularnonaukowe gromadzono w 8 bibliotekach. Ich oferta tytu-
fowa jest dwukrotnie bogatsza niz w przypadku dziennikéw, obejmuje rozmaite
dziedziny wiedzy i adresowana jest dla zroznicowanych wiekowo kategorii uzyt-
kownikow. Miesieczniki ,,Aura” (2) i,,Przyroda Polska” (1) po$wiecone sa ochro-
nie Srodowiska naturalnego i edukacji ekologicznej. Podobna rolg pelni kwartalnik
,Parki Narodowe™ (1). Techniki i komputeryzacji dotycza ,,PC World Komputer”
(3), ,,PC Kurier” (1) i ,,Mtody Technik” (1). Dwutygodnik mlodziezowy ,,Cogi-
to” (2) skierowany jest do maturzystéw i kandydatéw na studia wyzsze. W jednej
filii prenumeruje si¢ magazyn historyczny ,,Mowia Wieki”. Jednak najwigksza po-
pularnoscia cieszyly sie w tej grupie dwa miesieczniki Proszynskiego ,,Swiat Na-
uki” (5) i,,Wiedza i Zycie” (4), postrzegane na naszym rynku wydawniczym jako
swojego rodzaju fenomen, z uwagi na stosunkowo niska sprzedaz i wysokie pozy-
cje osiggane w rankingach czytelnictwa, co thumaczy sig faktem czytania jednego
egzemplarza przez kilka 0s6b. Duza cze$é ich naktadow rozprowadzana jest w pre-

" "W nawiasach podajg liczby egzemplarzy danych tytuldw rowne liczbie filii, w ktorych wystapity.
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numeracie (ok. 37% sprzedazy ,,Wiedzy i Zycia”, tj. 34,2 tys. egz. i ok. 60% Swiata
Nauki”, czyli 25,3 tys. egz.) i systematycznie trafia do szkoét i bibliotek, gdzie ich
lektura zalecana jest wrecz przez nauczycieli. Czgsto instytucje prosza wydawnic-
two o ponowne dostarczenie starszych numerdéw z powodu zaczytania poprzed-
nich egzemplarzy'?. Zjawisko wykorzystywania pism popularyzujacych nauke jako
pomocy dydaktycznej w szkole i na réznych etapach ksztalcenia mozna zresztg
odnies¢ do calej omawianej grupy periodykow.

Réwniez w 8 bibliotekach obecne byly tygodniki opinii (spoteczno-politycz-
ne), lecz w nieporéwnanie skromniejszym wymiarze. Liderem byto tu ,,Wprost” (6),
nastepnie ,,Polityka” (5), ,,Tygodnik Powszechny” (1) i sensacyjny tygodnik prze-
gladowy ,,Angora” (1). Tyle samo filii gromadzito czasopisma spoteczno-kultural-
ne i literackie, reprezentowane takze przez 4 tytuly: ,,Nowe Ksigzki” (5), ,,Prze-
kréj” (3), ,,Film” (1) i ,,Literature” (1). Szes¢ bibliotek dysponowato prasa facho-
wa (specjalistyczna, zawodowa), wsrdd ktorej prym wiodly pisma bibliotekarskie:
,~Poradnik Bibliotekarza”(5), ,,Bibliotekarz” (3), ,,Biblioteka w Szkole” (1); po jednej
prenumeracie miata prasa poswigcona analizie zjawisk rynkowych, prawnych i go-
spodarczych ,,Zycie Gospodarcze” oraz ,,Prawo i Zycie”, jak i ,,Wychowawca.
Miesigeznik nauczycieli i wychowawcow katolickich”. Tytuly hobbistyczne po-
zostawatly pod kazdym wzglgdem na samym koncu, byly to zaledwie 3 czasopi-
sma: ,,Poznaj Swdj Kraj” (2), ,,Dziatkowiec” (1) i ,,Harcerstwo” (1), dostepne tyl-
ko w 3 filiach.

Wiéréd wydawnictw, ktorych nie znajdziemy w ofercie bibliotek publicznych
Torunia, sa przewodniki repertuarowe, prasa sensacyjno-rozrywkowa, konfesyjna,
magazyny dla mezczyzn oraz czasopisma naukowe. Ich prenumeraty nie deklaro-
wat zaden z badanych osrodkow'?.

12 T, Jastrzebowski, Mqdre pisma, Press 1999, or 1, s. 56-58.

13 Samoistne wydawniczo popularne magazyny telewizyjne typu TV-guide, najczesciej tygodni-
ki, z uwagi na szybka dezaktualizacjg i czysto uzytkowy charakter, nie leza w polu ich zaintereso-
wan. Podobnie prasa bulwarowo-rewolwerowa, na ktora szkoda byloby pienigdzy. Za typowo kon-
fesyjny trudno uznaé ,, Tygodnik Powszechny”, kwalifikowany jako pismo spoteczno-kulturalne o pro-
filu chrze$cijanskim, wydawane przez katolikéw $wieckich — zob. Katalog Mediéw Polskich 1998,
opr. S. Dziki, Krakéw 1998, poz. 187. Natomiast elitarne i drogie miesigczniki dla panéw majg
waska grupg docelowa (wzglednie miodzi — 1845 letni mieszkancy duzych i §rednich miast z wy-
ksztalceniem co najmniej $rednim) i nie sg adresowane do catej meskiej populacji. Ich repertuar
rynkowy skiadat si¢ zaledwie z 4 tytutdéw, z ktérych 2 zostaly wprowadzone w 1998 r. (,,Playboy”,
»Gentleman”, ,,CKM” i ,,Hustler”) — zob. T. Jastrzebowski, Meskim okiem, Press 1999, nr 3, s. 58—
—60; Premiery 98 — przeglqd nowosci prasowych 1998, ibidem, 1998, nr 12, s. 56; P. Zachara, Inwa-
zja luksusu, Media Polska 1998, nr 6, s. 20; idem, Aniolki Larry’ego, ibidem, 1999, nr 1, s. 31.
Periodyki naukowe polskie i obce gromadzita wylacznie Czytelnia Czasopism Ksiaznicy Miejskie;.
Nie wspomniano takze o prenumeracie prasy dla dzieci, wérod ktorej spotyka sig m.in.: ,,Misia”,
»Bec”, ,,5-10-157, ,,Swierszczyk”, »~Maly Przewodnik Katolicki”, ,,DD-Tygodnik”, ,,Bajtka” i ,,Zwie-
rzaki”. Jej analiza nie stanowita jednak przedmiotu badan.
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Skupiajac sie z kolei wytacznie na liczbie czasopism, ktoére miaty do zaofero-
wania poszczegolne biblioteki, zaobserwowa¢ mozna w tym zakresie znaczne rdz-
nice. Przecigtnie na jedna placowke przypadato ich prawie 7,5, lecz w praktyce ich
zestaw osiagal rozpigtosc od 3 do 21 czasopism. Po dwie biblioteki posiadaty 3, 4,
51 8 tytutéw omawianych rodzajoéw prasy, a 9, 12 i 21 periodykéw zgromadzono
w trzech kolejnych.

Dary i inne zrédia wpltywu. Nalezy jednak pamigtaé, Ze o faktycznym stanie
zaopatrzenia w ten rodzaj wydawnictw nie decyduje tylko prenumerata wlasna
bibliotek. Uzupetniajq ja wydatnie dary wydawcow, redakc;ji, instytucji, stowarzy-
szen itp., a takze tytuly nadsytane ,,wedhug rozdzielnika” wladz terenowych, czego
nie brano pod uwage w powyzszym zestawieniu. Dla porzadku warto cho¢by wy-
mieni¢ kilka takich przypadkéw, nie wdajac sie w szczegotowe podliczenia. I tak
,.Swiat Nauki” i ,,Wiedza i Zycie” trafiaty do niektérych o$rodkéw jako dary od
wydawnictwa Proszynski i S-ka; dzieki sponsorowaniu prenumeraty przez PAN
oraz zakupowi z funduszy kota przyjaciot biblioteki. W rezultacie ich obecno$é
potwierdzily niemal wszystkie filie. Spoteczno-kulturalny miesiecznik ,,Pomera-
nia” zawdzieczaja one darowi Fundacji Pomerania, komplet biezacych numerow
»Rzeczpospolitej” jednemu z czytelnikdw, ,,Easy PC” kotu przyjaciot biblioteki.
Z kolei Ksigznica Miejska rozprowadzata w wielu filiach ,,Przeglad Artystyczno-
-Literacki”, ktorego prenumerate sponsorowat Urzad Wojewddzki w Toruniu, ,, To-
runskie Vademecum Kultury” wydawane przez Centrum Kultury Dwér Artusa oraz
,Kurier Czytelniczy-Megaron”. Nie jest to oczywiscie peten katalog tytulow. Dla
przyktadu w przodujacej pod wzgledem zasobnosci w czasopisma filii nr 14, po-
siadajacej oddzielng czytelnie dla dorostych, deklarowano, iz w badanym roku
udostgpniano tam 31 periodykdw, ktore pochodzity z prenumeraty wlasnej, 9 zna-
lazto sie¢ tam dzigki Ksiaznicy Miejskiej oraz pomocy innych instytucji.

3. Czasopisma kobiece

Stan prenumeraty. Na tym tle zestaw tytutéw adresowanych przede wszyst-
kim do uzytkowniczek torunskich bibliotek publicznych, stanowiacych, jak za-
znaczono, wigksza czg¢s¢ ogohu ich czytelnikow, przedstawia sig jako do$é zrozni-
cowany i pojemny. Szeroko rozumiana prasa kobieca obejmuje bowiem magazyny
luksusowe, czasopisma rodzinne, poradniki ogolne i specjalizujace sig w dostar-
czaniu porad okreslonego typu (np. z zakresu zdrowia, urody, ,,wyposazeniowe”),
wreszcie pisma ,,teczowe” i mlodziezowe (dziewczece)'. Dla potrzeb niniejszego
opracowania ujgto je w 3 grupy, zgodnie z ich segmentacja na rynku wydawni-
czym i dofaczono kategorie periodykéw dla dziewczat.

14 Tak widza ja np. prasoznawcy krakowscy, zob. R. Filas, Czytelnictwo prasy w 1997 r., Zeszyty
Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 174-179.
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Jak nalezato si¢ spodziewaé, zarowno pod wzgledem liczby tytulow, jak i eg-
zemplarzy, dominuja czasopisma poradnikowe o réznej czgstotliwosci —,,Kobieta
i Zycie” pojawila sie az w 10 filiach; ,,Claudia” w 9; ,,Przyjaciotka” w 5; ,,Cztery
Katy” i,,Naj” w 3; ,,Poradnik Domowy”, ,,Swiat Kobiety”, ,,M6j Piekny Ogrod”
i,,Moje Mieszkanie” w 2; ,,Moja Rodzina”, ,,Zdrowie”, ,,Ciasta i Torty”, ,,Kolek-
cja Dobrej Kuchni” oraz ,,Magia Roslin” w 1 bibliotece. Ogétem 14 réznych pism
zaliczajacych si¢ do tej grupy (56% wszystkich tytutow kobiecych) zgromadzono
w 43 egzemplarzach. Zestaw oferowanych paniom magazynéw luksusowych, ucho-
dzacych za ambitniejsze, obejmuje 6 miesiecznikow (24% tytutéw) w 16 egzem-
plarzach — ,,Zwierciadto”, ktore byto w posiadaniu 5 filii; ,,Twoj Styl” — 4; ,,.Suk-
ces” — 3; ,,Pani” — 2; a ,,Uroda” i ,,Kobieta i Styl” w 1. Pod wzgledem liczby
egzemplarzy przewyzszaja je czasopisma mlodziezowe (20), a Scislej, dziewcze-
ce, ubozsze za to o 1 tytul. Miano liderki zdobyta tu ,,Filipinka”, dostgpna w 8 bi-
bliotekach. ,.Jestem” spotka¢ mozna w 7; ,,Dziewczyng” i ,,Bravo” w 2; ,,Nasza
Miss” w 1.

Jeszcze wigksza koncentracja poradnikow widoczna jest w 5 bibliotekach po-
zatorunskich, ktére prenumeruja prase kobieca (w 1 pochodzi ona wytacznie z da-
row). Na 14 czasopism w 22 egzemplarzach ten typ wydawnictw reprezentuje az
9 tytutow (64,29%) w 16 egzemplarzach (72,73%): ,,Przyjaciotka”, obecna w 4 fi-
liach; ,,Claudia” w 3; ,,Kobieta i Zycie”, ,,Poradnik Domowy” w 2; ,,Naj”, ,,Pani
Domu”, ,,Woman”, ,,Gospodyni”, ,,Twoje Imperium” w 1. Daleko skromniejszy
jest w mniejszych osrodkach repertuar pism dziewczecych, sktadajacy sig zaled-
wie z 3 tytutow (21,43%): ,,Filipinki” (w 2 bibliotekach); ,,Jestem” 1 ,,Dziewczy-
ny” (w 1), nie méwiac juz o prawie nieobecnych tam miesigcznikach prestizo-
wych, z ktérych odnotowano tylko jedna prenumerate ,,Pani”. Co ciekawe, wia-
$nie w jednej z tych bibliotek pojawita sie jedyna przedstawicielka ,,prasy serca” —
»Wrozka”.

Jak wida¢, podobienstwa pomiedzy periodykami pozyskiwanymi w Toruniu
1 w sasiednich osrodkach wyrazaja sig gtownie w przewadze poradnikow, lecz na-
wet w ich grupie oferty filii torunskich 1 bibliotek z mniejszych miast nie przystajg
do siebie zbyt $cisle. Tylko 5 z 18 takich tytutow spotyka si¢ w obydwu typach
placéwek (,,Kobieta i Zycie”, ,,Claudia”, ,,Przyjaciotka”, ,,Poradnik Domowy”,
,»Naj”). Inaczej jednak wyglada w nich ich ranking. Ponadto w samym Toruniu
dostepnych bylo kilka magazynow ekskluzywnych, ktérych prawie wcale nie po-
siadaly biblioteki pozatorunskie i w ogole nie bylo prasy sensacyjno-plotkarskie;j.
Mozna wige stwierdzi¢, iz zestawy czasopism proponowanych uzytkowniczkom
obydwu typow bibliotek osiagaty w 1998 roku 30% zbieznos¢, gdyz na 30 tytutow
gromadzonych w 16 badanych osrodkach tylko 9 wystepowato rownoczesnie i w fi-
liach torunskich, i w oérodkach o statusie bibliotek miejskich, 16 (53,3%) wylacz-
nie w Toruniu, a 5 (16,7%) w terenie.

Analiza obecno$ci poradnikow, prasy mtodziezowej i czasopism [uksusowych
w bibliotekach publicznych wskazuje takze na ich do$¢ rownomierne rozmiesz-
czenie w $rodowisku torunskim, co w uproszczeniu mozna wyrazi¢ stosunkiem
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4:1,8:1,5 dlakazdej filii, przy zachwianiu proporcji w terenie. W zwiazku z tym,
we wszystkich badanych placowkach w tym miescie wystepowato od 2 do 9 po-
radnikéw i przynajmniej po 1 magazynie dziewczecym i prestizowym, a suma
tytutow kobiecych przypadajacych na biblioteke uzyskiwata wartos¢ od 3 do 15.
Prenumeratg 3 czasopism deklarowata jedna filia; trzy — 5; dwie—6;27, 8,9, 10
i 15 gromadzono w pieciu kolejnych. Dla porownania, w pigciu bibliotekach poza-
toruniskich do dyspozycji uzytkowniczek pozostawato od 1 do 8 periodykoéw, lecz
w trzech z nich byty to wylacznie poradniki. W rezultacie w czotéwce najczesciej
prenumerowanych czasopism, bez wzgledu na przynalezno$é¢ do okre$lonego typu,
znalazty sie w Toruniu: ,,Kobieta i Zycie” (10 bibliotek), ,,Claudia” (9), ,,Filipin-
ka” (8), ,,Jestem” (7), ,,Przyjacidtka” (5), a w terenie ,,Przyjaciotka” (4), ,,Claudia”
(3), ,.Kobieta i Zycie”, ,,Filipinka”, ,,Poradnik Domowy” (po 2).

Staz rynkowy. ROwnie interesujaco przedstawia sig¢ kwestia stazu rynkowego
analizowanych periodykow, u zrodet ktorej lezy pytanie czy oferta bibliotek pu-
blicznych, postrzeganych raczej jako instytucje tradycyjne, odbija przemiany za-
chodzace na rodzimym rynku prasy dla pan. Odpowiedz na nie musi by¢ twierdza-
ca, skoro na 25 tytutdow dostepnych w Toruniu tylko 7 (28%) nalezy do ,,starszej
generacji”, rozpoczynajacej zywot czytelniczy w okresie 1946-1967 (chronolo-
gicznie: ,,Kobieta i Zycie”, ,,Przyjaciotka”, ,,Zdrowie”, po przelomie pazdzierni-
kowym: ,,Uroda”, ,Filipinka”, ,,Zwierciadlo”, pozniej ,,Jestem™), a az 18 (72%)
powstato w ostatnim 10-leciu, liczac od potowy 1989 roku (takim nowym pismem
jest juz ,,Pani”). Co ciekawe, wybor tych ostatnich zostat doé¢ szybko wzbogaco-
ny o nowosci wydawnicze — ,,Kolekcje Dobrej Kuchni”, zalozona we wrzesniu
1997, ,,Ciasta i Torty” — w styczniu 1998 i ,,Magie Roslin”, ukazujacg si¢ od maja
tegoz roku. Jednak mimo iz starszych periodykow bylo tylko kilka, byly one gro-
madzone w wigkszej liczbie egzemplarzy w przeliczeniu na jeden tytut niz mlod-
sze stazem. Z wyjatkiem ,,Zdrowia” i,,Urody”, kazdy z nich powtarzat si¢ w 5-10
bibliotekach. Lacznie 7 tytutow tego typu pojawilo sig¢ w 37 egzemplarzach. Bo-
gatszy zestaw czasopism ,,nowych” byt tym samym znacznie bardziej rozproszo-
ny. Na 18 tytutow w 42 egzemplarzach tylko ,,Twoj Styl” (4 filie) i ,,Claudia” (9)
zblizyty sig pod wzgledem frekwencji do starszych wydawnictw, a az 6 czasopism
(33% w tej grupie) mialo tylko po jednej prenumeracie, natomiast 7 (38,9%) po
dwie. Jest to zjawisko do$¢ naturalne, zwazywszy na bardzo duzy wybér, jaki od
kilku lat istnieje na rynku prasy. By¢ moze z tego powodu ,,nowa” oferta bibliotek
publicznych Torunia probuje by¢ elastyczna, a zawarte w niej tytulty maja niejako
charakter probny, sondujacy zainteresowania czytelniczek i sa, jak zauwazono w nie-
ktorych badanych placéwkach, co jaki$ czas od$wiezane. Trochg wigkszym udzia-
tem czasopism o dtuzszych tradycjach odznaczaja si¢ biblioteki pozatorunskie (5 ty-
tutow na 14, tj. 35,7%), za$ niemal zupetne odwrdcenie proporcji w tym zakresie
wida¢ w grupie 32 torunskich periodykéw niekobiecych. Tu nowa oferta, ktora
otwiera ,,Gazeta Wyborcza” (istniejaca od 8 maja 1989), sktada si¢c z 9 wydaw-
nictw (28,12%), starsza z 17 (71,88%).
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Udzial kapitalu zagranicznego i pozycja na rynku prasy. Podzial czaso-
pism kobiecych na nowe, tj. powstate w ciagu ostatniego 10-lecia, i tytuly starsze
oddaje jeszcze jedna prawidlowos$¢ zwiazang z postrzeganiem siedmiu starszych
periodykéw od dawna bgdacych na naszym rynku i wydawanych za polskie pie-
nigdze, jako rdzennie polskich, przy $wiadomo$ci mniej lub bardziej $cistych za-
leznosci od kapitatu zagranicznego czasopism z nowej oferty. Tendencji tej nie
nalezy jednak przestrzegaé zbyt rygorystycznie, gdyz stwierdzenie, ze wszystkie
tytuty z nowej oferty maja powiazania z kapitatem obcym, a starsze — przeciwnie,
byloby duzym uproszczeniem. Po pierwsze dlatego, ze w nowych warunkach, ja-
kie stworzyly lata 90., wszystkie tytuly prasowe staly sie przedsigwzieciami nasta-
wionymi na zysk, zmieniaja wlascicieli, sa przedmiotem kupna-sprzedazy; po dru-
gie formy obecnoci kapitatu zagranicznego we wszystkich segmentach rynku
polskiej prasy sg zréznicowane'.

»Kalki” — polskie wersje jezykowe czasopism zagranicznych. Wsrod pism
dla pafh gromadzonych w torunskich bibliotekach znajdujemy najmocniej z nim
zwigzane polskie wersje jezykowe pism niemieckojezycznych, czyli tzw. kalki,
mutacje periodykow wydawanych w wielu krajach Europy. Taki ponadnarodowy
charakter nosi 6 tytutéw nalezacych do trzech z grupy czterech niemieckich wy-
dawnictw, a wiasciwie koncernow multimedialnych, okreslanych przez polskich
publicystow jako ,,gruba czworka™'s. Weszly one na nasz rynek dzieki inwesty-
cjom bezposrednim, drogg tworzenia nowych firm wydawniczych bez udziatu ka-
pitatu polskiego, powotanych w celu ,,przenoszenia” do Polski swoich tytutow.

I tak prenumerowana prawie we wszystkich bibliotekach ,,Claudia” wraz z ty-
godnikiem ,,Naj” i miesigcznikiem ,,Moje Mieszkanie” sa wiasno$cia wydawnic-
twa Griiner + Jahr, w ktorym 75% udziatow nalezy do Bertelsmann AG'7. Wydaw-

15 'W. Sonczyk, Kapital zagraniczny na polskim rynku prasowym, Rynek Prasowy 1994, nr 5,
s. 18-22; A. Koziara, Magnetyczny blask zlotej gdry, Media Polska 1995, nr 10 ~ Magazyny; Z. Baj-
ka, Kapital zagraniczny w polskich mediach, Zeszyty Prasoznawcze 1994, nr 1-2, s. 6-22; ibidem,
Kapitat zagraniczny w polskich mediach, [In:] Pigciolecie transformacji mediow (1989-1994), pod
red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1995, s. 87-103; idem, Kapital zagraniczny w polskiej prasie —
lata 90-te, Zeszyty Prasoznawcze 1998, nr 1-2, s. 21-35; T. Kowalski, Formy i przestanki obecnosci
kapitatu zagranicznego w mediach drukowanych, ibidem, s. 36-38; M. Trzebiatowski, op. cit.

16 M. Skalski, Gruba czwérka: koncentracja prasy w Niemczech, Rzeczpospolita 1996, nr 58, s. 4.

17 Ten najwiekszy dzi$ europejski koncern medialny, dzialajacy na obszarze 40 krajow $wiata
wywodzi sig z niewielkiego XIX-wiecznego przedsigbiorstwa poligraficzno-ksiegarskiego. Obecnie
specjalizuje si¢ w wydawaniu prasy kobiecej, poradniczej i czasopism telewizyjnych, produkcji i dys-
trybucji ptyt, filmow, kaset oraz wydawnictw ksiazkowych, turystycznych i kartograficznych. Po-
nadto zaangazowat si¢ w media elektroniczne jako wspotwlasciciel lokalnych rozgtoéni radiowych
w Niemczech oraz telewizji RTL i RTL2, zob. E. Stasiak-Jazukiewicz, Bertelsmann — przykiad dzia-
tania w warunkach konkurencji, Rynek Prasowy, maj 1994, s. 19-21; 1. Jankowska-Wozniak, Czy
boimy si¢ Bertelsmanna?, Nowe Ksigzki 1996, nr 1, s. 4-7; Wybrane zagraniczne systemy informacji
masowej, opr. J. Adamowski, B. Golka, E. Stasiak-Jazukiewicz, Warszawa 1996, s. 132—133.
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nictwo prasowe Griiner + Jahr, ktérego poczatki siggaja 1948 roku, publikuje 80 cza-
sopism w 8 krajach. Maja one gtownie charakter popularny, jak magazyn ogélno-
informacyjny ,,Der Stern” czy miesieczniki kobiece ,,Sandra”, ,,Schoener Essen”.
W Niemczech i za granicg G+J publikuje 10 gazet, a drukarnie tej firmy zlokalizo-
wane sg w 8 miejscach na terenie Niemiec (gdzie w Dresdner Druck und Verlags-
haus powstaje ,,Claudia” i ,,Naj”) 1 Stanéw Zjednoczonych. Podstawe do dzia-
falnosci w Polsce stworzyla koncernowi zawiazana w maju 1993 roku spotka
Griiner + Jahr Polska, majaca jednoczesnie zapoczatkowac budowe wielkiego domu
wydawniczego w Europie Wschodniej. W ciagu kilku lat obecnoéci G+J wprowa-
dzit na nasz rynek kilka, jedli nie wiecej tytuldw prasowych, nie zawsze juz dzi$
istniejacych: ,,Sandra”, ,,Rodzice i Dziecko”, ,,Sekrety Kuchni”, ,,Moje Gotowa-
nie”, ,,Halo”, ,,Focus”, ,,Gracja”'?,

Niemiecki rodowdd nie przeszkodzit najwyrazniej ,,Claudii” w ubieganiu sig,
wraz z rodzima ,,Kobieta i Zyciem”, o pozycije liderki pod wzgledem liczby prenu-
merat w badanych bibliotekach. Co wigcej, popularnosé, jaka cieszy si¢ ona w tych
placowkach, pokrywa si¢ z wysokimi notowaniami w rankingach czytelnictwa,
gdzie od dtuzszego czasu ,,Claudia” $wieci triumfy. Wyprzedziwszy nawet ,,Po-
radnik Domowy”, zajmuje pierwsze miejsce wérod miesigcznikdéw wszystkich ty-
pow. Natomiast ,,Kobieta i Zycie”, lepsza o jedng prenumerate w filiach toruf-
skich, nie radzi sobie najlepiej na rynku prasowym. Z naktadem 160—180 tys.135%
zwrotow wydaje sie weigz poszukiwac¢ nowej formuty wydawniczej®. Z wyraznie
okreslong koncepcja pojawila si¢ na nim ,,Claudia”, kilkakrotnie przewyzszajaca
polski tygodnik pod wzgledem naktadu i liczby czytelniczek. Juz wiosna 1995
roku przekroczyl on milion egzemplarzy, a w badanym 1998 roku ksztattowat sie¢
na wysokosci 1100 tys., przy zaledwie 19% zwrotdw, co pozwolito na dotarcie do
3,5 min czytelnikow.

Istnieje kilka powodéw, dla ktorych ,,Claudia” jest pismem szczegolnie atrak-
cyjnym dla zawsze niedofinansowanych bibliotek publicznych. Po pierwsze jest ona
tania (3,10 z1) i nie ukazuje si¢ zbyt czgsto, w przeciwienstwie do popularnych tygo-
dnikéw, po drugie — usituje by¢ pismem uniwersalnym, taczacym cechy typowego
poradnika oraz luksusowego magazynu i dociera¢ do kobiet o r6Znym wieku i wy-
ksztatceniu. Zaliczana wraz z ,,0livig” 1 nie istniejacymi juz w 1999 roku ,,Gracjg”
i,,Woman” do ,,wyzsze] klasy $redniej”, zainteresuje co najmniej dwa pokolenia
uzytkowniczek bibliotek, gdyz niemal w réwnym stopniu czytuja ja osoby w trzech
kolejnych przedziatach wiekowych: 15-24 1. (25,7%); 25-34 1. (22,6%) 135-44 1.
(24,1%)*. Marginalne znaczenie ma dla nich pochodzenie czasopisma. Kwestia czy
jest ono polskie, czy zagraniczne, nie motywuje ich zwiazkéw z tym tytutem i nie
wplywa na jego wybor do lektury. Podkreslanie ,,polsko$ci” miesigcznika to czuly

18 Ibidem, s. 131~132; Z. Sokot, op. cit., s. 282-284; Rynek bez dna..., 5. 24.
19 Katalog Prasy Polskiej..., poz. 113; M. Szymczak, op. cit., s. 46, 48, 50.
20 Tbidem, s. 44.
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punkt jego wydawcow i zespotu redakcyjnego. Mimo ze ,,Claudia” miata powstaé
pod koniec lat 80. jako zlepek artykutdow thumaczonych z prasy niemieckiej, o tytule
wymyslonym dla niej w Warszawie 1 nie byla odwzorowaniem Zadnego konkretne-
go czasopisma niemieckiego (a raczej wielu po trochu), powodzenie czytelnicze miato
przynies¢ jej dopiero catkowite spolonizowanie si¢. Wyrazato si¢ ono w konfronto-
waniu pisma z polska mentalno$cia, w przystosowaniu go do potrzeb i oczekiwan
,»kobiety z Suwalk”. «Claudiay jest pisana, redagowana w Polsce i przeznaczona na
nasz rynek, rowniez tutaj robimy makietg” — jak podkre$lala jej red. naczelna Ewa
Kacprzycka. Jedynie zdjecia kupowane sa w zachodnich agencjach fotograficznych,
co praktykuje jednak wiekszos¢ wydawcow prasy kobiecej, z wyjatkiem ,, Twojego
Stylu™2!,

Kolorowy tygodnik ,,Naj”, pozbawiony ambicji ,,Claudii”, jest typowym przy-
ktadem czasopisma obrazkowego, wypelionego w réwnych proporcjach porada-
mi, plotkami, reporterskimi opowiastkami i psychotestami. Z masy wydawnictw
tego typu nie wyroznia si¢ niczym szczegdlnym, nawet jego wysoki naktad (630—
—700 tys.)* i niska cena nalezg do ,,gatunkowych wyznacznikdw” podobnych pu-
blikacji. ,,Moje Mieszkanie” (220-250 tys.) jest poradnikiem dla 0séb mieszkaja-
cych w blokach lub niewielkich domach jednorodzinnych?.

Swiat Kobiety” (naktad 700-900 tys.) oraz ,,Bravo” (900 tys.) to tytuty wpro-
wadzone na polski rynek przez kolejnego potentata — Heinrich Bauer Verlag. Naj-
wiekszy koncern czasopism w Niemczech, a zarazem trzeci na liScie najwiekszych
wydawnictw w tym kraju, wzial poczatek z zatozonej w 1875 roku drukarni biletéw
wizytowych. Dzi$ przedsiebiorstwo wydaje w sumie 451 tytutdw prasowych o na-
ktadzie 107 min egz. i posiada 30 firm o réznej specjalnosci. Na poczatku lat 90.
Bauer zainteresowat si¢ polskim rynkiem prasowym, ktory dostownie zarzucit tani-
mi ,,jak przejazd tramwajem” kalkami pism niemieckich ze stynna ,,Ting” na czele,
redagowanymi wedtug podobnego schematu: dynamiczny uklad tresci, przypomi-
najacy migawki telewizyjne lub wideoklipy, wzbogacony mnéstwem kolorowych,
wrecz krzykliwych ilustracji; krotkie teksty. W latach 1990-1995 firma H. Bauera
publikowata w Polsce 6 tytutéw kobiecych. W 1998 roku umocnita si¢ w czterech
segmentach czasopism popularnych: kobiecym (,,Twoje Imperium”, ,,Tina”, ,,Zycie
na goraco”, ,,Chwila dla Ciebie”, ,,Smacznego”), mtodziezowym, telewizyjnym oraz
erotycznym. Od niedawna wiasno$cia wydawnictwa jest nowoczesna drukarmia w Cie-
chanowie, w ktorej drukowane sa m.in, L Swiat Kobiety” i ,,Bravo™,

21 K. Prewecka, Jaki czar spadf na pleé pieknq?, Media Polska 1995, nr 10 — Magazyny; J. Pod-
gorska, E. Wilk, Kobieta pod prasq, Polityka 1998, nr 5, s. 5.

22 Wszystkie naklady, ewentualnie zwroty i liczbe prenumerat podaje dalej na podstawie Katalo-
gu Mediow Polskich 1998; specjalnego dodatku Magazyny do n-ru 10/1995 Media Polska; w przy-
padku nowosci — za: Premiery '98, Press 1998, nr 12, s. 56-65.

23 Nie taki straszny blok, opr. K. Prewecka, Media Polska 1998, nr 10, s. 27.

24 7. Sokél, op. cit., s. 285-287; K. Prewecka, Bauer dla mas, Media Polska 1999, nr 1, s. 24;
Wybrane zagraniczne systemy..., s. 129-130.
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Miesiecznik ,,M0j Piekny Ogréd” o wiele znaczacym w tym kontek$cie pod-
tytule: ,,Najwigkszy europejski magazyn ogrodniczy”, wlasnos¢ wydawnictwa
Burda Polska sp. z 0.0. z siedziba we Wroclawiu, nalezy do Aenny Burda GmbH
z Offenburga (Badenia-Wittembergia). Firma ta, kojarzona przede wszystkim ze
swym wiodacym tytutem ,,Burda Moden”, wydawanym w 21 jezykach, a rozpo-
wszechnianym w 120 krajach w tacznym naktadzie 2,5 mln egzemplarzy, jest naj-
wigkszym na $wiecie wydawnictwem poswieconym modzie. W Polsce, gdzie jej
magazyny byly znane i czytane w oryginale juz w latach 70., Aenne Burda Verlag
jako ,,Burda-Warszawa” rozpoczeta publikowanie polskich wersji jezykowych
swoich periodykow w 1990 roku. W okresie 1990—-1995 pojawito sie az 16 tytu-
tow tego typu (m.in.: ,,Burda”, ,,Verena”, ,,Modny Maluch”, ,,Prywatki i Bale”)
wraz z ,,Dobrymi Radami”, kontynuowanymi w 1998 r. jako ,,Woman™?. ,,Mdj
Pigkny Ogrod” wydawany jest w naktadzie od 180 do 300 tys. egzemplarzy, co
wynika z sezonowosci poradnika, przydatnego najbardziej w okresie od marca do
maja. Z tego samego powodu jesienig i zima maleje jego objgtosc. Niemal 57%
czytelnikow ,,Mojego Pigknego Ogrodu” stanowia kobiety, wiek ogétu odbiorcow
miesci si¢ w przedziale 35-55 1. (72,4%). O ponadnarodowym charakterze tego
pisma $wiadczy m.in. fakt, ze w jego wroctawskiej redakcji przygotowywana jest
takze cze$¢ materialow do wydan czeskiego i rosyjskiego®. Wydaje sie, ze obec-
nie Wydawnictwu Burda nie wiedzie si¢ w Polsce najlepiej. W badanym roku stan
jego posiadania ograniczyt si¢ do zaledwie czterech tytuldow: ,,Burdy”, ,,Anny”,
»0li i Pieprzu” i ,,Mojego Piecknego Ogrodu”.

Prenumerowana w trzech bibliotekach ,,Dziewczyna”, adresowana do 15-20-
latkow, to polska wersja jezykowa magazynu czytanego przez miodziez w Cze-
chach, Niemczech i na Stowacji. W ciagu kilku lat obecnosci na naszym rynku (od
maja 1991) miesiecznik ten wywolywal wiele kontrowersji ze wzgledu na otwar-
to§¢ w traktowaniu o sprawach seksu, w czym dopatrywano si¢ zrodet deprawacji
mlodziezy. Krytykowano go takze za propagowanie ,,westermnizacji” stylu zycia
i brak poszanowania dla warunkéw lokalnych. Mimo to pismo odniosto duzy suk-
ces czytelniczy i rozchodzito si¢ w naktadzie ponad 500 tys. egzemplarzy. Z tego
powodu wiasciciel licencji na wydawanie ,,Dziewczyny” — Jiirg Marquard Publi-
shing Poland, wowczas szwajcarski wspdlnik Wojciecha Fibaka inwestujacy w pol-
ska prase i drukarnie — cofhat ja dotychczasowemu wydawcy, wroctawskiej firmie
Phoenix Intermedia zwiazanej z kapitatem niemieckim, przed uptywem okreslo-
nego w umowie terminu. Sprawa znalazta final w sadzie, a przez pewien okres
ukazywaly sie nawet dwie ,,Dziewczyny” — wroctawska i nowa warszawska. Rok
1998 nie byt najszczgsliwszy dla tego tytutu. Cho¢ Marquard po rozstaniu z Fiba-
kiem wszedt w potowie 1997 roku do spo6tki z amerykanska grupa Hearsta, by
wspélnie wydawaé polskie edycje prestizowych magazynow ,,Cosmopolitan”

%5 Ibidem, s. 130-131; Z. Sokot, op. cit., s. 279-282.
26 T, Jastrzebowski, Sciqga domowa, Press 1998, nr 11, s. 58; idem, Murowany sukces, ibidem, s. 54.
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i,,She”, w redakeji ,,Dziewczyny” zachodzity przetasowania personalne, a jej na-
ktad ulegt gwattownemu obnizeniu?*’. Dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy
za czerwiec 1998 roku wskazuja, iz z 340 tys. egzemplarzy, w rozpowszechnianiu
ptatnym rozeszio sie ich 160 679, a wiekszo$¢, bo 177 931 stanowily zwroty?.

Kolejne trzy tytuly gromadzone w jednej z filii torunskich to ,,Magia Ro$lin”,
,.JKolekcja Dobrej Kuchni” oraz ,,Ciasta i Torty”. Reprezentuja one nieco odmien-
ng niz dotychczas omowione pisma formule wydawnicza — sa pomysélane jako ze-
szyty przeznaczone do kompletowania w segregatorach tematycznych. Takie se-
rie, z angielska nazywane part-work lub part publication, opieraja si¢ na przywia-
zaniu i zapedach kolekcjonerskich czytelnikéw-zbieraczy, ktérych czesto kusza
dotaczaniem oryginalnych gadzetow. Do europejskich potentatéw w tej dziedzinie
naleza angielskie wydawnictwo Marshall Cavendish i wloskie De Agostini, ktore
zasilaja rynki w wielu krajach z reguty dostownymi thumaczeniami swoich publi-
kacji. Takim wiernym przektadem jest wlasnie tygodnik ,,Magia Ro$lin”, obliczo-
ny na 96 czeéci zawartych w 4 segregatorach, ktory ukazuje si¢ od maja 1998
w naktadzie 700 tys. egz. dzigki wydawnictwu GE Fabbri Phoenix sp. z 0.0. Jest to
spoika joint-venture londynskiego GE Fabbri Publishing z wroctawskim wydaw-
nictwem Phoenix Press Media, powstalym z przeksztalcenia firmy Phoenix Inter-
media (wydawcy ,,Dziewczyny™). Z kolei obecnos¢ ,,Ciast i Tortow” oraz ,,Kolek-
cji Dobrej Kuchni” zawdzigczamy poznanskiej spotce Polskie Media Amercom,
ktdrej nazwa sugeruje, iz moze by¢ ona zwiazana z kapitatem amerykanskim?.

Prenumerowana w jednej bibliotece ,,Nasza Miss”, adresowana do nieco miod-
szych odbiorczyn niz ,,Dziewczyna”, zamyka list¢ kalek prasowych. Ten dwuty-
godnik, kilkakrotnie zmieniajacy wydawce, powstal w Gdansku w 1992 roku.
Obecnie za jego ksztalt odpowiedzialna jest warszawska spolka ,,Miss Editions”,
korzystajaca przy tworzeniu pisma z wioskich praw autorskich. Jej prezes powia-
zania z kapitatem obcym definiuje nastgpujaco: ,,Mamy zalezno$¢ koncepcyjno-
-materiatowa, ale wiasna, niekopiowana ideologig™. ,,Nasza Miss” wydawana jest
w naktadzie 120-150 tys. egz., z czego sprzedaje sig¢ 90-100 tys.

Tytuly polskie wydawane przy udziale kapitalu zagranicznego. Wsrod pe-
riodykow dla pan gromadzonych w badanych bibliotekach istnieje pewna grupa
tytutow, ktérych w zadnym wypadku nie nalezy traktowac¢ jako polskich wersji
czasopism zagranicznych, gdyz obecne sa na naszym rynku juz od wielu lat, a kto-
re jednak otworzyly si¢ na naplyw kapitalu obcego, czgsto zapewniajacego im

27 Z. Sokot, op. cit., s. 295-296; K. Prewecka, W cieniu zakwitajqcych dziewczqt, Media Polska
1999, nr 1, 5. 27-28.

8 Sprrzedaz i naklad dziennikéw i czasopism w Polsce. Wyciqg z danych ZKDP za czerwiec 1998 r.,
Press 1998, nr 11, s. 80.

2% Ibidem, nr 5, s. 9; K. Prewecka, Segregatory ostrzq klamry, Media Polska 1998, nr 11, s. 26.

30 Eadem, W cieniu zakwitajqcych dziewczqt..., s. 28.



317

przetrwanie. Z takiej szansy skorzystata ,,Przyjaciotka”, wydawana dzi§ w 100%
za pieniadze szwajcarskie. Przejmowanie tego tygodnika przez Szwajcaréw odby-
watlo si¢ stopniowo na przestrzeni kilku lat. Po likwidacji RSW, od 1990 roku
wlascicielem i wydawca pisma byta spotka pracownicza ,,Oferta dla Kazdego”,
ktora jesienia 1993 roku podzielita sig polows udziatéw z firma Jean Frey AG.
Wydawnictwo to, o ponad stuletnich tradycjach, nalezy do wielkiego koncernu
medialnego Curti i publikuje m.in. miesigcznik kobiecy ,,Bolero” i najwigkszy szwaj-
carski tygodnik ,,Weltwoche”. W czerwcu 1994 Jean Frey AG wykupit wiekszo-
$ciowy pakiet udzialow spétki ,,Oferta dla Kazdego”, by w kwietniu nastgpnego
roku sta¢ si¢ wylacznym wiascicielem ,,Przyjaciotki”. Jej szwajcarski wydawca,
odtad jako Dom Wydawniczy ,,Helwetica”, nastgpnie Edipresse Polska (od paz-
dziernika 1998), zainwestowat w komputeryzacj¢ i unowocze$nienie prac edytor-
skich, zajat sig¢ tez marketingiem i promocja, redagowanie pisma pozostawiajac
rodzimemu zespotowi?'. Radykalna zmiana szaty graficznej ,,Przyjaciotki”, rezy-
gnacja z uprawiania na jej lamach roznych form publicystyki spotecznej na rzecz
krotkich tekstéw poradnikowych i odmtodzenie adresu czytelniczego przyniosto
zamierzone efekty wlasnie w badanym 1998 roku. Pod wzgledem liczby sprzeda-
nych egzemplarzy wyprzedzila ona swoja wielka rywalke ,,Pania Domu” w pierw-
szych trzech kwartatach tegoz roku. Dla przyktadu, w czerwcu, pomimo iz éredni
naktad jednorazowy ,,Przyjaciotki” wynosit 698 500 egz., a ,,Pani Domu” 700 329
egz., w rozpowszechnianiu platnym rozeszto si¢ 499 790 egz. ,,Przyjaciotki” (przy
zwrotach 195 710 egz.) 1446 020 egz. ,,Pani Domu” (zwroty 252 655 egz.). ,,Przy-
jaciotka” jest tez pismem znacznie ch¢tniej prenumerowanym niz ,,Pani Domu”.
W ten sposob rozprowadzane jest okoto 10% jej naktadu, w przypadku ,,Pani Domu”
jestto 1%32. Prawidlowosc te potwierdza liczba prenumerat obydwu tytulow w ba-
danych bibliotekach torunskich i terenowych, wyrazajaca sig stosunkiem 9 : 1 na
korzys$¢ starszego z tygodnikow.

Wsparcie kapitatu, tym razem skandynawskiego, otrzymala tez ,,Filipinka”.
»Dom Wydawniczy Filipinka” sp. z 0.0., odpowiedzialny za redagowanie, admini-
strowanie i kolportowanie czasopisma od jesieni 1992, sprzedat polowe udziatow
w spétce norweskiemu koncernowi prasowemu Orkla Media z koncem 1994 roku.
Orkla pozostaje jednym z najwigkszych holdingéw skandynawskich dziatajacych
m.in w przemy$le chemicznym i spozywczym. W rodzimej Norwegii specjalizuje
si¢ w publikowaniu gazet regionalnych i wlaénie na ten segment rynku prasowego
postawita w naszym kraju, nie oceniajac najlepiej swojego zwiazku z ,,Filipinka”.
W badanym roku czasopismo przeszlo w zwigzku z tym istotne przeobraZenia,

31 7. Sokét, op. cit., 5. 231-233, 238-239; G. Musialek, P. Bernat, Naj ... lepsza Przyjaciétka Pani
domu, Cash 1994, nr 42, s. 16-17; A. Koziara, Kosiarze babskich umysiow, Media Polska 1994,
nr 11, s. 15-16; Nowe szaty ,, Przyjaciétki”, opr. (Kb), Twoj RUCH 1995, nr 1, 5. 26-27.

32 K. Kowalewska, Staruszka gérq, Press 1998, nr 11, s. 14; Sprzedaz i naklad dziennikéw i czaso-
pism..., s. 80; M. Szymczak, op. cit., s. 46.



318

spowodowane zmiang wiasciciela. Dom Wydawniczy ,,Twoj Styl”, do ktoérego na-
lezy obecnie ,,Filipinka”, przeksztatcit ja z dwutygodnika, wydanego w czerwcu
1998 w naktadzie bliskim 53 tys. egz., z ktoérego nie sprzedala si¢ ponad potowa,
w miesiecznik {od 1 wrzesnia) o 100 tys. naktadzie i sprzedazy 56 tys. egz. Zmia-
ny objety takZe szate graficzna pisma i personel redakcyjny. Grupe docelowg
,»Filipinki” stanowia, jak w przypadku ,,Dziewczyny”, 15-20 latki, lecz maja to
by¢ licealistki 1 studentki o wysokim poziomie aspiracji edukacyjnych. Jako tytut
z tradycjami na naszym rynku prasowym jest tez ona blizsza mentalno$ci pol-
skiej dziewczyny. Warto dodaé, ze 10% naktadu pisma rozprowadzane jest
w prenumeracie®.

Przywotany wyzej ,,Twoj Styl” dtugo bazowat wylacznie na kapitale polskim,
cho¢ zdaniem red. naczelnej Krystyny Kaszuby ,,Bardzo dtugo czytelnicy byli prze-
konani, ze jeste$my tytutem licencyjnym, polska edycjg zachodniego miesigczni-
ka4 W 1997 roku wspotwiascicielem Wydawnictwa ,,Twoj Styl” zostata w 50%
amerykanska firma At Entertainment Inc. Domena jej dzialalnoéci w naszym kraju
sa media elektroniczne, wiasnie ona w 100% kontroluje Polska Telewizje Kablo-
wa, zalozong przez Amerykanina Davida Chase’a w 1989 roku, a takze w roznym
stopniu okoto 40 przedsiebiorstw zlokalizowanych w osmiu duzych polskich mia-
stach. Najwiekszym przedsiewzigciem At Entertainment pozostaje platforma cy-
frowa Wizja TV, w ktéra w momencie jej tworzenia planowano zainwestowac ok.
350 mln USD¥*, a ostatnig inicjatywa wydawnicza Domu Wydawniczego ,,Twdj
Styl” (kwiecien 1998) jest bezptatny miesigcznik dla abonentéw PTK 1 Wizji TV —
»Iwoja Wizja” (naklad 780 tys.), zawierajacy skomentowane informacje o wybra-
nych programach. Naktad macierzystego ,,Twojego Stylu” nie jest tak wysoki jak
masowych poradnikow. W badanym roku oscylowal w granicach 430 tys., z czego
12% trafiato do rak czytelnikéw z prenumeraty.

Mniej szczescia w kontaktach z Amerykanami miata ,,Uroda”, ktora z powodu
stabej pozycji rynkowej zawiazata w 1991 roku spotke Pentor Group of Compa-
nies ,,Bona” z 51% wktadem obcym. Niesolidno$¢ partnera amerykanskiego zmu-
sita zespot redakcyjny do powotania Wydawnictwa ,,Uroda” sp. z 0.0., kontynu-
ujacego publikacje tego tytutu. Obecnie miesigeznik ,,Uroda”, w naktadzie 175~
—200 tys. egz., wychodzi pod auspicjami Polskiego Domu Wydawniczego, utwo-
rzonego z fuzji Wydawnictwa , Kobieta i Zycie” i Wydawnictwa ,,Uroda”.

3 Z. Sokét, op. cit., s. 240; K. Prewecka, W cieniu zakwitajqcych dziewczat..., s. 27; Krélo-
wie regiondw, Media Polska 1998, nr 5, s. 46; Transakcje Twojego Stylu, opr. K. Prewgcka, tamze,
nr7/8,s. 21,

34 K. Prewecka, P. Zachara, op. cit., s. 53.

3 Widarzenia i trendy mediow'97: Prasa, Media Polska 1998, nr 1, s. 40; Stan posiadania: Tele-
wizja, opr. J. Stempien, P. Siennicki, J. Piatkowski, ibidem, nr 4, s. 38.

36 7. Sokét, op. cit., s. 234-235, 241; Press 1999, nr 2, s. 6.
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Tytuly bez udzialu kapitalu obcego. Pozostate 10 tytutdow czasopism kobie-
cych prenumerowanych w bibliotekach torunskich nie nosi znamion obecnosci
kapitatu zagranicznego, cho¢ jest wérod nich kilka przypadkéw budzacych watpli-
woéci. Zrodta finansowania prasy nie naleza dzi$ do tego rodzaju informacji, z kt6-
rych poszczegolne redakcje zwierzatyby sie¢ najchetniej. Brak przejrzystoéci w tym
zakresie wydaje si¢ jednak niepokoi¢ wytacznie prasoznawcdw, czytelniczkom nie
spedza on snu z powiek. I tak z satysfakcja nalezatoby odnotowa¢, ze stanowiaca
przeciwwage dla ,,niemieckiej” ,,Claudii” ,,Kobieta i Zycie” powstaje, wraz z ,,Pa-
nig” i ,,Urodg”, wylacznie za polskie pieniadze w wymienionym wyzej Polskim
Domu Wydawniczym. ,,Zwierciadto” (naktad 170 tys. egz.), bedace wlasnoscia
rodzime;j spolki ,,Uniproject-Universal”, nabyta w 1998 roku siostrzana firma Ze-
pter International Poland o nazwie Imper Poland, decydujac si¢ na unowoczesnie-
nie jego formuly*’. Podobny los spotkat dwa tytuty Zarzadu Glownego PCK —
»Jestem” (naktad 400 tys.) oraz prawie juz nie istniejace ,,Zdrowie” (65 tys.), kto-
rym nowy wydawca, Wydawnictwo Jestem — Zdrowie, zafundowat graficzne 1 me-
rytoryczne ,,przeformatowanie” i podniesienie naktadow, poczawszy od numerdéw
wrzesniowych 1998. Dwie trzecie udziatow w tych miesigcznikach posiadaja
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe, prowadzace dziatalno$é ,,w eterze”,
z ktérymi kapitatlowo zwiazane jest lokalne Radio Torun®. Jako typowo polskie
tytuly postrzegane sa ,,Poradnik Domowy” (naktad ponad 1600 tys.) 1,,Cztery Katy”
(ok. 270 tys.) firmy Prészynski i S-ka, drukowane w Zaktadach Graficznych w Pi-
le, w ktorych zreszta wydawnictwo to wykupito przed kilku laty 51% wlasnoSci.

Podobnie chcg by¢ odbierane dwa miesigczniki aspirujgce do roli prestizo-
wych — ,,Kobieta 1 Styl” (naktad 160 tys.) i ,,Sukeces” (220 tys.). Pierwszy jako
konkurencje dla ,,Twojego Stylu” i ,,Kobiety i Zycia” zatozyla w 1991 roku byta
red. naczelna tego tygodnika, Anna Szymaniska®. Drugi, szczycacy sie faktem, iz
jest pierwszym polskim magazynem utworzonym (maj 1990) jeszcze przed ,,Two-
im Stylem”, przez prasoznawcow zaliczany do grupy tzw. magazynow ogolnych
(obok ,,Przekroju”), a przez panie traktowany nagminnie jako pismo kobiece —
wydaje spolka Inter-Media. Wigkszos¢ jej udziatow — 95%, nalezy do prezes Joan-
ny Stolarskiej i jej meza, 5% do bytego dyrektora administracyjnego wydawnic-
twa, Tadeusza Helwicha®. Liste tytutow obywajacych si¢ bez kapitatu zagranicz-
nego zamyka ilustrowany poradnik rodziny katolickiej ,,Moja Rodzina” (naktad
25 tys.) publikowany przez Fundacje SOS Obrony Poczetego Zycia.

37 K. Prewecka, P. Zachara, op. cit., s. 58; Z. Sokét, op. cit., s. 236, 240-241,

38 K. Prewecka, Nikomu nie obojetne, Media Polska 1998, nr 9, s. 26; L. Kraskowski, Imperium
ZPR-ow kontratakuje, Press 1998, nr 11, s. 32.

39 Z. Sokét, op. cit., s. 261.

4 Pomysi na ,,Sukces”, opr. K. P., Media Polska 1998, nr 1, s. 21; Setka Sukcesu, opr. K. P,
ibidem, nr 9, s. 30.
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Wiérod 5 czasopism dostepnych tylko w jednym egzemplarzu wylacznie w bi-
bliotekach zlokalizowanych poza Toruniem prenumerowano 3 kalki pism niemiec-
kich i 2 polskie periodyki. Do tych pierwszych naleza tygodnik ,,Twoje Imperium”
(naktad 600 tys.) H. Bauera oraz powstajaca jednoczesnie w Warszawie, Kijowie
i Pradze ,,Woman” Burdy Polska*'. Trzeci w tej grupie tytut, ,,Pani Domu”, bedacy
pod wzgledem skali czytelnictwa tym wsrod tygodnikow, czym ,,Claudia” wéréd
miesiecznikow, to sztandarowy produkt koncernu Axel Springer Polska sp. z 0.0.#
Choc¢ jej naktad w badanym roku wynosit 750-808 tys. egz. (w przesziosci nawet
1.500 tys.), przy zwrotach w granicach 25%, a tre$¢, zdaniem Zofii Sokét, staran-
nie dostosowano do polskich realiéw i pismo nie sprawiato wrazenia kopii, Zzadna
z filii torunskich nie zdecydowatla si¢ na jego posiadanie. By¢ moze poradnikowy
charakter ,,Pani Domu” i jej niewysoka cena (1,40 zt) zachecaly kobiety do naby-
wania jej na wlasnosc.

Przez polska spotke BHI CiP wydawana jest ,,Gospodyni” (naktad 150 tys.).
Miesigcznik ,, Wrozka. Magazyn o magicznej stronie zycia” (350 tys.), bedacy lek-
kim, rozrywkowym czytadtem dla oséb zainteresowanych horoskopami, astrolo-
gia 1 zjawiskami niewythumaczalnymi firmuje warszawska oficyna TE-JOT, ktorej
wiascicielka jest byta redaktorka ,,Filipinki”, Teresa Jaskierny, wspotodpowiedzialna
za pojawienie si¢ na naszym rynku na poczatku lat 90. tzw. ,,prasy serca”, ktore)
zreszta ,,Wrdzka” jest realizacja.

W rezultacie w bibliotekach pozatoruniskich prenumerowano 6 czasopism pol-
skich (ok. 43%) w 8 egzemplarzach i tylez kopii periodykow, glownie niemiec-

41 Jej przypadek dowodzi, jak szybko oferta tytuléw kobiecych gromadzonych w bibliotekach
bywa niekiedy wzbogacana o nowosci wydawnicze i ze czasami ich wybor do prenumeraty okazuje
si¢ przedwczesny z powodu krétkotrwalej egzystencji pisma na rynku. ,,Woman” zapoczatkowana
w grudniu 1997 w nakladzie 700 tys. egz., osiagajaca nawet 820 tys., rozchodzila sig tak stabo, ze
w lipcu 1998 ze 130 tys. nakladu sprzedaly sig zaledwie 44 tys. W rezultacie miesigc pézniej czaso-
pismo zakonczyto zywot ze 100 tys. nakladem, mimo Ze nawiazywalo do 3-letniej tradycji rozpo-
wszechnianych w milionie egzemplarzy ,,Dobrych Rad”, ktére w 1995 roku stanowily powazna
konkurencje dla rodzimego ,,Poradnika Domowego”, zob. J. Podgorska, E. Wilk, op. cit., s. 8; M. Trze-
biatowski, op. cit., s. 54; Press 1998, nr 9, s. 5; P. Walicki, Na minusie: Kobiety upadle, Media Polska
1999, nr 1, s. 52.

42 Koncern Springera zainicjowat penetracjg polskiego rynku ,,Pania Domu” w 1994 roku jako
ostatni z ,,grubej czworki” niemieckich domow wydawniczych. I on, podobnie jak poprzednicy,
zarzucit go tanimi, masowymi i niezbyt ambitnymi periodykami, za to bardzo aktywnie promowa-
nymi w mediach. W zwigzku z silng konkurencja w wielu segmentach pism dla pan, Springer posta-
wil na tzw. ,,prasg serca”, opierajaca swoja formuleg na pisanych w pierwszej osobie ,,autentycznych”
zwierzeniach czytelniczek. Do takich czytadel nalezaty ,,Cienie i Blaski”, ,,Sekrety Serca” i ,,Klinika
na Wzgérzu”, ktére jednak nie trafity do zadnej z bibliotek z prenumeraty. Inne tytuty Springera
w Polsce to: ,,Na Zywo”, ,,Auto Swiat” i najambitniejsza z jego oferty ,,0livia” z tzw. ,,wyzszej
klasy $redniej”. Na macierzystym rynku spotka akcyjna A. Springer nalezy do gtdéwnych koncernow
publikujacych przede wszystkim prasg codzienna, posiada jednak sporg liczbe czasopism kobiecych
i radiowo-telewizyjnych. Jest tez udzialowcem prywatnych niemieckich sieci radiowych i telewi-
zyjnych, zob. Z. Sokoél, op. cit., s. 288-289; Wybrane zagraniczne systemy..., s. 127-128.
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kich w analogicznej liczbie egzemplarzy oraz 2 rodzime tytuly korzystajace z ob-
cego wsparcia kapitatowego. W Toruniu rozktad tytulow takze byt rownomierny,
11 kalkom (44%) odpowiadato tyle samo pism polskich, dostgpnych jednak w nie-
co wigkszej liczbie egzemplarzy. Zastrzyk finansowy z Zachodu zapewnit istnie-
nie 3 czasopismom. W poréwnaniu z kosmopolityczna prasa dla pan, mniejsza
zalezno$¢ od kapitatu zagranicznego wida¢ w gromadzonych w tym miescie perio-
dykach niekobiecych. Tylko w 7 tytutach (prawie 22%) z 32 udato si¢ stwierdzi¢
jego udziat®.

Periodyki kobiece wplywajace z daréw. Zestaw czasopism naptywajacych
dzieki prenumeracie wydatnie wzbogacaty dary czytelniczek i bibliotekarek. Taka
forma pozyskiwania prasy kobiecej wystgpowata we wszystkich 11 filiach torun-
skich, przy czym w jednej z nich ofiarowane egzemplarze pochodzity wylacznie
od pracowniczek, w jednej od uzytkowniczek, w 9 od jednych i drugich. Lista
przekazywanych bibliotekom wydawnictw byla tak obszerna, ze przewyzszata tg
z prenumeraty*, a do czestych zjawisk nalezato dublowanie tytutow dostgpnych ta
droga. Z tego powodu zdarzaly si¢ przypadki rezygnacji z prenumerowania np.
»Przyjaciolki”. W niektérych filiach podkreslano, iz czytelniczki przynosity nie-
raz kompletne roczniki czasopism, np. ,,Twdj Styl”. W taki sposéb do bibliotek
trafiato tez wiele tytutdw lekkich, sensacyjno-plotkarskich, na ktore placowkom
tym szkoda bylo wtasnych pienigdzy. Inne zrodta zdobywania pism kobiecych
wykorzystywano w znikomym stopniu — w jednym przypadku wydawnictwo Pro-
szynskiego przekazalo nie sprzedane numery ,,Poradnika Domowego”, w dwdch
deklarowano zakup prasy dla pan z funduszy kot przyjaciot biblioteki, pozostate
filie wolaty przeznaczy¢ $rodki uzyskane dzigki dziatalno$ci kot na ksiazki, czaso-
pisma dla dzieci, badz pras¢ popularnonaukowa.

Kryteria wyboru czasopism do prenumeraty. W doborze periodykéw ko-
biecych do bibliotek ich personel kierowat si¢ gtéwnie znajomoscia charakteru
i kompetencji czytelniczych $rodowisk, z ktorych wywodzity sie uzytkowniczki.
Jako drugie kryterium podawano zazwyczaj zglaszanie przez czytelniczki zapo-

43 W ten sposdb norweska grupa Orkla Media byta w badanym roku wspétwiadcicielka ,,Gazety
Torunskiej”, ,,Rzeczpospolitej” 1 ,,Przekroju”; amerykanski koncern Cox Enterprises posiadat 20%
udzialy w spotce Agora, wydajacej ,,Gazete Wyborcza”; , Film” nalezat do francuskiej firmy Ha-
chette Filipacchi Polska; ,,PC Kurier” do zwiazanego z kapitalem niemieckim wydawnictwa ,,Lu-
pus”, a,,PC World Komputer” do IDG USA.

4 We wszystkich czytelniach na regatach stwierdzono obecnoéé¢ od kilku do ponad 20 réznych
ich tytutdéw, nie liczac tych, ktore akurat byly wypozyczone poza biblioteke: ,,Burda”, ,,Chwila dla
Ciebie”, ,,Cienie i Blaski”, ,,Cosmopolitan”, ,,ELLE", ,,Gracja”, ,,Gwiazdy mowia”, ,,Halo”, ,Kalej-
doskop losow”, ,,Magazyn Kobiety i Mezezyzny”, ,,Marie Claire”, ,,Na zywo”, ,.,Na §ciezkach zy-
cia”, ,,Olivia”, ,,Pani Domu”, ,,Plus”, ,,Samo zdrowie”, ,,SHE”, ,,Tina”, ,,Twoje Imperium”, ,,Viva”,
,Woman”, ,,Z zycia wzigte”, ,,Zycie na goraco”.
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trzebowan i poszukiwanie przez nie konkretnych tytutow®. W dalszej kolejnosci
podkreslana byta rola tradycji, przyzwyczajenia do wicloletniej obecno$ci danego
czasopisma na rynku, co odnoszono szczegdlnie do ,,Przyjaciotki” i ,,Kobiety i Zy-
cia™é, ale takze do stosunkowo mtodej ,,Claudii”. Mniej wskazan otrzymaly czyn-
niki takie, jak: umiarkowana cena czasopisim, orientacja pracownikow biblioteki
w biezacej ofercie prasowej, wysoka ocena poziomu artykulow zawartych w po-
szczegdlnych pismach, ich atrakcyjna szata graficzna. Najmniej waznym kry-
terium okazaly si¢ wysokie naklady i dostepnos¢ czasopism. Dla poréwnania
w Czytelni Czasopism Ksiaznicy Miejskiej majacej, jak zaznaczono, ambicje na-
ukowe, nie gromadzi sig popularnych czytadel kobiecych, pozostawiajac to zada-
nie filiom. Na okoto 120 wszystkich tytutow prasowych wplywajacych z pre-
numeraty, tylko 3 reprezentujg pisma dla pan. Obecno$é , Kobiety i Zycia”, ,,Uro-
dy” i ,,Twojego Stylu” wynika tam przede wszystkim z wysokiej oceny ich pozio-
mu merytorycznego, w dalszej kolejnosci z tradycji. Na inne czynniki nie wskazy-
wano. Przypadek decydowal wylacznie o znalezieniu sig¢ w bibliotekach tytutéw
podarowanych.

Ewidencjonowanie, opracowywanie i przechowywanie. Od zrédet wptywu
prasy kobiecej do bibliotek zalezal sposdb ich opracowywania i przechowywania.
Tu lepszy status posiadaty pisma prenumerowane, lecz ani one, ani egzemplarze
naptywajace z darow nie byly oprawiane w zadnej z 11 badanych placowek, w prze-
ciwienstwie do niektérych czasopism mtodziezowych czy popularnonaukowych,
postrzeganych jako bardziej uzyteczne, to jest takie, z ktérych mozna pdézniej wie-
lokrotnie korzystac. Dla prenumerowanych tytutéw kobiecych w 9 filiach zakta-
dano karty akcesji biezacej. Dwie biblioteki, w tym jedna o najskromniejszym ich
zestawie, w ogoéle nie prowadzily takiej ewidencji. Szczupto$é miejsca w czytel-
niach i z reguty brak magazynow, nie pozwalaty na wieloletnie przechowywanie
pism kobiecych. W 5 bibliotekach kompletne roczniki byly gromadzone bezpo-
$rednio na regalach lub w specjalnie wydzielonych miejscach do 2 lat wstecz,
w 3 okres ten ulegat przedtuzeniu do 34 lat, w najmlodszej filii wynosit pot roku.
Tylko w jednym przypadku deklarowano przechowywanie starszych rocznikow
LKobiety i Zycia” w magazynie w tzw. szwedzkich teczkach.

Dostepne z reguly w wybranych, przypadkowych numerach tytuty podarowane
pozostawaly poza ewidencja. W jednym wypadku sygnalizowano ich wpisywanie
w zeszyt dardéw. Po ich obecnoscei pozostawat wiec jedynie §lad w statystykach wy-
pozyczen. Po przyniesieniu do biblioteki trafialy od razu na pétki, wigksza liczbe
numerdw tych samych periodykow uktadano w miarg mozliwosci razem.

45 W ten sposéb np. ,,Moje Mieszkanie” cieszylo sig populamoscia w filii dzialajacej w dzielnicy
o zabudowie jednorodzinnej, ktorej mieszkancy posiadaja przydomowe dziatki i ogrédki.

46 W tych przypadkach kwestia tradycji polega whaéciwie na przywiazaniu do wartosci kojarzonych
z ich tytutami, gdyz zawarto$¢ i grafika obydwu periodykéw przeszly gruntowne przeobrazenia,
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Egzemplarze zaczytane, nie cieszace si¢ zainteresowaniem czytelniczek lub
stare, przeznaczano zazwyczaj na makulature., Czasami, w celu uzupetnienia kom-
pletowanych tytulow po brakujace numery zgtaszata si¢ do filii Ksigznica Miej-
ska. W jednej z bibliotek szkoda byto oddawaé prase kobieca na makulature, wige
wykorzystano ja w pracy z czytelnikiem dziecigcym. W organizowanych tam kon-
kursach, np. na Dzien Kobiet czy o Toruniu postuzyia jako materiat do tworzenia
oryginalnych wycinanek i réznego rodzaju prac plastycznych. Jak wiec widaé,
zywot omawianych wydawnictw, obok naturalnego czynnika, jakim jest zaintere-
sowanie czytelniczek, wyznacza w praktyce ilo$¢ miejsca na regatach. Dla odréz-
nienia, 3 tytuly kobiece prenumerowane w Ksigznicy Miejskiej, rowniez rejestro-
wane na kartach akcesji biezacej czasopism, po skompletowaniu rocznikéw wpi-
sywane do inwentarza, byly jednak oprawiane i magazynowane z uwagi na wy-
mog archiwizowania zbiorow.

Stopien dostosowania oferty do oczekiwan czytelniczek. Opinie pracowni-
czek bibliotek co do tego czy ich placowki powinny w ogdle gromadzi¢ ten rodzaj
periodykow, byty w 100% zgodne. We wszystkich filiach bez wahania udzielano
odpowiedzi twierdzacych, uzasadniajac w kilku przypadkach potrzebe ich posia-
dania wzgledami ekonomicznymi, to jest wysoka cena czasopism i niemoznoscig
nabywania przez czytelniczki wszystkich interesujacych je tytutow. Rownie cze-
sto podkreslano koniecznos¢ ,,zaspokajania roznych potrzeb i oczekiwan czytelni-
kow”, w jednym wypadku argumentowano, ze ,,wigkszos$¢ czytelniczek to kobie-
ty”, do nich wiec powinna by¢ dostosowana oferta filii.

Bardziej szczegdlowe wskazania dotyczyly konkretnych tytutow lub typow
czasopism, ktére powinny znalez¢ si¢ w kazdej bibliotece publicznej. Tu najcze-
Sciej, bo az w 10 badanych placowkach, powtarzajaca si¢ grupe pism stanowity
poradniki, wérod nich ,,Kobieta i Zycie” — ze wzgledu na ,,wymiang do§wiadczen
zyciowych”, . Przyjacidlka” — ,,wzruszajace reportaze i listy czytelniczek”, | Po-
radnik Domowy” — ,,wszechstronno$¢ i przepisy czytelniczek”, dalej ,,Claudia”,
,Cztery Katy”, ,Naj” i ,,Kwietnik”. W jednej z bibliotek zauwazono nawet, ze
odkad sa one wypozyczane, zmalalo zainteresowanie ksigzkami z zakresu gospo-
darstwa domowego (dziat 64). Zestaw poradnikow powinien by¢ wzbogacony,
w opinii 8 bibliotek, o ,,magazyny tadnie wydane, grubsze”, ambitniejsze i ,,z wigk-
szg iloscig materiatu do czytania”, czasopisma ,,kobieco-spoteczne”, ,.kobieco-in-
formacyjne”, ,,bez sensacji” — ,,Tiny”, ,,Zycia na goraco”, poniewaz ,,musi by¢
zachowany jaki$ poziom”. W kazdej filii mogthy wiec znajdowac si¢ przynajmnie;j
jeden tytut elitarny: ,, Twoj Styl”, ,,Zwierciadto”, ,,Cosmopolitan”, ,,Sukces” czy
»Pani”. Jednoczesnie tylko 2 biblioteki chciatyby widzie¢ u siebie pisma plotkar-
skie, szczegolnie lubiane przez miode kobiety oraz ,,troche czytadel”.

Wzgledy finansowe najczesciej nie pozwalaty badanym placowkom na gro-
madzenie periodykow drogich, prestizowych. Tu najbardziej pozadanym tytutem
okazat si¢ ,, Twoj Styl” — w 4 filiach, nastepnie ,,Uroda” — w 3, ,,Pani” — w 2,
»Sukees”, ,,SHE”, ,,Cosmopolitan”, ,,Perfumy Swiata” —w 1. W grupie poradni-
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kow dwoéch bibliotek nie staé bylo na ,,Poradnik Domowy”, jednej na ,,Cztery
Katy”, ,,Burdg” i zawieszone ,,Dobre Rady”. Tylko jedna placoéwka wydawata sig
by¢ catkowicie usatysfakcjonowana z posiadanych tytutéw i przeciwna byta mno-
zeniu ich liczby, podkreslajac powtarzanie si¢ materiatéw i brak roznic pomigdzy
zawarto$cia poradnikow, takich jak ,Kobieta i Zycie”, ,,Przyjaciétka” i ,,Claudia”.
Zestawu oferowanej prasy kobiecej nie zmieniano by tez w Czytelni Czasopism
Ksiaznicy Miejskiej.

Udostepnianie i rejestracja wypozyczen. We wszystkich filiach bedacych
przedmiotem analizy, czasopisma dla pan udostgpniano w formie prezencyjnej oraz
poza ich obreb. W 9 przypadkach w 1998 roku dominowato wypozyczanie domo-
we, w 2 zachowano rowne proporcje. Udzial udostgpniania periodykéw kobiecych
na zewnatrz bibliotek wzrastat wraz ze wzbogacaniem ich oferty tytutowej. Jego
poczatki siggaja w jednej z placowek 1992 roku, w innej trwa ono 2-3 lata, w ko-
lejnej funkcjonuje co najmniej od 1997 roku. Najczesciej, bo w 4 filiach, jednora-
zowo do domu wypozyczano do 5 numeréw dowolnych czasopism, w 3 —do 15,
takze w 3 nie stosowano zadnych ograniczen, uwzgledniajac potrzeby czytelni-
czek, ktore wybieraly maksymalnie od 20 do 30 numerdéw. Okres udostgpniania
domowego wynosit w 6 bibliotekach dwa tygodnie, w 2 trzy tygodnie, w kolej-
nych 2 — tydzien. Najdtuzej mozna byto korzystac z prasy kobiecej przez miesiac.
W przypadku najnowszych, biezacych numerow czasopism czas ten ulegal skro-
ceniu do weekendow lub 1-3 dni, w 5 filiach w ogole nie przewidywano mozliwo-
Sci ich lektury poza czytelnia.

Dostep do prasy kobiecej w 9 placowkach byt w przeszto$ci oraz w roku 1998
catkowicie bezptatny. W jednej odwotano sig¢ do prob wprowadzenia eksperymen-
talnie w 1992 roku symbolicznych opfat, co sig jednak nie powiodto, w innej po-
bierano dawniej dowolne wptaty na rzecz kota przyjaciot biblioteki, ktérych czgsé
wydatkowana byta na czasopisma dla pan.

Rejestracje ich wypozyczen prowadzono w roézny sposob. W dwoch przypad-
kach odbywata si¢ w zeszycie wypozyczefl czasopism, w jednym zeszyt taki zostat
zastapiony segregatorem, w ktorym dla kazdej czytelniczki przewidziano oddziel-
na kartke, zapisujac wybrane przez nig tytuty. Do$¢ czesto postugiwano sig dosto-
sowanym do udostepniania prasy systemem kieszonkowym, w niektérych biblio-
tekach zaktadano osobne karty czasopism czytelnika.

Zbiorowos¢ korzystajaca z prasy kobiecej. Wsrdd osob korzystajacych z tej
kategorii zbiorow w 4 bibliotekach byly to wylacznie kobiety, w innych 4 placow-
kach deklarowano, iz przewaznie poszukiwatly jej panie, cho¢ zdarzali si¢ i mez-
czyzni, w 2 kolejnych czasami trafiali si¢ panowie. Tylko w jednej panowata pod
tym wzgledem réwnowaga. Kobiety majace kontakt z omawiang grupa periody-
kow najczesciej przywiazane byty do okreslonych tytutow, ktorym byly wierne
i czytaty je w miarg regularnie, czekajac na kazdy nowy numer. Stabsze zwiazki
z tymi wydawnictwami wykazywaly panie wypozyczajace dowolne numery kon-
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kretnego pisma lub pism. Nieco mniej bylo czytelniczek, ktérych lektura nie nosita
znamion celowodci, a wige siggajacych po tytuly czasopism zupetnie przypadko-
wo. Duzy dystans dzielil te ostatnie od poszukiwaczek konkretnego artykutu lub
numeru danego periodyku ,,z potrzeby chwili”, checi trafienia do okreslonej infor-
macji. W 6 bibliotekach terenowych oraz w Czytelni Czasopism Ksigznicy Miej-
skiej dwa najczgsciej spotykane rodzaje kontaktow z prasg kobiecg uwidocznione
w Toruniu pozostawaty na tych samych pozycjach, natomiast trzeci i czwarty za-
mienily sie miejscami.

Ciekawie wypadta proba dowiedzenia si¢ czego$ blizszego o czytelniczkach
korzystajacych z analizowanego typu periodykéw. Zaktadany przed podjgciem
badan ich zbiorowy portret rozpadt si¢ w praktyce na trzy grupy uzytkowniczek
roznigcych sie wiekiem oraz zajeciem. Az w 7 filiach do najbardziej aktywnej ich
kategorii nalezaty emerytki, rencistki, bezrobotne, gospodynie domowe oraz panie
wychowujace dzieci, postrzegane przez bibliotekarki jako osoby dysponujace duza
iloscig wolnego czasu, co prawie zawsze szto w parze z brakiem pienigdzy.
W 6 placéwkach zaobserwowano dos$¢ znaczny udzial kobiet czynnych zawodo-
wo w wieku od 30 do 60 lat, jednak nie w kazdej udato sig¢ sprecyzowac, jaki
rodzaj zajgcia wykonywany byt najczeséciej. Tam, gdzie to si¢ udato, wskazywano
na praceg na stanowiskach umystowych — w charakterze nauczycielek i biblioteka-
rek. W jednej z filii mogtly to by¢ ekonomistki, nauczycielki i pielegniarki, gdyz
ten rodzaj zaje¢ dominowat wérdd ogdtu zapisanych tam kobiet. W innych dato sig
ponadto zauwazy¢ sprzataczki, portierki, pielggniarki, sprzedawczynie, ,.ekspe-
dientki z pobliskich sklepéw”. W 4 bibliotekach zaznaczyta si¢ obecnos¢ najmiod-
szych czytelniczek — uczennic i studentek.

W praktyce nieco czgsciej, bo w 6 placowkach, kategorie te wystepowaly obok
siebie, w 5 zgloszono tylko jedna z nich i nigdy nie byla to uczaca si¢ mlodziez.
O ile o niej oraz o kobietach nie zajmujacych si¢ z 16znych powodoéw zarobkowa-
niem mozna méwic jako o pewnych zamknigtych grupach, o tyle zestaw rél zawo-
dowych kobiet pracujacych ograniczat si¢ do oswiaty, stuzby zdrowia i handlu.
Poza zasiggiem oddzialywania oferty prasowe;j bibliotek publicznych skierowane;j
do pan pozostawalyby w Toruniu raczej osoby parajace si¢ innymi, lepiej ptatnymi
zajgciami, 0 wyZszym statusie materialnym, ktore prawdopodobnie kupuja takie
periodyki na wlasno$¢. Na podstawie ankiet rozestanych do bibliotek pozatorun-
skich nie udatlo sig¢ stwierdzi¢ zadnych wspolnych cech czytelniczek, poza wy-
ksztalceniem, w 5 przypadkach na 6 okreslonym jako $rednie. Z kolei z Czytelni
Czasopism torunskiej Ksigznicy w wiekszosci korzystali mgzczyzni — studenci
1 emeryci oraz panowie w ,,wieku produkcyjnym”, poszukujacy konkretnej pomo-
cy zwigzanej z wykonywana praca. Wérod kobiet przewazaty starsze wiekiem —
emerytki i rencistki, rzadziej trafiaty si¢ panie czynne zawodowo oraz studentki.

Lektura prasy kobiecej a motywowanie kontaktéw z ksiazka. Bardzo istot-
ny z punktu widzenia upowszechniania czytelnictwa wydaje si¢ zwiazek pomie-
dzy korzystaniem z prasy kobiecej a wypozyczaniem 1 lekturg ksigzek. Nie do-



326

strzezono go tylko w jednej filii, dysponujacej najskromniejsza liczbg tytutéw, do
ktorej panie przychodzity gtéwnie po ksigzki, a po czasopisma siggaty tylko ,,przy
okazji”. W 10 placowkach potwierdzono mobilizujacy wptyw wypozyczania ana-
lizowanej kategorii zbiorow na zwigkszenie czytelnictwa literatury. Przewaznie
osoby siggajace po wiele czasopism nalezaly jednocze$nie do aktywnych, badz
najaktywniejszych czytelniczek beletrystyki w ré6znych jej odmianach. Nieco rza-
dziej zdarzalo sie, ze poszukiwaty one w bibliotece ksiazek, o ktorych przeczytaty,
znalazty informacje lub zapoznaly sig z jej fragmentami na tamach prasy kobiece;.
Wskazywaloby to na fakt, iz periodyki te oprocz dostarczania relaksu, praktycz-
nych porad z wielu dziedzin i wymiany dos§wiadczen zyciowych, traktowane sa
takze jako zrodio informacji o literaturze. Az w 6 filiach twierdzono, iz czesto
czytelniczki zjawiaja sig z wypisanymi na kartkach tytutami, ktérych recenzje prze-
czytaly w prasie kobiecej, w nadziei znalezienia ich w swojej bibliotece, pytaja
o nie, badz pokazuja bibliotekarkom konkretny numer czasopisma z oméwieniem,
reklama czy wzmianka o danej pozycji. W jednej z placowek wymieniono nazwi-
ska autorow, ktorych ksiazek poszukiwano w ten sposéb. Byly to utwory Danielle
Steel, Barbary Cartland i innych autorek klasycznych romanséw, ,,Pigta gora” Paulo
Coelho, ,,Swiat Zofii” Josteina Gaardera i wszystkie powiesci wydawnictwa Da
Capo. Czasami ksiazki, o ktore pytaty czytelniczki, biblioteka ta nabywata w ksie-
garni lub w ,taniej ksigzce”. W innej filii podkreslano, ze same uzytkowniczki
bywaja niekiedy dla bibliotekarek zrodlem wiedzy o nowosciach na rynku wy-
dawniczym, informujac je, o jakich ksigzkach wyczytaly z recenzji. Szczegélnie
bogatego materialu o autorkach pokolenia Manueli Gretkowskiej dostarcza w ich
opinii ,, Twdj Styl”.

Niestety, wobec niedostatku funduszy na zakup nowosci czesto poszukiwania
czytelniczek nie przynosza rezultatu. W tej sytuacji proponuje sig im inne tytuly
tych samych autorek, podobny typ beletrystyki lub lekture wiasnie periodykow
kobiecych —,,Twojego Stylu”, ,,Przyjaciotki”, ,,Claudii”, ,,Urody”, majaca zrekom-
pensowac brak w bibliotece nowosci wydawniczych z zakresu literatury romanso-
wej. Mimo to korzystanie z prasy dla pafi skorelowane jest z wypozyczaniem tej
ostatniej, to jest Harlequinéw i klasycznych powiesci tego gatunku — w najmniej-
szym stopniu. W 2 filiach stwierdzono wrecz, Ze klasyczne romanse zostaly ,,wy-
czytane” i nie cieszg sig juz takim powodzeniem, jak przed kilku laty, ,,przezyty
si¢” rowniez Harlequiny.

4. Whnioski

Zamykajac rozwazania na temat oferty prasowej dla pan w bibliotekach pu-
blicznych Torunia w 1998 roku, nalezaloby stwierdzi¢, iz mimo skromnego stanu
prenumeraty periodykow oraz niewystarczajacego naptywu ksiazkowych nowosci
wydawniczych, akurat tej kategorii zbiorow wiodlo si¢ nie najgorzej. Tytuty ko-
biece, wedhug zgodnych opinii bibliotekarek, byly chetnie czytane, oczekiwane,
popularne i wydatnie podnosily statystyki wypozyczen. Ponadto, jak wykazano,
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iloSciowo niemal doréwnywaly pozostatemu zestawowi prasy dostepnej w tych
placéwkach. Mimo to nie traktowano ich ze zbytnim pietyzmem, a ich Zywot bi-
blioteczny nie nalezat do najdtuzszych nie tylko z powodu braku miejsca w czytel-
niach, ale tez dlatego — Ze uzyje argumentow przeciwnikéw tych czasopism — iz
w gruncie rzeczy ciagle pisze si¢ w nich o tym samym, a pewne tematy stale po-
wracaja w nowym opracowaniu i wiasciwie, gdyby pozbawi¢ poszczegolne tytuly
ich oktadek, trudno byloby je od siebie odrozni¢. Ich oferta okazata sie podatna na
zmiany, co jest zrozumiale, skoro drugim co do waznosci czynnikiem decyduja-
cym o obecnosci okreslonych periodykow w filiach byly w wiekszo$ci przypad-
kow zapotrzebowania czytelniczek, nie zZyjacych przeciez w prozni, lecz podda-
wanych oddziatywaniu mechanizméw rynkowych, np. reklamy. Z drugiej strony
widac jednak w ich zestawie pewien utrwalony tradycja kanon, sktadajacy sie z ty-
tutow, ktére w badanym roku nie osiagaly wcale rewelacyjnych naktadéw i wyso-
kiej sprzedazy (,,Kobieta i Zycie”, »Filipinka”,  Jestem”, ,,Zwierciadto”). W rezul-
tacie wybor czasopism dostgpnych w filiach torunskich dzigki prenumeracie byt
wypadkowa pomiedzy oczekiwaniami czytelniczek a mozliwo$ciami bibliotek,
usifujacych zachowac rozsadne proporcje miedzy trzema typami periodykdw: po-
radnikami, magazynami prestizowymi i dziewczecymi.

Generalnie duza popularno$¢ i niski status w bibliotekach analizowanej katego-
rii zbioréw wyjasnia fakt, iz by¢ moze najwigkszym jej grzechem jest to, Ze spora
czes¢ jej oferty rynkowej pozostaje niemal sztandarowym produktem i przyktadem
kultury masowe;j, kojarzonej ze sfera rozrywki i czasu wolnego, gdy tymczasem
., W bibliotece [publicznej] powinny si¢ znalez¢ najwartosciowsze popularne maga-
zyny ilustrowane i — przede wszystkim — czasopisma o walorach poznawczych i in-
formacyjnych (spoteczno-kulturalne, literackie i popularnonaukowe)™,

47 ]. Burakowski, Samorzadowa biblioteka publiczna. Poradnik, Warszawa 1994, s. 34.
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ANKIETA NA TEMAT GROMADZENIA I WYKORZYSTANIA

CZASOPISM KOBIECYCH W FILIACH WBP [ KSIAZNICY MIEJSKIEJ

1)

k)
D

W TORUNIU W 1998 R.

Typy prasy gromadzone przez biblioteke z prenumeraty:

prasa codzienna, w tym: ¢ dzienniki lokalne i regionalne ...
o dzienniki 0ZOINOPOISKIE ....ovevevireriereereriee e
tygodniki opinii (Spoteczno-polityCzne) .......ccociiriricnniiccnrinerersesieenins
przewodniki repertuarowe (magazyny teleWizyjie) .......ccoovvevrinncniniinennns
€zasopisma pOPUlarnoNAUKOWE ........ccccrurrerereisiiiiniinnesiessienaen e seeenens
MAGAZYNY MHOAZICZOWE ...veveeeie ittt
czasopisma wyznaniowe (prasa religijna, katolicka) .........cococcvevvincvcciinnnnn
prasa sensacyjno-rozrywkowa (pisma bulwarowe, ,,rewolwerowe”) .................
czasopisma spoleczno-kulturalne 1 literackie ........cocoveereeerenernninecicesinnn,
czasopisma hobbistyczno-poradnikowe ,,dla mezczyzn™ (motoryzacyjne,
komputerowe, sportowe, dla wedkarzy, majsterkowiczow, dziatkowcow, kul-
TUTYSEYCZIIE) «vvvrvenieerereeviesersereserserenaeseeneeseseeserassesbabeesesrassenes s sesabessersenaasesnsasasaasans
prasa kobieca, w tym:

o luksusowe, elitarne MAGAZYILY .......ccovvreveruercorveiccnieiinncenenei e
o poradniki kobiece og6lne i uprofilowane tematycznie (zdrowie, moda, kuli-
Nname, Ala mMatek) . ..o e reres
° prasa sensacyjno-plotkarska (tzw. ,,prasa Serca’) ........coceceerrrererecesimnmnsssssisenns
CZASOPISINEA TACHOWE .....cvviievrieeiiieesee ettt ettt
ITINE, JAKIET .veviviviieeeietii ettt te et eve et e sa b e et b eae st e st eae et e e s b et s st sen b enn e

Ogo6lem w 1998 . liczba prenumerowanych w bibliotece tytuldw wynosita:

¢)
d)

e)

Zrédha pozyskiwania czasopism kobiecych:

prenumerata

darowanie przeczytanych egzemplarzy przez ° czytelniczki ° bibliotekarki
» inne biblioteki

zwroty nie sprzedanych czasopism przekazane bibliotece przez ich wydawcow
zakup ze $rodkéw finansowych otrzymanych od fundacji, instytucji

zakup z funduszy kot przyjaciét biblioteki

INE, JAKIE 7 coviviiiieeee ettt et e ee et e sav s et e bt saee s e st eme s s reer e e s

Ogolna liczba tytutow czasopism kobiecych dostgpnych w bibliotece w 1998 1.
Jesli byto ich mniej niz 15 ~ proszg o wymienienie wszystkich tytutdw
1 wyszczegdlnienie, ktére pochodzily z prenumeraty:

CZASOPISINA PIENUIMETOWANE: ...vevvveerenrrrereesreseeserseeeesessresasnseererseresensesesiaraes
POZOSEAYE: .. ittt e e s s
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W jaki sposob czasopisma dla pan sg ewidencjonowane, opracowywane i prze-
chowywane W bIDHOECE? .....ooviiieieiiieie et

Obecnosc¢ okreslonych periodykow kobiecych w bibliotece wynika z:
zglaszanych przez czytelniczki zapotrzebowan 1 poszukiwania przez nie po-
szczegolnych tytulow

umiarkowanej ceny czasopism

przypadku

orientacji pracownikow biblioteki w bieZzacej ofercie prasowej

doboru czasopism przez bibliotekarki pod katem charakteru i kompetencji
czytelniczych srodowisk, z ktorych wywodza si¢ uzytkowniczki biblioteki
tradycji, przyzwyczajenia do wieloletniej obecnosci danego czasopisma na
rynku

wysokich naktadéw i dostepnosci czasopism

atrakcyjnej szaty graficznej czasopism

wysokiej oceny poziomu zawartych w nich artykutow

innych czynnikOw, JaKiCh? .........ccooirieriieieeceee e

[prosze ponumerowac wybrane odpowiedzi od 1 do 10 wg ich waznosci]

Czy biblioteki publiczne powinny w ogole gromadzi¢ czasopisma kobiece?
U NIE U TAK

Jesli tak, jakie konkretnie tytuly lub typy czasopism dla pan, powinny zna-

lez¢ sig¢ w kazdej bibliotece publicZnej? ..........ccovirieeinennicnieeceeee e

DIACZEZEOT ..ttt sttt s

Jakich tytuldw Panstwo w bibliotece nie gromadzicie, a chcielibyScie?

DIACZEEOT oereeieee ettt st e e s res e

Czy tytuly, jakie posiada biblioteka, sg dostgpne:

w kompletnych rocznikach .......covvveiiieieireiieie et .
tylko jako wybrane, przypadkowe numery

ZcZe8O t0 WYTIKAT? ..ttt

Czy przechowuje si¢ i udostgpnia starsze roczniki czasopism dla pan?
U NIE U TAK
Jesli tak, to przecigtnie do ilu 1at WStECZ? ...c..vvvveveeierrceeceeee e

Najdtuzej obecne w bibliotece w sposob ciagly czasopisma tego typu to:
Lo od roku .........

K OSSR odroku .........
Gy e odroku ......... [prosze podaé tytuly]






a)
b)

¢)

19.

WL ettt ettt ees
WYKSZEATCENIE 1.eviiviiieiie e
WYKONYWany ZaWOd .......ccooiviiivieniiiiiie et

Czy wypozyczanie czasopism kobiecych wptywa mobilizujaco na zwigk-
szenie czytelnictwa ksiazek?

NIE

gdyz czytelniczki wypozyczajace czasopisma poprzestaja wylacznie na ich
lekturze i nie siegaja po ksiazki z naszej biblioteki lub robig to sporadycznie
nie mozna zaobserwowa¢ Zzadnego zwiazku pomigdzy czytelnictwem prasy
kobiecej a czytelnictwem ksiazek

kobiety siegajace po czasopisma i czytelniczki ksigzek to dwie zupetnie réz-
ne kategorie uzytkowniczek naszej biblioteki

U TAK [wybrane odpowiedzi prosze ponumerowac wg ich waznosci|
0soby wypozyczajace wiele czasopism to jednoczesnie aktywne lub najak-
tywniejsze czytelniczki beletrystyki w réznych jej odmianach
zdarza sig, ze czytelniczki poszukuja w bibliotece ksiazek, o ktorych prze-
czytaty, znalazly informacje lub zapoznaly si¢ z jej fragmentami na tamach
prasy kobiecej
korzystanie z prasy kobiecej jest silnie skorelowane z wypozyczaniem lite-
ratury romansowej (Harlequiny i wyeksponowane regaty z utworami kla-
sycznych autorek tego gatunku)

Czy czytelniczki czasopism kobiecych dziela sig z pracownikami biblioteki
opiniami na temat przeczytanych w nich artykutdéw, przedstawiaja swoja ocene
danego pisma badz porownuja je z innymi tytutami kobiecymi?

U NIE U TAK

Jesli tak, jakie jest ich zdanie na ten temat i jakie materiaty robig na nich
NAJMOCNIC]SZE WIAZEIIE? ...evvviseevieeereeearieeriertereereesresaesiesieansaerenseseesrassseneennens



