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Ewa Nowak, rec. [Bartlomiej L.6dzki, Ustanawianie agendy mediow podczas
kampanii wyborczych w 2005 roku, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclaw-
skiego 2010, ss. 233.]

Opracowanie dotyczace ustanawiania agendy mediow, ktorej autorem jest Bartlomiej
Lodzki, to pierwsza w Polsce publikacja zwarta poswigcona w catosci zagadnieniu agenda-
-setting. Na poczatek warto wspomnie¢, ze teoria agenda-setting, mieszczaca si¢ w nurcie
badan nad efektami medidéw masowych, jest popularnym, zwtaszcza w Stanach Zjedno-
czonych i Europie Zachodniej (ale takze np. w Japonii), paradygmatem w ramach badan
medioznawczych!. W Polsce temat ten nie cieszyt si¢ duzym zainteresowaniem badaczy,
mimo jego duzego potencjatu ekplanacyjnego w odkrywaniu zalezno$ci pomiedzy mediami
(ich przekazami) oraz opinig publiczng i sferg polityki oraz decyzji politycznych. Pierwsze
odniesienia do podejscia agenda-setting (jak rébwniez analizy empiryczne) mozna odnalez¢
w pracach m. in. T. Gobana-Klasa, M. Mrozowskiego, B. Dobek-Ostrowskiej, S. Pyzikowskiej,
E. Nowak i R. Riedla. W 2008 roku ukazato si¢ rowniez thumaczenie jednej z kluczowej dla
paradygmatu pracy M. McCombsa, Setting the agenda (2004) o polskim tytule Ustanawianie
agendy. Media masowe i opinia publiczna (Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 2008).

Ksiazka Bartlomieja Lodzkiego sktada si¢ z trzech rozdziatéw, opatrzona jest indek-
sem nazwisk, spisami tabel i wykresow oraz krotkim streszczeniem w jezyku angielskim,
zamieszczono takze klucz kategoryzacyjny, ktory zastosowano w analizie zawartosci au-
dycji informacyjnych. Rozdziat pierwszy ma charakter teoretyczny i przedstawia histori¢
badan podejmowanych w ramach paradygmatu agenda-setting oraz miejsce samej teorii
wsrdd innych podej$¢ badawczych dotyczacych komunikowania masowego. Rozdziat drugi
przedstawia uczestnikéw komunikowania politycznego w polskich kampaniach wyborczych
(parlamentarnej i prezydenckiej) w 2005 r. Struktura rozdziatu odzwierciedla podziat na
trzy gtéwne ogniwa procesu komunikowania i trzy rodzaje agend, tj. medialna, polityczna

' J. W. Dearing, E. M. Rogers, Agenda-Setting. Communication Concepts 6, Sage, Thousand
Oaks-London-New Delhi 1996, s. 9.
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i publiczng. W rozdziale trzecim analizie empirycznej poddano relacje medialne — zawartos¢
wieczornych audycji informacyjnych TVP1, TVN I TV Polsat. W podsumowaniu dokonano
syntezy ustalen empirycznych.

Praca Lodzkiego ma charakter empiryczny, ale zawiera rowniez szerokie wprowadzenie
teoretyczne, co jest jej niewatpliwa zaleta. Historia i analiza badan w ramach paradygmatu
agenda-setting zostala przedstawiona w sposob klarowny, logiczny, widoczne jest zaangazo-
wanie autora w odkrywanie kolejnych etapéw rozwoju tego podejscia. Jak podano w tytule,
w czesci empirycznej pracy autor skupia si¢ gldownie na ustanawianiu agendy medialnej (tzn.
na jej zawartosci oraz na czynnikach o niej decydujacych), natomiast posrednio odnosi swoje
ustalenia dotyczace hierarchii kwestii w agendzie medialnej (tj. hierarchii najwazniejszych
tematow, ktorymi zajmuja si¢ media) do najwazniejszych kwestii z agendy publicznej (kwestii
najwazniejszych dla obywateli). W szczegolnosci dokonano zestawienia najwazniejszych
kwestii z agendy medialnej z okresu od czerwca do wrzes$nia 2005 r. z wynikami badania
opinii publicznej, dotyczacymi poziomu poparcia dla poszczegolnych partii politycznych
i kandydatow za caty okres 2005 roku. Co prawda taki model badan ré6zni si¢ od klasycznego
modelu badawczego stosowanego w agenda-setting, gdzie porownywano zawarto$¢ agendy
medialnej (kwestie, ktorymi w danym okresie najbardziej intensywnie zajmowaty si¢ media
informacyjne) oraz zawarto$¢ agendy publicznej, tj. kwestii, ktore w badaniach sondazowych
zostaly uznane przez badanych za najwazniejsze (tzw. MIP question — the most important
problem facing this country today). Jednakze model zaproponowany przez autora nalezy
uznac za interesujacy z punktu widzenia tematu badan i przynajmniej cz¢§ciowo uzasadniony
empirycznie, co potwierdzily wyniki zaprezentowanych badan.

W klasycznym ujg¢ciu badan agenda-setting, agenda medialna byta ustalana na podstawie
analizy zawarto$ci kilku kategorii mediéw informacyjnych, najczgsciej prasy opiniotworczej
i telewizyjnych programoéow informacyjnych. Dzi§ najwazniejsze znaczenie wsrod mediow
informacyjnych ma telewizja oraz Internet (w zalezno$ci od panstwa i regionu przewage
w liczbie uzytkownikéw ma jeden z tych kanalow przekazu). Autor ksiazki do swoich
analiz wybratl telewizyjne wieczorne audycje informacyjne, co w polskich warunkach jest
uzasadnione dominacja tego medium w sferze informacji. Jak stwierdza S. Michalczyk na
podstawie miedzynarodowych wynikéw badan: ,,Medium przewodnim we wspodtczesnych
spoteczenstwach medialnych jest bez watpienia telewizja. Wprawdzie jej rola jest zmniejszana
przez Internet, jednak jej odbidr jest rownomiernie roztozony w poszczegdlnych grupach
wiekowych™?.

Zgodnie z tradycja badan agenda-setting analiza jest prowadzona na dwoch poziomach.
Pierwszy z nich to tzw. basic agenda-setting, gdzie poréwnuje si¢ wazno$¢ kwestii — tj. ich
pozycje w agendzie medialnej i publicznej. Na tym poziomie autor dokonat zestawienia
trzech pierwszych newsow z audycji informacyjnych w trzech kanatach z wynikami badan
sondazowych: Aktualne problemy i wydarzenia, opublikowanych przez CBOS w styczniu
2009 r. (w badaniu ankietowani mieli ocenia¢ najwazniejsze wydarzenie w 2005 r.). Poniewaz
badania audycji informacyjnych trwaty pig¢ miesiecy (w 2005 r.), autor za pomocg obliczen
statystycznych przystosowat je tak, aby obliczenie korelacji bylo mozliwe. Procedura ta
budzi pewne watpliwosci, czy ten sposob porownywania agend jest adekwatny. Ponadto, jak
wynika ze wspomnianego badania CBOS, za najwazniejsze wydarzenie roku respondenci

2 S. Michalezyk, Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2001, s. 60.
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2005 uznali wybory (prezydenckie uznano za wazniejsze niz parlamentarne). Taka sama
kwestia byta réwniez najczgsciej eksponowana w analizowanych audycjach. Jednakze, jak
nietrudno zauwazy¢, ogladajac programy informacyjne w Polsce, polityka — a w okresie
kampanii wyborczej — wybory, jest z reguly dominujaca kwestia w tego typu programach.
Wynika to ze specyfiki kryterium newsa, ktore jest stosowane w panstwach europejskich,
w przeciwienstwie do systemu amerykanskiego, gdzie ‘politycznos$¢’ kwestii, czy tez zwigzek
z wyborami, nie nadaje jej jeszcze rangi newsa’. Ponadto autor nie wspomina, czy wziagt
pod uwagg kilkutygodniowy okres opdznienia, ktory jest konieczny, aby kwestie z agendy
medialnej przedostaty si¢ do publicznej. Z zestawien wynika raczej, ze porownywano row-
nolegle te same miesigce z obydwu agend.

Drugi poziom badan to z tzw. agenda atrybutow (cech, kontekstow szczegolnie eks-
ponowanych w wizerunku kandydatéw i partii — drugi poziom agenda setting*). Poziom
ten jest takze zwigzany z teorig ram interpretacyjnych (cho¢ nie jest z nig tozsamy), co
umozliwia prowadzenie poglgbionych badan jakosciowych w obrebie zaleznosci pomigdzy
agenda medialng a publiczng. W tym zakresie autor tylko czeSciowo wykorzystat teoretycz-
ny potencjat wyjasniania tych zalezno$ci. Sprawdzono przede wszystkim, ktorzy aktorzy
byli najbardziej intensywnie prezentowani, jakie kwestie towarzyszyly prezentacji liderow
politycznych oraz jaki wydzwick miaty poszczegdlne informacje (pozytywny, negatywny,
neutralny). Z badan wynika, ze najcze¢éciej prezentowani w newsach byli politycy, ktorzy
uzyskali potem najlepszy wynik wyborczy, co jest potwierdzeniem tezy autora. Na pierwszy
rzut oka teza taka moze wydawac si¢ banalna, jednakze, jak w wynika nawet ze zwyktych
obserwacji, nie jest reguta. Natomiast zestawienie kwestii, ktore towarzyszyly prezentacji
kandydatéw nie prowadzi do zadnych interesujgcych wnioskow, poniewaz kwestie te znow
dotyczyly najczesciej samych wyborow, kampanii, strategii itd. Dlatego wydaje sig, ze bardziej
sensowne w przypadku badan w ramach drugiego poziomu agenda-setting jest sprawdzanie,
jakie elementy wizerunku kandydatow i partii sg najbardziej eksponowane i czy wptywa to
na sposob postrzegania ich przez publicznos$¢ (np. wiarygodnos¢, kompetencja itd.*). Dobre
efekty daje takze szersze zastosowanie teorii ram interpretacyjnych na drugim poziomie
agenda-setting oraz sprawdzonych empirycznie kategorii ram interpretacyjnych®. Weryfikacja
pozytywnego i negatywnego wydzwicku wypowiedzi aktoréw politycznych w badanych
newsach wykazala, ze najwigcej negatywnych wypowiedzi dotyczylo dziataczy PiS oraz ze
tylko wybrane partie i ich cztonkowie (najbardziej liczace si¢ w rywalizacji wyborczej) byli
przedmiotem wypowiedzi aktoréw politycznych — bohateréw newsow. Jak stwierdza autor:
»aktorzy polityczni prezentowani jako pierwsi w informacji nie wypowiadali si¢ o wszystkich
kandydatach biorgcych udziat w wyborach prezydenckich’”.

3 M. MCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakow 2008, s. 123.

4 Ibid., s. 101.

5 Por. W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa Psychologiczna, Gdanskie
Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2005, s. 269-170; s. 181.

¢ H. A. Semetko, P. M. Valkenburg, Framing European politics: A content analysis of press and
television news, “Journal of Communications”, Vol. (2)50/2000, s. 93-109.

7 S. Lédzki, Ustanawianie agendy mediow podczas kampanii wyborczych w 2005 roku, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2010, s. 159.
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Przedstawiona publikacja stanowi istotny i interesujacy wklad w polski nurt badan nad
agenda-setting. Za szczegodlnie wartosciowa nalezy uznac jej cz¢$¢ teoretyczng. Opracowanie
oparte jest rowniez na bardzo bogatym materiale empirycznym, zawierajagcym prawie sto
sze$¢dziesiat godzin audycji informacyjnych z pigciu miesigcy 2005 r. Materiat ten zostat
w efektywnie wykorzystany w badaniach ilo§ciowych, natomiast wydaje sie, ze tkwi w nich
niewykorzystany jeszcze potencjat jakosciowy. Zaréwno teoretyczny, jak i empiryczny wymiar
opracowania podejmuja temat bardzo istotny, a stabo jeszcze eksplorowany w rodzimym
medioznawstwie. Pozycja stanowi dogodng podstawe do dyskusji nad metodami badan
zaleznosci pomigdzy mediami a opinia publiczng i aktorami politycznymi.

Tomasz Chmielik, rec. [Zygmunt Bauman, Europa niedokornczona przygoda,
Wydawnictwo Literackie, Krakéow 2007, ss. 214.]

Zygmunt Bauman to jeden z najwybitniejszych wspodtczesnych socjologow i naukowiec,
ktory wymyka si¢ wielu klasyfikacjom. W jego pracach czytelnik moze odnalez¢ wiele
roznorodnych watkow, ktore Bauman przeplata ze sobg i taczy w jedna, interdyscyplinarng
cato$¢ — wieloaspektowe spojrzenie na rzeczywistos¢ spoteczna. Prace tego polskiego na-
ukowca znajduja si¢ na styku wielu dziedzin naukowych — socjologii, politologii, filozofii,
etyki, ekonomii, chociaz sam Zygmunt Bauman okresla siebie jako przedstawiciela nurtu
tzw. ,,socjologii krytycznej”.

Na tamach rozprawy Europa niedokonczona przygoda Zygmunt Bauman skoncentrowat
si¢ na zagadnieniach zwigzanych z pozycja geopolityczng i rolg Europy we wspotczesnym
swiecie. W $wietle zawartych w niej ustalen zjawisko globalizacji, a w szczego6lnosci jego
negatywne konsekwencje, oraz realizowanie przez Stany Zjednoczone ich imperialnej poli-
tyki, powoduja nie tylko szereg zagrozen, ale i nowych szans, ktére Europa moze (a nawet
powinna) wykorzystaé, aby przetrwac.

Tak okreslony temat ksigzki wymusit na autorze zdefiniowanie przedmiotu badan,
czyli udzielenie odpowiedzi na pytanie, czym jest dla niego Europa. Koncepcja Baumana
wydaje si¢ poczatkowo enigmatyczna, okreslit on bowiem Europ¢ mianem przygody, wcigz
niedokonczonej i by¢ moze najwigkszej w dziejach ludzkosci. Jak sam przyznat: ,,Europa
nie jest czyms, co czeka na odkrycie; Europa jest misja — czyms, co nalezy dopiero powotaé
do istnienia, stworzy¢, zbudowac [...] by¢ moze jest to praca, ktoéra nigdy si¢ nie konczy,
wyzwanie, ktéremu nie sposob sprosta¢ w petni, perspektywa na zawsze nieosiggalna’. Bau-
man rozumie wigc Europe przede wszystkim jako niekonczacy si¢ proces budowy lepszego
Swiata, utopijny w swoich zatozeniach i — zapewne — niemozliwy do petnej realizacji. Jest to
wigc proces o charakterze tadotworczym, ktorego lokalny — przynajmniej w poczatkowych
zatozeniach tworcow kolejnych wersji projektu — charakter przyniost globalne skutki i spo-
wodowal podwazenie samej pozycji Europy w stworzonym przez nig §wiecie.

Bauman skoncentrowat si¢ na nowoczesnosci, ktora — wedtug niego — jest glownym
europejskim osiggnigciem. Wraz z nowoczesnos$cig pojawita si¢ rowniez kultura rozumiana

' Z. Bauman, Europa niedokonczona przygoda, Krakow 2007, s. 7.



