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parlamentarnej, samorzadowej oraz prezydenckiej, za§ mgr Sylwia Nocon w wystapieniu
»Wizerunek polityczny w mediach — media a kampanie wyborcze” analizowala wptyw
mediéw na ksztattowanie wizerunku polityka.

W ostatniej czgséci konferencji, jako pierwsza glos zabrata mgr Katarzyna Bochenek-
-Cichon, ktora w referacie ,,Wizerunek zabojczyni” dokonata analizy motywow i okoliczno$ci
popelniania zabdjstw przez kobiety oraz sprobowata odpowiedzie¢ na pytanie, czy kobiety
i mezczyzni sg tak samo oceniani za analogiczne czyny przestepcze. W nastgpnej kolejnosci
glos zabrata dr Katarzyna Bernat, ktéra zaprezentowata wystgpienie zatytutowane ,,Rola
public relations w komunikowaniu si¢ Ko$ciota katolickiego”. Méwita w nim m.in. o przy-
ktadach dziatan Kosciota, ktory dostosowuje swoje metody komunikowania i stownictwo
do zapotrzebowania wspoiczesnego spoteczenstwa. Uzupetnieniem konferencji byty referaty
przygotowane przez studentow skupionych w Studenckim Kole Naukowym Societas. Konfe-
rencje zakonczyta dyskusja, podczas ktorej najwigcej emocji wsrod uczestnikow wzbudzito
stosowanie technik public relations przez Kosciot katolicki.

Doda¢ nalezy, ze organizatorzy przewiduja wydanie materialow zawierajacych wysta-
pienia prelegentow.

Katarzyna Plewka, konferencja Wspolczesne media — kryzys w mediach, Lub-
lin, 12-13 kwietnia 2011 r.

W dniach 12-13 kwietnia 2011 roku odbyta si¢ na Wydziale Politologii UMCS konferencja
naukowa Wspotczesne media — kryzys w mediach zorganizowana przez Zaktad Dziennikar-
stwa pod kierunkiem prof. dr hab. Iwony Hofman. Lubelskie spotkanie medioznawcow pod
hastem Wspélczesne media odbylo si¢ juz po raz trzeci. Tym razem podj¢to temat szeroko
pojetego kryzysu: jego zwigzkow z mediami i jego medialnych reprezentacji.

Konferencje oficjalnie otworzyli Jego Magnificencja Rektor UMCS prof. dr hab. An-
drzej Dabrowski oraz Dziekan Wydziatu Politologii prof. dr hab. Grzegorz Janusz. Po czg$ci
powitalnej rozpoczely si¢, pod przewodnictwem prof. dr hab. Ewy Maj, obrady plenarne.
Jako pierwszy glos zabrat prof. dr hab. Stanistaw Michalczyk, ktory w wystapieniu pod ty-
tutem Krytyczne teorie mediow publicznych: upadek, czy rozwdj dzielit si¢ ze stuchaczami
refleksja nad kondycja mediéw publicznych. Rowniez wystapienie prof. dr. hab. Stanistawa
Jedrzejewskiego (Jak z tego wyjs¢? Public Service Media —w kierunku nowej formuty mediow
publicznych) odnosito si¢ do medidow publicznych i byto proba nakreslenia pozytywnego
scenariusza ich dalszego rozwoju. Obrady plenarne zakonczyty si¢ dyskusja.

W kolejnych czg¢$ciach konferencji uczestnicy prezentowali wyniki swoich badan
w dyskusjach panelowych. Pierwszego dnia odbyly si¢ dwa panele: pierwszy poswigcony
Kryzysowi wartosci i kryzysowi prawa w mediach (przewodniczyt prof. dr. hab. Stanistawa
Michalczyk), drugi zatytutowany zostat Kryzys czy zmiana formy (przewodniczyt prof. dr hab.
Stanistaw Jedrzejewski) i dotyczyt zagadnien zwiazanych z formg komunikatu medialnego
w kontekscie analizy jezyka i gatunku wypowiedzi.

Podczas obrad w panelu Kryzys wartosci i kryzys prawa w mediach badacze zwracali
szczego6lng uwage na aksjologiczne aspekty reklamy. Dr Dorota Filar w prezentacji Aksjologia
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reklamy mowila o sferze wartosci, jakie reprezentuje reklama, a jakie powinna reprezentowac.
Monika Wasilonek w wystgpieniu Prowokacja jako narzedzie reklamy zdefiniowata oraz
zaprezentowata na przyktadach prowokacj¢ jako narzedzie oddziatywania na konsumenta.
Na szczegbélng uwage zastuguja rozwazania na temat etyki w zawodzie dziennikarza. Dr
Maria Loszewska-Otowska w referacie Prawno-etyczne wymogi stawiane w zawodzie
dziennikarza, a rzeczywistos¢ polskiej prasy (analiza wybranych przypadkow) pokazata
realizacje standardow etycznych w polskiej prasie. Natomiast dr Olga Biatek-Szwed w wy-
stapieniu Granice prywatnosci we wspotczesnych mediach mowita o etycznych aspektach
voyeuryzmu medialnego. Warto zwro6ci¢ uwage na referaty prof. dr hab. Ewy Maj, ktora
analizowata aksjologi¢ w prasie neoenedeckiej (Kryzys wartosci narodowych: na podstawie
neoendeckiej publicystyki prasowej). Rownie interesujace byly analizy dr Katarzyny Grucholi
(Kulturotworcza rola mediow publicznych: upadek czy rozwdj?), pokazujace znaczenie sfery
mediow dla popularyzacji kultury oraz mgr Katarzyny Kolman na temat sposobu pokazy-
wania religijno$ci w telewizji (Sacrum twarzy telewizyjneyj).

Podczas popotudniowych obrad dr Wojciech Lis analizowat prawne aspekty dziatalno$ci
jezykowej w mediach, w szczegdlnosci sposoby ochrony jezyka w kontekscie przemian, kto-
rym jest on poddawany (Ochrona prawna jezyka polskiego w dziatalnosci prasowej). Z kolei
dr Piotr Wisniewski nakreslit obraz kryzysu w KRRIiT oraz jego wptyw na wspolczesng
rzeczywisto§¢ medialng w Polsce (Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji — sposob powoty-
wania skiadu oraz oceny dziatalnosci jako jedna z przyczyn i przejawow kryzysu mediow).

Z kolei w panelu pos§wigconym kryzysowi formy moéwiono m.in. o: obnizeniu standar-
dow jezyka w mediach (prof. dr hab. Mariusz Rutkowski, Wulgaryzacja jezyka przekazu
medialnego), poziomie polskiego dziennikarstwa w oczach samych dziennikarzy (prof. dr
hab. Iwona Hofman, Dziennikarstwo powazne a deprofesjonalizacja zawodu dziennikarza),
tabloidyzacji (mgr Anna Szwed, Tabloidyzacja tygodnikow opinii na przykiadzie Wprost
i Polityki). Szczego6lng uwagg warto zwroci¢ na prezentacje: dr Magdaleny Trysinskiej, ktora
na materiale filmowym pokazata, jak rutyna i brak inwencji moga skutkowa¢ kryzysem
formy w filmach animowanych dla dzieci (Jak przeciwdziataé kryzysowi formy — o jezyku
kreskowek dla dzieci) oraz dr Anny Granat (Kryzys delimitacji wypowiedzi medialnej),
pokazujacej jak trudno we wspotczesnych tekstach medialnych dostrzec poczatek i koniec.
Interesujaca prezentacj¢ przedstawita dr Joanna Szylko-Kwas, ktora na przykladzie telewizji
$niadaniowej pokazata, jak pojemnym gatunkiem jest telewizyjny magazyn i jak r6znorodne
(zarowno pod wzgledem tresci, jak i formy) materiaty moze zawiera¢ (Telewizja sniadanio-
wa w Polsce, czyli ile mozna zmiesci¢ w jednym programie telewizyjnym). Mgr Katarzyna
Plewka, z kolei, mowita o poczatkach talk-show w Polsce (Geneza i poczqgtki funkcjonowania
gatunku talk-show w Polsce).

W popotudniowe;j sesji panelu Kryzys czy zmiana formy? mgr Aleksandra Pawlik mowita
o funkcjonowaniu Teatru Polskiego Radia w wystapieniu Czy rzeczywiscie kryzys? O Teatrze
Polskiego Radia. Natomiast temat przejawow kryzysu w mediach zagranicznych podjeli: mgr
Justyna Kmie¢: Kryzys prasy brytyjskiej? i mgr Stanistaw Dunin-Wilczynski: Problemy ame-
rykanskich programéw informacyjnych w obiektywie programu satyrycznego The Daily Show.

Pierwszy dzien konferencji uswietnit wyktad Leszka Madzika zatytulowany Bezstowny
przekaz — szanse i zagrozenia, poswigcony formie przekazu teatralnego, wykorzystywane;j
przy przygotowaniu przedstawien na Scenie Plastycznej KUL — teatrze stworzonym przez
autora wyktadu.
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Podczas drugiego dnia konferencji odbyly si¢ trzy panele: pierwszy zatytutowany byt
Sytuacje kryzysowe w mediach (przewodniczyt prof. dr hab. Wtodzimierz Mich) i dotyczyt
sposobu méwienia w mediach o sprawach trudnych (katastrofach: mgr Wojciech Magu$ —
Media wobec katastrofy smolenskiej, $mierci: red. mgr Maria Kottunowska — Telewizyjny
serwis informacyjny w sytuacji Smierci waznej postaci i zatoby po niej, na przyktadzie
Smierci Jana Pawta Il. Analiza serwisow informacyjnych TVPI Wiadomosci, dr Wioletta
Kochmanska — Wyrazic niewyrazalne — o Smierci bliskich w jezyku, kryzysie ekonomicznym
(dr Marek Czyrka — Kryzys w Grecji na tamach prasy polskiej, dr Jakub Nowak — Kryzys,
protest i social media. Nowe media narzedziem organizacji protestow spolecznych).

Drugi tego dnia panel poswigcony zostat Starym i nowym mediom lokalnym (prze-
wodniczyta dr Maria toszewska-Otowska). Dr Weronika Swierczynska-Glownia méwita
0 nowym sposobie rozumienia mediow lokalnych w referacie Redefinicja mediow lokalnych
i regionalnych — w kierunku masowej indywidualizacji, mgr Krzysztof Flasinski analizowat
trudnosci, z jakimi muszg borykac si¢ media lokalne w czasie kryzysu ekonomicznego (Kon-
sekwencje kryzysu ekonomicznego w prasie lokalnej i regionalnej na przyktadzie mediow
szczecinskich), natomiast dr Ilona Biernacka-Ligi¢za prezentowata szanse i zagrozenia, jakie
niosg za sobg nowe technologie w codziennej pracy najmniejszej jednostki samorzadowej
w Polsce i Norwegii (Gmina wirtualna czy realna? — Internet jako wspotczesna przestrzen
publiczna w Polsce i Norwegii).

Natomiast ostatni po$§wigcono Kryzysowi wizerunku medialnego i wizerunkowi po
kryzysie — tu referenci dyskutowali pod przewodnictwem prof. dr hab. Iwony Hofman. Mgr
Justyna Magus$ omowita przyktady kryzysu wizerunkowego senatora Krzysztofa Piesiewicza
i innych politykow. Mgr Malgorzata Adamik-Szysiak mowita o kreacji wizerunku Jarostawa
Kaczynskiego w spotach telewizyjnych przed i po katastrofie smolenskiej, natomiast mgr
Anna Mazurek przedstawita z perspektywy teoretycznej zjawisko mediatyzacji polityki (Zja-
wisko mediatyzacji polityki — pomiedzy komunikowaniem a probg kreowania rzeczywistosci).

Prezentacje uczestnikéw stanowity w kazdym z paneli przyczynek do owocnych dys-
kusji, ktorych celem byto nie tylko postawienie diagnozy kondycji wspotczesnych srodkow
masowego przekazu, czy pokazanie, w jaki sposob media przedstawiaja sytuacje kryzysowe,
ale réwniez wskazanie rozwigzan poprawienia obecnego stanu mediow.

Organizatorzy zapowiadaja kolejng edycje konferencji naukowej Wspolczesne media
w 2012 roku. Poktosiem tegorocznego spotkania naukowego bedzie publikacja zawierajaca
pozytywnie zrecenzowane referaty, ktore zostaly wygtoszone podczas konferencji.



