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Polska literatura wspotczesna w intermedialnym uscisku.
Wptyw strategii marketingowych

i promocyjnych na percepcje czytelniczg

A zatem zadam pytanie: jak ma sie dzieto literackie do stosunkéw
produkcyjnych danej epoki? Chciatbym zapyta¢: jak ma sie ono w nich?
To pytanie zdqza bezposrednio ku funkcji, jakq spetnia dzieto wewnqtrz
literackich stosunkéw produkcyjnych danego okresu. Inaczej méwiqc,
zmierza bezposrednio ku pisarskiej technice dziet.

Walter Benjamin

Sposob istnienia dzieta literackiego w Swietle teorii kulturowej

Na literature sktadaja sie nie tylko teksty, ale tez jego blizsze i dalsze konteksty.
Ksigzka jest jak rzeka posiadajaca nie tylko gtéwny nurt, ale i czesto niezauwazane
Zrddta, poboczne odptywy. Nie mozna im odmdwi¢ racji bytu, bo nie s3 one obce
w stosunku do ,rdzenia”, co wiecej, one wtasnie maja czesto wptyw na to, co pozo-
stanie po lekturze.

Nowe spojrzenie na problematyke sposobu istnienia dzieta literackiego i jego
miejsce we wspotczesnej przestrzeni medialnej rzuca kulturowa teoria literatury.
Jej przedstawiciele ponownie zadaja podstawowe pytanie o wyznaczniki literacko-
Sci: na ile literatura zwigzana jest z pojeciem ,udziwnienia” i w jakim stopniu zrywa
Z percepcyjna rutyng, kiedy przedstawia przedmiot widziany jakby po raz pierw-
szy, z nowej perspektywy albo tez umieszczony w niezwyktej koniunkcji? Badacze
zorientowani w prawidtach wspétczesnej sztuki literackiej podkreslaja ponadto, iz
pisarz funkcjonuje w catym otoczeniu spotecznym i wspolnocie, ktéra stworzyta, ale
i ktorg stworzyly powielane wzorce, utrwalane stereotypy i klisze. Szerokim kon-
tekstem wspotczesnej literatury jest srodowisko medialne. Mozna powiedzie¢, ze
w izolacji od niego nie sposéb odczytac zadnego tekstu, a nawet jednego stowa.

Nie tyle zatem wewnetrzny, co zewnetrzny kontekst ksigzki, ktéry tworza réz-
nego rodzaju publikacje o podobnym i innym statusie, a takze najszerszy z nich,
zwany sytuacja komunikacyjng, bedzie interesujacy w aspekcie badan nad funk-
cjonowaniem literatury w okreslonej kulturze. Sytuacja komunikacyjna, w jakiej
aktualnie znajduje sie odbiorca (okolicznosci, nastroje i warunki komunikacji), de-
cyduje o tym, Ze pomiedzy nim a przekazem tworzy sie rodzaj wiezi. To porozumie-
nie jest warunkiem generowania znaczen. Powstate w tym kontekscie interpreta-
cje sa zatem uzaleznione od czynnikéw zewnetrznych, pozatekstowych. Odbiorca
w kontakcie z dzietem literackim balansuje na granicy wyznaczonej przez sztuke,
ktorej celem jest odrzucenie wszelkiej rutynowej percepcji, a z drugiej strony zostaje
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obarczony ,podpowiedziami”, ktére jako automatyzmy jakby podskdrnie inwigiluja
kazde nowe odczytanie.

Warto w tym miejscu przypomnie¢, jak przed wielu laty Walter Benjamin, autor
Tez historiozoficznych?, dostrzegt, iz dzieta tracg site auratycznego oddziatywania.
Postulowal on nieadekwatno$¢ wyznacznikéw tradycyjnej obiektywnej poetyKki.
Podkreslal, iz czytelnik nie styka sie z dzietem samym w sobie, ale z reguty jeszcze
przed przeczytaniem wie co$ o autorze, jego poprzednich publikacjach, aktualna
lekture wigze z innymi dzietami okreslonego tworcy, grupy, pokolenia, ksigzkami
o podobnej tematyce (w podobnym kontekscie funkcjonuje termin z naszego rodzi-
mego gruntu, wprowadzony przez Janusza Stawinskiego, ,sensu dzieta opakowane-
go, owinietego we wczeéniejsze odczytania”?).

Wspotczesnie musimy posiadac, o czym przypominajg Michat Pawet Markowski
i Ryszard Nycz, Swiadomos¢ , kulturowego uwarunkowania poznania”?, kulturowej
inkluzywnosci dyskursu teoretycznoliterackiego, spluralizowanych odczytan i uza-
leznionej od mediéw perspektywy odbiorczej. Ksigzka staje sie dzi$ jednym z pro-
duktéw wytworzonych przez przemyst kulturowy. Naukowcy z Birmingham School
of Cultural Studies twierdza, iz badanie odbioru wszelkich tworéw kulturowych,
takze dziet literackich, powinno skupia¢ sie nie tylko na samym tekscie, ale i jego
otoczeniu. Model interpretacyjny przedstawiony przez Stevena Greenblatta*, zaj-
mujacego sie przede wszystkim poetyka kulturowa, zaktada badanie obok wartosci
w dziele takze spotecznych kontekstow w interpretacji, praktyk kulturowych oraz
warto$ci czytelniczych®.

Jak podkreslajga propagatorzy interkulturowej wizji literaturoznawstwa
z Centrum Wspotczesnych Badan Kulturowych, literatura zwigzana jest z calym
spektrum pozaestetycznych artefaktow i fenomenéw. W Swietle tej teorii literac-
kim staje sie zatem ten tekst, ktory dana spoteczno$¢ uzna za takowy. Kwestia ta
dotyczy problemu, z ktérym literaturoznawcy borykaja sie nie od dzi$, by przypo-
mnie¢ tradycyjng zasade kota hermeneutycznego oraz jej Schleiermacherowska
operacjonalizacje®.

! Tezy historiozoficzne (Geschichtsphilosophische Thesen, 1955), wybdr w jezyku polskim
Twdrca jako wytworca, przet. H. Ortowski, red. H. Ortowski i in., Poznan 1975.

2 Cyt. za: Kulturowa teoria literatury. Gtowne pojecia i problemy, red. M.P. Markowski,
R. Nycz, Krakéw 2006, s. 12. Jak pisze Ryszard Nycz, prekursorem w stosunku do Benjamina,
,pre-Benjaministg”, jest okreslany Julian Klin-Kaliszewski, ktory podobne obserwacje gtosit
juz w potowie XIX wieku. Zob. R. Nycz w teks$cie wstepnym do: Kulturowa teoria literatury...,
op. cit.

3 Ibidem, s. 13.

* Autor jest tworca pojecia , kulturowa teoria literatury”.

5 ,Badania zorientowane na czytelnika zaktadajg, ze znaczenie tekstu literackiego nie za-
lezy jedynie od niego samego. [...] W centrum zainteresowan lezy wta$nie 6w proces produkcji
znaczenia i przyjemnoSci: proces czytania” - pisze R.C. Allen, Badania zorientowane na czytel-
nika a telewizja, [w:] Teledyskursy, telewizja w badaniach wspétczesnych, red. R.C. Allen, przet.
E. Staworczyk, Kielce 1998, s. 98.

¢ Nalezy zacza¢ od pobieznego ogladu catosci lektury, nastepnie skupi¢ sie na sktadni-
kach, aby osiggna¢ poglebione rozumienie catego dzieta. Wielu autoréw podkresla, ze jest
to proces wielokrotny (potencjalnie nieskonczony), ktéry z kazdym nawrotem prowadzi do
pogtebionej recepcji dzieta.



[18] Klaudia Cymanow-Sosin

W przypadku wspotczesnej literatury jedna z najbardziej wazkich kwestii jest
jednak wptyw ideologii dotyczacej ksigzki nie tylko jako przedmiotu idealnego, ale
i materialnego. Na to, jakie bedzie nastawienie odbiorcy do danego tekstu, a w konicu
i ocena dzieta, ogromny wptyw ma juz nie tylko autor czy recenzent, ale i wydawcy,
graficy, dystrybutorzy, marketplanerzy, specjalisci od PR, dziennikarze etc. Dzieto
literackie stato sie produktem, na ktdry mozna spogladac takze z marketingowego
punktu widzenia’.

Wspomniane tu kwestie w dobie multimediéw nabierajg szczegdlnego wyrazu.
Ostatecznie nie wiemy, czy to, co sadzimy o danej ksigzce, to tylko nasza ocena? Czy
nie jest tak, jak czesto powtarzat Gombrowicz, iz w stosunku do niektdrych pisarzy
wnosimy ,gotowy zachwyt”. Autor Ferdydurke miat na mys$li wptyw edukacji szkol-
nej, w stosunku do wydawniczych nowosci bytaby to przede wszystkim edukacja
na bazie sponsorowanych czestokro¢ informacji pochodzacych z mediéw, opinii na-
rzuconych przez recenzentéw powigzanych z okreslonym $rodowiskiem wydawni-
czym, czyli wszystkich, ktorzy czerpia korzysci z powiekszajacych sie naktadow. Nie
mozna pomija¢ faktu, ze niektérzy krytycy kreuja sie w mediach raczej na prezen-
teréw, book jockey’éw, anizeli badaczy-znawcéw, zas$ ich rola sprowadza sie do pre-
selekcji dziet. Henryk Bereza, byty redaktor , Tworczosci”, na tamach krakowskiego
pisma ,Studium” stwierdzit:

Nie wiem wtasciwie, czy istnieje zjawisko krytyki w takim gltebszym sensie. Istniejg ci,
ktorzy interesuja sie danym pisarzem i zmierzajg do napisania pracy doktorskiej czy
monograficznej - ci majg [...] ambicje, a to, co funkcjonuje jako krytyka literacka, to ustu-
gowe dziennikarstwo. To, co ukazuje sie w pismach jako recenzje, jest tak naprawde czy-
sto komercyjna informacja i prawie nie ma nic z tego, co sie nazywa krytyka literacka®.

Coraz czesciej takze sami autorzy, bez odwotywania sie do krytykéw literac-
kich, oceniaja sie wzajemnie na famach takich pism, jak: ,,Gazeta Wyborcza”, ,Znak”,
»Polityka”, ,Res Publika Nowa”, ,Halart”, czy ,FA-art”.

Marketing wielopoziomowy

Walce o klienta (tu: czytelnika) patronuje proste prawo ekonomii. W sytuacji, kiedy
mamy do czynienia z duza podaza i matym popytem, strategie reklamowe i promo-
cyjne wykorzystywane sg jeszcze czesciej.

Literatura i sztuka, zeby przetrwa¢, zeby po prostu ,wyzy¢”, podlegaja teraz prawom
komercji. Rynek wydawniczy zalewa literatura popularna, masowa. Rozwéj techni-
ki komputerowej przyspiesza wydanie ksigzki. Mnoza sie w wyniku dzieta i ,dzietka”,
wsrdd ktorych coraz trudniej wydobywacé na $wiatto dzienne te najbardziej zastugujace
na uwage, cenne artystycznie i myslowo®.

7 Por. P. Wojcieszuk, Marketing jako dyskurs kultury, ,Kultura Wspétczesna” 2008, nr 1
(55),s. 12-15.

8 O wszystkim nie pisatem... — Z Henrykiem Berezq rozmawiajq: Btazej Dzikowski i Jakub
Winiarski, ,Studium” 2006, nr 2, s. 4-8.

9 H. Turkiewicz, Czy tylko ,barbarzyricy przyszli”? (O kondycji literatury polskiej po roku
1989), ,Magazyn Wilenski” 2002, nr 7, s. 14.
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Dziatania marketingowe skupiajg sie na nieustannym dostosowywaniu ich do
potrzeb uzytkownikow, ktérzy sa najwazniejszym punktem wszystkich odniesien.
Na poczatku zbiera sie informacje o tym, kim sg potencjalni klienci, jakie sg ich zain-
teresowania, a przede wszystkim potrzeby. Okreslenie tych cech i pragnien pomaga
w dokonaniu wyboru najwtasciwszej tematyki oraz formy, w jaka tre$¢ ma zostac
opakowana.

Warto zapytac retorycznie w tym miejscu, czy Benjamin piszac tekst Autor jako
producent®®, mégt przewidywac to, co bedzie sie dziato w XXI wieku? Przymus , gtad-
kosci” i lekkosci tekstu - z jednej badz tez prowokacji - z drugiej strony wyznacza-
ja dzi$ role pisarza. Pytanie - czy jeszcze pisarza, moze juz wizazysty albo wtasnie
,podmiotu producenckiego”? Twoérca podpisat rodzaj umowy z odbiorca, paktu
z czytelnikiem, ktory zgltasza zapotrzebowanie na dany produkt. Dzis, kiedy klu-
czowq role odgrywa ekonomia, pisarz wchodzi czesto w role producenta, a kiedy
spojrze¢ na wyniki badan marketingowych okazuje sie, ze nierzadko o wysokosci
sprzedazy decyduje nie sama jakos$¢ produktu, nie cena, ale projekt (design). W tym
przemysle ideologie kreacji zaczyna zastepowac ideologia projektantéw. Pisarz,
niczym filmowa gwiazda, jest zmuszony dbac¢ o swoj wizerunek medialny (image).
Réwnoczesnie niewielki towarzyski skandal czesto nie jest ukrywany, bo jako wy-
darzenie publiczne moze sta¢ sie powodem zainteresowania konkretnym nazwi-
skiem i co za tym idzie - tytutem. Mowi sie o tzw. reklamie mimowolnej (cho¢ to
nazwa do$¢ mylaca), polegajacej na celowym skandalu wokét autora i srodowiska
wydawniczego, ktory to przektada sie na wieksze zainteresowanie dang pozycja.
Perswazyjno$¢ wszelkich dziatan promocyjnych rozpoczyna sie zatem od ksztatto-
wania pozadanego wizerunku pisarza. W dalszej kolejnos$ci czynnosci skupiajg sie
juz na samym produkcie. W mys$l zasady: ,Istnie¢ to znaczy by¢ widzianym” jeszcze
przed pierwszym wydaniem dochodzi do zabiegéw promocyjnych stuzacych nie
tylko zaspokajaniu, ale i pobudzaniu nowych potrzeb uzytkownikéw. W tym celu
sg przygotowywane rozne przedsiewziecia, takie jak imprezy promocyjne z udzia-
tem pisarza, patronat medialny, dystrybucja gadzetéw dotaczonych np. do prasy
codziennej, publikowanie poufnych informacji zwiazanych z ksiazka, prowokacyjny
tytut czy oktadka zwiastujace jej zawartos¢, czy wreszcie drukowanie fragmentéw
powiesci w Internecie!™.

Jak dowodza specjalisci, niezwykle nasilit sie w ostatnich latach i jest juz dzi$
powszechny trend rozszerzania tradycyjnej promocji ksigzki o szeroko pojety mar-
keting relacji. Czytelnik fachowych pism, go$¢ tematycznych serweréw interneto-
wych, widz i stuchacz programéw dotyczacych nowosci wydawniczych bombardo-
wany niezwyczajnymi informacjami na temat jakiej$ ksigzki, bedzie miat jeszcze
przed sama konfrontacjg pozytywne do niej nastawienie. Z pewnoscig czes¢ tych
emocji przeniesie takze na jej zawarto$¢, czego dowodem sg badania nad sagdami
automatycznymi i ptytkim przetwarzaniem informacji podawanych przez media,
ktore wciaz uznajemy za potwierdzone i tym samym wiarygodne Zrddto informacji.
Najdobitniej ewolucje w kierunku rozumienia wszelkich komunikatéw, ktére nie s

10" Autor jako producent - odczyt w Instytucie Badan nad Faszyzmem w Paryzu w dniu
27 1V 1934 roku, przet. K. Krzemien-0jak, [w:] W kregu socjologii literatury, red. A. Mencwel,
Warszawa 1980, s. 299-320.

11 Zob. ]. Kalench, Marketing wielopoziomowy, przet. A.1 W. Matuszynscy, Warszawa 2000.
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oparte wylacznie na racjonalnych przestankach, ukazat unowoczesniony, teoretycz-
ny model Roberta Heatha (Low Involvement Processing Model'?). Jego twoérca pod-
kresla znaczenie catego procesu w fazie dokonywania oceny i wyboru, zwigzanego
z do$wiadczeniem, przypominaniem, kojarzeniem i kontekstem?'3. Wspdtczesna lite-
ratura czesto wykorzystuje ten rodzaj wplywania na odbiorce, ktdry zasadza sie na
formule: ,jeste$ mi bliski, nalezymy do tego samego $wiata, patrzymy w tym samym
kierunku”, dotyczacej najskuteczniejszego plasowania produktu. Tym samym war-
to$¢ kulturowa zostaje zastgpiona przez warto$¢ ekspozycji. Bo jesli nawet autor
nie chce (lub nie potrafi) wej$¢ w role stratega marketingowego, to spetnia ja sam
zamawiajacy - wydawca badZ sponsor, ktéry subtelnie wazy miedzy artystyczna
finezja, a czystym zyskiem.

Nie ma juz znaczenia osobowos$¢ autora nowych propozycji, a samych propozycji nie na-
lezy traktowac jako indywidualnego odkrycia, lecz jako owoc decyzji zbiorowej, zawsze
$cisle anonimowej*.

Znaczna cze$¢ literatury stanowi dzi§ forme estetycznej odpowiedzi na frag-
mentaryzacje rynku. Producenci broniac sie pozornie przed ,zamknieciem interpre-
tacyjnym”, okreslaja Scisle grupe docelowa, bowiem brak takich poczynan uniemoz-
liwitby im dostep do wielu grup spotecznych i kulturowych.

Przyczyn obecnego stanu rzeczy nalezy upatrywa¢ w dynamicznej istocie zja-
wiska, jakim jest sama kultura. W rozumieniu waskim jest ona ,zr6dtem wartosci
samocelowych, przypisywana jest jej swoista bezinteresowno$¢, sprzegnieta z po-
trzebami wyzszymi”'®, ale - co podkre$lata juz przed ponad dwudziestu laty Maryla
Hopfinger - definicja ta zmienia sie tak jak kultura wspétczesna, ktéra bierze pod
uwage ,uwiktanie” w sprawy produkcyjne i rynkowe'®. W nowej przestrzeni komu-
nikacyjnej mamy do czynienia z rodzajem dyfuzji, interferencji kulturowej, proce-
sem bezposredniego przenikania elementéw z jednego poziomu kulturowego do
drugiego. Réznorakie ,pola kultury” - by postuzy¢ sie pojeciem Pierre’a Bourdieu'”
- nachodza na siebie.

12 Zob. D. Penn, Could brain science be peace broke in the “Recall War’s”, ,Neuroscience”
2005, nr 9, s. 33; R. Heath, Ukryta moc reklamy. Co tak naprawde wptywa na wybdér marki?,
Gdansk 2006, s. 42.

13, Spostrzezenia bodZcéw nie mozna zupetnie oderwac od kontekstu, w ktérym sie one
pojawiaja. Kontekst, mimo Ze bywa niezauwazalny na poziomie $wiadomym przez osobe spo-
strzegajaca, czesto ma wptyw na percepcje bodzca”, twierdzi D. Maison, Przez serce czy przez
rozum - drogi oddziatywania przekazu reklamowego, [w:] Percepcja reklamy. Zagadnienia psy-
chologiczne, red. A. Strzatecki, Warszawa 1998, s. 135.

1 U. Eco, Semiologia zycia codziennego, przet. ]. Ugniewska i P. Salwa, Warszawa 1996,
s. 94.
15 M. Hopfinger, Kultura wspétczesna — audiowizualno$é, Warszawa 1985, s. 9.

16 Zob. H. Czubata, Sztuka autoreklamy czy autoreklama sztuki. O rolach pisarza postmo-
dernisty, ,Annales Academiae Paedagogicae Cracoviensis”. Studia Historicolitteraria I, 2002,
s.189-192.

17 P. Bourdieu, Reguly sztuki: geneza i struktura pola literackiego, przet. A. Zawadzki,
Krakéw 2001, s. 5.
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Potwierdza sie jeszcze raz znana postmodernistyczna zasada, ktéra mowi,
ze ,efekt postprodukcji kulturowej” (i etap ,przedprodukcyjny”), wpisanie dzieta
w okres$lone ramy, sg wazniejsze niz ,efekt produkcji”.

Dziefo literackie w obiegu medialnym

Dobrym przyktadem mirazu twoérczosci artystycznej z wielopoziomowym marke-
tingiem jest pisarska kariera Jerzego Pilcha. Autor, okre$lany mistrzem pierwszego
zdania, pisarz, ktory zastynat z niezwykle btyskotliwych sformutowan i gawedziar-
skiej frazy, za to mniej oryginalnych, pachworkowych - jak twierdzg jedni, czy tez
szkatutkowych - jak pisza inni catosci, konsekwentnie i skutecznie buduje wtasny
wizerunek, a tym samym wyraznie okresla swdj target. Jego wcze$niejsze powiesci
w potaczeniu z felietonami w kolejnych pismach (,Tygodnik Powszechny”, ,Poli-
tyka”, ,Dziennik”), udziat w spocie telewizyjnym promujacym dodatek kulturalny
jednego z poczytnych dziennikéw, wystapienia publiczne - nie tylko jako eksperta
w dziedzinie literatury, ale np. znawcy pitki noznej, czynia jego osobe bardzo po-
pularng i poszerzaja tym samym grono wielbicieli. Nie gorzej jest z bezposrednim
promowaniem wizerunku swojej osoby, opartym na zyciorysie przywigzanego do
rodzinnej Wisty wyznawcy luteranizmu, mito$nika pieknych kobiet i co ciekawe -
cztowieka z przesztoscia, ktérej symbolem jest butelka alkoholu. A co z samym pro-
duktem? W pewnym momencie pisanie poczytnych, petnych zycia i kobiet powiesci
zamienit autor Tez o gtupocie, piciu i umieraniu®® na dyrygowanie tworzong przez
czytelnikow ,Polityki” powiescig. Nie byt to pomyst do konca oryginalny na polskim
rynku, ale okazat sie ze wzgledu na zainteresowanie spektakularny i imponujacy. Tu
najwazniejszy z punktu widzenia organizatoréw byt oczywiscie rozmach. W zawo-
dach rozpatrzono prace nadestane przez trzy tysiace autoréw, podczas gdy w najpo-
wazniejszym konkursie wydawniczym tego typu organizowanym przez krakowski
»Znak” bierze udziat kilkaset propozycji. Ksiazka Pisz do Pilcha. Opowiadan wspét-
czesnych trzydziesci i trzy*® odniosta sukces medialny jeszcze przed publikacja, po
byto juz gorzej. Dariusz Nowacki ubolewat, iz ilo$¢ nie przeszta w jako$¢ artystyczna:

Zabawa zorganizowana przez ,Polityke” to jeszcze jedna kreacja medialna. Skalkulowa-
na, jak to dzi$§ bywa, bardzo skromnie: Ogélnonarodowy Konkurs na Opowiadanie jest
jednym z najistotniejszych, a najpewniej najistotniejszym zdarzeniem socjologiczno-lite-
rackim 1l RP. Tak w momencie startu ocenit przedsiewziecie komisarz konkursu, jedyny
arbiter i selekcjoner Jerzy Pilch. O tym za$, co ta zabawa naprawde byta warta i czym
zaowocowata, mozemy sie przekona¢, zagladajac do ksiazki Pisz do Pilcha. Opowiadan
wspoétczesnych trzydziesci i trzy. Pilch od poczatku podkreslal, ze intencja konkursu nie
jest literacka, lecz socjologiczna i ze nie idzie o wytawianie talentéw ani tym bardziej o ar-
tystyczna wynalazczo$¢. Antologia gromadzi jednak najlepsze opowiadania. Rozumiem,
Ze najlepsze w aspekcie socjologicznym. Ale c6z to u licha znaczy? Az trudno uwierzy¢, ze
temu przedsiewzieciu patronuje autor Wyznan twércy pokgtnej literatury erotycznej?°.

18 1. Pilch, Tezy o gtupocie, piciu i umieraniu, Londyn 1997.

19 Pisz do Pilcha. Opowiadan wspétczesnych trzydziesci i trzy, praca zbiorowa, red. ]. Le-
winski, Warszawa 2005.

20 D. NowackKi, Pisz do Pilcha. Opowiadan wspétczesnych trzydziesci i trzy, praca zbioro-
wa, ,Gazeta Wyborcza”, 10 marca 2003, s. 22.
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Z pozycji znawcy literatury moze trudno uwierzy¢, z marketingowego punktu
widzenia to bardzo dobre posuniecie.

Catlg serie innych zabiegéw, w tym strategie promocyjng opartg na reklamie
outdoorowej, doskonale opisuje wierna czytelniczka jego ksiazek w amatorskiej
recenzji opublikowanej na stronie internetowej ksiegarni ,Gandalf” obok, co znéw
charakterystyczne, fragmentu ksigzki.

Moje pierwsze samobdjstwo obecnie jest nominowane do nagrody Nike. Czy nie jest to
reklamg majacg zacheci¢ czytelnikdéw, ktérzy pilchowymi czytelnikami jeszcze nie sa,
azeby czytelnikami pilchowymi sie stali? Ta nominacja do Nike to jak gtos z zaswiatédw:
Stan sie! (czytelnikiem Pilcha oczywiscie). O czymze jest ta ksiazka, zapytacie? O tym,
o czym zwykt pisa¢ mistrz Pilch. Jest to pamflet na nas tu niewinnych, okraszony czarne-
go humoru skwarkami, jest to kapigcy od absurdu zbiér bzdur, ale tak smacznie podany,
ze juz w ksiegarni przed pétka z wypocinami Pilcha $linka czytelnikowi leci. Zabawne
opowiadania, o przyjacielu, o kobiecie najpiekniejszej na $wiecie, o przeklenstwach rzu-
canych na wiatr niczym przedwyborcze obietnice i o dniu, ktéry bohater nasz zamierzyt
przeznaczy¢ na dzien samobdjstwa. [...] O Pilchu i nie o Pilchu. Pozycja owa samobdj-
stwem literackim nie jest. Jest wyborna, wytworna, zmys$lna i wymy$lna, i do nagrody
jakze prestizowej nominowana. [ juz sam fakt ten powinien przemawia¢ do nas niczym
najlepsza wyborcza kietbasa. Pamietam, swojego czasu, ulice i petno nan billboardéw,
z ktérych typat okiem swym pan Pilch wraz ze swoja ksigzka. I typali tak na przejezd-
nych, a ze w korku statam wtedy, przypatrzytam sie i tak utkwili w mej pamieci pan Pilch
i jego samobojstwo, ze ksigzke naby¢ musiatam?L.

Autorka tej swobodnejrecenzjiironicznie zdaje relacje zistotnego procesu, zbie-
gu roznych okolicznosci, ktére niejako ,,zmusity” ja do kupna ksiazki. Przypomina to
mechanizm uwodzenia odbiorcéw przez ,mistrzow ukrytej perswazji’, o ktérych
Vance Packard pisat w ksigzce The Hidden Persuaders®.

Nieco inny przyklad mariazu literatury i medialnej kreacji to kariera mtode;j,
dziewietnastoletniej w chwili swojego wielkiego debiutu pisarki Doroty Mastowskiej,
promowanej przez znanych literatéw. Wojne polsko-ruskq pod flagq biato-czerwong
autorka napisata w ciggu miesiaca. Ksigzka wydana w 2002 przez ,Lampe i Iskre
Boz3” w Srodowisku literackim zrobita sporo zamieszania, a to gtéwnie z uwagi na
fakt, ze na oktadce rekomendowali jg Marcin Swietlicki i Jerzy Pilch. Pierwszy z nich
swoja recenzjg wpisat sie w jezyk Mastowskiej:

Tutaj nie nasuwa sie pytanie, czy jest to proza kobieca, czy meska. Jest to kawat lekko
nadpsutego literackiego miesa i, zdaje sie, warto byto zy¢ 40 lat, aby wreszcie co$ tak
interesujacego przeczytac?.

Jerzy Pilch natomiast pisat w ,Polityce” o ,wydarzeniu literackim” i wieszczyt:

[...] ta metrykalnie mtodziutka dziewczyna ma w sobie tak niestychang dojrzatos¢ pisar-
ska i taki dar wtadania polszczyzng, dar rozpruwania, nicowania, rozbijania na miazge

21 Recenzjaz 16 wrzesnia 2007, w: http://www.gandalf.com.pl/b/moje-pierwsze-samo-
bojstwo/.
22 V. Packard, The Hidden Persuaders, New York 1957.

28 M. Swietlicki, recenzja z oktadki, D. Mastowska, Wojna polsko-ruska pod flagq biato-
czerwong, Warszawa 2002.
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jezyka i tworzenia z tej miazgi jezyka swoistego, nieraz makabrycznego i karkotomne-
go, zawsze osobliwie poetyckiego, Zze mozliwo$ci dalszego rozwoju wydajg sie tu nie do
zmierzenia®*.

Wywiady z Mastowska ukazywaty sie wszedzie - poczawszy od kolorowych
pism, skoficzywszy na istniejgcym jeszcze wowczas w telewizji publicznej misyjnym
,Pegazie”. Choc¢ jej ksigzke okreslono mianem pierwszej polskiej powiesci dresiar-
skiej, mimo ze potrafita obrazi¢ dziennikarzy i krytykow literackich, na okoliczno-
Sciowe bankiety i poczestunki bywata zapraszana nawet przez prezydenta jej ro-
dzinnego Wejherowa. Dopiero po dtuzszym okresie zdystansowano sie do fenomenu
mtodej pisarki. Krzysztof Sotoducha dowodzil, Ze w istocie zjawisko Mastowskiej
jest potwierdzeniem tezy o estetyzacji i rafinowania sie pewnych oddolnych, natu-
ralnych tendencji w sztuce.

Tak jak kiedy$ murzynski blues - wyraziciel frustracji i muzyka duszy slamséw, przero-
dzit sie w réwnie goracy jazz, a potem zostat zaanektowany przez biatych, wyksztatco-
nych muzykéw, ktérzy zrobili na nim kase. Tak jak spontaniczny rythm and blues zostat
przez biatych przeksztatcony w komercyjnego rocka, tak i dzisiaj naturalna nowomowa
blokowa wyrazajaca sie na przyktad w hip hopie - zostata przez Mastowska podeste-
tyzowana i przedstawiona jako autentyczna, cho¢ jest raczej utworem zrobionym na
motywach. [...] Jest tworem kultury drugiej zrobionym na motywach kultury pierwszej.
Jako twér $wiadczy wiec tak naprawde o sile kultury pierwszej - autentycznego wyrazu
czegos$, co jest poza jezykiem, co jest oporem, bélem i krzywda, krzywa geba i telegrafem
w lewej koniczynie, co daje prawdziwa potrzebe ekspresji. I droge do ekspresji znajdu-
je. Dopiero na tym jezyku, na tym bélu, na tym krzyku zbudowata zrecznie Mastowska
jako podpatrywacz swoéj gmach, ktéry sie tak spodobat naszemu mistrzowi z Wisty. [...]
Mastowska jest tylko - tak jak podobni jej chtopcy i dziewczeta — przechadzajgcym sie
po zoo voyerem, popatrujacym na zycie w klatkach. Jerzy Pilch, jako ekspedient kultury
drugiej, oczywiscie chwali jak moze towar swéj. I kolegéw, co rowniez na sktadzie maja
produkty?®.

Andrzej Nowakowski, dyrektor Instytutu Ksigzki, w rozmowie z dziennikarka
za$ twierdzit:

Wojna polsko-ruska to najgtosniejszy debiut w polskiej literaturze w ostatnich latach.
Ale to nie jest tak, ze Mastowska jest wybitng pisarka. Jej debiut uzyskat poczytnos$¢
i uznanie z kilku powodoéw. Dzieki sprawnosci jezykowej, dzieki reklamie i wytrwatemu
lansowaniu jej ksigzki - tu gtéwna role odegrat Jerzy Pilch i ,Polityka”. Po trzecie, ksigzki
Mastowskiej trafiaja w zapotrzebowanie rynku. Zapotrzebowanie na mtoda literature,
literature mtodych, ktora jest zjawiskiem marginalnym. Jej tekst jest bezpretensjonalny,
ale to za mato, zeby méwic¢ o wartos$ci Mastowskiej jako pisarki. To wciaz jest zjawisko
wyjatkowe, jednostkowe. Cho¢ faktem jest, ze w ostatnich latach Wojna polsko-ruska jest
utworem najczesciej thumaczonym, i to na wszystkie jezyki §wiata®.

24 . Pilch, Recenzja ..., op. cit.
% K. Sotoducha, Miara i waga, ,FA-art”, 2003, nr 58, s. 22.

26 Nagranie z rozmowy Moniki Frenkiel (,,Gazeta Krakowska”) z Andrzejem Nowakow-
skim podczas wieczoru autorskiego Doroty Mastowskiej w krakowskim Bunkrze Sztuki, 10
maja 2005.
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Po spektakularnym debiucie ukazata sie druga jej powie$¢ zatytutowana Paw
krolowej?”. Obwotana powie$cig raperska, prowokowata nie tylko tytutem, ktéry au-
torka wyjasniata podczas kolejnych wywiad6w z dziennikarzami (,No bo mam alias
w domu «Krélowa», ktéry wypromowat moj chtopak i nawet moja mama tak czasem
do mnie méwi, ale to oczywiscie jest dosc¢ ztosliwe, bo raczej jestem parodia krolo-
wej”), ale i pierwotng oktadka ksigzki - byta to fotografia autorki oblizujacej stoik
burakéw, na ktéorym widniato godto ,Teraz Polska”. Autorka zdawata sie kpi¢ bar-
dzo wyraznie z kazdego przejawu aktywnos$ci manipulacyjnej, wpisujacej sie w setki
schematéw mys$lowych, banalnych skojarzen, ktérym ulega polskie spoteczenstwo.
Szydzita zaré6wno z mediéw, jak i ich odbiorcéw, ukazujac te sytuacje metaforycz-
nie jako owo lizanie stoika z przetartymi burakami ¢wiktowymi (takze o niektérych
ludziach wyraza sie w powieSci: buraki). Zdobywczyni Paszportu ,Polityki” za rok
2003 pisata, ze media ktamig, pokazujac catkowicie fatszywy obraz rzeczywistos$ci,
ze o sukcesie nie decyduje autentyczny talent artysty, ale odpowiednie uktady i me-
dialna promocja (w ironiczny sposéb wypowiadata sie o swych krytykach, zacheca-
jac ich np. do rzucania w nig nozami, przeprowadzita takze - przekraczajgc grani-
ce polemiki z krytykami - bezposredni atak na swych oponentéw, m.in. Wojciecha
Kuczoka i Marte Sawicka). Dowodzita, ze zyjemy w Kkraju przesigknietym konsump-
cjonizmem, a polskie spoteczenstwo jest ogtupiane i podejmuje decyzje pod wpty-
wem informacji z Internetu czy telewizji.

Jej tezy dotyczace wspodtczesnej kultury i mediéw nie sg niczym odkrywczym,
araczej prowokuja do zadania nastepujgcego pytania: Czy i sama autorka nie wpadta
w tryby medialnej maszynki? Co wiecej, czy nie czuje sie tam coraz lepiej, udzielajac
chetnie wywiadéw, fotografujac sie, piszac np. tak popularne dzis listy ze swiata,
o tak prowokacyjnych tytutach, jak New York I Love You But You're Bringing Me Down
(cykl listow z Nowego Jorku publikowanych w ,Studium”)? Z listow Mastowskiej do-
wiadujemy sie o jej wizytach u wroézki, ktéra przepowiada pisarce, ze bedzie miata
piecioro dzieci, a za trzy lata zamieszka w Kanadzie, ze ma zanieczyszczony piaty
czakram, wiec co rano powinna jes$¢ jabtko, ale tylko dwa kesy, ze istnieje Gwen
Stefani, Barack Obama i sam Nowy Jork.

Wymienione przyktady dowodzg, iz literacko-medialne matzenstwo z rozsadku
ma sie dobrze i daremny trud wszystkich, ktérzy chcieliby doprowadzi¢ do rychtego
rozwodu. Zaleznos¢ literatury od sfery medialnej, od wszelkich zdobyczy ,cywili-
zacji obrazkowej”, ktdre sa nie tylko oznakg postepu, ale i pewnego rodzaju dobro-
dziejstwem, stuzacym szybkiej wymianie informacji i sprawnemu porozumieniu
miedzy tymi, ktérzy co$ na $wiat wydali i tymi, ktorzy zechca za to zaptaci¢, bedzie
coraz silniejsza. Moze jednak jest potrzeba, by istniat obieg medialny, przetak, ktéry
pozwala na zorientowanie sie w towarze, jaki mamy zakupic¢? Oto przyktad.

S@motnos¢ w Sieci Janusza Leona Wisniewskiego, jednego z najbardziej me-
dialnych pisarzy, cieszyta sie ogromng popularnoscia. Bestsellerowa powie$¢ wyda-
na 5 wrzesnia 2001 roku, niezwykle wspdtczesna, odwazna, a przy tym klasyczna
historia mitosna oparta na internetowej znajomosci, zyskata, takze dzieki promocji
w mediach, rzesze czytelnikow.

0d tego dnia ta ksigzka zaczeta zy¢ swoim Zyciem. Dla jednych stata sie kultowa, dla
innych kultowe stato sie jej krytykowanie, dla jeszcze innych stata sie duchowym prze-

27 D. Mastowska, Paw krélowej, Warszawa 2005.
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wodnikiem. Dyskutowano o niej na seminariach polonistéow na uniwersytetach, pisano
o0 niej prace maturalne, odwotywano z jej powodu $luby, nakreci sie na jej podstawie
film, uczono sie z niej genetyki. Domagalik spotkata mnie z jej powodu z Szapotowska
w telewizji, sprawdzano, czy Einsteinowi naprawde wykradziono mézg po $mierci.
I pisano mi o tym. Ponad 8500 tysiecy kobiet i mezczyzn od 5 wrzesnia 2001 na catym
$wiecie zechciato podarowaé mi swéj czas i napisa¢ do mnie o tym, dlaczego ta ksigzka
jest dla nich wazna, dlaczego nig gardza, dlaczego czytajq ja 5-ty raz lub dlaczego przy
niej ptacza, $mieja sie, upijaja sie lub sa podnieceni. To, co napisali, jest jak biografia
tej ksiagzki. Czytatem kazdy z tych tekstéw, przy niektérych miatem w sobie taka che-
mie, jakiej nie dostarcza mi nawet pisanie programéw komputerowych dla... chemii®®
- o$wiadczyt autor.

Doktadnie dwa lata po tym wydaniu ukazala sie w ksiegarniach catej Polski
nowa ksigzka: S@motnos¢ w Sieci: Tryptyk, a wcze$niej w mediach informacja o jej
zawartosci: (czes$¢ I: Samotnos¢ w Sieci po edycji i poprawkach - Keith Richards nie
bedzie juz wiecej perkusista!, czes¢ 1I: Z Zycia pewnej ksiqzki: na granicy fikcji i rze-
czywistosci - moéj esej zawierajacy najbardziej poruszajace i wzruszajgce e-maile do-
tyczace Samotnosci..., czeS¢ l1I: Post-epilog , 15 minut pézniej”). Dalej byta ekraniza-
cjana podstawie scenariusza autora wspotpracujacego z Cezarym Harasimowiczem,
wyrezyserowana przez Witolda Adamka, pod tym samym tytutem, Zle przyjeta przez
jury Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni i skrytykowana przez media.
Mimo tego, nawet kilka tygodni po premierze frekwencja w kinach nie malata, a film
dtugo zajmowat pierwsza pozycje Polskiego Box Office. Powod byt jeden - utrwalo-
na marka powiesci jako absolutnego fenomenu na polskim rynku wydawniczym.

Wisniewski zastynat takze jako autor kilku innych ksigzek, m.in. powiesci Los
powtorzony, ktéra we wrzesniu 2004 trafita na listy bestselleréw, zanim jeszcze
znalazta sie w ksiegarniach, zbiorow opowiadan pt. Martyna i inne opowiadania
o mitosci, Intymna teoria wzglednosci czy Zespotly napiec. Znany literat w roku 2007
wydat nastepng ksigzke zatytutowang Czy mezczyzni sq swiatu potrzebni? Publika-
cja ukazata sie naktadem krakowskiego Wydawnictwa Literackiego, o ktorym wia-
domo, ze:

od poczatku swego istnienia kreuje i promuje najciekawsze zjawiska literackie oraz naj-
wybitniejszych tworcow literatury polskiej i obcej, wydaje dzieta krytyczne, literature
piekng, a w ostatnich latach takze pozycje edukacyjne: stowniki, leksykony, podreczniki
do nauczania przedmiotéw humanistycznych i jezykéw obcych?.

Ksigzke Wisniewskiego o rownie prowokacyjnym co poprzednie opowiadania
tytule odnalez¢ mozna w dziale: Proza i dramat. Zaskoczenie budzi fakt, Ze jest to ro-
dzaj modnego dzi$ poradnika, zbidr popularnonaukowych wywodéw dotyczacych
Swiata mezczyzn, oparty na wiedzy z zakresu biochemii, psychologii ewolucyjnej,
a nawet historii, ale bardzo daleki od literatury pieknej. Ksigzka dostarcza infor-
macji o tym, ze mezczyzni zyjg krocej, tatwiej popadajg w natogi, maja gorszy wech
i stuch, ze pte¢ zenska jest z natury wrazliwsza i bardziej inteligentna od meskiej

28 . Wisniewski, autorski wpis na prywatnej stronie pisarza, http://www.wisniewski.
net/samotnosc.htm.

2 http://ksiazki.wp.pl/katalog/wydawnictwa/id,1475,kw,32491,wydawnictwo.html.
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(interesujgcy w tym kontekscie jest fakt, ze znakomitg wiekszo$¢ odbiorcéw jego
tworczosci od lat stanowig kobiety), ze cztowiek jest jednym z trzech gatunkéw
(poza muchami i pluskwami), ktéry spétkuje bez wzgledu na pore roku, wreszcie
ze wiernosc¢ jest catkowicie sprzeczna z ludzka naturg i tylko jedna kobieta na sto
decyduje sie na zdrade, jesli jej maz jest bogaty (mezczyzn biednych zdradzaja trzy-
dziesci razy czesciej).

Potwdrzmy wczesniejsza teze: moze jednak dobrze, Ze istnieje obieg medialny,
przetak, ktory pozwala na zorientowanie sie w towarze, jaki mamy zakupic. Opisany
tu przyktad pokazuje, zZe orientacja w nowosciach wydawniczych, jaka serwuja nam
media, dostep do fragmentu ksigzki, moze by¢ pomocny czytelnikowi, ktéry szuka-
jac powiesci czy opowiadania, nie kupi... poradnika.

Polish modern literature in the intermedial embrace

Abstract

The author of the article deals with the problems of position of a literary work in the new
medial reality, in which the book becomes one of the products of the cultural industry.
In her considerations, she refers to the proposals of the cultural theory of literature, since,
as it is emphasized by the propagators of the intercultural vision of literary science from
the Modern Cultural Studies Centre - literature is connected with a whole spectrum of
extra-esthetic artifacts and phenomena. In the light of this theory, a literary text is one
that is considered to be such by the community. The basic laws of economy are also
significant. In a situation of high supply and low demand, advertising and promoting
strategies are used even more often. Marketing activities are focused on the constant
adaptation to the needs of the users, who become the crucial point of all reference.
In this context, the author discussed the works by Jerzy Pilch, Dorota Mastowska, and Janusz
L. Wisniewski. The quoted examples show that the literary-medial marriage of convenience is
well, and futile are the efforts of those who would like to see a divorce soon. The dependence
of literature on the sphere of the media and on all the technological achievements that enable
fast exchange of information and effective communication will only grow stronger.



