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1. Wstep

Problematyka podjeta w niniejszym artykule skupia sie na przedstawieniu
genezy, redakcji, formuty wydawniczej oraz rynku reklamowego miesiecznika
,»To my kibice!” w latach 2001-2012. O zajeciu sie ta problematyka zadecydo-
wal gtéwnie argument, iz jest to jedno z nielicznych pism wydawanych przez
kibicéw 1 dla kibicow. Baza zZrdédlowa artykutu staty sie materiaty pochodzace
z miesiecznika , To my kibice!”. Liacznie wykorzystano okolo 80 numeréw pis-
ma. Oprécz materialéw prasowych pomocne byly takze strony internetowe.
Uzupelieniem bazy zrédlowe) staly sie opracowania. Na szczegdlnag uwage
zashuguje publikacja Jerzego Dudaty pt. Fani — chuligani, rzecz o polskich
kibolach (Warszawa 2004). Autor, ktéry jest specjalista w sprawach polskiej
sceny kibicowskiej, dokonal w niej gtebokiej analizy problemu oraz w sposéb
rzeczowy zaprezentowal przyczyny réznych zachowan poszczegélnych grup
1 obecny w mediach stereotyp szalikowcow.

Artykut powstal na podstawie pracy magisterskiej Pawla Czurytly napisanej
w Instytucie Dziennikarstwa i1 Komunikacji Spotecznej pod kierunkiem ks. prof.

dr. hab. Wojciecha Guzewicza, jest jej rozwinieciem i uzupelnieniem?.

Ks. WoJCIECH GUZEWICZ, prof. zw. dr hab., kierownik Katedry Administracji na Wydziale Studiéw
Technicznych 1 Spotecznych w Etku Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie; e-mail:
wojciech.guzewicz@uwm.edu.pl

PawEr CZURYELO, absolwent Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie; e-mail: swider.jestem@gmail.com

LP. Czuryho, ,To my kibice!” (2001-2012). Monografia miesiecznika, Olsztyn 2012, ss. 92 (mps
w Bibliotece Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie).
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2. Ziny kibicowskie

,Jo my kibice!” jest miesiecznikiem zajmujacym sie problematyks kibicow-
ska, czasopismem wydawanym przez kibicow i dla kibicow. Zrddel jego powsta-
nia nalezy doszukiwaé sie w ,fanzinach”?, ktére ukazywaly sie nieregularnie
1 zazwycza) w niewielkich nakladach. Ich dystrybucja zamykata sie w waskim
gronie odbiorcow. Zjawisko wydawania zinéw najmocniej zarysowalo sie¢ w ob-
rebie subkultur. Tworzenie takich niezaleznych pism mozna bylo zaobserwowac
pierwotnie u punkéw3, jednak to dopiero ruch kibicowski rozpoczal wydawanie
zin6w na szersza, skale. Pierwsze fanziny kibicowskie byly wzorowane na zinach
skinheadowskich zaréwno jeéli chodzi o styl pisania, jak i szate graficzna. Pod
koniec lat 90. przedstawiciele subkultury kibicowskiej, widzac trudnosci w pro-
pagowaniu swoich treéci w pismach o charakterze ogdlnopolskim, postanowili
stworzy¢ wlasne media drukowane.

Najstarszym polskim zinem kibicowskim jest 16dzki ,,Red Devils” (zin
kibicow LKS-u Lédz), ktory powstal w 1989 r. Poczatkowo mial on postaé ulotki
1 zachecal do przyjécia na mecz. Z biegiem czasu zin przeksztatcono w forme
broszury kibicowskiej. Celem zinu bylo gltéwnie zorganizowanie sympatykdow
LKS-u w ruch kibicowski. Stosunkowo szybko takze w innych miastach pitkar-
skich rozpoczela sie moda na wydawanie lokalnych kibicowskich gazetek. Ziny
staly sie miejscem, gdzie fanatycy futbolu mogli co$ przekazaé¢ innym kibicom,
piszac z pasja o sposobie na zycie, jakim bylo kibicowanie swojej ukochanej
druzynie. Najbardziej znanymi tytulami zindéw z tamtych lat byly m.in.: ,Kibole
Radom?”, ,Ultra Fanatics Lechia Gdansk”, ,Greengos”, ,,Chlopcy z placu broni”,
,Hooligans Legnica”, jak réwniez ,Zyleta’*. Najpopularniejszym polskim zinem,
ktéry zreszta przetrwal do dzisiaj, byl , Legion”. Wedlug znawcéw problematy-
ki to najlepsza w Polsce podziemna gazetka klubowa®. Pismo wydawane bylo
przez jednego z kibicow Legii Warszawa. Autor tak bardzo zaangazowatl sie
w swoje dzielo, ze wydawal kolejne numery w odstepach dwutygodniowych,
a warto dodaé, ze kazde wydanie liczylo 56 stron. ,Legion” nie byt typowym
zinem — informatorem sprzedawanym na meczach. W latach 90. byt to juz
raczej zbidr bardzo subiektywnych opiséw meczéw, felietondéw 1 innych arty-
kutéw, rozpowszechniany gtéwnie w gronie korespondentéw autora. W jednym
z wywiadow udzielonych kibicowskiej prasie autor ,Legionu” zapowiedzial,
ze nigdy nie przeksztalci swojego dzieta w oficjalne pismo, bo nie chce tracié

2 Fanzin — nieprofesjonalne pismo tworzone przez osobe badz grupe oséb, ktére sa mitoénikami
jakiego$ tematu, skierowane do odbiorcéw zainteresowanych ta sama tematyka. Zob. J. Dudatla,
Fani — chuligani, rzecz o polskich kibolach, Warszawa 2004.

3 Punk — ruch kulturowo-spoteczno-polityczny zapoczatkowany w polowie lat 70. XX w.,
w réznych swoich przejawach istniejacy do dzié. Por. Boot boys, czyli historia subkultury, ,To my
kibice!”, nr 3/2002.

4 Gazetka kibicowska pojawila sie réwniez w Olsztynie. W 1996 r. podczas meczu Stomilu
Olsztyn z krakowska Wistg rozdany zostal pierwszy numer zina ,,Stadion” wydawanego przez
olsztynskich fanéw.

5Zob. J. Dudata, Fani — chuligani, rzecz o polskich kibolach, s. 37nn.
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niezaleznoéci i odwagi wypowiedzi®. W gazetce wszystko bylo opisywane
z punktu widzenia kibica Legii. Fani innych druzyn niejednokrotnie nie byli
zachwyceni lektura tego zina, poniewaz czesto pojawialy sie tam niecenzuralne
stowa pod adresem rywali — a moze wlaénie to powodowato, ze , Legion” nie byt
bezbarwny i1 wyrdzniat sie na tle innych fanzinéw.

Ziny najcze$ciej sktadaty sie z kilku kartek formatu A-4 ztozonych na p6t.
Najbardziej powszechna technika produkcji bylo ksero, a nastepnie wydruk
komputerowy. Statymi rubrykami widocznymi w polskich numerach gazetek
kibicowskich byty opisy meczéw, aktualne sktady druzyn gospodarzy i goSci,
opis, jak prezentuja sie kibice rywali, podsumowania, felietony nacjonalistycz-
ne, relacje z wyjazdow; przez pewien czas bardzo modne byto réwniez dotaczanie
plakatu.

3. Historia i redakcja pisma ,,To my kibice!”

Poczatkéw powstania , To my kibice!” nalezy doszukiwacé sie w 1996 r., kie-
dy obecnemu redaktorowi naczelnemu Piotrowi Jaworskiemu ,,wpadl w rece”
pierwszy numer zina ,Polish Ultras”. Po przeczytaniu tego 30-stronicowego
pisma skontaktowatl sie z jego wydawca Andrzejem Foltynem i wyrazil chec
nawiazania wspoélpracy. Okazalo sie tez, ze obaj panowie studiowali w Fodzi”.
Przez rok Piotr Jaworski korespondowat z kibicami z calej Polski, wymieniat
sie zdjeciami, informacjami, a przede wszystkim zbieral informacje odnoénie
do kibicéw znaczacych druzyn w kraju.

W 1997 r. liczba otrzymanych opiséw i fotografii byla na tyle duza, ze Ja-
worski mégt wydaé samodzielnie skromny zin ogélnopolski ,,Pride of Poland”.
Okazat sie on jednak niewypatem i nie zapisat sie jako$§ szczegdlnie w historii
polskich zinéw kibicowskich; zauwazyl go jednak Foltyn 1 wpadl na pomyst, aby
polaczyé sity i wydaé duzy, ogélnopolski zin®. Tym sposobem jesienia 1999 r.
Swiatto dzienne ujrzato fuzyjne pismo , Polish Ultras-Pride of Poland”. Przygo-
towywanie wiekszosci tekstéw odbywato sie na uczelni podczas dodatkowych
zaje¢ z informatyki. Cykl wydawniczy obejmowal okres pétroczny, a kazdy
numer stanowit podsumowanie pitkarskiej rundy wiosennej albo jesiennej.
Numer drugi zostal wydany z kolorowa, oktadka stworzona domowym sposobem
na drukarce atramentowej. Caty naktad (200 egzemplarzy) zostat sprzedany
w ciggu tygodnia — wszystkie numery wysytkowo. Kolejne numery miaty oktad-
ki drukowane juz w drukarni, wnetrze tradycyjnie kserowane, a cato§é¢ byla
dopinana recznie za pomoca zszywek. Naklad wzrastal z kazdym numerem

6 Recenzje, ,To my kibice!”, nr 7/2004, s. 55.

7100 numeréw TMK we wspomnieniach naczelnego, ,To my kibice!”, nr 1/2010, s. 28.

8 Czas leci. Czas ptynie. Czas mija..., ,,To my kibice!”, nr 10/2009; Ilu nas jest?, ,To my kibice!”,
nr 9/2009.
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o kilkaset egzemplarzy, az w koncu ,,Polish Ultras-Pride of Poland” stat sie
najlepiej sprzedajacym sie nieoficjalnym zinem w Polsce®.

Wiosna 2001 r. obaj redaktorzy ukonczyli studia i zapadta decyzja, aby ze
swojego amatorskiego zina stworzy¢ ogélnopolskie, profesjonalnie wydawane
pismo kibicowskie. Byl to dobry moment na wprowadzenie tego typu periody-
ku do obiegu, poniewaz wsrod spotecznos$ci kibicowskiej mozna byto wéwcezas
zauwazy¢ potrzebe wydawania czasopisma o tematyce kibicowsko-pitkarskiej.
Tytul zostal wybrany w specjalnej ankiecie, zwyciezyta modyfikacja pomyshu
,To my kibole!” autorstwa kibicow Goérnika Zabrze. W lipcu 2001 r., w znacznym
jak na tamte czasy nakladzie 1000 egzemplarzy, ukazal sie probny, jeszcze
nieoficjalny, zerowy numer ,,/ To my ,kibice!”lo. Sprzedany zostat bltyskawicznie,
zbierajac entuzjastyczne recenzje. Swiadczy¢ o tym moze duza korespondencja
od czytelnikéw, ktéra naptywata do redakeji.

Pierwszy oficjalny numer w naktadzie 1400 sztuk trafit do kilku wybranych
sklep6w sieci ,Empik” we wrzeéniu 2001 r. Wydanie to liczylo 48 stron i stano-
wito w duzej mierze podsumowanie rundy wiosennej. W pismie od poczatku byly
tez teksty o kibicach zagranicznych druzyn pitkarskich, co bylo fenomenem,
gdyz do tej pory zaden zin nie wychodzit poza tematyke krajowa. Cena pierw-
szego numeru wynosita 7,50 zt. Co wiecej, utrzymywata sie na tym poziomie
takze w dalszych latach istnienia pismall.

Nastepne wydania pojawialy sie juz regularnie co miesiac, ich naktad caty
czas systematycznie wzrastal. Wraz z drugim i trzecim numerem zaczelo po-
wstawac coraz liczniejsze grono wspélpracownikéw. Pojawili sie profesjonalni
fotoreporterzy oraz publicy$ci, wszyscy w mniejszym lub wiekszym stopniu
zwiazani ze Srodowiskiem kibicowskim.

,To my kibice!” zaczeto petnié specyficzna role, wykraczajac poza typowe
ramy dzialalnoéci czasopism. Pismo stalo sie czym$ w rodzaju kroniki polskiego
ruchu kibicowskiego, z liczbami wyjazdowymi, zdjeciami, relacjami.

4. Szata graficzna i uklad tresci

Szata graficzna (tzw. layout) ma utatwiac¢ czytelnikowi szybkie znalezienie
1 przeczytanie tego, co go najbardziej interesuje. Jest wizytéwka pisma, ma
wyroézniac i1 zachecaé do kupna. Tworzy staly wzorzec, ukazujac uktad kompo-
zycyjny strony publikacji. Nalezy stwierdzié, iz pismo ,,To my kibice!” od samego
poczatku miato przejrzysta szate graficzna. Poszczegdlne rubryki i dziaty wy-
réznialy sie odpowiednimi czcionkami i doborem koloréw, aby czytelnik mogt
latwo znalezé interesujace go zagadnienie. Nalezyte skontrastowanie pozycji
mniejszych 1 wiekszych spowodowalo, ze zadna z nich nie zostata pominieta
przez czytelnika. Waga 1 znaczenie poszczegdlnych materiatéw byly sugerowane

9 Tamze, s. 28; zob. M. Froncek, Polski ruch kibicowski, ,To my kibice!”, nr 12/2009.
10 700 numeréw TMK we wspomnieniach naczelnego, s. 29.
11 Tamze.
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czytelnikowi réznymi sposobami, np. poprzez umiejscowienie artykulu, wyod-
rebnienie za pomoca $rodkéw graficznych, wielko§é czcionki, zajmowana, po-
wierzchnie. Zachowane byly tez proporcje pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami.
Sposob prezentowania fotografii byt ujednolicony.

Winieta ,, To my kibice!” zmieniata sie wraz z rozwojem miesiecznika. Po-
czatkowo uzywano bialo-czerwonego koloru symbolizujacego polskie barwy
narodowe. W winiecie dodano rowniez od pierwszego numeru wyrazenie ,,Ma-
gazyn polskich kibicow”, umieszczone nad tytutem pisma. Elementem winiety
statl sie rOwniez numer ISSN, numer indeksu, numer i data wydania oraz cena.
W styczniu 2010 r. wyglad winiety ulegl zmianie. W tytule zastosowano inne
odcienie bieli i czerwieni. Caty tytul od tej pory byt pisany pogrubiona czcionka,.
Ponizej winiety znajdowat sie element pisany kursywa ,,Since 2001” ukazuja-
cy, od ktérego roku istnieje magazyn. Wyrazenie ,Magazyn polskich kibicéw”
zostato zmienione na ,Kronika sceny kibicowskiej”, ale nadal umieszczone bylo
nad tytutem pisma.

Pierwsza strona miesiecznika nawiagzywala do najciekawszych wydarzen
przedstawionych w numerze. Znajdowatly sie na niej temat gtéwny, a takze
wykaz najwazniejszych relacji z ligowych kolejek polskich lig pitki noznej.
Pojawiato sie rowniez kilka tytutéw najciekawszych artykutéw, ktore miatly
zacheci¢ czytelnika do zakupu. Cato§é uzupelniano fotografia na catg strone,
przedstawiajaca jakie$ interesujace kibicéw ujecie z ostatniego miesiaca.

Druga strone po§wiecano na reklamy, a na trzeciej odnalezé mozna byto spis
tresci, list od redaktora skierowany do czytelnikéw oraz staly, powtarzajacy sie
co miesiac, tekst majacy zaznaczy¢, ze ,,To my kibice!” nie ma na celu promo-
wania chuliganstwa czy przemocy, a pelni jedynie funkcje informacyjna. Tutaj
takze przypominano, ze wolno$é¢ w rozpowszechnianiu pogladéw i informacji
w Polsce gwarantuje Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 1997 r.12

Od poczatku ukazywania sie redakcja pisma przywiazywata duza wage
do relacji z najciekawszych spotkan ligowych uzupelianych licznymi 1 atrak-
cyjnymi fotografiami. Znalazto to odzwierciedlenie w uktadzie treéci. Juz od
pierwszego numeru mozna bylo zauwazyé, ze pierwsze strony beda poSwiecone
doktadnym relacjom kibicowskim ze spotkan pitkarskich polskiej I, IT 1 I1I ligi.
Rubryka ta zostata nazwana ,Liga pod lupa”. Z czasem na pierwszych stronach
pojawiaty sie relacje ze spotkan kibicow najciekawszych druzyn lub klubéw re-
prezentujacych Polske w europejskich pucharach, za$ petna relacje umieszczano
w §rodku numeru. Do stalych dzialéw pisma zaliczy¢ nalezy m.in. ,To & owo na
bojowo”, w ktérym podawano relacje z ,ustawek” (spotkan rywalizujacych ze
sobg,grup pseudokibicow w okreslonym miejscu i czasie w celu dokonania fizycz-
nej, sitowej konfrontacji), ,,Korespondencja wojenna” — dotyczaca relacji na linii
kibice — panstwo/policja czy ,,Zagraniczny flash” — w ktérym mozna byto zoba-
czy¢, co dzieje sie w §wiecie kibicowskim w innych panstwach. W,/ To my kibice!”
znajdowat sie réwniez dzial ,Recenzje”, gdzie mozna bylo przeczytaé opinie
na temat nowosci ksigzkowych, filmowych i muzycznych. W kazdym numerze

12 To my kibice!”, nr 5/2009, s. 3.
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byto réwniez kilka felieton6w poruszajacych rézne plaszczyzny zycia. Mozna
bylo réwniez odnalezé wywiady ze znanymi osobami z poszczegoélnych ekip
sportowych, najczeéciej ich liderami. Bardzo czesto dolaczane byty kalendarze
kibicowskie czy tez plakaty naécienne opraw meczowych poszczegdlnych grup
ultras!3. Na przedostatniej stronie publikowano przewaznie listy czytelnikéw.
7 kolei ostatnia strona po$wiecona bylta zdjeciom zbiorowym kibicow jakiego$
klubu. W kazdym numerze znajdowalo sie rowniez wiele minireportazy, dzieki
ktérym mozna bylo sie dowiedzieé, co dzieje sie w klubach z mniejszych miast
grajacych w nizszych ligach. Raz na jaki$ czas pojawialy sie seryjnie artykuty do-
tyczace jakiego$ elementu zycia zwiazanego z sympatykami pitki noznej, np. cykl
artykutéw o kulturystyce, suplementacji, diecie, podrézach, subkulturach itp.

W styczniowych i1 czerwcowych numerach zawsze znajdowal sie dziat ,,Ran-
king wyjazdowy”, polegajacy na mnozeniu liczby kibicéw udajgcych sie na
wyjazdy ze swoja druzyna w sezonie przez liczbe kilometréw, jaka mieli do
przebycia. Dla wiekszej przejrzystosci wynik byt zawsze dzielony przez 1000.
Generalnie ranking ten byl podsumowaniem dzialalnoéci szalikowcéw14 repre-
zentujacych swoje druzyny.

W okresie przerw w rozgrywkach w periodyku zamieszczano wiele wspo-
mnien starszych kibicow pamietajacych wydarzenia z minionych lat. Publiko-
wano wtedy wiecej artykutéw odnoszacych sie do sytuacji panujacej w kadrze
narodowej. W tym tez okresie drukowano tzw. Polskie TOP — czyli wymie-
niano wszystkie ekipy sportowe w kraju, ktore ,dziataly” na arenie krajowe;.
W zaleznoéci od liczby druzyn bylo to ,,Polskie TOP 1507, , Polskie TOP 1707,
aw 2009 r. bylo to juz ,Polskie TOP 2007, gdzie wykazano, ze kibice 200 klubow
w Polsce aktywnie dzialaja kibicowsko w kraju.

Przez pierwsze jedena&cie lat istnienia pisma czesto zdarzalo sie, ze dzia-
ly zmieniaty nazwy albo byly obecne w miesieczniku tylko przez jaki§ czas.
Przez caty rok 2008, otwierajac pismo na 44 stronie, mozna bylo ujrzeé¢ dziat
,Ultramakers” opisujacy przygotowania réznych ekip ultrasowskich z Polski
1 zagranicy do tworzenia niesamowitych opraw meczowych. Do 2011 r. raz na
kwartat mozna byto réwniez zapoznaé sie z dziatem zajmujacym sie tematyka
rugby. Od 2007 r. na ostatnich stronach umieszczano z kolei informacje o pol-
skim zuzlu. Zdarzaly sie ré6wniez relacje z kibicowskich wydarzen z Polskiej
Ligi Siatkowki, Polskiej Ligi Pitki Recznej czy meczéw hokejowych. Raz na jaki$
czas propagowano takze klubowe graffiti, flagi oraz tatuaze.

13 Ultras — zagorzaly kibic; priorytetem dla niego jest klub sportowy, ktéremu kibicuje, i wszyst-
ko, co jest z nim zwiazane. Por. Ultras, spojrzenie kompleksowe, ,/ To my kibice!”, nr 5/2002.

14 Szalikowcy — zorganizowane grupy kibicow, bedacych ze swoja druzyna na dobre i na zle,
jezdzacych na wyjazdy 1 manifestujacych swoje przywiazanie do barw klubowych.
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5. Rynek reklamowy

W latach 2001-2012 miesiecznik ,,To my kibice!” w duzej mierze utrzymy-
wal sie z reklam!®, dlatego jego cena nie zmienila sie od momentu wydania
pierwszego numeru do zakonczenia badanego okresu. Reklamy znajdujace sie
w magazynie byly specyficzne, poniewaz dotyczyly najczesciej firm sprzedaja-
cych rzeczy w jaki$ sposéb zwigzane z kibicami. W zdecydowane) wiekszo$ci
pismo nabywali mtodzi mezczyzni zaréwno z duzych, jak 1 mniejszych miast.
Jeden centymetr kwadratowy reklamy w magazynie kosztowat 4 zl brutto.
Wymiary jednej strony ,, To my kibice!” to 13 x 21 em, czyli 273 cm kwadratowe.
Reklama zajmujaca calg strone miesiecznika (w dowolnym miejscu) kosztowata
zatem 1092 zt brutto (895 zl netto).

W pierwszych latach istnienia ,/ To my kibice!” cheé reklamowania sie
w miesieczniku wyrazity marki Everlast oraz Bulldog. W 2006 r. z periodykiem
nawigzala wspélprace firma odziezowa Bulldogs Streetwear oraz Fight Club
Boxing. W potowie 2007 r. wlaéciciele ,,To my kibice!” podpisali kilka uméw re-
klamowych z firmami zajmujacymi sie sprzedaza gadzetéw reprezentacji Polski
oraz producentami pamiatek klubowych na zamoéwienie. W grudniu 2007 r. do
grona firm pragnacych umieszczaé swoje reklamy w czasopi$mie dotaczyly dwa
wieksze koncerny kibicowskie, tj. Ultras 1 Avanti Ultras, stajac sie po czesci
sponsorami strategicznymi pisma az do roku 2010.

Firma Ultras od 1990 r. zajmuje sie sprzedaza pirotechniki. Jest najwiek-
szym dystrybutorem pirotechniki meczowej w Polsce. W jej ofercie mozna zna-
lez¢ race $wietlne we wszystkich kolorach, a takze inne produkty poprawiajace
jako$¢ widowisk. Ma ona grono stalych 1 zadowolonych klientéw w Polsce,
a takze coraz wiekszg liczbe odbiorcéw zagranicznychl®.

Avanti Ultras jest z kolei marka powstalg w 2006 r., zajmujaca sie sprze-
daza odziezy teoretycznie kibicowskiej, jednak w swoim wygladzie nieukazu-
jacej, ze z kibicowaniem ma co$§ wspdlnego. Avanti Ultras mialo sie wyrdzniad,
zawieraé¢ w sobie wyrazna fascynacje poludniowym stylem kibicowania jako
tym najbardziej spontanicznym i autentycznym. Wéréd ubran AU sporo jest
wzoréw przeciwko nowoczesnemu futbolowi (,Against modern football”), jest
to pierwsza firma, ktéra wprowadzita w Polsce symbol tradycyjnej futbolowki

15 Reklama jest informacja polaczona z komunikatem perswazyjnym. Narodzita sie z rysun-
kéw, ktore umieszcezali przed drzwiami swoich budynkéw wilasciciele sklepdéw, aby w ten sposéb
informowaé przechodnidéw o tym, co mozna u nich kupié. Reklama taka, jaka postrzegamy dzisiaj,
uksztaltowala sie mniej wiecej w drugiej potowie XIX w. Szybki rozwdj techniki spowodowat, ze
przekaz reklamowy wyodrebnil swéj specyficzny wyglad i wyjatkowa poetyke. Aby dobrze sprze-
daé produkt czy ustuge, trzeba zadbaé o jego wizerunek; taka autopromocja zajmuje sie public
relations. Jest nim, zdaniem Krzysztofa Kasprzyka, ,ciagta dbato$é o jak najlepsza wtasna repu-
tacje 1 oddzialywanie na nig wszelkimi mozliwymi metodami” — K.W. Kasprzyk, Public Relations.
Podstawowe pojecia i nieco przyktadéw, w: Dziennikarstwo i swiat mediéw, pod red. Z. Bauera
1 E. Chudziniskiego, Krakéw 2000, s. 360.

16 Najtarnsza pirotechnika meczowa w Polsce, ,,To my kibice!”, nr 1/2007, s. 19.
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z brazowej skéry, przypominajacej czasy, gdy pitka nozna byla przede wszyst-
kim dla kibicéw. Mocnym punktem odziezy sa oryginalne hastal?.

W styczniu 2010 r. cheé dotarcia do grona polskich kibicéw poprzez reklame
w ,,To my kibice!” wyrazito kilka znanych marek, m.in.: Olifant Records — wy-
dawca muzyczny sceny alternatywnej, Fitness Authority — importer suplemen-
tow, odzywek 1 wyposazenia sitowni, Tobet — renomowany serwis bukmacherski,
a nawet polski dystrybutor filmowy — Carisma Entertainment Group. Jednak
najwiecej centymetrow kwadratowych reklamy wykupita w periodyku na czas
nieokreslony znana w calej Europie firma Benlee i od kilku lat jej reklama zaj-
muje w kazdym numerze cala druga lub przedostatnia strone.

Benlee jest firma miedzynarodowa zajmujaca sie produkcjq 1 sprzedaza
sprzetu 1 odziezy sportowej. Jest to legendarna bokserska marka, ktéra po-
wstata w Stanach Zjednoczonych na poczatku lat 30. XX w. Renome zdobyta juz
w polowie poprzedniego stulecia, kiedy to w rekawicach tej marki walczyly takie
stawy, jak Joe Louis, Joe Walcott czy Rocky Marciano!8. Wéréd wielu znanych
piesciarzy boksujacych w tamtych czasach w rekawicach Benlee byt tez ,,Czlo-
wiek ze stali”. Taki pseudonim nosit od 1941 r. nasz rodak przebywajacy na
emigracji — Antoni Zalewski (w Stanach znany bardziej jako Tony Zale), ktéry
w tym czasie zdobyt mistrzostwo §wiata wagi $éredniej w boksie.

Obecnie tradycja firmy jest kontynuowana pod szyldem ,BENLEE Rocky
Marciano” w hotdzie niepokonanemu mistrzowi 1 jednej z najwiekszych staw
boksul?. Firma produkuje réwniez sprzet sportowy do innych sztuk walki,
a takze odziez codzienna, wyrbzniajaca sie ulicznym stylem. Marka ma za-
sieg $wiatowy 1 sprzedawana jest z powodzeniem poprzez sie¢ dystrybutoréw
rozsianych w wielu krajach éwiata. Grupa docelowa klientéw marki Benlee sa,
ludzie mlodzi, aktywni sportowo, a w szczegdlnoSci zainteresowani sportami
walki, ale réwniez wszyscy ci, ktorzy cenia komfort i oryginalny sportowy styl,
wyrdzniajacy sie na tle innych marek.

6. Strona internetowa

W styczniu 2002 r. pojawita sie oficjalna strona internetowa magazynu
,»To my kibice!”. Odnalez¢ w niej mozna byto m.in. zapowiedzi tego, co bedzie
mozna przeczyta¢ w najnowszych numerach miesiecznika wraz z fotografiami
stron tytutowych. Poza tym zamieszczano tutaj relacje z wazniejszych wyda-
rzen kibicowskich oraz ciekawszych spotkan pitkarskich, a takze o§wiadczenia
Ogodlnopolskiego Zwiazku Stowarzyszen Kibicow (OZSK) oraz decyzje Komisji
Ligi Ekstraklasy, jakie sa podejmowane wobec ruchu kibicowskiego w Polsce.
Na stronie http://www.tomykibice.pl umieszczano réwniez okrojone materialy
z gazety, by zasygnalizowaé¢ problematyke 1 zacheci¢ odbiorcéw do nabycia

17 <http://www.avantiultras.com/>, dostep: 10.05.2012.
18 Joe Louis, Joe Walcott i Rocky Marciano byli mistrzami éwiata wagi ciezkiej.
19 <http://www.benlee.pl/o_benlee.php>, dostep: 11.05.2012.
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numeru. Materialy te cieszyly sie popularnos$cia, byly komentowane, wzbu-
dzaty kontrowersje i prowokowaty do dyskusji. Strona internetowa magazynu
byta jednocze$nie miejscem na bannery dla firm reklamujacych swoje ustugi
w ,,To my kibice!”.

7. Zakonczenie

,To my kibice!” byl i1 jest nadal miesiecznikiem zajmujacym sie problema-
tyka kibicowska. Zrédet jego powstania nalezy doszukiwacé sie w ,fanzinach”.
7 biegiem czasu miesiecznik zaczal petnié specyficzna role, wykraczajac poza
typowe ramy dzialalnoSci czasopism. Stat sie czym$ w rodzaju kroniki polskiego
ruchu kibicowskiego, ze zdjeciami, relacjami itp.

Czasopismo ,,To my kibice!” jest doskonalym Zrédiem informacji dla badacza
ruchu kibicowskiego. Zajmuje sie ono bowiem ta tematyka juz od 2001 r. i, co
warto podkresli¢, kibicow przedstawia zaréwno w ztym, jak i dobrym $wietle.
W doniesieniach prasowych pojawiaty sie artykuty odnoszace sie zaréwno
do negatywnych zaj$¢ majacych miejsce na stadionach, jak réwniez méwiace
o pozytywnych aspektach polskiego ruchu kibicowskiego. Miesiecznik ukazywal,
jak wyglada §wiat kibicow wedtug nich samych i jak odbieraja oni sw6j medial-
ny wizerunek kreowany przez polska prase. W omawianym przez nas okresie
periodyk wydawany byl w L.odzi, miat kilkudziesieciotysieczny naktad, a jego
redaktorem naczelnym byt Piotr Jaworski. Pismo jest klasycznym przyktadem
oddolnego zaangazowania spoteczenstwa. Jest bowiem wydawane przez kibicow
1 dla kibicow, co wiecej, dzieki nim utrzymuje sie na rynku prasowym.

“THESE ARE WE FANS!” (2001-2012). GENESIS - EDITING - CHARACTERISTICS

SUMMARY

“These are we fans!” is a monthly dealing with football fans issues. He is a magazine
published by fans and for fans. One should find sources of his coming into existence in “1fanzines.
The monthly started performing the peculiar role, going beyond the typical framework of activity
of magazines. He became something in the type of the chronicle of the Polish football fans move,
with departure numbers, photographs, relations.

KEY WORDS: “These are we fans!”, newspapers fans of football, Newspapers in Poland.



