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1.

Refleksje na temat stanu polskiego czytelnictwa prowadza do tych samych,
wielokrotnie powtarzanych wnioskéw. Nie trzeba dodawag, ze sa to kon-
kluzje niezwykle pesymistyczne, a komentarze dotyczace stanu czytelnic-
twa sprowadzajqa sie¢ w zasadzie do uwagi, ze Polacy ksiazek nie czytaja.

Instytut Ksigzki i Czytelnictwa corocznie publikuje szczegétowe
materialy zapoznajgce z problematyka spotecznego zasiegu ksigzki. We-
diug tych ustalerr za rok 2012 ,rzeczywiste czytelnictwo” w Polsce oscy-
luje na poziomie 11%, a przynajmniej jednokrotny kontakt z jakgkolwiek
ksigzka w ciagu roku zadeklarowato nieco ponad 39% Polakéw'. Warto
nadmienié, ze w cytowanym sondazu , ksiazke” zdefiniowano bardzo sze-
roko, wlaczajac do tej kategorii zaréwno albumy, encyklopedie, poradniki,
a takze wydania elektroniczne. Warto réwniez zacytowac najistotniejsze
zastrzezenie, iz

w gronie tak wyodrebnionych czytelnikéw znajduja sie zaréwno ci, ktérzy
przypomnieli sobie, ze w ciggu ostatnich dwoch miesiecy zajrzeli - cho¢by

" Uniwersytet Slaski, Zaklad Literatury Wspolczesnej.

! Sondaz zrealizowano na losowej reprezentatywnej probie 3000 obywateli Polski
w wieku 15 lat i wiecej. Interesowano sie tym, jaka czeéc spoleczenistwa czyta i kupuje ksiazki,
jaka jest intensywnos¢ lektury i zakupow w ciggu roku, jakie ksigzki sg czytane i kupowane
oraz jakie sa do nich Zrédta dostepu. Maksymalny biad statystyczny dla tej proby wynosi
1,8%. Przyjeto, ze iloSciowa miarg bycia ,rzeczywistym” czytelnikiem jest deklaracja przeczy-
tania siedmiu lub wiecej ksigzek w ciagu roku. Zob. raport: R. Chymkowski we wspoétpracy
z 1. Korys i O. Dawidowicz-Chymkowska, Spoteczny zasieg ksigzki w Polsce w 2012 r., Biblioteka
Narodowa 2013; dostepny on-line; http://www.bn.org.pl/download/document/1362741578.
pdf [data dostepu: 2013.10.20].
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przelotnie - do jednej ksigzki, np. poradnika dziatkowca czy ksigzki ku-
charskiej, jak i ci, ktorzy czytaja systematycznie i duzo*

W odpowiedzi na te niepokojaca statystyke podejmuje sie coraz czestsze

inicjatywy majace na celu zacheci¢ spoteczenstwo do czytania. Zachecajace

- w zalozeniu - przede wszystkim te cze$¢ spoleczeristwa, ktora ksiazek nie

czyta lub - jak w przytoczonym wczeéniej raporcie - zaglada co najwyzej

do poradnika dziatkowca czy stownika. Méwiac o tego typu akcjach, mam

na mysli nie tylko ogélnopolskie kampanie spoteczne, lecz i inne wyspe-
cyfikowane, a niekoniecznie zakrojone tak szeroko metody, na przyklad te

inicjowane na portalach spoteczno$ciowych.

Najbardziej spektakularng wéréd tego typu inicjatyw wydaje sie ogoél-
nopolska kampania Cata Polska czyta dzieciom (2001), ktorej celem byto uswia-
domienie rodzicom, jak wazne dla rozwoju mlodego czlowieka jest (wspolne)
czytanie. Dlatego tez w mediach pojawialy sie zachecajace do tego spoty
reklamowe, a w czasopismach cytowano wypowiedzi psychologéw i pe-
dagogoéw przypominajacych o tym, ze gltoéne czytanie rozwija wyobraznie,
wzbogaca stfownictwo, uczy krytycznego myslenia i umacnia wiez pomiedzy
rodzicem a dzieckiem.

Obecnie inicjatywy majace na celu aktywizacje nieczytajacej czesci spole-
czenistwa tworzone sg coraz czesciej nie przez profesjonalne agencje reklamowe,
lecz w ramach spontanicznych, amatorskich projektéw. Wystarczy wspomnie¢
o czytelniczych flash mobach, polegajacych na tym, ze grupa ludzi gromadzi
sie niespodziewanie w miejscu publicznym (np. w galerii handlowej) w celu
przeprowadzenia krétkotrwalego zdarzenia, zaskakujacego przypadkowych
$wiadkéw - podczas takich akeji ich uczestnicy wyciggali schowane ksigzki
i zaczynali oddawac sie kilkuminutowej lekturze.

Innym pomystem zaszczepiajacym kult lektury byta akcja zatytulowana
Ustqp miejsca czytajgcemu (2011). Jak mozna przeczytac na stronie internetowej
projektu, przestanki zobowigzujace do takiego zachowania sa nastepujace:

Ludzie czytajacy ksiazki bez watpienia naleza do elity spoteczeristwa.
Niestety, w tym przypadku nalezenie do elity nie faczy sie z jakimikolwiek
przywilejami. Wrecz przeciwnie. Milosnicy slowa pisanego napotykaja
w uprawianiu swej pasji liczne trudnosci. Od cen ksigzek i ich dostepnosci
poczynajac, a na braku akceptacji spotecznej koriczac. Przesladowanie
czytajacych jest szczegodlnie jaskrawo widoczne w $rodkach komunikacji
masowej opanowanej przez trzy typy podréznych: mitosnikéw medy-
tacji (lub filozofii) potrafigcych patrze¢ pustymi oczyma w jeden punkt
przez dwadzieécia minut jazdy; czlonkéw Klubu Opowieéci Banalnych
[...] opowiadajacych sobie ze szczegoétami jak wstali dzisiejszego poranka
[...] i melomanéw rzadko majacych na tyle dobre stuchawki, by osoba
siedzgca obok nie wiedziala jaka lubig muzyke. Wszyscy ciludzie zajmuja
miejsca siedzace, mimo Ze to, co robig podczas jazdy, nie wymaga pozycji
siedzacej. Natomiast jak wazna jest odrobina komfortu dla osoby czytajacej

2 Tamze.



ksigzke wie kazdy, kto prébowat czyta¢ w autobusie, np. Lod Jacka Dukaja,
trzymajac ksigzke jedna reka, a druga trzymajac sie poreczy.

Zarzadzajacy srodkami komunikacji masowej nie dbajg o czytajacych
tak, jak o matki z dzie¢mi, inwalidéw i ludzi starych. Pora to naprawic!
Dlatego przyklejajmy w kazdym autobusie, tramwaju, wagonie metra
lub pociggu podmiejskiego nalepki ,Ustap miejsca czytajgcemu” w 3-5
najlepiej nadajacych sie do czytania miejscach (przy oknie, pod Zrédiem
$wiatta, nie za blisko drzwi)®.

Kampania zostata jednak zinterpretowana w sposoéb, ktérego organiza-
torzy nie przewidzieli. Rozszyfrowanie, dlaczego (wedtug inicjatoréw akcji)
nalezatoby ustgpi¢ miejsca czytajagcemu, okazalo sie wcale nie takie proste.
Czy czytajacy wymaga specjalnej opieki, troski ze strony spoleczenstwa?
A moze - wrecz przeciwnie - wolne miejsce nalezy mu sie ze wzgledu na
przynaleznoé¢ do czytelniczej elity (a zatem uwaza sie za kogo$ lepszego)?
Wszystkie te na wpoél sarkastyczne wypowiedzi internautéw doskonale
pokazujg, ze sprawne skonstruowanie kampanii spolecznej to wyzwanie
i nie nalezy budowac jej na zasadzie opozycji ,czytajacy przeciwko reszcie
swiata”. Co wigcej, wyjasnienia zawarte na stronie internetowej méwig nie-
wiele o samej akcji, dostarczajg za to wiele informacji o wizji $wiata, jaka
dysponuja jej organizatorzy, tudziez uczestnicy.

Szczegolnie interesujaca w tej perspektywie wydaje sie ekspansja no-
wego pomystu na promocje czytelnictwa, a mianowicie promowanie ksigzki
jako wspolczesnego atrybutu atrakcyjnosci. Najbardziej znang polska kam-
pania tego rodzaju jest projekt Grupy Tworczej Qlub Ksigzkowy (w skrécie
GTQT) zatytutowana Nie czytasz? Nie ide z Tobg do t6zka!, cho¢ warto zwrdécic
uwage roéwniez na analogiczne amerykanskie inicjatywy.

Kampanie wykorzystujgce 6w pomyst wydajg si¢ wiele mowic¢ o dzi-
siejszym czytelniku i jego wyborach lekturowych, a zarazem prowokuja
do wyrazenia kilku watpliwosci co do wysuwania analogii miedzy byciem
atrakcyjnym (atrakcyjng) na rynku seksualnym a oczytaniem.

2.

Kampania Nie czytasz? Nie ide z Tobg do t6zka! stanowi niezwykle intere-
sujacq probe polaczenia procesu czytania z doswiadczaniem erotycznym.
Opisywanie czytania erotycznymi metaforami jest dobrze znane, by
wskazac tylko na ,przyjemnos¢ tekstu” (Rolanda Barthes’a) czy ,romans
z tekstem” (Jana Bloriskiego). W tym przypadku idzie o to, by proces czy-
tania stat sie - cytujac Manifest zamieszczony na stronie kampanii - sen-
sualny, nie tylko intelektualny*.

Do wspotpracy zaproszono m.in. Kazimiere Szczuke, Jacka Dehnela,
Sylwie Chutnik, muzykéw z zespotu Kapela ze Wsi Warszawa. W jeden
z plakatéw wmontowano réwniez postac Jeza Jerzego - bohatera znanej serii

* http://www.ustapczytajacemu.xt.pl/ [dostep: 10.05.2013].
* Strona kampanii: nieczytasz.pl [dostep: 10.05.2013].

125

"TIOSONFAONVYHLY LNEAYLY OMYF YHNLMIT 'NMZOT M FINVLAZD



—
N
(-]

YOv1ve YNITVAOVYIN

komikséw. Bohaterowie kampanii pozuja do zdje¢ lezac na 16zku, a przy
tym czytaja swoje ulubione lektury. Do kazdej z fotografii dotgczono podpis:
»Nie czytasz? Nie ide z Toba do 16zka!”. Pomystodawcy akcji tak ttumacza jej
glowne zalozenia:

Chcemy, zeby ludzie widzieli si¢ w intymnym towarzystwie ksigzek.
Zeby stawaly sie one elementem ich wizerunku [...]. Dlatego tez chcemy
pokazac ksigzke w nowej odstonie - jako atrybut seksualny. Decydujacy
o0 naszej atrakcyjnosci®.

Kochamy ksigzki miloscig prawie ze fizyczna. Chcemy zachecac¢ do odkry-
wania czytania na nowo - tym razem w kontekscie nieco erotycznym. Bo
przeciez nie ma nic bardziej pociggajacego niz fajna osoba z dobra ksigzka
w odpowiednio dobranej poscieli®.

Polaczenie watkéw erotycznych z intelektem, wedtug pomystodawcéw,
jest doé¢ oczywiste. Hasta typu: ,literatura (czytanie) jest sexy” nie sa ni-
czym nowym, mozna wrecz powiedzie¢, ze to juz klasyka sloganéw. ,Sexy”
stanowi synonim $wiezoéci, nowosci; samo okreslenie jest wartosciowane
jak najbardziej pozytywnie. W ironiczny sposob nawigzano réwniez do
wykorzystywania erotyki przy sprzedazy produktu.

Oczywiscie istnieja rowniez zagraniczne pierwowzory inicjatyw dowodza-
cych, ze ,czytanie jest sexy”. W 2009 roku pojawilo sie wiele zorganizowanych
akcji probujacych potaczyé nagosé (erotyke?) z czytaniem ksiazek. Najbardziej
znana zostala podjeta przez nowojorska grupe Naked Girls Reading. Pomy-
stodawczyniami akcji sa dwie performerki o pseudonimach Michelle Lamour
i Nasta Canasta. Michelle twierdzi, Zze na pomyst wpadla wspélnie z mezem,
kiedy ten zastat jg czytajacg nago na kanapie. Celem jest (jak widac¢ dostowne)
wzbudzenie w ludziach milosci do literatury. Kobiety zainicjowaly juz kilkana-
Scie spotkan, podczas ktérych czytaja na glos zgromadzonej publicznosci. Ar-
tystki przyznajg, ze inspiruja sie sztuka burleski, lecz akurat w tym przypadku
trudno jest wykaza¢ jej elementy. Mozna co najwyzej stwierdzi¢, ze atmosfera
spotkari jest nieco buduarowa - czasem kobiety siedza w szlafrokach, ale szybko
je z siebie zrzucajg i zaczynajg czytac calkowicie rozebrane. Co ciekawe, czytaja
nie tylko klasyke: Ibsena, Wildea czy literackie bestsellery (cykl o Cthulhu czy
utwory Dr. Seussa), ale nawet anonse z craigslisty (cieszacego sie wielka popu-
larnoscia internetowego serwisu ogloszeni drobnychy’.

Podobnych projektéow mozna wskazac¢ wiecej: mieszkanki Nowego Jorku
czytaja w Central Parku ksigzki, s przy tym rozebrane od pasa w gore. Zdje-
cia z przebiegu akcji mozna obejrze¢ na specjalnie utworzonym do tego celu
blogu (firmowanym hastem: Reading making sexy)®. Warta odnotowania jest
réwniez inicjatywa zatytulowana Bare it for books. I w tym wypadku motto

5 Za: B. Chomatowska, Kto si¢ kocha w czytaniu, ,Przekréj” 2011, nr 50.

®Wszystkie cytaty oznaczone jako fragmenty Manifestu pochodza ze strony internetowej
www.nieczytasz.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=100&Itemid=101
[dostep:10.05.2013].

”www.nakedgirlsreading.com [dostep: 10.05.2013].

8 www.coedtoplesspulpfiction.wordpress.com [dostep: 10.05.2013].



akcji brzmi Because reading has always been sexy (,Poniewaz czytanie od zawsze
byto sexy”). Jest to kampania zainicjowana przez kanadyjskich pisarzy pra-
gnacych przywrdci¢ pozytywny wizerunek czytajacym. W jej ramach pomy-
stodawczynie akcji (Amanda Leduci Allegra Young) wydaty w pazdzierniku
2013 roku kalendarz ze zdjeciami nagich pisarzy, m.in. z Yannem Martelem.
Pomystodawcy kampanii Nie czytasz? Nie ide z tobg do 10zka! wspominaja
o kilku inspiracjach. Jedna z nich jest wypowiedz Johna Watersa, amerykan-
skiego rezysera: ,We need to make books cool again. If you go home with
somebody ant they don’t have books, don't fuck them” (,Warto sprawic, by 127
czytanie znow bylo fajne. Jezeli idziesz do kogo$ do domu i ten kto$ nie ma
ksiazek, nie idz z nim do t6zka”)’. Ow cytat w zasadzie wyczerpujaco opisuje
»zalozenia” akcji. Bozena Chomatowska w swoim artykule wspomina réw-
niez o ironicznym felietonie zatytutowanym You should date an illiterate girl
(~Lepiej umawiac sie z analfabetka”) autorstwa Charlesa Warnke’a®. Jest to
tekst, w ktorym amerykariski student wymienia cechy ,,dziewczyny idealnej”:
jest ulegta, ma mato do powiedzenia, bardziej niz problemy egzystencjalne
interesuje jej kupowanie akcesoriéw do wspélnego domu i nie uczestniczy
aktywnie w kulturze (przede wszystkim nie czyta ksigzek). Co ciekawe,
wiekszos¢ czytelnikéw tego zartobliwego tekstu wypowiedzialo sie o tej pro-
wokacji krytycznie, zarzucajgc autorowi bezczelnosé i dyletanctwo. Podobnie
zareagowala inna internautka, Rosemarie, ktéra postanowita odpowiedzie¢
autorowi felietonu, jednoczeénie przekonujac wszystkich sceptykéw o wyz-
szosci czytajacych dziewczat nad tymi nieczytajacymi®. Interesujace, ze we-
dltug Rosemarie, najwieksze szanse na powodzenie ma zwiazek, w ktérym
dziewczyna nie tylko czyta, ale rowniez... pisze wilasne teksty. Abstrahujac
od wzajemnego (nie)zrozumienia, interesujaca wydaje sie wiasnie puenta tej
krotkiej wypowiedzi internautki. Jest to bowiem zdanie symptomatyczne,
pozwalajace na przypomnienie kilku powtarzajacych sie opinii na temat
pragnienia pisania, co jest zagadnieniem wieloaspektowym. Wspétczednie
czytanie pozwala na rozwiniecie konkretnych umiejetnosci; w szczegélnosci
umozliwia bardziej efektywna komunikacje, stajac sie¢ tym samym przede
wszystkim podstawa do tworzenia wilasnych tekstéw. Czytanie dzisiaj to
jeden z elementéw kreujacych wizerunek, ale raczej w taki sposéb, w jaki
przedstawiono to w krétkim tekécie Rosemarie, w ktérym pytanie o proze
Murakamiego wydaje sie posiada¢ podobny tadunek emocjonalny, co pyta-
nie o ulubiony kolor czy piosenke, a wiec jest idealne do rozpoczecie flirtu.
Nic dziwnego, ze kampania Nie czytasz? Nie idg z tobg do t6zka! doczekata
sie wersji, ktérej popularnoé¢ prawdopodobnie przerosta oryginat (w kwiet-
niu 2013 roku uzyskata ponad 470 000 wyswietler)). Mowa o amatorskim
projekcie zatytulowanym Czytaj - podrywaj. W jego ramach powstatl krotki
film przedstawiajacy charakterystyczna scene rodzajowa. W uczelnianej
stolowce siedzi para studentéw. Dziewczyna prébuje zainicjowac ze swoim
chiopakiem dyskusje o ksiazkach (stowami: ,Ostatnio czytalam Proces Kafki.
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° B. Chomatowska, Kto si¢ kocha w czytaniu...

" www. thoughtcatalog.com/2011/dont-date-a-girl-who-reads/ [dostep: 10. 05.2013].

I www.madsilencewordpress.com/2011/11/15/date-a-girl-who-reads-by-rosemarie-urqu-
ico [dostep: 10.05.2013].
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Tak ksigzka ma bardzo gleboki sens. Nigdy mi sie nie znudzi”). Ten jed-
nak wprost przyznaje, ze czytanie nie jest dla niego, ,woli imprezy”. Calej
rozmowie przystuchuje sie siedzacy obok kolega (czytajacy tomik wierszy
Herberta) i na biezagco komentuje zachowanie pary. Mloda czytelniczka, po
chwili zastanowienia, porzuca swojego nieoczytanego towarzysza i wybiera
znawce literatury. W finale 6w chlopak podsumowuje sytuacje hastem: ,czy-
taj - podrywaj”.

By¢ moze Zle sig stalo, ze 6w krotki film zostat upubliczniony. Jak wynika
z informacji na profilu, owa ,kampania” zostata stworzona przez studentéw
w ramach uniwersyteckich zaje¢. Internauci jednak bezwzglednie podsumo-
wali prace studentow: ,Kiepskie aktorstwo, wada wymowy, lekkie obyczaje,
czytanie do géry nogami. Nie do zniesienia”.

Trudno jest tedy ocenic¢ te akcje z kilku wzgledéw. Po pierwsze, na co wie-
lokrotnie wskazywano, nie zostala ona przygotowana przez profesjonalistéw.
Po drugie, watpliwe, by zamiarem studentéw bylo stworzenie ogélnopolskiej
kampanii promujacej czytanie. Studentom udalo si¢ jednak (oczywiscie p61-
zartem i w sposob niezamierzony) podja¢ temat czytelniczych motywacji.

Gdyby bowiem dostownie rozumie¢ polskie kampanie erotyzujace
czytelnictwo, to prestizotworczy charakter czytania ksigzek mialby bar-
dzo specyficzny charakter. Sprébujmy zatem - w §wietle opisanych wyzej
projektow promujacych czytelnictwo - oceni¢ wartosé tego typu przekazu
i podjecie rozwazan dotyczacych czytelniczych wyboréw w obecnej sytuacji
kulturowe;j.

3.

Glowng intencja pokrotce opisanych kampanii jest przedstawienie ksiazki
jako ,atrybutu seksualnego i decydujacego o atrakcyjnosci”*2. Dos¢ oczywi-
ste wydaje si¢ wykazanie, ze czytelnictwo rozwija wyobraznie, kreatywnos¢,
a miedzy czytaniem i wiedzg o faktach istnieje dostrzegalna zaleznos¢. To
wszystko pozwala na przedstawienie zwiazku pomiedzy czytaniem a inte-
lektualng atrakcyjnoscia. Jak zatem potaczy¢ czytelnictwo z ,byciem sexy”?
Z Manifestu kampanii Nie czytasz... dowiadujemy sig, ze:

W Polsce wigkszos¢ ludzi nie czyta w ogoéle. Przeklada sie to potem na
jednowymiarowe, ponure i malo urozmaicone zycie intymne. Ze o inte-
lektualnym nie wspomnimy.

Do zycia, do rozmoéw, do seksu szukamy oséb o podobnej do nas
wrazliwosci. Iwyobrazni. Nie od dzi§ wiadomo, ze wrazliwos¢ czlowieka
mozna wyczytaé¢ miedzy wierszami jego ulubionych lektur.

To, co podnieca najbardziej, to myél. Zatrzymajmy sie wiec na tym
dziwnym styku, na ktérym fascynacja intelektualna przeradza sie w co$
bardziej zmystowego. Powiedzmy jasno i wyraznie: ,Nie czytasz? Nie
ide z Toba do t6zka!”.

2 www.nieczytasz.pl [dostep: 10.05.2013].



Marcin Blaszak, analizujgc wartoé¢ czytania, przypomina regule handi-
capu, to znaczy cel posiadania takich cech, ktére pozornie obnizaja, a nie pod-
wyZzszajq szanse przezycia ich wlascicieli®. Czytanie ma zatem zaréwno warto$¢
adaptacyjna (pozwalajac na budowanie wiedzy o $wiecie) i komunikacyjna
(pozwala wysta¢ wartosciowy sygnat o naszych talentach). Rola adaptacyjna

»zapewnia ciagglos¢ naszego organizmu, a rola komunikacyjna gwarantuje
ciaglos¢ genéw. ,W pierwszej roli czytanie jest uzyteczne, w drugiej — sexy”*.
Poszerzanie swoich kompetencji za pomoca czytania jest obciazajace, lecz w per-
spektywie przynosi korzysci, bowiem, jak twierdzi Andy Clark, , ksiazke mozna
traktowac jako integralng czes¢ rozszerzonego umystu czlowieka””.

Przekonanie o dysproporcji pomiedzy uzytecznoscia i atrakcyjnoscia
czytania wyrazane byto wielokrotnie. Przykladowo, Dorota Mastowska w wy-
wiadzie dla internetowego ,Dwutygodnika” ze zdumieniem stwierdzita, ze

~ksigzka jeszcze kogo$ interesuje”. , Mam glebokie przeswiadczenie - dodata

- ze to troche przegrane medium i ze bedzie grawitowac w strone niszy, nie-
zobowiazujacego hobby”*. Réwnoczesnie pojawiaja sie liczne (i zapewne
czesto usprawiedliwione) niepokoje o poziom czytelnictwa oraz zwigzane
z tym problemem przygotowanie odbiorcéw do $wiadomego warto$ciowa-
nia i wyboru tresci kultury. Ewa Dunaj zwraca uwage, ze w mediach wcigz
powszechne jest opisywanie problemu (nie)czytania w sposéb jednostronny.
Autorka wspomina na przyklad o zamieszczonym w ,Gazecie Wyborczej”
tekécie o wymownym tytule: W Polsce ten, kto czyta, jest frajerem:

nie musze chyba dodawag, ze takie tytuly zapadaja w pamiec i utrwalaja
stereotypowy poglad, ze czytanie ksigzek nie jest koniecznoscig, a nawet,
Ze jest zachowaniem z pogranicza patologii'®.

Tak pesymistyczne wypowiedzi (a to podéwiadome przekonanie zdaja
sie potwierdza¢ sondaze badajace czytelnictwo) pojawiaja sie nader czesto,
jednak wydaje sig, ze nalezy je lekko skontrowaé. Po pierwsze, trudno jest

B ,Wzorcowym przykladem [handicapu - M.B] jest ogon samca pawia, uniemozliwia-
jacy mu ucieczke przed drapieznikami w naturalnym s$rodowisku. Jedynie osobnik silny
i obdarzony potencjatem dobrych genéw moze sobie pozwoli¢ na tak zbytkowy ornament
ciata” - zob. M. Blaszak, Wartos¢ ksiqzki, czyli o tym, czego w tekscie nie ma, [w:] Czytanie ma sens,
red. M. Staniszewski, Poznan 2012, s. 102.

¥ Tamze, s. 96.

® A. Clark, Supersizing the Mind. Embodiment, Action, and Cognitive Extension, Oxford 2010.
Cyt. za: M. Blaszak, Wartos¢ ksigzki..., s. 103.

16 Czytelnia: ksigzka + konsumpcja = mezalians. Z Dorotq Mastowskq rozmawia Agnieszka So-
winiska, http://www.dwutygodnik.com/artykul/2948-czytelnia-ksiazka--konsumpcja-meza-
lians.html [dostep: 10.05.2013].

7 W Polsce ten, kto czyta, jest frajerem. Rozmowa z Beatq Stasiiskq, rozm. D. Subbotko, ,Ga-
zeta Wyborcza” 2010, nr 195, s. 9.

8 E. Dunaj, Od ,, Poczytaj mi mamo” do ,,Cata Polska czyta dzieciom (codziennie)” - jak sprawic,
by nie zanikta sztuka czytania ksigzek, [w] Jestem — wiec czytam. Miedzy pragmatyzmem a wolnoscig,
red. G. Tomaszewska, B. Kapela-Bagiriska, Z. Pomirska, Gdansk 2012, s. 58. Warto dodacd, ze
przywotany tytut wywiadu pojawil sie w ,Gazecie Wyborczej” w nieco innej funkcji anizeli
sugeruje to autorka, bowiem Beata Stasiriska - wspéizalozycielka wydawnictwa W.A.B. - iro-
nicznie wypowiadata sie o ,medialno-ludowym odbiorze” czytelnika w Polsce, jednoczesnie
ubolewajac nad takim stanem rzeczy.
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bowiem jednoznacznie stwierdzi¢, czy czytelnicza aktywno$¢ rzeczywiscie

jest tak niska, jak przedstawiajg to badania. Przy postugiwaniu sie wynikami

masowych badan czytelnictwa, mozliwe jest standaryzowanie analizowa-
nych populacji przy réwnoczesnej swiadomosci, ze pozyskujemy wylacznie

dane ilosciowe. Inng kwestia jest niemozno$¢ wskazania tej grupy spotecznej

(generacyjnej), ktora czytalaby wiecej, a wiec tej, ktéra zawyzataby statystyke'.
Po drugie, kampania promuje czytelnictwo jako czynnoé¢ elitarna, lecz bez

znaczenia przy okreslaniu tej prestizotworczej roli sa wybory czytelnicze.
Bo czy w sytuacji, gdy statystyki nie s3 najlepsze, powinnisémy cieszy¢ sie,
ze ktokolwiek czyta cokolwiek, czy tez zacza¢ zastanawiac sie, dlaczego

czyta akurat to, a nie co innego? Ten ledwie zarysowany problem powiazany

jest z innego rodzaju zagadnieniem, mianowicie z pytaniem o motywacje

czytania. Potrzeby akceptacji spotecznej sa czynnikami, ktére powoduja, ze

czytelnictwo jest oceniane w sposéb wartosciujacy. Czy dobér lektury ma

w tej sytuacji jakiekolwiek znaczenie?

Pomimo pojawienia sie tego rodzaju watpliwosci, niebagatelne jest istnie-
nie wyraznej opozycji pomiedzy czytajgcymi ponadprzecietne ilosci ksigzek
a nieczytajacymi wcale. Niebagatelne, gdyz wiaze sie to z istotnym proble-
mem dotyczacym odbiorcy tychze kampanii, a ten jest wielce nieprecyzyjny.
Intencja pomystodawcéw jest, oczywiscie, aktywizowanie nieczytajacych
i prezentacja czytania jako czynnosci niezwykle atrakcyjnej. Tymczasem, jak
sie zdaje, jest to raczej utwierdzenie w pozytywnym przekonaniu juz i tak
aktywnie czytajacej grupy.

Pozytywny odbiér wspomnianej juz wielokrotnie kampanii Cafa Polska
czyta dzieciom jest wynikiem kilku czynnikoéw, ale warto przypomniec te naj-
wazniejsze: po pierwsze, okre$lono precyzyjnie odbiorce (rodziny z dzie¢mi);
po drugie, wskazano cel (rozwijanie wyobrazni, wzmacnianie wiezi pomie-
dzy dzieé¢mi i rodzicami); po trzecie, zalozono, ze kampania stanowi¢ bedzie
dziatanie diugofalowe (promowala czytanie jako zwyczaj, systematyczne
czytanie zachwalane bylo jako element spajajacy rodzine). Nalezaloby zada¢
tedy pytanie o implikowanego odbiorce kampanii spotecznych promujacych
ksigzke jako nowy atrybut seksualnosci.

Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze opisane wczesniej projekty inicjo-
wane sa przez aktywnych uczestnikéw kultury i podejmuja dialog z odbiorcami,
ktérych poziom kultury czytelniczej i tak jest dostatecznie wysoki. Wydaje sie
bowiem, ze pomimo préb przekonania za pomoca tychze kampanii progra-
mowo nieczytajacych, przekaz dociera do tejjuzitak ,aktywnej” czesci. Istnieje
réwniez silna zalezno$¢ pomiedzy czytaniem ksigzek a zainteresowaniem
muzyky, filmem czy teatrem; rozwazania dotyczace uczestnictwa w kultu-
rze stanowi¢ mogga szersze tlo przy probach wydobywania podstawowych

19 Przyktadowo, kazdy, kto sledzi publikowane w ostatnich latach listy bestsellerow
moze dojé¢ do wniosku, Ze nastolatki czytajg, i to duzo; jest to jednak szczegdlny rodzaj lek-
tury. Tymczasem ze statystyk Biblioteki Narodowej wynika, ze nastoletni czytelnicy wyréz-
niaja sie nie tylko stosunkowo niewielka czestotliwoscia lektury, ale takze zdecydowanie
rzadszym czytaniem catych ksigzek, a czestszym wybieraniem fragmentéw lub przedwcze-
snym przerywaniem lektury. Por. Spoleczny zasieg ksigzki...



determinant psychospolecznych czytelnictwa ksigzek®. Ocena jakosci débr
kultury ksztattowana jest po wplywem standardéw grupowych, w zwigzku
z tym postrzeganie débr kultury odbywa sie wedlug systemu wartoéci, zrelaty-
wizowanego w duzym stopniu do systemu ocen grup odniesienia?. Stad pyta-
nie o wartoéc¢ przekazu, ktéry zbudowany jest na tak silnej opozycji pomiedzy
bardzo aktywnymi czytelnikami a czytajgcymi sporadycznie lub nawet wcale.
Tym bardziej ze czytelnicze sieci, podzielone na sektory nie tylko generacyjne,
sa nieekspansywne i pozbawione mocy ingerowania w komunikacje spoleczna®.

Ten brak precyzyjnoéci w oznaczeniu odbiorcy nie jest bez znaczenia,
poniewaz nie pozwala na pelna ocene skutecznoséci projektu. To raczej akcja
nobilitujaca juz aktywnie czytajacych niz zachecajaca nieczytajacych w ogole.
Na ile kampania przekonuje tych zupelnie nieaktywnych? Pytanie to dotyczy
nie tylko polskiej akcji, ale rowniez amerykanskich odpowiednikow.

Potwierdzaja to stowa wielokrotnie cytowanego Manifestu kampanii Nie
czytasz? Nie ide z Tobg do t6zka!, ktére ktada nacisk na potrzebe dowodzenia
atrakcyjnosci aktywnych czytelnikowr:

Zerwijmy z wizerunkiem nudziarzy z obgryzionymi tomiskami pod
pacha. Nie bagdZmy smutni, brzydcy i zakurzeni. Lansujmy sie radosnie.
Btyszczmy. Oblézmy sie swiadomie ekscytujacymi lekturami jako atry-
butami naszej, takze seksualnej, atrakcyjnosci. Zostarimy czytelniczymi
snobami nowej generacji!>
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SUMMARY

Magdalena Balaga

Sensually and intellectually. Reading as an attribute of attractiveness

The article is an attempt to analyse campaigns to promote reading, including You
don’t read? I won’thave sex with you, Read - pick-up, or Naked girl reading, and related
concepts aiming to present a book and the very act of reading as a new attribute of
attractiveness. The main aim of such initiatives is primarily a presentation of the
book as a "sexual attribute" and to demonstrate the relationship between reading
and intellectual attractiveness. Campaigns designed in that way, aimed at "sexuali-
sation of literature", provoke a question about the effectiveness of such projects. The
process of reading is subject to all kinds of fashions, and analysing such promo-
tional campaigns reveals the modern reader profile and his or her reading needs, as
well as the relationship between reading choices and image creation.



