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Stan polskiego dziennikarstwa

Opisujac stan polskiego ducha w otaczajgcej go rzeczywistosci, gdy wiladza toleruje
skorumpowanych urzednikow, dziataczy partyinych, aferzystow w gospodarce, surowo jedynie
karzqc matych, nieudanych kombinatorow' — Marek Nowakowski dowodzil, ze to widoczne,
wszechogarniajgce, cho¢ niepisane przyzwolenie na egoizm i zycie bez moralnych barier
w realizowanym modelu (w ktorym skomercjalizowane lub upartyjnione media preferujg
konsumpcyjne style zachowan; plaskie, bezduszne i pozbawione etycznych wartosci),
uzasadniajg tak pesymistyczny obraz spoleczenstwa ogotoconego z wyzszych aspiracji,
cynicznego i bezideowego. I cho¢ wyrazil nadzieje, ze narod nie da sig uspic i odzyska
duchowq potencje, stan, w ktérym sie znalezliSmy, nazywa zapadliskiem.

Pytanie, na ile przywotany obraz poddaje si¢ wymogom naukowej obiektywizacji
pozostawmy otwarte. Uzyta przez pisarza metaforyka nie musi si¢ poddawac¢ metodo-
logii badan, a jego przemyslenia konkretyzujemy na innym poziomie interpretacji.
Odnosimy je do sfery odczué, emocji, tych jednak weryfikowalnych w zyciu spotecznym
1 wyrazanych nie tylko w badaniach opinii —sondazach czy tez rankingach poparcia,
popularnosci, odrzucenia.

Zaroéwno przytoczona, jak i inne publikacje prasowe, stanowig wazng charakte-
rystyke tta spotecznego tej rzeczywistosci, w ktorej przyjeliSmy na siebie obowigzek
ksztalcenia adeptow sztuki dziennikarskiej; kandydatow na dziennikarzy mediow ma-
sowych, uznawanych za coraz mniej moralne; mediéw, w ktorych nieustannie naruszane
sg zasady etyki zawodu, sytuowanego wczeSniej w kregu misji, stuzby spoteczne;.

Przyjmijmy, ze etyczne paradygmaty dziennikarstwa, skatalogowane w zasadach
etyki dziennikarskiej — w karcie etycznej mediow, traktowac bedziemy jako zestaw
wymogow i1 kryteriow absolutnych. Wowczas skala ich lekcewazenia, pomijania stanie
sie przyktadem dzialan badzZ zaniechan nieetycznych.

Przed proba wybiodrczej (z koniecznosci) rekonstrukeji stanu kondycji polskiego
dziennikarstwa w ocenie niektdorych jego przedstawicieli, autor musi podkreslic, ze nie

I M. Nowakowski, Stan polskiego ducha, ,Rzeczpospolita” z 10-11.11.2009, s. A14.
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zetknat sie w dostepnych mu publikacjach — w tak zwanych pismach opinii’ — z niezgoda
na tak wyraziScie 1 krytycznie rysowang listg grzechow glownych. Nie przesadza to o jej
bezwzglednej trafnosci, ale uzasadnia podjety watek rozwazan.

Bo, jesli racje mial Jacek Zakowski, dowodzac, ze w publicznej debacie gwaltownie
rosnie przewaga emocyi nad meritum, a jakosciowe dziennikarstwo zanika, kiedy go wyjgtkowo
potrzeba’, gdyz sity rynku zwrdcily sie chwilowo przeciwko medialnej jakosci i pozeraja to
jakosciowe dziennikarstwo...

Jesli Krzysztof Koehler, wypowiadajacy si¢ na tamach ,,Tygodnika Powszech-
nego” w podobnym duchu®, stusznie przeciwstawial sie antykulturalnemu wariantowi
aroganckiej doktryny liberalnej, ktory w odniesieniu do TVP SA mialaby skutkowac
rezygnacja z najcenniejszych dla Swiadomosci spotecznej programow i wyrzuceniem
»misji za burte”, by w uwolnione miejsce wprowadzi¢ rozrywke na miare skrojonych
wedle tabloidow gustow...

Jesli nie mylit sie Piotr Skwiecifiski, argumentujac, ze to nienawis¢ tabloidyzuje>,
aw Polsce, jego zdaniem, proces tabloidyzacji mediéw jest zaawansowany bardziej niz
na przyktad we Francji...

Jesli diagnoze Piotra Legutki, przedstawiong na tamach ,,Rzeczpospolitej”, ze to
politycy organizuja nam debaty publiczne jako preparowane widowiska pod dyktando
rozrywkowych mediow® uznaé za w pelni dowiedziona. ..

Jesli wnioski Wojciecha Mazowieckiego — ktory w ,,Gazecie Wyborczej” stwier-
dzit: gdy opadly kurz 1 podniecenie, widac, ze przegranym ostatnich ,,afer” jest takze polskie
dziennikarstwo’ — oparte byly na rzetelnej analizie i s3 poprawne...

Jesli... Jesli to wszystko jest prawdziwe, to gdzie byli i sg CI odpowiedzialni, etyczni
polscy dziennikarze? Dzialo si¢ to wszystko bez ich udziatu?

Niektorzy bijg na alarm, dopominajg si¢ naprawy, leczenia, a takze gotowi sg zauwa-
zy¢ i dobre media, ktérym jeszcze mozna poméc®. Sa wiec i dobre, ale w odwrocie.

Rynkowe determinanty; etyczne dylematy

Prezentowany tekst w znacznej czeSci jest rezultatem profesjonalnych doswiadczen
autora oraz jego dtugoletniej sprawczej obecnosci w mediach jako tworcy, nadawcy, a tak-
ze dysponenta, a obecnie nauczyciela akademickiego. Inspiracjg jest tu nie tyle potrzeba
oceny wybranych funkgji i r6l mediéw masowych, ile che¢ sprawdzenia skutecznoSci
obranego w WSH TWP w Szczecinie sposobu ksztalcenia przysztych dziennikarzy dla

mediow rzeczywistego, spotecznego komunikowania’®.

Analizie zawartosci tresci (wg zasad Berelsona) poddano 156 publikacji na temat stanu polskiego dziennikar-
stwa, m.in. poziomu etycznego mediéw, klientelizmu politycznego, przypadkoéw korupcji, zamieszczonych
od stycznia do listopada 2009 r. w trzech dziennikach (,,Dziennik. Gazeta Prawna”, ,,Gazeta Wyborcza”,
»Rzeczpospolita”), dwoch tygodnikach (,,Polityka”, ,,Tygodnik Powszechny”) i miesigczniku ,,Press”
gtownie artykutow. Blisko 85 proc. materialow miato charakter krytyczny i bardzo krytyczny, ilustrujacy
nieetyczne zachowania mediow.

J. Zakowski, Gingce plemig, ,Polityka” 2009, nr 37, s. 18.

K. Koehler, Misja za burtq, ,,Tygodnik Powszechny” 2009, nr 32, s. 30.

P. Skwiecinski, W awangardzie medialnego postepu, »Rzeczpospolita” z 19.08.2009, s. A12.

P. Legutko, Widowisko pod dyktando..., ,Rzeczpospolita” z 3.09.2009, s. Al6.

W. Mazowiecki, Po wielkiej wrzawie, ,,Gazeta Wyborcza” z 6.11.2009, s. 22.

J. Zakowski, Dobrym mediom mozna pomoc, ,Gazeta Wyborcza” z 14.09.2009, s. 6.

Zainteresowanych przejrzystg klasyfikacjg funkcji mediow (zwlaszcza elektronicznych) autor odsyta do
pracy S. Jedrzejewskiego, Radio w komunikacji spotecznej, Warszawa 2003, s. 26.
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Nie mylimy sie, dowodzac, ze réznorakie aspekty oddziatywania mediéw przebie-
gaja w procesie spolecznej synergii, pojmowanej jako rozwijajacy si¢ cigg coraz bardziej
spotegowanej mutacji wspotdziatania i wzajemnego wzmacniania si¢ rosnacej liczby
zwigzkow multimedialnych (tu réwniez czynniki konwergencji mediéw) 1 ponadme-
dialnych. Synergia zaadaptowana do nauk spolecznych nie gubi swej istoty, bo wielo§¢
czynnikow oddzialywania mediéw, wystepujacych wspolnie w danym Srodowisku,
rzeczywiscie powoduje, ze tgczny efekt ich dziatania jest wigkszy od sumy efektow dzialania
oddzielnego™. Zaréwno w sensie pozytywnym, jak i, niestety, negatywnym.

Podejmujac problem odpowiedzialnosci za stowo w ksztalceniu studentéw na
kierunku dziennikarstwo, autor nie moze pomingé kwestii bodaj najtrudniejszych,
niejako nadrzednych, i jakze wyraziscie sytuujacych ten nurt edukacyjny w szerokim
konglomeracie rynkowych uwarunkowan mediow, wykazanych miedzy innymi przez
Johna Keana w ksiazce Media 1 demokracja. Ujawniona tam strukturalna sprzecznos¢
miedzy wolno$cig komunikowania a nieograniczong wolnoscig rynku rodzi istotne
konsekwencje, zwlaszcza gdy przyjmiemy za Keanem, ze liberalna ideologia wolnosci
indywidualnego wyboru na rynku opinii jest w gruncie rzeczy usprawiedliwieniem uprzywile-
Jowanej roli jezyka korporacyi 1 tym samym obdarzeniem wigkszym wyborem inwestorow niz
obywateli. Jest pochwalq potegi wielkich biznesow w organizowaniu, determinowaniu, a zatem
cenzurowaniu wyboru jednostek w kwestii tego, czego stuchaja, co caytajg czy ogladajg.
Tak krafnicowo zdefiniowany poglad (nazbyt uogélniajacy?) wywoluje watpliwosci
wérod niektorych medioznawcow, zajmujacych sie funkcjonowaniem rynku mediow
w zakresie rozpowszechniania pogladéw i opinii. Jednakze bez trudu znajdziemy wiele
potwierdzen, iz faktycznie prywatna wlasnos§¢ srodkéw przekazu rodzi rowniez prywat-
ne kaprysy. I nie jest to jej najwickszym ,,grzechem”, a raczej oczywistym przywilejem,
czy nawet prawem, o czym warto pamigtaé, by nas pochopnie nie zaszeregowano jako
wrogow rynku, tylko dlatego, ze potrafimy wskazac na rzeczywiscie wystepujacg, tak
rozumiang ,,rynkowg cenzurg”.

Gdyby jednak oceniane na przyktad przez ,,Reporterow bez Granic” i te, i inne
zrodta nacisku na wolne media w postaci manipulacji oraz postgpujacego w Swiecie poli-
tycznego klientelizmu miaty si¢ realizowaé bez udziatu dziennikarzy i ich $wiadomych
wyboréw, to faktycznie mozna przyjaé, ze oglaszane rankingi nie majg nic wspdlnego
z posrednim mierzeniem jakoSci dziennikarstwa. Wiemy wszakze, iz jest inaczej. Kazdy
rozwiniety system prasowy'? stanowi bowiem zestaw naczyn polaczonych, a psucie jednego
ich elementu powoduje degradacj¢ w innych. I jest wsrdd nich miejsce na zachowania
etyczne i moralno$¢ dziennikarzy, na odpowiedzialnosé, rzetelnosc i dbatos¢ w dgzeniu
do prawdy. Zatem, czy pomiedzy brakiem etyki zawodowej dziennikarzy a tatwoscig
manipulowania mediami zachodzi jakis zwigzek? Bo jesli tak, to na wyniki owych
rankingow — przy zalozeniu, ze sg obiektywne i rzetelne — musimy spojrze¢ uwazniej
1 od innej jeszcze strony.

Media wzbudzajg oczywiste zainteresowanie z powodu swych umiejetnosci przed-
stawiania spraw, sytuacji, a nawet faktow, ktorych nie ma w rzeczywistoSci. Naukowcy,
zwlaszcza ci zajmujacy si¢ socjologiczno-psychologicznymi aspektami problemow
komunikacji spolecznej, okreslajg to jako umiejetnos¢ dostarczania symboli rzeczywi-
stego swiata. Ten intelektualny zaczyn ma swg warto$¢ wszakze bardziej filozoficzng

10 Nowy leksykon PWN, Warszawa 1998, s. 1697.
1 T Keane, Media i demokracja, Londyn 1992, s. 66.
12 W. Sonczyk, Media w Polsce, Warszawa 1999, s. 14.
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czy literacks. Gdy jednak owa umiejetnos§¢ kreowania zestawimy z dziennikarskim
obowigzkiem postugiwania si¢ prawdg w opisie realnego, rzeczywistego §wiata, wowczas
musimy rozstrzygnac, co — z punktu widzenia obywatela, przywigzanego juz do regut
akceptowanej demokracji — jest wazniejsze: kreowanie czy opisywanie rzeczywistosci?
Wiemy przeciez, ze media sg czyms$ wigcej niz instrumentami, narzedziami. Staty sie
nie tylko uczestnikami naszego Swiata spolecznego, ale i jego realnoscig. W oczywisty
sposOb utozsamiajg si¢ z rzeczywistoscig; stuzac spolecznej komunikacji, sg jednocze$nie
komunikatem'?. Nie zawsze jednak stanowig informacje w rozumieniu wezszym, gdy
podkreslamy Scisty jej zwigzek z atrybutem prawdy i odnoszeniem sie do faktycznej,
nie za$ potencjalnej, kreowanej rzeczywisto$ci; czesto umownej rzeczywistosci nie-
ustannego karnawalu i zabawy.

Zdaniem Krzysztofa R. Nowakowskiego, ktory badatl migdzy innymi poglady
respondentow na temat tego, czy informacje przekazywane przez media zgodnie z zasadami
etyki, bedq sprzedawac sig lepiej od wiadomosci opracowanych w inny sposob, blisko 38% dzien-
nikarzy mediow publicznych odpowiada, e zdecydowanie nie, i raczej nie™*. Podobnie uwaza
okoto 40 proc. dziennikarzy mediéw komercyjnych. Towar etyczny zatem, zdaniem ankie-
towanych, gorzej sie sprzedaje (34 proc. i 37 proc.). Blisko tu wprawdzie do statystycznej
rownowagi, co moze martwic jeszcze bardziej, znamy bowiem odpowiedZ na pytanie:
przygotowanie jakiego materiatu kosztuje wigcej zachodu, pracy, starannosci?

W trwajacej od wielu miesiecy totalnej zapasci, zatraty etycznego wymiaru polityki,
okazuje sie, ze polskie media, poswiecajac jej gros czasu, tworzg fikcyjng rzeczywistosc.
Doswiadczenie kaze nam watpié w to, ze wszyscy si¢ nig interesuja. Taka wigja poten-
cjalnej rzeczywistosci osacza nas pajeczyng nieprawdziwych Zjawisk®.

Zyjemy w epoce, w ktorej media masowe (a w tym i te, ktére — dla podkreslenia
ich kanonicznych powinnosci obywatelskiej stuzby — uznajemy za srodki spolecznego
komunikowania) czesto nie odzwierciedlajq rzeczywistosci, lecz jg kreujg'. 1 wowczas oka-
zuje sie, ze dychotomia miedzy komunikowaniem a dziennikarstwem, rozumianym
jako informowanie z odnoszeniem sie do prawdy, nie jest wylacznie teoretycznym,
akademickim problemem.

W sytuacji podejmowania w 2006 roku decyzji o utworzeniu w WSH TWP kierun-
ku dziennikarstwa, na ktérym nauczanie prawnej i moralnej odpowiedzialnosci za stowo
mialo stanowicC jedng z wazniejszych kwestii w zaplanowanym procesie dydaktycznym,
pytanie o poziom etyczny polskiego dziennikarstwa zdawalo si¢ w pelni uzasadnione.
Zwlaszcza ze tworcom!” tego kierunku bliskie byto myslenie o dziennikarstwie jako mi-
sji, powolaniu, co rodzilo naturalng sktonnos¢, by zasady etyczne traktowaé w procesie
dydaktycznym jako kluczowe, wprowadzajac je z rozmyslem jako istotny nurt w wielu
przedmiotach kierunkowych i specjalistycznych; zwlaszcza w prawie mediow, prawie
wlasnosci intelektualnej, prawie prasowym czy tez zarzadzaniu mediami. Nie tylko
wigc w wyraziScie skonstruowanym zakresie etyki dziennikarskiej jako wydzielonego
przedmiotu nauczania.

13 Patrz: M. Nowina Konopka, Wiedza, informacja i komunikacja..., w: Spoleczeristwo informacyjne, Warszawa
2006.

4 K.R. Nowakowski, Raport z badania spolecznej odpowiedzialnosci medidw..., s. 12.

15 M. Ifowiecki, Krzywe zwierciadto. O manipulacji w mediach, Lublin 2003, s. 64. .

16" Media i wladza. Demokracja, wolnosc przekazu i publiczna debata w warunkach globalizacji mediow, red. P. Zuk,
Warszawa 2006, s. 41.

17" Autor byl jednym z pomystodawcéw i animatoréw kierunku dziennikarstwo w WSH TWP w Szczeci-
nie.
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Badania w latach 2007-2009

Autor, inspirowany badaniami realizowanymi pod kierunkiem prof. Marii Chod-
kowskiej i dr. Zdzistawa Kozanowskiego — ktorych wyniki prezentowano podczas
Miedzynarodowej Konferencji Naukowej na Uniwersytecie Rzeszowskim w 2007 roku
— postanowil przeprowadzi¢ podobne wsréd studentéw dziennikarstwa WSH TWP
w Szczecinie, przejmujgc za tworcami wspomnianego raportu zasadnicze problemowe
pytania ankiet (ich uktad i tre§¢ zrekonstruowano na podstawie wspomnianego referatu)
pozwalajgce zorientowac si¢ co do ocen i deklaracji przysztych adeptow dziennikarstwa
w zakresie etyki i moralnosci w mediach, a takze postrzegania przez nich wybranych
przejawow famania prawa oraz zasad etycznych, takich jak: naruszanie prywatnos$ci i dobr
osobistych, manipulacja, klientelizm polityczny czy korupcja wérdd dziennikarzy.

W Szczecinie badaniami objeto liczniejsza grupe ankietowanych i prowadzono je
znacznie szerzej w okresie trzech kolejnych lat (2007-2009) w ujeciu dynamicznym,
obejmujac te same grupy studentoéw stacjonarnych i niestacjonarnych; w ujeciu po-
rownawczym (grupy studentow stacjonarnych i niestacjonarnych), a takze pomiedzy
wybranymi grupami studentéw dziennikarstwa z innym kierunkiem Wyzszej Szkoty
Humanistycznej (pedagogika) oraz z innej uczelni — Zachodniopomorskiej Szkoty
Biznesu (socjologia). Zadbano o wysoki stopien standaryzacji przyjetych technik badaw-
czych, ktérymi objeto 225 osob, reprezentujgcych piec zespotow studentéw, poddanych
badaniom ankietowym w dziewigciu transzach i w trzech terminach: pazdziernik
2007, grudzien 2008, pazdziernik-listopad 2009. Kazda z grup liczyta Srednio 25 osdb.
Dobor ich czlonkéw mial charakter losowo-kwotowy 1 byl w maksymalnym stopniu
zracjonalizowany.

Anonimowe ankiety, opracowane na potrzeby prowadzonych badan, zawieraly
sze$¢ modulow nastepujgco zdefiniowanych zakreséw problemowych:

1. Naruszenie prawa do prywatnosci z zaznaczeniem motywacji; ewentualne

»usprawiedliwienia” takich dziatan, gdy stuza one:
— dobru publicznemu,
— dobru jednostki,
— uatrakcyjnieniu przekazu.
2. Manipulacja; preparowanie materialéw medialnych ze wskazaniem i oceng
ewentualnie ,tlumaczacg” takie praktyki, jesli maja na celu:
uatrakcyjnienie przekazu,
odniesienie sukcesu osobistego,
wsparcie popieranego ugrupowania badz osoby,
— uwypuklenie waznego, niedostrzeganego problemu.
3. Moralna ocena prowokacji dziennikarskiej, kiedy motywacjg takiego dziatania
jest:
— zdobycie atrakcyjnego materialu dla osiggnigcia przez dziennikarza osobi-
stego sukcesu,
— odkrycie prawdy i rozwigzanie problemu,
— osmieszenie nieakceptowanego ugrupowania lub osoby.
4. Ocena politykéw tamigcych zasady obiektywizmu przez:
— rozpowszechnianie informacji degradujacych etycznie przeciwnikow poli-
tycznych,
— stosowanie politycznej reklamy.
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W kazdym z czterech modutéw ankietowani studenci mogli oceniaé scharak-
teryzowane przy poszczegélnych zagadnieniach sytuacje (a, b, c, ...), wartoSciujac je
na dwubiegunowe;j skali od -3 do +3 (niemoralne/moralne), albo pozostawiac jako
nierozstrzygniete (0).

5. Zjawisko korupcji wsrdd dziennikarzy (ze wskazaniem jednego z szeSciu war-

toSciujacych wskaznikow).

6. Uzasadnienie wyboru przysztego zawodu (dlaczego chce zosta¢ dziennikarka/

dziennikarzem?).

OCENY I OPINIE STUDENTOW KIERUNKU DZIENNIKARSTWA STUDIOW STACJONARNYCH

WSH TWP w ujeciu dynamicznym (z roku na rok)

Analizie poddano 65 ankiet, wypelnianych w trzech transzach: w pazdzierniku
2007, grudniu 2008 oraz w listopadzie 2009 roku. W konicowym opracowaniu znalazly
si¢ nastepujace, zbiorcze dane:

1. Naruszanie prywatnosci.

a)

b)

©

Utrzymujace si¢ w badaniach przez trzy kolejne lata na stalym poziomie
(5 proc.) deklaracje ,,przyzwolenia” na naruszenie prawa do prywatnosci,
gdy stuzy to dobru publicznemu.

Rosngce (od 2 proc. do 12 proc.) odrzucenie jako naganne praktyk narusza-
nia prywatnosci, jesli stuzg dobru jednostki. Zwielokrotnienie (6-krotne)
opinii negatywnych dla takich nieetycznych dziatan dziennikarskich.
Utrzymujace si¢ na podobnym poziomie (okoto 15 proc.), kiedy dziatania
takie majg za cel uzyskanie atrakcyjnosci przekazu.

2. Manipulacje; preparowanie materialow.

a)

b)
©

d)

Utrzymujaca sie przez dwa lata na podobnym poziomie (okoto 20 proc.)
deklarowana, wysoka niezgoda na ten rodzaj praktyk jako najbardziej nie-
etycznych, jesli majg stuzy¢ uatrakcyjnieniu przekazu; wzrastajgca do 22 proc.
w badaniach z listopada 2009 roku.

Utrzymujacy si¢ podobny poziom niezgody (okoto 20 proc.).

Poziom odrzucenia takich praktyk jako nieetycznych — taki sam przez trzy
kolejne lata studiow (okoto 22 proc.).

Malejace przyzwolenie — z 16 proc. w roku 2007 do 3 proc. w 2009 roku.

3. Prowokacja dziennikarska.

a)
b)

©

Spadajace przyzwolenie na ten rodzaj prowokacji, gdy ma gwarantowac
dziennikarzom sukces osobisty — z 12 proc. do 4 proc.

Identyczny poziom przyzwolenia, kiedy prowokacja stuzy odkrywaniu praw-
dy (21 proc.).

Wzrost niezgody na stosowanie praktyk dla oSmieszenia osoby lub nielubia-
nego ugrupowania z 16 proc. do 24 proc.

4. Brak obiektywizmu w ocenie politykow.

a)

b)

Malejaca, spadajgca niezgoda (!) na rozpowszechnianie informacji degradu-
jacych etycznie politycznych przeciwnikéw — z 31 proc. do 15 proc.
Rosngca niezgoda na stosowanie politycznej reklamy — z 2 proc. do
5 proc.

5. Korupcja.
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Wigkszos¢ badanych (okoto 80 proc.) uznaje — podobnie jak w roku 2007 — ze ko-
rupcje wsrdd dziennikarzy mozna ograniczy¢, nie uda si¢ jej jednak zlikwidowac.

6. Wybor zawodu.

Badani na pierwszym roku studiéw (2007 rok) w 90 proc. wskazywali, ze kierowali
sie, wybierajac przyszly zawdd, prestizem, pienigdzmi — pozycja — stawg. Pelnienie
waznej spolecznej roli pociagalo 5 proc. Stuzbg na rzecz obywatelskiego spoleczenstwa
zainteresowanych byto 2,5 proc. Nikt z tej grupy nie widzial siebie jako spelniajacego
sie w przysztosci przy wypelnianiu misji.

ANALIZA TRESCI ODPOWIEDZI ANKIETOWYCH

Zauwazalny jest znaczacy postep w przyswajaniu etycznych zasad (vide: 1b, 2a,
2d, 3a, 3¢, 4b). Oczywiscie na poziomie deklarowanych ocen okreslonych nieetycznych
praktyk dziennikarskich, co jednak nie uzasadnia przyjecia nasuwajgcej sie hipotezy,
ze to w procesie nauczania na WSH wzrést poziom moralnosci studentow stacjonarnych
kierunku dziennikarstwa. Jesli nawet owe deklaracje badanych pozwalajg na snucie
takich przypuszczen, to i tak nie wiemy, czy na ksztaltowanie etycznych postaw stu-
dentow wigkszy wplyw mial proces nauczania, czy tez inne, pozauczelniane czynniki.
Zwlaszcza ze podobnej ,,progresji” w przyswajaniu postaw etycznych nie zauwazono
wsrod studentéw dziennikarstwa na studiach niestacjonarnych, a poddawanych temu
samemu procesowi nauczania.

Wspotczynnik (punktowy) wzrostu akceptacji dla zachowan etycznych

Dla uproszczenia zestawien wynikow tresci ankiet, zawierajacych dwubiegunowsg
skale ocen zachowan niemoralnych i moralnych (stosowang przy odpowiedziach na
kazde z pytan we wspomnianych czterech modutach), po podliczeniu wskazan procen-
towych 1 nadaniu im punktowych wartosci dodatnich (+) przy progresji na rosnacej skali
deklaracji proetycznych oraz wartosSci minusowych (-) przy regresie (odchodzeniu od
akceptacji etycznych zachowan dziennikarskich), zaproponowano umowny (na potrzeby
niniejszej systematyzacji) tak zwany wspotczynnik wzrostu akceptacji, wyprowadzony
z matematycznego wyliczenia. Analizowane tre$ci ankiet, przelozone na wartoSci licz-
bowe, mogg by¢ przy stosowanej metodzie badan traktowane jako baterie wskaznikow,
odnoszqcych sig do zjawisk dostgpnych obserwacyi i poddajgcych wyczerpujgcej psychologiczno-
-kulturowej interpretacyi'® i wnioskowaniu w petni zalgorytmizowanym. W efekcie, sto-
sowanie owego wspolczynnika utatwi niezbedne poréwnania w procesie dynamicznym
istatycznym. Konieczne jest tu jednak zachowanie ostroznosci. Wprowadzona wylacz-
nie dla uporzgdkowania metoda przeliczen wartosci liczbowych nie moze by¢ podstawg
do wyciggania zbyt daleko idgcych wnioskéw. Powinna stuzy¢ do tworzenia uzasadnien
tez korelacyjnych, okreslajgcych kierunek (znak) statystycznej zalesnosci'. Kazdorazowo
nalezy si¢ wiec odnosi¢ do innych Zrodet wiedzy tak o procesach spotecznych (szeroko
rozumianych), jak i weziej uymowanych nurtach i przejawach zycia mediéw.

18 S. Nowak, Metodologia badai spotecznych, Warszawa 2007, s. 166.
19 Tamze, s. 214.
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Wartos$¢ wspolczynnika wzrostu akceptacji dla zachowan etycznych w grupie
studentow stacjonarnych na kierunku dziennikarstwa WSH TWP w Szczecinie -
ujetego w procesie dynamicznym — wynosi 38 (+).

OCENY I OPINIE STUDENTOW NIESTACJONARNYCH KIERUNKU
DZIENNIKARSTWA WSH TWDP w UJECIU DYNAMICZNYM

Analizie poddano tresci 86 ankiet, wypelnianych w terminach identycznych, jak
w grupie studentow stacjonarnych; trzy transze badan. W zestawieniu zbiorczym ujeto
nastepujace tendencje:

1. Naruszanie prywatnoSci.

a) Spadajace z poziomu 12 proc. do 2 proc. przyzwolenie na naruszanie prawa
do prywatnosci, gdy stuzy to dobru publicznemu.

b) Utrzymujaca si¢ niezgoda (od 2 proc. do 3 proc.) na naruszanie prywatnosci,
gdy stuzy to dobru jednostki.

¢) Rosnaca (z 12 proc. do 20 proc.) niezgoda na lamanie prawa do prywatnosci
dla uzyskania atrakcyjniejszego przekazu.

2. Manipulacje; preparowanie materiatéw dziennikarskich.

a) Utrzymujacy si¢ poziom niezgody (od 8 proc. do 9 proc.) na preparowanie,
jesli stuzy ono uatrakcyjnianiu przekazu.

b) Malejacy poziom niezgody (z 22 proc. do 18 proc.) na wymienione wczesniej
praktyki, gdy majg pomoc w odniesieniu sukcesu osobistego dziennikarza
.

¢) Niezgoda na poziomie od 15 proc. do 18 proc. na manipulacje dla skutecz-
niejszego wspierania osoby lub ugrupowania.

d) Utrzymujacy sie poziom niezgody (13 proc.) na wykorzystanie preparowania
dla uwypuklenia waznego problemu.

3. Prowokacja dziennikarska.

a) Rosnacy (z 4 proc. do 9 proc.) poziom niezgody, gdy prowokacja motywo-
wana jest checig osiggniecia sukcesu osobistego.

b) Utrzymujacy si¢ poziom (22 proc.) akceptacji prowokacji jako srodka pozwa-
lajgcego odkry¢ prawde.

¢) Utrzymujacy si¢ poziom (17 proc.) negacji na stosowanie prowokacji dla
o$mieszenia ugrupowania lub osoby.

4. Brak obiektywizmu politykow.

a) Rosnacy poziom niezgody (z 12 proc. do 18 proc.) na rozpowszechnianie
informacji degradujacych etycznie przeciwnikow politycznych.

b) Utrzymujacy sie poziom niezgody (7 proc.) na stosowanie reklamy politycz-
nej.

5. Korupcja.

Wigkszos¢ badanych (okoto 78 proc.) po trzech latach studiow dziennikarskich nadal
uwazala, ze korupcje mozna ograniczyc¢, nie da si¢ jej jednak zlikwidowac. Zwiekszyta
si¢ liczba osob twierdzacych (z 7 proc. do 9 proc.), ze korupcja jest wpisana w zawod
dziennikarski i zawsze bedzie tak, jak obecnie. Pojawily sie tez wypowiedzi (3 proc.),
ze »jezeli zauwaze zachowania korupcyjne w tym zawodzie, to zrezygnuje z niego”.

6 . Wybor zawodu.
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Badani na I roku studiéw w blisko 90 proc. deklarowali wybor zawodu ze wzgledu
na jego prestiz i spodziewane wysokie zarobki.

ANALIZA TRESCI ODPOWIEDZI ANKIETOWYCH

Widoczny jest postep w przyswajaniu zasad etycznych w odniesieniu do odpowiedzi
z punktow lc, 3a, 4a. Jednoczesnie spada przyzwolenie na naruszanie prywatnosci, gdy
stuzy to dobru publicznemu. Na pierwszym roku studiow 12 proc. badanych posrednio
»usprawiedliwialo” owe dzialania, by po trzech latach oceniac je jako bardziej niemo-
ralne, mniej uzasadnione. Hipotetycznie mozna przyjac, ze to prawdopodobny efekt
nazbyt czestych, nieetycznych praktyk medialnych z czytelnym naduzywaniem kiam-
liwej argumentacji, iz nadawca postepuje tak wylgcznie dla dobra ogdlnego. Faktycznie
praktyki takie stuzyty uatrakcyjnianiu przekazu, czego nie dato si¢ ukry¢, a czego badani
studenci obecnie nie akceptujg i stad zapewne 8-procentowy wzrost niezgody na takie
nieetyczne postgpowanie, co moze ilustrowac poréwnanie odpowiedzi la i 1c. Nalezy
jednak stwierdzi¢, ze to jedynie podstawa domniemania bez wartoSci dowodu.

Wspoélczynnik wzrostu akceptacji dla zachowan etycznych

Zastosowana metoda, juz objasniona, przyniosta w rezultacie wynik: 15 (+), co
wskazuje na umiarkowang progresje akceptacyi dla zachowan etycznych (W porownaniu
z wynikami z roku 2009 do wynikow z 2007 roku).

STUDENCI STACJONARNI A NIESTACJONARNI:
WYBRANE WNIOSKI Z ZESTAWIEN POROWNAWCZYCH

Z prostego zestawienia uzyskanych liczbowych wartosci wynika, ze wspotczynnik
wzrostu akceptacji dla zachowan etycznych, obliczony dla studentéw stacjonarnych,
jest ponad dwukrotnie wyzszy od wyliczonego dla studentow niestacjonarnych: 38 do
15, co posrednio moze uzasadniaC nastepujace wnioski:

1. Studenci niestacjonarni, w zdecydowanej wiekszosci pracujacy (okoto 90 proc.),

W mniejszym stopniu przyswajali w procesie studiéw, wkomponowane w r6zno-
rakie zakresy przedmiotowe, etyczne paradygmaty dziennikarstwa.

2. Studenci stacjonarni w wigkszym stopniu zapamietali i prawdopodobnie przyjeli
za jedng z wazniejszych norme braku akceptacji dla manipulacji i preparowania
materiatéw (bodaj najczestszego z grzechow gidwnych dziennikarstwa).

3. Wicksze doswiadczenie zyciowe studentow niestacjonarnych (Srednia wie-
ku — 32 lata) 1 praktyka zawodowa (10 proc. pracuje w mediach); zapamigtane
sytuacje zwigzane z coraz czestszym lamaniem przez media norm etycznych
przy wystepujacej i nieukrywanej wsrod politykow akceptacji takich zachowan,
moze sktania¢ do kalkulacji, czy zachowania moralne si¢ optacajg. Mato kto je
docenia, a swiadczg one o naiwnosci. Domysl ten w zadnym razie nie moze staé
sie podstawg do sformutowania zarzutu, ze grupa studentow niestacjonarnych
jest bardziej cyniczna od studiujgcych na studiach dziennych (Srednia wieku 24
lata), jakkolwiek ci ,,starsi” czeSciej wyrazali opinie przyzwalajgce na manipulacje
dla osiggniecia sukcesu osobistego.
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1. Stosowanie wylgcznie werbalizacji w nauczaniu zasad etyki dziennikarskiej
w procesie ksztalcenia na 3-letnich studiach licencjackich nie gwarantuje, ze tak
nabytg wiedz¢ absolwenci wykorzystajg i bedg stosowac w praktyce zawodowej,
jakkolwiek uzyskane wyniki wskazuja, ze obecnie bardziej Swiadomie umiejg
odwotac sie do etycznych zobowigzan srodkéw masowego przekazu i pod tym
katem wiaSciwiej ocenia przypadki tamania norm etycznych dziennikarstwa.

2. Studia dzienne w wigkszym stopniu przyczyniaja si¢ do utrwalenia wiedzy z za-

kresu etyki dziennikarskiej i stwarzajg wiele innych mozliwosci ksztattowania
etycznych postaw.

Na tle studentéw innych kierunkow studiow obie badane grupy ,,dziennikarskie”
wydajg si¢ reprezentowal nizszy poziom nie tyle etyki, ile gotowosci do stosowania
ostrych kryteriéow etycznych. Nie badano wszakze poziomu moralnoSci studentéw,
a deklaracje i opinie poszczegblnych osob, grup na temat ré6znorodnych zachowan
i dzialan dziennikarskich o charakterze nieetycznym.

Zakonczenie

Analiza wynikéw badan przyniosta wiele informacji, z ktérych cze$¢ nie zaskakuje.
Wiele odpowiedzi datoby sie przewidzie¢ na drodze dedukcji, wywnioskowac z obser-
wacji innych oznak zachowan tej grupy miodziezy. Jednakze, cho¢ mogliSmy z duzym
prawdopodobienstwem, kierujac sie wiedzg, intuicjg oraz doswiadczeniem, w miare
trafnie je odgadnad, to tak potwierdzone wzmacniajg, uzasadniaja, a takze wzbogacajg
znacznie argumentacj¢. Wazne, ze dostarczyly jednoczesnie danych, ktorych w inny
sposob nie moglibySmy uzyskac. Powinny one stuzy¢ do racjonalizowania zarzadza-
nia procesem ksztalcenia przysziych dziennikarzy. I od tej sfery wyinterpretowanych
wnioskow wypada zaczac¢ podsumowanie.

Zrealizowany w pelni pomyst zbadania — w procesie dynamiki zmian — rosngcego
badZ malejacego poziomu etycznosci w deklarowanych opiniach i ocenach odrebnie
w grupie studentéw stacjonarnych i niestacjonarnych dziennikarstwa w WSH TWP,
anastepnie ich poréwnanie, dostarczyto materiatu najbardziej wartosciowego. Pozwala
on bowiem odnies¢ si¢ do pewnych zakreséw dotychczasowej, ograniczonej skutecznosci
nauczania etyki dziennikarskiej. Uzasadnia tez (wynikajgce obecnie nie tylko z naszych
obserwacji) przekonanie, ze tatwiej uzyskac pozytywne rezultaty w przyswajaniu przez
studentéw norm etycznych na studiach dziennych niz niestacjonarnych. Zasadniczo
wiemy, dlaczego tak si¢ dzieje.

Skuteczniejszego sposobu uczenia i wdrazania zasad etycznego dziennikarstwa
(jak 1 dziennikarstwa w ogole) autor upatruje w metodach powigzanych z ré6znymi
formami sterowanych eksperymentéw, opartych na tworzeniu paraprofesjonalnych
redakcji (czasopism studenckich, rozglosni radiowych, redakeji internetowych), powie-
lajacych w swych strukturach stosowane technologie, instrumenty oraz wymogi pracy
redakcyjnej, w pelnym spektrum organizacyjnych i merytorycznych uwarunkowan,
wynikajgcych z roli i1 zadan przypisywanych nowoczesnym newsroomom. Ideatem by-
Toby powigzanie owych ,,eksperymentow” z zajeciami warsztatowymi, prowadzonymi
w bogato (kompletnie) wyposazonych, specjalistycznych multimedialnych pracow-
niach. W takich redakcjach, na przyktad czasopism studenckich, dysponujacych odpo-
wiednim zapleczem organizacyjno-technologicznym, mozliwe jest tworzenie sytuacji
wymagajgcych stosowania nabytej wczesniej wiedzy miedzy innymi z zakresu etyki
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dziennikarskiej. Patron, opiekun i moderator eksperymentu, Swiadom celu, jaki ma
osiggnaé, moze studentow-redaktorow poddawaé presji koniecznych, zasadniczych,
a trudnych wyboréw, w ktorych rezygnacja badZ determinacja w stosowaniu wyuczonych
zachowan bedzie miala swg cene. Decyzje podejmowane w takim trybie — nie zabawy
czy tez malo istotnych ¢wiczen — skutkujg akceptacja, przyjeciem materiatu do druku
badz jego odrzuceniem z calg konieczng procedurg dyskusji i motywowaniem przez
moderatora, i podporzgdkowaniem si¢ ostatecznej decyzji redaktora naczelnego pisma.
Ma to niebagatelne znaczenie i mocniej wplywa na ksztaltowanie etycznych postaw,
niz werbalny przekaz bez mozliwosci odczuwania dotkliwych skutkéow, gdy czyjes
zachowanie spoleczno$¢ redakcyjna uznaje za nieetyczne i odrzuca zmanipulowany
produkt. W warunkach pracy redakcji studenckich zdarzaja si¢ (i to nie sporadycz-
nie) sytuacje, kiedy dla zdobycia atrakcyjnej wiadomosci, mtodzi adepci reportazu
famig zasady poszanowania dobr osobistych, prawa do prywatnosci; decydujg si¢ na
manipulacj¢. Bardzo cheg osiggnac sukces, zamieSci¢ swoj material, bo to przysparza
punktoéw, wyrdznia na tle innych, ,nobilituje”. Zdarzaly si¢ i przypadki kryptoreklamy,
ktére wymagaly napietnowania, jak i szczegélowego oméwienia materii podobnych
zachowan w mediach. Autor przez trzy kolejne lata opiekowal sie, utworzonym w wa-
runkach opisywanego eksperymentu, zespolem redakcyjnym studenckiego czasopisma
»Brejk”. Wyniesione z tego doswiadczenia, potwierdzone nastepnie wynikami badan
ankietowych, prowadzonych (w ujeciu dynamicznym) wsrdd studentéw stacjonarnych
kierunku dziennikarstwa, stanowigcych w catosci skiad zespotu redakcyjnego, wska-
Zuja, ze ten sposob uczenia zachowan etycznych, traktowany jako metoda-eksperyment,
jest skuteczniejszy od innych, od lat powielanych ksigzkowych schematow ksztalcenia,
ktérymi najczeSciej obejmuje sie studentéw niestacjonarnych, unikajacych zazwyczaj
angazowania si¢ w dodatkowg dziatalnosc.

Samo uczenie przedmiotowe — w ramach wykladow i ¢wiczen z etyki, prawa pra-
sowego czy wlasnosci intelektualnej — to za mato, by wpoi¢ adeptom dziennikarstwa
owe etyczne paradygmaty. Bez watpienia mozna ich nauczy¢, jak rozrézniac i oceniac
konkretne zachowania dziennikarzy i jak je oceniac z punktu widzenia zasad moral-
nych czy tez kanonéw etycznej sztuki dziennikarskiej. Na egzaminach w wigkszo$ci
potwierdzaja, ze znajg owe kryteria i mogg si¢ nimi postugiwac. Wyniki wskazujg,
ze przynajmniej werbalnie studenci trzeciego roku potrafig wyraziSciej i poprawniej
postrzegac oraz ocenia¢ nieetyczne zachowania w mediach. Wzrosty (procentowo)
negatywne oceny dla praktyk manipulacji i preparowania materialéw prasowych. Inna
sprawa, czy nabyta wiedza przelozy si¢ na stosowang praktyke zawodows, czy beda
tych zasad przestrzegac. Nie mamy pewnosci, czy wolno nam z tak interpretowanych
odpowiedzi wnosié, ze badani nie tylko lepiej poznali, ale i tez chcg oraz beda te normy
stosowac. Przypuszczenie takie zdaje si¢ tyle pigkne, ile lekkomyslne.

Swoje obawy, wsparte wynikami badan oraz wlasnym doswiadczeniem, autor
decyduje sie¢ zatem zamkng¢ nast¢pujgcg konkluzja: brakuje podstaw, aby zakiadac, ze
rzesza absolwentow dziennikarstwa, ksztatcona na kilkudziesieciu kierunkach pan-
stwowych 1 niepublicznych uczelni — jako rosngca ,,armia” kilku tysigcy zdetermino-
wanych kandydatéw do zawodu, obj¢tego wiasnie redukcjami i likwidacjg miejsc pracy
— doprowadzi do zmiany pokoleniowej ,na lepsze”. Bardzo prawdopodobne jest, ze na
przyklad szczecinscy absolwenci — ci wykazujgcy przeciez wyuczong, a umiarkowang
gotowos¢ do negowania i odrzucania nieetycznych praktyk — wpiszg si¢ w utrwalone
juz mechanizmy lekcewazenia zasad etyki dziennikarskiej, adaptujgc si¢ i przejmujac
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doswiadczenia starszych, zrutynizowanych kolegéw. Nie uzasadnia to jednak rezygnacji
z dzialan na rzecz ksztalcenia przysztych dziennikarzy w duchu poszanowania zasad
etyki zawodowej. Ksztalcenia mniej werbalnego, a opartego glownie na wskazanych
metodach sterowanego eksperymentu, ktorego istotg jest odpowiedzialnos¢ za stowo,
w odpowiednio wyposazonych pracowniach, newsroomach, bedacych ,,sercem krwio-
biegu” prawdziwego (nie na niby), redakcyjnego zycia studenckiej prasy, rozgtosni,
stron internetowych.
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