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Wstep

Najwazniejsza determinantg rozwoju ruchu turystycznego na obszarze re-
cepcji turystycznej sa unikatowe walory turystyczne, o charakterze naturalnym
i antropogenicznym. Ich wysoka atrakcyjno$¢ oraz dostgpno$¢ komunikacyjna
to wazne przestanki do powstawania infrastruktury turystycznej, a tym samym
do tworzenia calosciowego produktu turystycznego obszaru recepcyjnego. Jak
wskazuja wyniki badan empirycznych, waznym komponentem produktu tury-
stycznego jest infrastruktura sportowo-rekreacyjna [Puciato, 2010; Puciato
1 wsp., 2010]. Jest ona szczegolnie wazna w przypadku turystyki wypoczynko-
wej oraz biznesowej, w ktorych ustugi sportowo-rekreacyjne tworza integralna
czgs$¢ produktu turystycznego, czesto decydujac o jego atrakcyjnosci i konku-
rencyjnosci. Rozbudowa infrastruktury sportowo-rekreacyjnej wiaze si¢ z reali-
zacja inwestycji, dzigki ktorym w wyniku efektéw mnoznikowych moga si¢
poprawi¢ perspektywy rozwoju obszaru recepcyjnego. W praktyce gospodar-
czej najczestsza barierg inwestycyjna sa ograniczone $rodki finansowe [Pucia-
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to, 2008]. Jednak integracja Polski z Unia Europejska otworzyla polskim samo-
rzadom dostep do $rodkéw finansowych, przeznaczonych na wsparcie dziatan
majacych zniwelowaé rdznice rozwojowe migdzy poszczegdlnymi regionami
Wspdlnoty. Dostepne $rodki pomocowe umozliwiaja wsparcie dziatalnosci
inwestycyjnej, a szczegdlnie waznym instrumentem jest Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego, ktérego srodki moga przyczyni¢ si¢ do poprawy ofe-
rowanych produktéw obszaréw recepcji turystycznej [Puciato, 2009; Sierak
1 wsp. 2009].

Celem artykutu jest proba okreslenia roli inwestycji o charakterze sporto-
wym i rekreacyjnym, wspotfinansowanych z Regionalnego Programu Opera-
cyjnego Wojewddztwa Opolskiego 2007-2013 (RPO WO 2007-2013) w proce-
sie ksztalttowania wybranych produktéw turystycznych gminy Gtuchotazy. Ma-
teriat badawczy ma charakter wtorny, zostat bowiem pozyskany w wyniku stu-
diowania materiatow statystycznych, literatury przedmiotu i opracowan biblio-
graficznych. Zastosowano metode opisowa, nalezaca do grupy metod badaw-
czych o charakterze indukcyjnym. Zakres przestrzenny badan obejmowat gming
Ghuchotazy, a czasowy — lata 2007-2010. W artykule przyblizono pojgcie pro-
duktu turystycznego obszaru recepcyjnego, ogolnie scharakteryzowano gming
Ghuchotazy oraz przedstawiono wybrane produkty turystyczne, do ktorych po-
wstania lub rozwoju przyczynily si¢ inwestycje sportowe i rekreacyjne wspot-
finansowane ze srodkow RPO WO 2007-2013.

1. Produkt turystyczny obszaru recepcji turystycznej

Wedhug P. Kotlera [2005] produktem jest to wszystko, co mozna zaofero-
wac na rynku w celu zaspokojenia okreslonej potrzeby lub odczuwanego pra-
gnienia. Ze wzgledu na istotg zjawiska turystyki, przejawiajaca si¢ migdzy in-
nymi w roznorodnos$ci potrzeb zglaszanych przez turystow oraz zré6znicowanym
stopniu ich zaangazowania w zaspokajanie wlasnych potrzeb, pojecie produkt
obszaru recepcji turystycznej nie jest juz jednak tak jednoznaczne. Produkt tu-
rystyczny mozna bowiem rozpatrywac zarowno z perspektywy jego producenta
(przedsigbiorcy turystycznego, przedstawiciela samorzadu terytorialnego), jak
i konsumenta (odwiedzajacego, turysty). Pierwsze ujecie ma charakter waski,
gdyz dotyczy oferty ustugowej, a zatem poszczegolnych dobr i ustug komercyj-
nych, majacych zaspokoi¢ potrzeby turystow, realizowanej przez pojedynczych
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producentdéw ustug turystycznych [Middleton, 1989]. W drugim ujgciu, szero-
kim, produkt turystyczny jest czgsScia wigkszej catosci, na ktora sktada si¢ kom-
pleksowy produkt turystyczny obszaru recepcji turystycznej (miejscowosci,
gminy, powiatu, regionu). Tak pojmowany produkt to suma waloréw turystycz-
nych, ktére po przystosowaniu do potrzeb ruchu turystycznego stanowia atrak-
cje turystyczne, ustug $wiadczonych przez réznorodne podmioty gospodarki
turystycznej, ustug infrastruktury ogdlnej (technicznej i spotecznej) oraz do-
stgpnosci komunikacyjnej [Dziedzic, 1998]. W mysl koncepcji marketingu tery-
torialnego tego rodzaju megaprodukt sktada si¢ z réznorodnych subproduktow,
ktorych przyktady przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1

Przyktadowe subprodukty terytorialne obszaru recepcji turystycznej

Rodzaj

Elementy sktadowe

Rynki docelowe

subproduktu
1

2

3

Turystyczny

Przedsigbiorstwa turystyczne
(obiekty noclegowe: hotele, pen-
sjonaty, domy wczasowe; zaktady
gastronomiczne: restauracje, ka-
wiarnie, bary, przedsigbiorstwa
transportu turystycznego, itp.);
walory turystyczne (naturalne

i antropogeniczne); lokalne trady-
cje; atmosfera

Turysci, odwiedzajacy, kuracjusze,
mieszkancy

Inwestycyjny

Nieruchomosci (budynki, grunty),
maszyny, urzadzenia, linie techno-
logiczne, zasoby ludzkie

Przedsigbiorcy, inwestorzy, insty-
tucje finansowe, organizacje gos-
podarcze

Mieszkaniowy

Mieszkania, domy, dziatki

Mieszkancy obszaru recepcji tu-
rystycznej i innych miejsc, zainte-
resowanych osiedleniem si¢ na
tym obszarze, przedsigbiorcy,
deweloperzy, spotdzielnie miesz-
kaniowe, biura nieruchomosci

Socjalny State i sezonowe miejsca pracy Pracodawcy, pracobiorcy poszuku-
jacy pracy, zwiazki zawodowe,
urzedy i biura pracy

Handlowo- Przedsigbiorstwa handlowe i ustu- | Mieszkancy obszaru oraz okolicz-

-ustugowy gowe nych miejscowosci, turysci i od-

wiedzajacy
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1 2 3
Os$wiatowo- Szkoty, przedszkola, zlobki, pla- Mieszkancy obszaru oraz okolicz-
-kulturalny cowki opiekunczo-wychowawcze, | nych miejscowosci, w przypadku
kina, teatry, muzea instytucji kultury takze turysci
i odwiedzajacy
Targowo- Infrastruktura targowa, pomiesz- Przedsigbiorstwa, organizacje
-wystawienniczy | czenia konferencyjne, hotele z za- biznesowe, uczelnie wyzsze, tury-
pleczem konferencyjnym, tradycja | $cii odwiedzajacy biznesowi
organizowania targéw, kongresow,
sympozjow i konferencji
Rekreacyjno- Infrastruktura sportowo-rekrea- Mieszkancy obszaru i okolicznych
-sportowy cyjna, imprezy sportowe i rekre- miejscowosci, turysci, odwiedza-
acyjne jacy, kluby sportowe, szkoty,
uczelnie, przedsigbiorstwa
Publiczny Ustugi publiczne, administracja Mieszkancy obszaru, organizacje
samorzadowa, komunikacja gospodarcze i spoteczne, przedsig-
biorstwa

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie [Bernaciak, 2004, s. 1-2].

Wedhug H. Zawistowskiej [2003], aby dana gmina mogta sta¢ si¢ obsza-
rem turystycznym, musza by¢ spelnione nastgpujace warunki: oferowane pro-
dukty (w ujeciu waskim) powinny mie¢ pewne wspolne cechy i by¢ rozpozna-
walne pod wspoélnym znakiem oraz powinna istnie¢ publiczna lub prywatna
organizacja turystyczna odpowiedzialna za zarzadzanie tym obszarem. S. Med-
lik [1995] uzupetnit szeroka koncepcjg produktu turystycznego o komponentg
behawioralna, zwiazang z percepcja produktu przez turyste¢ lub odwiedzajacego
i zdefiniowal go jako: ,,sumg wrazen i do§wiadczen, jakich doznat turysta od
momentu opuszczenia miejsca stalego zamieszkania do momentu powrotu do
niego” [s. 243]. S. Bak [1990] w tak pojmowanym pakiecie produktu turystycz-
nego obszaru recepcji turystycznej wyrdznia atrakcyjnos¢ waloréw miejsca
docelowego podrozy, wilacznie z wyobrazeniem o nim potencjalnego turysty,
ustugi i urzadzenia umozliwiajace i uprzyjemniajace przebywanie w miejscu
czasowego pobytu, czyli zakwaterowanie, wyzywienie, rozrywka i rekreacja
oraz dostgpno$¢ miejsca docelowego. Szeroko pojmowany produkt turystyczny
nie jest zatem tylko prosta suma walordw i atrakcji turystycznych, infrastruktu-
ry turystycznej i ogdlnej oraz $wiadczonych w tych warunkach ustug. Przezycia
turysty beda bowiem zaleze¢ takze od wielu czynnikow bezposrednio niezwia-
zanych z turystyka, takich jak sposob swiadczenia ustug, poziom rozwoju go-
spodarczego obszaru recepcyjnego, jego estetyka i organizacja, panujace zwy-
czaje spoteczne (goscinnos¢ i zyczliwos¢ mieszkancow), sposob zachowania si¢
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innych ludzi czy ogdlne samopoczucie turysty. Konstatujac, produkt obszaru
recepcji turystycznej mozna zdefiniowaé jako: ,cato$¢ sktadajaca sig z ele-
mentdéw materialnych i niematerialnych, stanowiaca podstawe istniejacego
w umysle turysty wyobrazenia i oczekiwan zwiazanych z pobytem w danym
miejscu” [Dziedzic, 1998, s. 23].

Tak rozumiany produkt obszaru recepcji turystycznej, podobnie jak inne
produkty rozpatrywane w ujeciu marketingowym, ma okreslona strukture, na
ktora sktadaja sig: rdzen produktu, produkt rzeczywisty i produkt poszerzony.
Rdzen produktu obszaru recepcji turystycznej to podstawowe potrzeby, ktore
turysta badz odwiedzajacy pragnie zaspokoié, przybywajac do miejsca docelo-
wego. W zaleznosci od gtownego motywu jego podrdézy moga nimi by¢ przy-
ktadowo: wypoczynek, poznanie, zdrowie, religia czy praca zawodowa. Ofero-
wane na obszarze recepcji turystycznej ustugi turystyczne (np. positki, noclegi,
wycieczki, zabiegi zdrowotne, ustugi rekreacyjne czy biznesowe) sa produktami
rzeczywistymi. Produkt rozszerzony to natomiast dodatkowe ustugi oferowane
turystom lub odwiedzajacym na obszarze recepcji turystycznej, takie jak dobry
stan Srodowiska przyrodniczego, wysoka estetyka miejsca czy proturystyczne
nastawienie mieszkancow [Altkorn, Nowakowska, 1992].

2. Charakterystyka gminy Gluchotazy

Gmina Gluchotazy usytuowana jest w potudniowo-zachodniej czeéci wo-
jewodztwa opolskiego, w powiecie Nysa. Wchodzi w sktad Przedgorza Sudec-
kiego, Sudetow Wschodnich i Niziny Slaskiej. Zachodnia czg$é gminy stanowi
mezoregion Przedgorze Paczkowskie, potudniowa to Gory Opawskie, natomiast
wschodnia — Plaskowyz Glubczycki. Od potudnia gmina graniczy z Republika
Czeska. Powierzchnia gminy wynosi 16 760 ha, a ludnos¢ liczy ogdtem 26 460
0s6b. Najwazniejszymi jednostkami morfologicznymi tworzacymi krajobraz sa:
Gora Parkowa zlozona z trzech szczytow tworzacych grzbiet o dtugosci okoto
5 km, najwyzszy szczyt na terenie gminy Biskupia Kopa (889 m n.p.m.), rzeka
Biala Gluchotaska tworzaca malowniczy przetom o dtugosci 2,5 km, rozlegta
dolina Zlotego Potoku oraz dolina Bystrego Potoku o dlugosci okoto 4 km,
ostro 1 malowniczo wcinajaca si¢ w zbocze Biskupiej Kopy. Lasy i grunty lesne
stanowia niemal 20% ogolnej powierzchni gminy i sa naturalnym siedliskiem
licznej flory i fauny. Wigkszo$¢ obszarow uzytkowanych turystycznie jest obje-
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ta systemem ochrony przyrody (Park Krajobrazowy ,,Gory Opawskie”, a takze
trzy rezerwaty lesne: ,,Cicha Dolina”, ,,Las Bukowy” oraz ,,Nad Biatka”). Gmi-
na Gluchotazy jest stosunkowo bogata w rozproszone obiekty historyczne: ko-
scioty, zabytki architektury obronnej, elementy dawnej zabudowy uzdrowisko-
wej, patace i dwory z parkami o charakterze krajobrazowym z cennymi zespo-
tami starodrzewu [Strategia rozwoju turystyki..., 2005].

Gmina ma niezle rozwinigta infrastrukture dla ruchu kotowego. Przez jej
tereny przebiega droga krajowa nr 40 Prudnik—Gluchotazy—granica panstwa,
droga wojewoddzka nr 411 Nysa—Gtluchotazy—granica panstwa, drogi powiatowe
faczace miasto Gluchotazy z 17 sotectwami oraz drogi gminne o nawierzchni
asfaltowej o dhugosci 35,3 km. Powaznym mankamentem jest zly stan na-
wierzchni wigkszosci tych drog. Potaczenia autobusowe PKS umozliwiaja do-
jazd do kazdej miejscowosci na terenie gminy oraz bezposrednio do Nysy,
Prudnika, Opola, Wroctawia, Glubczyc, Zywca i Nowego Sacza. Na terenie
gminy znajduja si¢ rowniez 4 pasazerskie dworce kolejowe PKP, lecz ruch pa-
sazerski zostal tu czasowo zawieszony [Strategia rozwoju gminy..., 2004]. Naj-
wazniejszymi funkcjami gminy sg funkcje uzdrowiskowa i turystyczna. Wsrod
podmiotéow gospodarczych przewazaja mikroprzedsigbiorstwa, gtownie pla-
cowki handlowe, obiekty hotelarskie oraz gastronomiczne. Struktura gospodar-
cza obszaru nie jest zatem zbyt zréznicowana, co nie jest zbyt korzystne. Wigk-
szos$¢ zdarzen gospodarczych ma charakter turystyczny, okoloturystyczny lub
wiaze si¢ z obstuga samych mieszkancow Gluchotaz. Liczba bezrobotnych,
wedtug stanu na 31 stycznia 2011 roku, wynosita 2028 oséb. Najwazniejszymi
obiektami infrastruktury spotecznej gminy sa: Samodzielny Publiczny Zaktad
Opieki Zdrowotnej Szpital Specjalistyczny MSWiA w Gluchotazach oraz Sa-
modzielny Publiczny Zaktad Opieki Zdrowotnej w Gluchotazach.

Na terenie gminy znajduja sig¢ 54 czynne obiekty bazy noclegowej. Zloka-
lizowane sa one w Ghluchotazach (16 obiektow), Pokrzywnej (16 obiektow),
Jarnottowku (15 obiektow), Starym Lesie (3 obiekty) oraz Konradowie
(4 obiekty). Wedtug danych z 2003 roku, liczba miejsc noclegowych wynosita
4079, w tym 2649 (64,9%) miejsc catorocznych i 1430 (35,1%) miejsc sezono-
wych. Tylko dwa obiekty zaliczono do kategorii ,,obiekt hotelarski”: Osro-
dek Wypoczynkowo-Rehabilitacyjny Potok w Jarnottowku jako pensjonat trzy-
gwiazdkowy oraz Schronisko Mtodziezowe w Gluchotazach. Pozostate to ,,inne
obiekty $wiadczace ustugi hotelarskie”. Gmina Gluchotazy ma dobrze rozwinig-
ta bazg obiektow o charakterze leczniczo-wypoczynkowym. Na jej terenie znaj-
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duje sig¢ 5 osrodkow, ktore oprocz ustug hotelowych maja zaplecze lecznicze
w zakresie fizjoterapii i odnowy biologicznej. Lacznie jest tu 530 miejsc o wy-
sokim standardzie i moga by¢ baza dla intensywnie rozwijajacej si¢ turystyki
uzdrowiskowej czy zdrowotnej. Na terenie Gluchotaz wystepuja réoznorodne
obiekty gastronomiczne: restauracje, kawiarnie, pizzerie, puby i piwiarnie.
Obiekty te sa zroéznicowane pod wzgledem wielkosci, rodzaju $wiadczonych
ustug oraz standardu. Dla jakosci oferowanego produktu turystycznego duze
znaczenie maja zlokalizowane tu obiekty i urzadzenia sportowo-rekreacyjne,
takie jak basen kapielowy ,,.Lesny” w Ghuchotazach, kapielisko ,,Lesne” w Po-
krzywnej, orczykowy wyciag narciarski o dlugosci 300 metréw w Jarnottowku,
korty tenisowe, hala sportowa oraz miejski stadion sportowy. Na terenie gminy
usytuowane sg rowniez szlaki turystyczne, $ciezki przyrodniczo-dydaktyczne,
oznakowane trasy rowerowe oraz 20-kilometrowy szlak kajakowy — Biata Gtu-
chotaska.

3. Inwestycje sportowe i rekreacyjne realizowane w ramach RPO WO 2007

—2013 jako element produktu turystycznego gminy Gluchotazy

Produkt obszaru recepcji turystycznej wspottworza przedstawiciele lokal-
nych samorzadoéw terytorialnych, jego mieszkancy, przedsigbiorstwa turystycz-
ne, organizacje i stowarzyszenia branzowe oraz w mysl szerokiego podejscia do
produktu turystycznego rowniez sami turysci i odwiedzajacy. W procesie
wspottworzenia produktu turystycznego szczegdlnie aktywna rolg odgrywaja
przedstawiciele samorzadu terytorialnego oraz przedsigbiorstwa turystyczne.
Podmioty te moga do tego wykorzystywac zréznicowane narzg¢dzia o charakte-
rze prawnym, organizacyjnym, marketingowym oraz ekonomiczno-finansowym
[Kornak, Rapacz, 2001; Wodejko, 1997]. Waznym instrumentem w ramach tej
ostatniej grupy jest polityka inwestycyjna. Srodki na inwestycje, rowniez te
o charakterze sportowym i rekreacyjnym, moga pochodzi¢ z dochodéw wtas-
nych, ze sprzedazy zbednego majatku, z emisji obligacji komunalnych lub
przedsigbiorstw, kredytow 1 pozyczek inwestycyjnych oraz funduszy Unii Euro-
pejskiej, w tym z regionalnych programéw operacyjnych. W przypadku
Opolszczyzny jest to Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Opolskie-
go 2007-2013, w ktorego ramach wystepuja dwa poddzialania, z ktoérych
moga by¢ wspotfinansowane inwestycje sportowo-rekreacyjne. Poddziatanie
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1.4.1 dotyczy wsparcia ustug turystycznych i rekreacyjno-sportowych $wiad-
czonych przez przedsigbiorstwa, natomiast poddziatanie 1.4.2 — ushug turys-
tycznych i rekreacyjno-sportowych swiadczonych przez sektor publiczny.

W biezacym okresie programowania przeprowadzono dwa nabory wnio-
skow w obszarze poddziatania 1.4.1, w ktérego ramach dofinansowano
101 projektow na taczna kwote 125 984 927,10 zt oraz jeden nabor w obszarze
poddziatania 1.4.2, w ktorego ramach dofinansowano 21 projektow na kwote
66 288 531,10 zt. Spora grupa projektéow dotyczyta budowy, rozbudowy lub
modernizacji obiektow sportowo-rekreacyjnych, z czego pie¢ znajdowato sig
w gminie Gluchotazy. Dwa z tych projektow dotyczyly budowy kregielni, jeden
przebudowy stadionu miejskiego, jeden budowy ogoélnodostepnego krytego
basenu i jeden rozbudowy zaplecza sportowo-rekreacyjnego. Jeden projekt byt
realizowany przez sektor publiczny i dotyczyl samodzielnego obiektu sporto-
wo-rekreacyjnego, natomiast cztery byly domena sektora prywatnego i dotyczy-
ly urzadzen sportowo-rekreacyjnych usytuowanych przy obiektach turystycz-
nych (noclegowych). Calkowita warto$¢ projektow wynosita 29 166 457,79 zt,
natomiast kwota dofinansowania w ramach RPO WO 2007-2013 stanowita
rownowartos$¢ 14 677 585,49 zt (tabela 2).

Tabela 2

Projekty sportowo-rekreacyjne dofinansowane ze srodkow RPO WO 2007-2013
w gminie Glucholazy w latach 2007-2010

Wartosé Kwota dofi-
Lp. Tytut projektu ogoltem nansowania
(zh) (zh)
1. | Przebudowa stadionu miejskiego w Gluchotazach 9992 308,99 7212 503,01
) Podniesienie atrakcyjnosci turystycznej hotelu Su-
" | dety w Gluchotazach przez utworzenie kregielni 201926147 749 985,15
Rozbudowa zaplecza noclegowo-gastronomicz-
3 nego oraz sportowo-rekreacyjnego Osrodka Wy-
" | poczynkowo-Szkoleniowo-Rehabilitacyjnego
w miejscowosci Pokrzywna 3265 147,00 1 848 945,00
4. | Hotel-SPA i kregielnia w Pokrzywnej 7742 160,33 2499 702,33
5 Wzrost atrakcyjnosci Jarnottowka przez ogdlno-
" | dostepny kryty basen i poprawg bazy noclegowej 6 147 580,00 2 366 450,00
Razem 29166 457,79 | 14 677 585,49

Zrodto: opracowanie wlasne.
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W wyniku alokacji srodkéw finansowych pochodzacych z funduszy struk-
turalnych Unii Europejskiej na terenie Gluchotaz mozna si¢ spodziewaé gtow-
nie rozwoju produktéw turystyki wypoczynkowej i biznesowej, ktore scharakte-
ryzowano w tabeli 3.

Tabela 3

Charakterystyka produktow turystycznych Gtuchotaz skomponowanych

na podstawie powstajacej infrastruktury sportowo-rekreacyjne;j

Cechy
charakterystyczne

Produkt turystyki
wypoczynkowej

Produkt
turystyki biznesowe;j

Glowne elementy produktu

Baza noclegowa (o$rodki
wczasowe, hotele), baza
gastronomiczna, dobra dos-
tgpno$¢ komunikacyjna, inra-
struktura sportowo-rekrea-
cyjna (trasy narciarskie —
zjazdowe i biegowe, wyciagi
narciarskie, $§ciezki rowerowe,
kapieliska, baseny, kregielnie,
boiska, osrodki jazdy konnej),
infrastruktura rozrywkowa,
imprezy sportowe, rekreacyj-
ne i rozrywkowe

Baza noclegowa (hotele) z za-
pleczem konferencyjnym,
zroznicowana baza gastrono-
miczna o wysokim standar-
dzie, w tym réwniez ustugi
cateringowe, dobra dostgp-
nos¢ komunikacyjna, infra-
struktura sportowo-rekrea-
cyjna (baseny, kregielnie,
boiska do gier zespotowych

i terenowych), dobra infra-
struktura teleinformatyczna

Lokalizacja

Tereny rekreacyjne Gtucho-
taz, szczegodlnie okolice Kopy
Biskupiej oraz Zlote Hory

Tereny, na ktorych usytuowa-
ne sa hotele z zapleczem kon-
ferencyjnym, tereny rekrea-
cyjne Gluchotaz

Kierunki rozwoju produktu

Rozbudowa bazy sportowo-
-rekreacyjnej, zwigkszenie
liczby imprez plenerowych

Rozbudowa bazy konferen-
cyjnej i sportowo-rekreacyjnej

Rynki docelowe

Rodziny z dzie¢mi, osoby sa-
motne, dzieci, mlodziez,
osoby starsze, turystyka re-
gionalna (Opole), krajowa

i zagraniczna

Organizatorzy spotkan bizne-
sowych, przedsigbiorstwa,
uczelnie wyzsze z regionu,
kraju i z zagranicy, uczestnicy
tego rodzaju spotkan

Potencjat rozwojowy

Duzy z zatozeniem systema-
tycznej poprawy stanu pol-
skiej gospodarki

Sredni z zatozeniem rozbu-
dowy infrastruktury kongre-
sowej

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Studium rozwoju turystyki rekreacyjnej
w rejonie Kopy Biskupiej.
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Zakonczenie

Srodki finansowe pochodzace z Unii Europejskiej moga wydatnie przy-
czyni¢ si¢ do rozwoju produktu turystycznego oferowanego na obszarze Gtu-
chotaz. Oprocz funduszy przedakcesyjnych i inicjatyw wspdlnotowych szcze-
gblnie wazne wydaja si¢ tu dotacje udzielane w ramach funduszy struktural-
nych, w tym w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa
Opolskiego 2007-2013. Jesli zaplanowane projekty dotyczace infrastruktury
sportowo-rekreacyjnej zostang zrealizowane, obiekty te maja szansg by¢ waz-
nymi komponentami produktu turystycznego, szczegdlnie w turystyce wypo-
czynkowej 1 biznesowej. W przypadku dalszej absorpcji srodkow finansowych
z Unii Europejskiej w kolejnych okresach programowania atrakcyjno$¢ produk-
tu turystycznego obszaru moze si¢ jeszcze poprawic¢, co w konsekwencji moze
doprowadzi¢ do wzrostu roli turystyki w procesach rozwoju spoteczno-eko-
nomicznego Gluchotaz, a co za tym idzie, do poprawy jakosci zycia ich miesz-
kancow.
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THE ROLE OF INVESTMENT SPORTS AND RECREATIONAL ACTIVITIES
UNDER THE REGIONAL OPERATIONAL PROGRAM OF THE OPOLE
PROVINCE IN 2007-2013 IN FORMATION OF TOURIST PRODUCT
GLUCHOLXAZY COMMUNE

Summary

Sport and recreation infrastructure is an important element of the product area
tourist destinations. With the EU Structural Funds to municipalities can raise funds for
projects of this type of investment and improve its attractiveness to tourists. The aim of
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this study is to determine the role of the investments of sport and recreation,
co-financed by of the Regional Operational Program of the Opole Province in 2007—
2013, in the process of travel products selected Gluchotazy commune. The research
material used in this paper is secondary and has been acquired as a result of studies of
statistics as well as bibliographic literature and studies. A descriptive method was
applies which is one of induction research methods. The research covered of the
Ghuchotazy commune and the years of 2007-2010. In the years 2007-2010 were
supported were supported five projects related to the development of sports and
recreation infrastructure in the area Gluchotazy. As a result of these investments the
most likely direction of development of community tourism product will be: leisure
tourism and business tourism.

Translated by Daniel Puciato



