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PREFERENCJE TURYSTOW DOTYCZACE
WYPOCZYNKU W GOSPODARSTWACH
AGROTURYSTYCZNYCH NA LUBELSZCZYZNIE

Wprowadzenie

Agroturystyka jako forma wypoczynku i rekreacji organizowana przez
rolnikdw i ich rodziny zyskuje w Polsce, podobnie jak w innych krajach, coraz
wigksze uznanie. Wspotczesnie jest ona traktowana jako jedna z form turystyki
alternatywnej, a zarazem jako jeden z rodzajow pozarolniczej dziatalnosci wia-
Scicieli gospodarstw rolnych. Obserwacja praktyki oraz badania prowadzone
w réznych osrodkach naukowych upowazniaja do stwierdzenia, iz nastepuje
ewolucja tej formy turystyki dotyczaca gtéwnie jej organizacji oraz skali, rodza-
jow 1 jakosci oferty agroturystycznej, a takze uksztaltowania si¢ na jej bazie
innych form turystyki na obszarach wiejskich (m.in. ekoturystyka, turystyka
edukacyjna, kwalifikowana). Ma to zwiazek ze zmiang gustow i potrzeb osob
korzystajacych z tego typu ustug w ciagu ostatnich 20 lat. Niezbyt satysfakcjo-
nujace sa dzi$ pobyty w gospodarstwach, ktore poza noclegiem i wyzywieniem
nie oferuja wypoczywajacym zadnych dodatkowych atrakcji. Dzisiejszy wyma-
gajacy odbiorca sktania si¢ w kierunku innowacyjnej, oryginalnej i wyspecjali-
zowanej oferty ustug dopasowanej do swoich oczekiwan. Uzasadnionym wigc
wydaje si¢ stwierdzenie, ze badania dotyczace preferencji turystycznych osob
wypoczywajacych w gospodarstwach agroturystycznych sa niezbgdne do ich
dalszego efektywnego rozwoju.
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1. Cel, zakres i metodyka badan

Celem opracowania byto rozpoznanie i ukazanie preferencji turystycznych
0s6b wypoczywajacych w gospodarstwach agroturystycznych funkcjonujacych
na terenie wojewodztwa lubelskiego.

W pracy zaprezentowano oferte agroturystyczna badanych gospodarstw
oraz jej oceng w opinii turystow w nich wypoczywajacych wraz z sugestiami
zmian majacych na celu poprawe jakosci §wiadczonych ustug. Okreslono mo-
tywy wyboru tej formy wypoczynku, sposoby uzyskania przez turystow infor-
macji o gospodarstwie oraz atrakcje, z jakich chcieliby skorzysta¢ badani tury-
$ci.

Badaniami przeprowadzonymi w miesiacach letnich w roku 2009 objeto
wiascicieli 81 gospodarstw agroturystycznych funkcjonujacych na terenie 12
gmin wiejskich Lubelszczyzny'. Grupe badanych turystow stanowito 218 osob
wypoczywajacych w czasie badan w analizowanych gospodarstwach. Metoda
badan wtasnych byt sondaz diagnostyczny z wykorzystaniem techniki ankiety.
Badania wsrod wiascicieli uzupetnione zostaly wywiadem swobodnym.

2.  Wiyniki badan

Za prowadzenie dziatalno$ci agroturystycznej w badanych gospodarstwach
odpowiedzialne byty najczesciej kobiety (prawie 75%). Wiasciciele to w wigk-
szo$ci osoby w wieku 40-49 lat (ponad 45% badanych) oraz 50-59 (okoto
30%), ktorych gospodarstwa rolne nie byty duze — najczgsciej do 5 ha (zaledwie
kilka o pow. przekraczajacej 20 ha). Kwaterodawcy w wiekszosci legitymowali
sig¢ wyksztatceniem Srednim (okoto 60%).

Badane gospodarstwa dysponowaly w sumie 283 pokojami, sposrod kto-
rych 20,1% posiadato oddzielna tazienkg. Okolo 30% badanych gospodarstw
bylo skategoryzowanych, a 72,8% moglto przyjmowaé gosci przez caty rok.
W 61,7% gospodarstw tury$ci mogli liczy¢ na catodzienne wyzywienie. Warto
zwrdci¢ uwage na fakt, iz serwowane w 56,8% gospodarstw positki przygoto-

! Gminami tymi byly: Adamow, Borzechow, Cycow, Horodlo, Janow Podlaski, Lesna Pod-
laska, Siennica R6zana, Susiec, Ulan-Majorat, Wawolnica, Wojciechéw, Wola Uhruska.
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wywane byly przynajmniej w potowie z produktow pochodzacych z wlasnego
gospodarstwa rolnego.

Na rysunku 1 zaprezentowano wyposazenie badanych gospodarstw agrotu-
rystycznych w elementy infrastruktury rekreacyjnej, z ktorej mogli korzystaé
wypoczywajacy turysci.

Grill 96,3
Migjsce na ognisko 96,3
Parking dla turystow 96,3
Miejsce do wypoczynku w ogrodzie 90,1

Wypozyczalnia sprzgtu sportowego

Boisko do uprawiania sportow
16
11,1

Garaz dla turystow

Mozliwos¢ jazdy konnej (samodzielnie)

0 200 40 60 80 100 120

Rys. 1. Wyposazenie badanych gospodarstw agroturystycznych w elementy
infrastruktury rekreacyjnej (%)

Zrodto: badania wlasne.

Badani kwaterodawcy organizowali dla swoich gos$ci réznego rodzaju do-
datkowe atrakcje. Informacje na ten temat zaprezentowano na rysunku 2.

Sposrod dodatkowych atrakcji w kategorii ,,inne” wymieniano: kursy go-
towania, kurs florystyki, zwiedzanie prywatnego muzeum mineratéw, edukacje
przyrodnicza potaczona z fotografia ornitologiczna, wspdlne grillowanie wraz
ze Spiewem przy akompaniamencie gitary i akordeonu, nauke przetworstwa
owocow 1 warzyw, sptywy tratwa i stateczkiem po Bugu, nauke wypieku chle-
ba, uczestnictwo w zajgciach hipoterapeutycznych.
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Ogniska 90,1

Grzybobranie 75,3

Uczestnictwo w miejscowych imprezach 531
kulturalnych !

Zwiedzanie zabytkow kultury i przyrody 53,1
Przejazdzki bryczka, kuligi 46,9
Sptywy kajakowe 24,7
Nauka rzemiosta ludowego 14,8
Nauka jazdy konnej 13,6

Inne 12,3

0 20 40 60 80 100

Rys. 2. Dodatkowe atrakcje organizowane dla gosci w badanych gospodarstwach (%)

Zrodto: badania wlasne

Badani kwaterodawcy zapytani zostali rowniez o sposoby przekazywania
potencjalnym klientom informacji o swoim gospodarstwie i ustugach w nim
oferowanych. Najczgsciej stosowang forma promocji byt Internet — wykorzy-
stywato go ponad 90% ustugodawcéw. Ponad potowa badanych promowata
swoje gospodarstwa poprzez stowarzyszenia agroturystyczne, a takze ulotki
I broszury promocyjne. Najbardziej skuteczna forma promocji wtasnej dziatal-
no$ci w opinii kwaterodawcoéw (prawie 90% wskazan) byt Internet. Duza sku-
teczno$cia odznaczata si¢ rowniez wymiana informacji migdzy samymi tury-
stami — prawie 60% ustugodawcow twierdzito, ze goszczone osoby wybraty ich
gospodarstwo z polecenia znajomych?.

2 Nalezy zwroci¢ uwagg na fakt, iz skutecznos$¢ stowarzyszen agroturystycznych jako insty-
tucji promujacych zrzeszone w nich gospodarstwa byta tu dos$¢ rzadko wskazywana. CzgSciowo
mogto to by¢ spowodowane tym, Ze nie wszyscy gospodarze byli ich cztonkami — zrzeszonych
byto 61,7% gospodarstw. Jednak badani kwaterodawcy, ktorzy jako skuteczng forme¢ wskazywali
Internet, bardzo czgsto zapominali, Zze to wiasnie na stronach stowarzyszen agroturystycznych



Preferencje turystow dotyczace wypoczynku... 171

Srednia cena jednodniowego pobytu w badanych gospodarstwach bez wy-
zywienia wynosita 30 zt. Cena maksymalna wynosita 80 zt (gmina Janéw Pod-
laski), najnizsza natomiast 20 zt — takie gospodarstwa funkcjonowalty w wigk-
szosci badanych gmin. Za catodzienne wyzywienie gospodarze zadali od 25 do
120 zt — $rednio jego cena ksztattowata si¢ na poziomie 40 zt.

O oceng oferty agroturystycznej badanych gospodarstw poproszeni zostali
wypoczywajacy w nich turysci. Badaniami objgto 218 oséb wypoczywajacych
w analizowanych gospodarstwach agroturystycznych w okresie przeprowadza-
nia badan.

Wiek badanych oséb byt dos¢ zroznicowany. Najwigksza grupe stanowili
turysci migdzy 25. a 39. rokiem zycia (42,7%). Druga pod wzglgdem liczebno-
$ci grupa wiekowa byty osoby migdzy 40. a 60. rokiem (33,5%). Osoby mtode
(do 24 lat) oraz starsze (powyzej 60 lat) stanowity po 11,9% badanej grupy.
Wigkszo$¢ respondentdow byta dobrze wyksztalcona — 48,2% z nich posiadato
wyksztalcenie wyzsze, a 39,9% — srednie. Poziom wyksztalcenia przektadat sig
na charakter wykonywanej pracy — 64,2% stanowili bowiem pracownicy umy-
stowi, a 14,7% pracownicy fizyczni. Emeryturg lub rentg pobierato 11,9% ba-
danych, a studiowato 9,2% respondentow.

Turystami odwiedzajacymi gospodarstwa agroturystyczne byli w zdecy-
dowanej wigkszosci (93,1% badanych) mieszkancy miast, przy czym ponad
potowa z nich przyjechata z miasta liczacego ponad 300 tys. oso6b. Wigkszos¢
turystow pochodzita z takich wojewodztw jak: mazowieckie, lubelskie, $laskie
oraz podkarpackie. W wigkszosci byli to cztonkowie rodzin §rednio zamoznych,
w ktoérych dochéd na 1 osobe wynosit 1000—1500 zt.

Odwiedzajacymi gospodarstwa agroturystyczne byly najczeSciej rodziny
z dzie¢mi. Czgsto byty to rowniez malzenstwa, a takze pojedyncze osoby. Wy-
niki przedstawiono na rysunku 3. W kategorii ,,inne” znalezli si¢ m.in. dziad-
kowie lub babcie z wnukami.

(czasem rowniez urzedu gminy i powiatu) zamieszczane byly ich ogloszenia. Wlasna strong
internetowa posiadato bowiem zaledwie 28,4% badanych gospodarstw.
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Z matzonkg/kiem i dzieémi 39,4
Z matzonka/kiem
Sama/sam

Ze znajomg/mym

Inne

0,0 100 200 30,0 40,0 50,0

Rys. 3. Osoby towarzyszace badanym turystom (%)

Zrodto: badania wlasne.

Motywy, jakimi kierowali si¢ badani tury$ci przy wyborze wypoczynku
w gospodarstwie agroturystycznym, zaprezentowano na rysunku 4.

Kontakt z przyrodg, wypoczynek w ciszy i... 82,6
Korzystna oferta cenowa
Atrakcje przyrodnicze i kulturowe regionu
Mozliwos¢ realizowania wtasnego hobby
Mozliwos¢ korzystania ze zdrowej zywnosci
Mozliwosé wyjazdu z matymi dzie¢mi
Mozliwos¢ zabrania ze sobg domowego...

Mozliwos¢ uczestnictwa w tradycyjnych...

Inne

0 20 40 60 80 100

* badani mogli wskaza¢ maksymalnie trzy odpowiedzi
Rys. 4. Motywy, jakimi kierowali si¢ badani turys$ci, dokonujac wyboru wypoczynku
w gospodarstwie agroturystycznym (%)

Zrodto: badania whasne.
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Wigkszo$¢ decyzji zwiazanych ze spedzeniem urlopu w gospodarstwie
agroturystycznym motywowana byla: kontaktem z przyroda, cisza i spokojem
oraz atrakcyjno$cia kulturowa wsi. Dla wigkszosci badanych wazna byta row-
niez atrakcyjna oferta cenowa tego typu wypoczynku. W trzech przypadkach
w kategorii ,,inne” wskazywana byta mozliwos¢ nauki jazdy konnej. Nalezy
zaznaczy¢, ze motywy, ktore wskazywali turysci, byly zréznicowane w zalez-
nosci od poziomu ich wyksztalcenia. Osoby lepiej wyksztatcone oczekiwaly
najczesciej kontaktu z przyroda oraz mozliwo$ci wypoczynku w ciszy i spoko-
ju, podczas gdy dla turystow legitymujacych si¢ wyksztalceniem podstawowym
i zasadniczym zawodowym wigksze znaczenie miata cena oferowanych przez
gospodarstwa agroturystyczne ustug. Ma to niewatpliwie zwiazek z poziomem
dochodéw i rodzajem wykonywanej pracy bedacych wynikiem poziomu wy-
ksztatcenia badanych.

Korzystna oferta
cenowa

Kontakt
z przyroda, mozliwo
$¢ wypoczynku w
ciszy i spokoju

Mozliwo$¢ zabrania
ze soba domowego
zwierzaka

Mozliwosé¢ wyjazdu Mozliwosé
z cala rodzina, w uczestnictwa
tym z matymi w tradycyjnych
dzie¢mi pracach wiejskich
Mozliwosé
realizowania Mozliwo$¢

korzystania ze
zdrowej zywnosci

wiasnego hobby np.
wedkarstwo, grzybo

branie, itp.
Atrakcyjny pod
wzgledem
przyrodniczym i
kulturowym region
---------- Ponizej 25 — — — 25-34 35-44 45-60 Powyzej 60

Rys. 5. Motywy wyboru wypoczynku w gospodarstwie agroturystycznym w zaleznos$ci
od wieku badanych (%)

Zrodto: badania whasne.
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Zréznicowanie deklarowanych motywoéw wyboru tej formy wypoczynku
zauwazy¢ mozna takze w poszczegolnych grupach wiekowych respondentow,
CO zaprezentowano na I’ySUI’lkU 5.

Najczescie] wybieranymi przez turystow formami czynnego wypoczynku
byly: wycieczki piesze, jazda rowerem, kapiele w rzece, jeziorze, jazda konna.
Wedkarstwo cieszyto si¢ najwigkszym powodzeniem jako uprawiane przez
turystow hobby.

Na rysunku 6 przedstawiono natomiast najczesciej wskazywane atrakcje,
z jakich chciatyby skorzysta¢ dodatkowo badane osoby.

Degustacja regionalnej kuchni

55,0

Przejazdzki bryczka, kuligi 46,8

Festyny, dozynki jarmarki 45,0

Pokazy tradyciji i folkloru lokalnego 39,4

Sptywy kajakowe 32,1

Jazda konna

24,8

Spanie na sianie

20,2

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

* badani moli wskaza¢ maksymalnie trzy odpowiedzi
Rys. 6. Atrakcje, z jakich chcieliby skorzysta¢ badani turysci (%)

Zrodto: badania whasne.

Pozadane przez badanych atrakcje zroznicowane byly w zaleznosci od po-
siadanego przez nich poziomu wyksztatcenia. Osoby legitymujace sie wyksztat-
ceniem wyzszym wykazywaty wigksze zainteresowanie folklorem, lokalng kul-
tura i jej spuscizna kulinarna, a takze imprezami typu festyny, dozynki czy jar-
marki. Osoby z nizszym poziomem wyksztalcenia wskazywaty czgsciej prze-
jazdzki bryczka, kuligi, splywy kajakowe oraz spanie na sianie. Zdecydowanie
mniejsze byto ich zainteresowanie walorami kulturowymi.

Réznorodnosé preferencii stwierdzono rowniez w zalezno$ci do wieku re-
spondentoéw, co zilustrowano na rysunku 7.
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Spanie na sianie
30%

Splywy kajakowe

Degustacja regionalnej Festyny, dozynki

kuchni jarmarki
Pokazy tradycji i
Jazda konna folkloru lokalnego
---------- Ponizej 25 = = = 25-34 35-44 45 - 60 Powyzej 60

Rys. 7. Atrakcje, z jakich chcieliby skorzysta¢ badani tury$ci w zaleznosci od ich
wieku (%)

Zrodto: badania wlasne.

Dodatkowo wymienianymi tu atrakcjami, z ktorych chcieliby skorzystac
wypoczywajacy, byty m.in.: lot balonem nad okolica, wycieczki po okolicy
z przewodnikiem i poznawanie atrakcji kulturowych i przyrodniczych, zwie-
dzanie gospodarstw agroturystycznych po wschodniej stronie granicy, sauna,
a takze mozliwo$¢ kapieli w basenie.

Badani turys$ci zostali rdwniez poproszeni o oceng poszczegodlnych ele-
mentow wypoczynku w gospodarstwie agroturystycznym i jego otoczeniu.
Usrednione wyniki zaprezentowano na rysunku 8. Jak wynika z przedstawio-
nych danych elementy oferty turystycznej gospodarstwa byly przez turystow
oceniane stosukowo dobrze. Na $rednia oceng zaplecza rekreacyjno-
wypoczynkowego w otoczeniu gospodarstwa sktadaty si¢ czastkowe oceny,
m.in. takich elementow jak: kapielisko strzezone, wypozyczalnia sprzgtu ptywa-
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jacego, wypozyczalnia rowerdw czy boisko do gier zespotowych. W okolicy
wielu kwater obiekty takowe w ogoéle nie wystgpowaly, czym moze by¢ podyk-
towana tak niska ocena tego elementu. Nalezy zwroci¢ jednak uwagg, ze ogodlna
ocena wypoczynku w gospodarstwie agroturystycznym w opinii badanych tury-
stow uksztaltowala si¢ na poziomie 4,5, co moze $wiadczy¢ o zadowoleniu
badanych o0s6b z pobytu.

Ocena bazy noclegowej 4,6
Ocena podwdrka i ogrodu 4,3
Ocena bazy wyzywieniowej 4,2

Ocena zaplecza rekreacyjno-

wypoczynkowego gospodarstwa 3,2

Ogdlna ocena wypoczynku w
gospodarstwie agroturystycznym

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0

* ogolna ocena nie jest §rednig pozostatych ocen
Rys. 8. Ocena elementow oferty turystycznej gospodarstwa i jego otoczenia w opinii
turystow (skala 1-5)

Zrodto: badania wlasne.

Satysfakcje klientow moze potwierdza¢ ponadto fakt, ze wszyscy z bada-
nych go$ci deklarowali che¢ skorzystania w przyszlosci z tej formy wypoczyn-
ku, a 97,2% turystow stwierdzilo, ze polecitoby t¢ forme spgdzania wolnego
Czasu rodzinie i znajomym.

Tak wysokie oceny oraz deklaracje o checi korzystania w przysztosci
z ushug agroturystycznych nie oznaczaty jednak, ze turysci nie stwierdzili pew-
nych uchybien i konieczno$ci zmian pewnych rzeczy w gospodarstwach,
w ktorych wypoczywali. Najwigksza czg$¢ badanych zarzucala niedostatek
sprzetu rekreacyjnego oraz zbyt uboga oferte organizacji czasu wolnego propo-
nowana przez gospodarzy. Szczegotowe dane na ten temat zaprezentowano na
rysunku 9.
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Wigcej sprzgtu rekreacyjno-sportowego

Bogatsza oferta organizacji czasu wolnego

Poprawa estetyki urzadzen sanitarnych

Poprawa jakosci noclegu

Bogatsza wiedza gospodarzy o atrakcjach
turystycznych regionu

Mniejsza ilo$¢ goscei

Inne

0 5 10 15 20 25 30 35

Rys. 9. Elementy oferty, ktore — w opinii turystow — powinny ulec zmianie w celu
poprawienia jakos$ci §wiadczonych ustug agroturystycznych (%)

Zrodto: badania whasne.

Wskazaniami, ktore znalazly si¢ w kategorii ,,inne” byly np.: unowocze-
$nienie aneksu kuchennego, wyciszenie sali jadalnej oraz zapobieganie przedo-
stawaniu si¢ zapachow z budynkow gospodarskich do pomieszczen sypialnych.

Internet 63,3
Rekomendacja znajomych 29,4

Targi turystyczne 4.6

Atlas turystyki wiejskiej — Polskiej
Federacji Turystyki Wiejskiej 2,7
Gospodarstwa Goscinne

Rys. 10.Sposoby uzyskania przez turystow informacji o gospodarstwie (%)

Zrodlo: badania wilasne.
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Celem zweryfikowania opinii wiascicieli gospodarstw dotyczacych naj-
bardziej efektywnych form promoc;ji turysci zapytani zostali o to, w jaki sposdb
uzyskali informacje o gospodarstwie, w ktorym wypoczywaja. Wyniki zapre-
zentowane na rysunku 10 potwierdzaja osad gospodarzy dotyczacy skutecznos$ci
poszczegdlnych form promowania dziatalnosci agroturystyczne;.

Zdecydowana wigkszo$¢ turystow jako zrodto informacji o gospodarstwie
agroturystycznym, w ktorym wypoczywaja, wskazywata Internet oraz znajo-
mych®.

Uwagi koncowe

Preferencje i wymagania odbiorcéw ushug gospodarstw agroturystycznych
dotyczace poziomu jakosci i zakresu $wiadczonych ustug ulegly w ostatnich
latach znacznej ewolucji. Obecnie kwaterodawcy, ktérzy w swoim gospodar-
stwie $wiadcza jedynie ushugi noclegowe i zywieniowe, maja niewielkie szanse
na efektywne wykorzystanie swoich obiektéw. Turysci sa bowiem coraz bar-
dziej wymagajacy i jedynie niska cena nie moze by¢ juz dzi§ wyznacznikiem
sukcesu. Agrowczasy moga stanowi¢ dobra okazje¢ do wypoczynku w malowni-
czym wiejskim zaciszu, bedac alternatywa dla zatloczonych i hatasliwych ku-
rortow turystycznych, moga rowniez stwarza¢ mozliwos¢ edukacji przyrodni-
czej 1 kulturowej, uprawiania wielu form turystyki kwalifikowanej czy wlasne-
go hobby. Jednak warunkiem prawidlowo przygotowanej oferty jest doktadne
rozpoznanie motywow i potrzeb odbiorcéw tych ustug. Prezentowane badania,
ze wzgledu na ograniczenie terytorialne i liczebno$¢ badanej populacji, maja
charakter jedynie przyczynkarski. Jednak uzyskane wyniki moga by¢ wskazow-
ka dla wlascicieli gospodarstw agroturystycznych, pomocna w uatrakcyjnieniu
i lepszym dopasowaniu oferty do konkretnej grupy odbiorcéw. Sugeruja one
rowniez na co zwroci¢ szczegdlna uwage podczas przygotowywania materiatow
promocyjnych oraz tresci i warstwy ikonograficznej w przypadku stron interne-
towych, aby wlasciwie dobrane informacje przekazywane za ich posrednictwem
ulatwiaty i dawaty pewno$¢ wyboru odpowiedniej oferty przysztym gosciom,
co laczy sig oczywiscie ze specjalizacja gospodarstw agroturystycznych i ukie-

% Wsréd respondentéw nie pojawialy si¢ odpowiedzi wskazujace stowarzyszenia agrotury-
styczne, mimo iz wigkszo$¢ gospodarstw wiasnie na ich stronach zamieszczata swoje oferty; stad
tez ich dziatalno$ci na rzecz promocji agroturystyki i gospodarstw $wiadczacych tego typu ustugi
nie mozna marginalizowac.
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runkowaniem oferty do okreslonego segmentu rynku. Zdjecia atrakcyjnego
i bezpiecznego placu zabaw dla dzieci oraz wyartykutowane w korzystny spo-
sob mozliwosci spgdzania i1 organizacji czasu wolnego w przypadku matych
turystow dla znacznej czeg$ci rodzicow moga okazaé si¢ powodem decydujacym
o wyborze oferty konkretnego gospodarstwa. Dla osob starszych, ceniacych
czesto samotnose, cisze 1 spokoj moga by¢ natomiast sygnatem do koniecznosci
dalszych poszukiwan satysfakcjonujacej destynacji turystycznej.

PREFERENCES OF TOURISTS ON HOLIDAY IN
AGRITOURISM FARMS IN THE LUBLIN PROVINCE

Summary

The aim of the study was to identify and show the travel preferences of people va-
cationing in agritourism farms in the Lublin province. Presented agrotourism offer and
an evaluation of the surveyed households in the opinion of tourists vacationing in them
along with suggested changes to improve quality. Specified reasons for choosing this
form of recreation, means of obtaining information about the farm and attractions, from
which the respondents would like to use. The research conducted during the summer
months in 2009 included 81 agritourism farms owners operating in 12 rural municipali-
ties of Lublin province and 218 tourists vacationing in the analyzed agritourism farms.

Translated by Jan Zawadka



