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Cyberfolklor, e-folklor, virtual folklore. .. Wielo$¢ nazw opisujacych fenomen
folkloru w sieci sygnalizuje pewne metodologiczne zagubienie oraz ciagle
plynna podstawe badania i analizy jego wirtualnych przejawéw. Podobnie jak
netnografia (webnografia, virtual/cyber ethnography...) cyberfolklor domaga
sie glebszej metodologicznej refleksji i odpowiedzi na pytanie, czy mamy
do czynienia z, powodowanymi nowym przedmiotem poznania, nowymi
metodami. Czy nowe nazwy nie kamufluja juz rozpoznanych kulturowych
fenomenéw w nowym, od$wiezonym kostiumie, warunkowanym nowym
srodowiskiem ich wystepowania? Czy e-folklorystyka i e-folklorysci powinni
w badaniu tych fenomenéw zaproponowa¢ nowe wobec tradycyjnego para-
dygmatu rozwigzania metodologiczne?

Pytanie o nowy paradygmat jest w gruncie rzeczy pytaniem, na ile ciaglos¢
(tozsamosciowa i metodologiczna) dyscypliny warunkowana jest ciggloscia jej
przedmiotu. Przed badaczami cyberfolkoru (podobnie jak przed etnografami
cyberprzestrzeni) staje nienowe pytanie, ktére wezesniej zadaé musiata sobie —
i zadata migdzy innymi ustami Marca Augégo — tradycyjna etnografia (Augg,
2010: 7-8): czy dziedzina, ktéra po dekolonizacji powrdcita na swéj whasny grunt,
odchodzac od refleksji zakotwiczonej w badaniu oddalonych spotecznosci, ich
magii, religii czy systeméw pokrewieristwa, na rzecz badania tego, co swojskie,
wiasne —zachodnie i wspélczesne, jest tg samg refleksja? Czy sam Marc Augé,
badajac miasta, lotniska i centra handlowe, jest w taki sam sposéb etnografem,
jak wéwczas, gdy badat plemiona Zachodniej Afryki? Odpowiedz Augégo na
pytanie o nowy charakter antropologii wspéiczesnosci (hipernowoczesnosci,
jak ja nazywa) jest negatywna: jak méwi, nadal zajmuje si¢ wzorami ludzkich
zachowan i znaczeniami przypisywanymi im przez uczestnikéw kultury.

Podstaw do odtrabienia pojawienia si¢ nowej cyberdziedziny nie daje
takze refleksja nad ewolucjg polskiej folklorystyki. Wyznaczony w jej nurcie
na poczatku lat dziewieddziesiatych xx wieku przez Piotra Kowalskiego
kierunek neofolklorystyczny w znaczacy sposéb rozszerza pole zainteresowari
folklorystéw, wyprowadzajac folklorystyke z waskiej perspektywy literatu-
roznawczej ku otwartemu polu refleksji antropologicznej (Kowalski, 1990).
Sposréd calej listy tradycyjnie dystynktywnych dla folkloru cech, jak (przede
wszystkim) ustno$¢, wariantywno$éé, anonimowosé, nietrwatosé, Kowalski
pozostawia dwie, jego zdaniem, najistotniejsze: nieoficjalno$¢ i potocznosé.
W tym kontekscie przejawy cyberfolkloru trudno uznaé za dramatycznie
odmienne od przedmiotu zainteresowania tradycyjnych folklorystéw. Jesli za
wyznacznik zasadzonej na sieci odmiennosci nowej folklorystyki uznaé jedynie
medialne zapo$redniczenie, to o Zadnej nowej jakosci metody nie moze by¢
mowy, bowiem przy na neofolklorystyczna modtle zakrojonym polu badania
uwzglednienie przejawéw cMc w dziedzinie dziatan folklorystycznych nie jest
ani przetomowe, ani jakosciowo znaczace dla tozsamosci dziedziny i stoso-
wanych przez nig narzedzi — przypisa¢ im mozna zaréwno ceche potocznosci,
jak i nieoficjalnosci. Czy przy tak totalnie nakreslonych granicach folkloru,
jego wirtualne realizacje faktycznie stanowia nowy fenomen wymagajacy
nowego warsztatu? Jesli zalozy¢, ze nie zmienia si¢ dramatycznie przedmiot
badania — blokady nie stanowi nie-ustno$¢ cMc ani jej nie-ulotno$é¢ — co moze
uprawomocniaé e-, cyber- folklorystyke?

Wydaje sie, ze koniecznos¢ wejscia w cyberprzestrzeri jest zaréwno dla
folklorystyki, jak i siostrzanej etnologii, naturalnym etapem rozwoju i nieunik-
nionym elementem ewolucji tych dziedzin, tak blisko zwigzanych z zyciem
codziennym i potocznym doswiadczeniem cztowieka. Niezaleznie od pytari
o sens oglaszania nowej cyber- lub e-dziedziny niezaprzeczalne jest, ze dzis
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nie spos6b jest juz prowadzi¢ aktywnosci opartej na antropologicznej analizie

funkcjonowania cztowieka bez przeniesienia chociazby czgsci badawczej ak-
tywnosci do sieci. Wspétczesnie trudno jednoznacznie i klarownie rozdzieli¢

dziatanie on i offfine. Obydwie przestrzenie przeplatajg si¢, tworzac spdjne

srodowisko, w ktérym nawiguje uczestnik zycia spotecznego i kulturowego

(0 ile ma dostep do stosownych narzedzi i dysponuje kompetencja umozliwiajaca

mu korzystanie z nich): od internetu, mediéw spotecznosciowych, po rzeczy-
wisto$¢ rozszerzong. Antropologia i jej dziedziny — wsréd nich folklorystyka

czy etnologia — cheae nadgzyé za przedmiotem swojego poznania, muszg

chociazby czgsciowo przenies¢ sie w srodowisko nowych mediéw, przede

wszystkim internetu. Oznacza to przeniesienie bardzo dostowne, gdzie nowe

media nie tylko stajg si¢ przedmiotem badania, ale i srodowiskiem, polem

aktywnosci, gdzie technologia staje si¢ dos§wiadczeniem badacza.

Pomimo powyzszych argumentéw sugerujacych brak jakosciowej zmiany
na polu zaréwno folklorystyki, jak i etnologii w zwiazku z pojawieniem si¢
fenomendw sieciowych, wydaje si¢, ze z punktu widzenia antropologii mediéw
sytuacja nie jest tak klarowna i jednoznaczna. Sugeruje ona, ze media to nie
tylko zawarto$¢, potraktowana zero-jedynkowo tresé, to takze co$ wigcej
niz tylko $rodek komunikacji, zaposredniczenie kontaktu. Technologia jest
sposobem dzialania, praktyka spoteczng i kulturows. Media, w tym i nowe
media, sg zapo$redniczeniem ludzkich relacji i zwigzkéw, modutem ludzkiej
ekspresji — gdy zmieniaja si¢ media, zmianie ulega takze charakter owych
relacji oraz wzory emanacji siebie.

Rozwazy¢ nalezy mozliwosé, ze e-folklorystyka i netnografia stanowia
jednak jakos¢ na tyle odmienna, ze warto zastanowi¢ si¢ nad zmiang para-
dygmatu na poziomie metodologii, jak i (a moze przede wszystkim) refleksji
nad badaczem i jego rolg oraz dziataniem w procesie badawczym. Badacze
internetowego folkloru i spotecznosci on/ine nie tylko poddaja analizie nowego
rodzaju relacje miedzyludzkie, ale — co nie mniej istotne — sami znajduja si¢
w odmiennej niz dotychczas sytuacji badawczej. Ponizej postaram si¢ wska-
zaé na kilka nowych elementéw pracy badaczy wirtualnych kultur. Zanim
jednak przejde do oméwienia nowych form i watkéw, wprowadze pewne
znaczgce rozréznienie: na folklor w Internecie oraz folklor internetowy.
Pierwszg jakos¢ zdefiniowatabym jako zbieranie, przechowywanie i katalo-
gowanie w sieci przejawéw folkloru offfine. Przyktadem takich stron moga
by¢ blogi http://legendymiejskie.blox.pl/html, http://www.kultmaryjny.pl
czy http://aaakotki.bloog.pl/(blog poswiccony basniom, legendom i mitom).
W tych przypadkach teksty folkloru powstajg i kraza w rea/ /ife, sie¢ zas
jest ich wtérnym $rodowiskiem, w ktérym sa indeksowane i prezentowane.
Internet potraktowany jest tu jako medium pozwalajace w wydajny sposéb
zbierad teksty (internauci zachecani sg do ich przesylania administratorom)
oraz prezentowac je. Druga forma jest folklor, ktéry powstaje w sieciiw niej
sie rozwija, uzyskujac wlasne unikalne formy miedzy innymi na portalach
spotecznosciowych, podrézniczych czy w serwisie YouTube. To wlasnie ten
typ folkloru stanowi przedmiot tego artykutu.

Sytuacja cyberfolklorotwoércza

Zaréwno w przypadku wirtualnego folkloru, jak i wirtualnej etnografii, dra-
matycznej przemianie podlegaja podstawowe kategorie definiujace specyfike
przedmiotu poddawanego analizie. Cyberetnografia poradzi¢ musiata sobie
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z nowym wymiarem terenu, ktéry w tradycyjnych badaniach stanowi element
wrecz fetyszyzowany. Traktowany w etnografii przestrzennie i geograficznie,
jako sfera dzialania etnografa i jego podstawowe doswiadczenie, zwigzany jest
z konstytutywnym dla etnografa do§wiadczeniem: opuszczeniem wlasnego,
znanego $wiata i klucza kulturowej i spotecznej interpretaciji rzeczywistosci.
W Internecie do§wiadczenie to znaczaco zmienia swéj wymiar i znaczenie.
Netnograf przemieszcza si¢ i nawiguje, bez koniecznosci opuszczania swojego
bezposredniego, fizycznego otoczenia. Jest to dla badaczy sytuacja na tyle
nowa i nieoswojona, ze postuluja multisited netnography, a kategoria nowego
cyberterenu jest jednym z najwazniejszych zagadnien netnograficznej refleksji
metodologicznej.

W przypadku folkloru i jego wirtualnego wcielenia silnym tozsamoscio-
twérczym elementem, ktéry podlega catkowitemu przeformutowaniu w sieci,
jest z kolei tzw. sytuacja folklorotwércza. W klasycznej folklorystyce to ona
jest elementem definiujacym folklor jako taki — to komunikacyjne sprze¢zenie,
ktérego niezbywalnym elementem jest spotkanie i dialog, a przede wszystkim
poczucie wspélnoty, ktére sprawia, ze tekst, opowiadany i stuchany, funk-
cjonuje i zyje, stajac sie istotnym elementem doswiadczenia kulturowego
cztonkéw grupy.

W przestrzeni nowych medidéw zawieszone badz znaczaco przeksztatcone
zostajg podstawowe skiadowe klasycznie pojetej sytuacji folklorotwérczes:
synchroniczno$é¢ relacji zasadzona na bezposrednim kontakcie face-to—face, za
czym idzie zachwianie dialogicznego sprzezenia miedzy nadawcg i odbiorcg
(opowiadajacym a stuchaczami). Konstytutywnym elementem dziatania
folklorystycznego przestaje by¢ takze kryterium oralnosci i ustnej opowiesci.
Folklor w swoim klasycznym ujeciu jest aktywnoscig ze wszech miar spoteczna,
z jednej strony powstajaca w ramach pewnej, $cisle okreslonej wspélnoty,
z drugiej za$ strony pelniacej wobec grupy (mi¢dzy innymi) funkcje integra-
cyjng. Znajomos¢ wspdlnego repertuaru i kolektywne jego wykonywanie jest
jednym z elementéw konstruujacych spotecznosé. W Internecie klasycznie
pojeta sytuacja folklorotwércza nie ma miejsca. Gawedziarz i audytorium
zostaja rozdzieleni technologia, ktéra sprawia, ze zaréwno akt nadawczy, jak
i odbiorczy sg po pierwsze samotnicze, po drugie asynchroniczne.

Jednym z charakterystycznych ryséw folkloru jest jego polifunkcyjnosé —
w tym integracyjny charakter, pozwalajacy po pierwsze fizycznie skupi¢ grupe
w jednym miejscu i pozwoli¢ kazdemu z jej cztonkéw percypowac liczebno$é
spotecznosci (,jest nas wielu”), po drugie zas podkresla intelektualng i mentalng
wsp6lnote (§miechu, strachu, niechgci...), a wige przektadalnosé perspektyw
warunkujacg porozumienie miedzy cztonkami spotecznosci. W pierwszym
momencie wydaje si¢, ze e-folklor tak rozumianej sytuacji folklorotworczej
jest pozbawiony — zaréwno aktywno$¢ opowiadania/nadawania narracji, jak
i jej recepcii jest aktywnoscia samotnicza, w ktérej uczestnicy komunikacji
wchodza w kontakt z technologia, nie percypujac czlowieka po drugiej stronie
maszyny. Jesli jednak wezmiemy na warsztat szczegdlny przyklad cyfrowego
folkloru, jakim sa narracje podréznicze umieszczane przez podréznikéw,
turystéw i wedrowcéw na portalach takich jak odysei.com, globtroter.pl,
geoblog.pl czy tubylismy.pl, uwage zwraca sygnalizowany wspélnotowy
charakter owych portali. Ktadzie si¢ w nich nacisk nie tylko na mozliwo$¢
zaprezentowania wilasnej relacji z podrézy (co jest gléwnym i wyrazonym
explicite celem). Nie mniej istotnym elementem jest uczestnictwo w grupie,
mozliwo$¢ budowania online community — spolecznosci, ktéra zasadzona jest na
innej podstawie niz grupy, do ktérych uzytkownicy naleza w real /ife. Maja oni
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wsp6lng pasje, zbiezne zainteresowania i podobne do$wiadczenia, co tworzy
swoistg wspélnote afektu, gwarantujaca podstawe aktywnosci folklorystycznei:
przektadalnosé perspektyw, wspdlny zakres odniesient zaréwno na poziomie
wartosci przypisywanych podrézowaniu, jak i biograficznych doswiadczen.
Portale podréznicze tworzone s na ksztalt portali spotecznosciowych
z zastosowaniem podobnych aplikacji, jak obserwowanie aktywno$ci innych
uzytkownikéw, dodawanie znajomych, obserwowanie, kto odwiedzit profil
uzytkownika, mozliwo$¢ zostawiania komentarzy i wystania prywatnych
wiadomosci. Wspélnotowos¢, zasygnalizowanie uczestnictwa w (duzej) spo-
tecznosci wizualizowane jest przez podawanie na pierwszej stronie statystyk
portalu: ilo$ci uzytkownikéw, postéw, zdjeé, zamieszczonych relacji. Internauta,
decydujac si¢ na umieszczenie swojej relacji na danym portalu (a co za tym
idzie na uczestnictwo w konkretnej wspélnocie podréznikéw), moze wybraé
ten, ktéry daje mu dostep do jak najwigkszej ilosci potencjalnych czytelnikéw,
a wigc publicznosci jego podrézniczych narracii, a jednoczesnie mozliwosé
partycypacji w najliczniejszej i potencjalnie dynarmczneJ wspdlnocie.

w pierwiastek uczestnictwa w percypowaneJ przez uczestnika wspélnocie
stuchaczy zanurzonych w opowiesci gawedziarza, tak istotny w klasycznej
aktywnosci folklorystycznej, jest w pewien sposob obecny takze w przestrzeni
internetu. Efekt ten uzyskiwany jest w przestrzeni internetu z uzyciem
technologii dostepnych temu medium. Wprawdzie nie ma tu kontaktu bez-
posredniego (jak w klasycznej sytuacji folklorotwérczej), ale ,wida¢” innych
uczestnikéw, poniewaz pozostawiajg oni elektroniczne §lady swojej obec-
no$ci w postaci ilosci odston strony z dang podrézniczg opowiescia, ocen jej
wystawianych przez uczestnikéw portalowej spotecznosci czy komentarzy.
Sledzenie owych $§ladéw i zwiazane z nimi praktyki spoteczne i kulturowe
takze powinny miesci¢ si¢ w zakresie zainteresowan e-folklorysty, podobnie
jak technologiczne $rodki ich badania — by wymieni¢ chociazby aplikacje
Google Analytics oraz oprogramowanie do analizy mediéw spotecznych jak

uciNet, KrackPlot czy Pajek.

Badacz — pytania etyczne

Badanie w sieci daje nowe, niespotykane wczesniej mozliwosci, zaréwno
dzieki stosunkowo duzej i swobodnej dostepnosci tekstéw, jak i nizszym niz
w tradycyjnym badaniu kosztom (z ktérych wyeliminowana zostaje podréz
i koszty utrzymania w terenie), generuje jednak takze pytania i watpliwosci
innego rodzaju niz klasyczne badania folkloru w rea/ /ife. Dla cyberfolklorysty
najwazniejsze wydajg mi si¢ dwie kwestie.

Pierwsze pytanie dotyczy decyzji o ujawnieniu swej akademickiej prowe-
niencji i badawczych zamiaréw. W tradycyjnej, niezmediatyzowanej sytuacii,
folklorysta, pracujac w terenie, ujawnia swg akademicka instancje w momencie
badania — rozmawiajac z nosicielami tekstéw folkloru, zbierajac od nich dane.
Rozméwey majg swiadomosé kontaktu z badaczem, w interakcji zawarta jest
implicite ich zgoda na wykorzystanie ujawnionych narracji w celach badawczych.
Najczesciej sytuacja ta ma formute wywiadu, w ktérym wszyscy uczestnicy
rozmowy majg swiadomos$¢ swojego statusu. Z kolei, gdy folklorysci pracuja
nie w terenie, w zywych interakcjach, ale na tekstach takich jak przystowia,
bajki, dowcipy czy inne potoczne opowiesci, korzystaja z zespotu narracii, ktére
poprzez swéj ogdlnodostepny charakter nie stanowia niczyjej indywidualnej
wiasnosci — krazac w przestrzeni wspélnej. W obydwu tych sytuacjach badacz
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wydaje si¢ w duzej mierze funkcjonowacé poza pytaniem o etyczne i prawne
prawa do tekstéw, ktére zdobyt i ktére nastepnie wykorzystywaé bedzie
w zupetnie odmiennym od ich pierwotnego kontekscie.

Badacz przejawéw cyberkultury, jesli materiat zdobywa w bezposrednich
interakcjach, zada¢ musi sobie pytanie, czy powinien w proces badawczy
wlaczy¢ deklaracje badawczego celu kontaktu. Jest to pytanie, ktére nie po-
zostaje bez wplywu na otwarto$¢ rozméwcéw, a w konsekwencji dostepnosé
materialéw. Dlatego tez jednym z wazniejszych elementéw postepowania
badawczego jest opracowanie strategii wejscia w grupe — zasygnalizowania
swojej obecnosci i jej celu w taki sposéb, by ujawniajac swoja tozsamosé, nie
zniecheci¢ cztonkéw spotecznoscei do kontaktu. W strategii wiaczania sig
w grupe przyja¢ mozna takze stosowany w real /ife plan wielostopniowego
kontaktu: w pierwszej kolejnoéci z postaciami petnigcymi w grupie funkcje
opinion leaders — w spolecznosciach onfine takimi osobami moge by¢ zalozy-
ciele i administratorzy portali czy najaktywniejsi, cieszacy si¢ popularnoscig
i/lub uznaniem pozostatych uczestnikéw cztonkowie grupy. Oni stajg si¢ dla
badacza swoistg przepustka do samej grupy, instancja polecajacg kontakty
(ktére w podobnej sytuacji najczesciej zbierane s metodg kuli $niegowej).
Niewykluczone jednak, ze spolecznoséé nie bedzie zyczyta sobie obecnosci
badacza i odméwi wspéipracy’.

Drugim problematycznym watkiem jest pytanie o wlasno$é umieszczonych
w Internecie wypowiedzi, a w szerszym kontekscie o to, czy $rodowisko
nowych technologii, internet, szczegdlnie w wersiji 2.0, jest przestrzenig
prywatna, czy publiczng. Konsekwencje odpowiedzi na tak postawione
pytanie sa dla cyberfolkloru konstytutywne, podpowiadaja bowiem, czy
i po ktérych sferach badacz moze poruszaé si¢ swobodnie i korzystaé bez
prawnych i etycznych obostrzeri. Jak wspominatam wyzej w rea/ /ife, teksty
wystepujace poza kontekstem pojedynczej wypowiedzi umieszczone sg
w sferze wspdlnego funkcjonowania, pozbawionego zastrzezen prawnych
(i etycznych) dotyczacych wlasnosci i zwigzanych z nig praw.

Nowy wymiar sytuacji badawczej wymaga od badacza pewnej dozy
$wiadomo$ci dotyczacej prawa wiasnosci w sieci. Klasyczna sytuacja folklo-
rystyczna nie dostarcza zbyt wielu sytuaciji, w ktérych poddaé w watpliwosé
mozna wiasno$¢ zdobywanego przez folkloryste materiatu. Jako ze jest on
(najezesciej) czeécig kultury oralnej, status jego wlasnoéci w zasadzie nie jest
podnoszony — nalezy on do calej spotecznosci, jest wspélny, a wiec cytowaé
go mozna i poddawac analizie w sposéb dowolny. Podobnie w przypadku
tekstéw 1 narracji uzyskiwanych w czasie wywiadéw — prawo do ich uzycia
i wykorzystania przez badacza jest wpisane w samg sytuacje¢ interakcji mie-
dzy badaczem a respondentem. Wiasnie po to opowiada on badaczowi, by
jego opowiesci poddaé dalszemu uzyciu. Czgsto intencja opowiadajacego
jest zachowanie ginacych czy juz nieuzytkowanych przez innych czton-
kéw grupy, na przyktad mlodsze pokolenie, form wiasnej kultury, a zatem
kontakt z folklorystg (czy etnografem) przedstawia dla respondenta pewna
autonomiczng warto$é, stuzy jego ijego grupy celom — nie tylko badaczowi.
Sytuacja badawcza jest na tyle rozpoznana i oswojona, role w niej rozpisane,
ze funkcjonuje na zasadzie oczywistosci. Nie jest ona jednak tak klarowna
w badaniu prowadzonym w sieci. Przede wszystkim badacz ma do czynienia

1 Na gruncie netnografii przyktady nieudanego wejscia w grup¢ mnozy w podreczniku Net-
nography. Doing Ethnographic Research Online Robert Kozinets, wskazujac na przyktady
subwersyjnych praktyk uzytkownikéw wykazujacych wobec badaczy usitujacych zebraé

~cybermaterial” ztosliwo$¢ czy nawet wrogosé.
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z narracjami, ktére najczesciej nie funkcjonuja w zawieszeniu, ale pojawiaja
si¢ w kontekscie, ktéry z punktu widzenia pézniejszego wykorzystania
materialéw moze by¢ klopotliwy. Tresci, zdjgcia, dziatania podejmowane
w ramach foréw dyskusyjnych prowadzonych przez portale internetowe,
tresci umieszczane przez uzytkownikéw portali spotecznosciowych sg nie-
zwykle pociagajacym terenem badan zaréwno dla etnologa, jak i folklorysty,
zastanowi¢ si¢ jednak trzeba, czy z tego rezerwuaru moze korzysta¢ w sposéb
dowolny. Czy wiasciciele owego cyfrowego terenu nie zastrzegajg sobie
prawa do dysponowania jego zawartoscia, czy nie ograniczajg mozliwosci
wykorzystania owych tresci. Niejednokrotnie to oni sg de facto wascicielami
zamieszczanych tam wypowiedzi, teksty publikowane na blogach chronione
bywaja prawami autorskimi. W obreb zainteresowari badaczy sieci wejsé
muszg takze zagadnienia prawne, ochrony wlasnosci intelektualnej, ktére
do tej pory interesowaty ich w bardzo ograniczonym zakresie. Cecha kultury
oralnej, w jakiej funkcjonuje tradycyjna folklorystyka, jest wspélnotowa
wiasnos¢ tekstow folkloru, dla ktérych gawedziarze i opowiadajacy sa zaledwie
medium, noénikiem. Teksty jakkolwiek indywidualizowane, i z autorem
niejednokrotnie istotnie i z nazwiska funkcjonujacym w sferze publicznej,
s3 swoiscie pojetym rezerwuarem débr wspdlnych, z ktérych badacz moze
dowolnie korzystaé, cytowaé, poddawacé rozlicznym operacjom analitycznym
iw konicu opublikowacé. Takiej swobody zdaje si¢ nie mie¢ badacz e-folkloru,
ktéry — pracujac na opublikowanym stowie — musi zadbaé o zgodno$¢ swoich
aktywnosci z obostrzeniami prawnymi. Koniecznoscia w pracy badaczy
internetowych kultur i spotecznosci jest znajomos$¢ regulaminéw cyfrowego
terenu, a proces badawczy uzupeiniony by¢ powinien uzyskaniem zgody jego
wtascicieli lub administratoréw na wykorzystanie zebranych materiatéw.

Mozliwos¢ zastosowania
CAQDAS

Badacz cyberfolkloru ma do czynienia z tekstami, ktére juz w momencie
zbierania majg posta¢ danych elektronicznych. To teksty, obrazy, materiaty
audiowizualne, ktére same w sobie — ze wzgledu na mechanizmy dystrybucji —
majg forme cyfrows. Warto zastanowic si¢, czy nie zastosowac do ich obrébki
programéw cyfrowych typu caepas (Computer Assisted Qualitative Data
Analysis System), ktérym dane takie bardzo tatwo si¢ poddaja. Na rynku
dostepnych jest wiele programéw wspomagajacych jakosciows analize danych —
niektére z nich obok analizy tekstu umozliwiaja wykonywanie czynnosci
analitycznych réwniez na obrazach. Sg one stosunkowo tatwe w uzyciu
i automatyzuja dziatania, ktére folklorysci i etnografowie podejmowali na
uprzednio zdigitalizowanych materiatach w programach tekstowych np.
w Wordzie. Programy te wykonujg automatycznie zadania, ktére w wersji
analogowej lub pétautomatycznej (jak samodzielna praca z plikami doc.)
wymagaja duzo czasu i wysitku, jak wyszukiwanie fraz i stéw, kodowanie
tekstéw, pozycjonowanie kodéw w tekscie (powtdrzenia czy sasiadujace
elementy), umozliwiajac jednoczeénie prowadzenie réwnolegltych notatek.
Warto jednak mieé na uwadze, ze programy takie najwickszg skutecznos¢
maja w przypadku obszernego materiatu (np. wywiadéw narracyjnych).
Cyfrowa posta¢ tekstéw e-folkloru oraz ich podatno$¢ na aktywnosé
rankingowa, liczenie i katalogowanie kusi zastosowaniem paradygmatu
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ilosciowego. Technologia umozliwia dostowne zmierzenie popularnosci
(ilosci odston czy ,polubieri” na Facebooku), sledzenie ich przemieszczania sig.
Jest to paradygmat stosunkowo rzadko stosowany w ,,miekkich” badaniach
dziatan kulturowych, ktéry warto rozwazyc¢ jako kolejny element warsztatu
cyberfolklorysty.

Strategie budowania
wiarygodnosci

Istotng sktadows folklorystycznych narracji sa formuty uwiarygodniajace
opowie$é. To mniej wiecej state zwroty, ktérych zadaniem jest odniesienie do
zewnetrznej wobec opowiadajacego instancji, potwierdzajacej prawdziwos¢
narracji: moze to by¢ znajomy badz krewny, ktéry rzekomo byt naocznym
$wiadkiem opowiadanego zdarzenia. Moga to by¢ (najez¢séciej w przypadku
legend miejskich) media, ktére doniosty o opowiadanym zdarzeniu (,prze-
czytalem o tym w gazecie”, ,méwili o tym w telewizji”). Opowiadajacy moze
w koricu przywotaé wlasne doswiadcezenie, a wiec rzeczywistoéé jako figure
uwiarygodnienia narracji (,bylem tam”, ,widziatem na wiasne oczy”).
Narracje cyberfolklorystyczne mechanizméw uwiarygodniania opowiesci
nie sg pozbawione, chociaz przejawiaja si¢ one w zupeinie odmienny sposéb
niz w folklorze tradycyjnym, pojawiajac si¢ nie tyle w tekscie, ile poza nim,
w sferze technologii. Stanowi ona dodatkows instancje znaczaca, dlatego
tez powinna réwniez stanowic¢ przedmiot pilnej obserwacji i interpretacji
cyberbadacza. Podobnie jak wspomniane wyzej budowanie poczucia wspélnoty
i partycypacii strategie uwiarygodniania narracji realizowane s3 na poziomie
narzedzi dostepnych w srodowisku funkcjonowania cyberfolkloru.
Rozpoznaje dwa mechanizmy uwiarygodniania cyberopowiesci. Pierwszy
nazwatam systemowym mechanizmem uwiarygodnienia, w ktérym platforma
(cybersrodowisko) dysponuje mechanizmami réznicujgcymi uzytkownikéw,
ktére tworzg swoista hierarchi¢ os6b bardziej i mniej wiarygodnych. Zasade
rankingu uzytkownikéw doskonale egzemplifikuja wspomniane portale
podréznicze, gdzie nowy uzytkownik zachecany jest do wskazania krajéw,
ktére odwiedzit — informacja o ich ilosci jest wyswietlana w profilu uzyt-
kownika (na odysei.com w postaci mapy $wiata z zaznaczonymi odwiedzo-
nymi krajami, na geolog.pl za$ w postaci punktéw procentowych i listy flag
odwiedzonych paristw). Co jednak ciekawe (w przypadku portalu odyssei.
com), to nie kompetencja podréznicza mierzona ilosciag odwiedzonych krajéw
jest wyznacznikiem pozycji spolecznej (i spotecznego zaufania), poniewaz
w gruncie rzeczy odwiedzone kraje w rankingu si¢ nie liczg — zasadniczym
elementem i podstawg statusu jest aktywnos$¢ w ramach portalu. To ona jest
punktowana na podstawie skrupulatnie okreslonych zasad, gdzie najwyzej
cenionym wkladem w rozwéj spotecznosci jest opublikowanie relacji z podrézy.
Aktywnos¢ w spolecznosci i udzial w jej funkcjonowaniu jest wazniejszym
elementem oceny niz podréznicze dos§wiadczenie. Jest jednak grupa uzytkow-
nikéw wymykajaca si¢ rankingowemu rygorowi — obejmuje podrézniczych
vIP-6w, a wiec nie tyle postaci zastuzone dla spotecznosci czy biorace udziat
w jej funkcjonowaniu, co raczej podrézniczych celebrytéw funkcjonujacych
w masowej (czesto telewizyjnej) cyrkulacji popularnych narracji podrézniczych.
Drugi mechanizm uwiarygodniania, ktéry nazwatam indywidualnym,
takze polega na rankingu — tym razem jednak to nie autor, ale sama opowies¢
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poddawana jest spolecznej ocenie. W przypadku przywotanego portalu odysei.
com kazdy wpis-opowies¢ z podrézy moze by¢ oceniony poprzez przyznanie
mu gwiazdek, moze takze zosta¢ polecony na innych portalach, przez co
uzytkownicy zaswiadczajg o jego warto$ci oraz wiarygodnosci, uruchamiajac
jego ponadsieciowy obieg. W podobny sposéb wedruja poprzez rézne platformy
zdjecia i filmy, przemieszczane przez internautéw miedzy serwisami kwejk.pl,
demotywatory.pl, serwisami spoteczno$ciowymi, wprawiane w ruch wedtug
strategii polecenia i udost¢pnienia.

Zatem jak w przypadku tradycyjnych narracji folklorystycznych e-narracje
takze poddawane sg strategiom podnoszacym ich wiarygodno$é (czesto poprzez
uruchamianie mechanizméw ich popularyzacji), cho¢ rozgrywaja si¢ one nie
w obrebie tekstu, ale poza nim: w przestrzeni technologii, poprzez narz¢dzia
i aplikacje pozwalajace spotecznosci dywersyfikowaé teksty pod wzgledem
wiarygodnosci. To sprawia, ze badacz wykazywac musi czujno$é nie tylko wobec
zawartosci samego tekstu (czy bedzie to tekst pisany, czy zdjecia, czy materiat
audiowizualny), ale i sposobu jego funkcjonowania w sieciowym $rodowisku.
Technologia rozumiana jest tu nie tylko jako dostarczyciel pola dla folklory-
stycznej ekspresji, ale i specyficzne srodowisko, w ktérym teksty te sg konsu-
mowane, powtarzane i przetwarzane, oraz zestaw strategii jego modyfikacji.

Wariatywnos¢ a innowacja
w e-folklorze

Teksty cyberfolkloru z racji srodowiska ich kreacji i rozpowszechniania
maja cyfrowa forme, przez co w niejako naturalny sposéb poddaja si¢ ak-
tywno$ciom zwigzanym ze specyficznie cyberfolklorotwérczym dziataniem:
powieleniem i udostgpnieniem, krazac w globalnej sieci. Cyberfolklor krazy
w sieci nie poprzez aktywnos¢ powtérzenia (jak miejska legenda czy dowcip)
czy przepisania (jak taricuszkowe listy szczescia). Powielany jest w sposéb
na poly automatyczny, dzigki technologii czyniacej udostepnianie tekstow
audiowizualnych niezwykle prostym. Przykladem takiej folklorystycznie
plodnej przestrzeni jest migdzy innymi YouTube, ktéry zrewolucjonizowat
audiowizualng aktywno$¢ internautéw poprzez niestychane uproszczenie
umieszczania materialéw filmowych w sieci. W ten sposéb — przez oddanie
przestrzeni poszerzonej o kolejny wymiar w rece internetowego ,ludu” poja-
wity si¢ nie tylko nowe teksty cyberfolkloru, ale nowe formy folklorystycznej
aktywnosci zwiazane z ich fluktuacja w kulturowej przestrzeni. Warsztat
e-folklorysty powinien obejmowacé nie tylko rozpoznawanie obiektéw cyber-
folkloru, ale i wykazywac czujno$¢ wobec nowych form jego funkcjonowania
w obiegu spotecznym. Ow obieg — analogicznie jak w przypadku tradycyjnych
tekstéw folkloru — zasadza si¢ na spotecznej obiektywizacii, ktérej silnikiem
jest nadawanie tekstowi komunikacyjnego pedu — tym razem w globalnej skali.
Zywotnos¢ e-folklorowych tekstéw bywa bardzo krétka, a sfera ta cechuje
si¢ duza dynamikg. Popularno$¢ poszczegélnych tekstéw sterowana moze
by¢ umieszczaniem linkéw do nich w popularnych serwisach np. w mediach
spotecznosciowych czy tradycyjnych witrynach.

Egzemplifikacja globalnego funkcjonowania tekstu i innowacyjnego po-
tencjatu internautéw moze by¢ zawrotna (i nieprzewidziana) kariera piosenki
motdawskiego zespotu O-Zone pt. Dragostea din tei, ktérej teledysk pojawit
si¢ w serwisie YouTube w 2003 roku i juz na poczatku kolejnego roku uzyskat
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(zaskakujaca) popularnosé we Wioszech, a z czasem w pozostalej czesci
Europy. Hit powedrowat dalej do Japonii, gdzie doczekat si¢ alternatywnego
animowanego teledysku, ktéry takze uzyskal sporg popularnosé w serwisie
YouTube, przechodzac kolejng transformacje tym razem w Stanach Zjednoczo-
nych, gdzie za sprawa mlodego internauty Gary’ego Brolsmy nabral nowego
rozpgdu w zmienionej formie. Tym razem $ciezka dzwigkowa motdawskiego
hitu postuzyta ekspresji Amerykanina, ktéry udostepnit na YouTubie webca-
mowy film, w ktérym ,od$piewuje” emitowang z oftu piosenke, nasladujac
jednoczesnie ruchy animowanych bohateréw japoniskiej wersji jej teledysku.
Numa numa (pod takim tytutem film funkcjonuje w sieci) uzyskuje niezaleznos¢
od swych pierwowzoréw, zyskujac ogromng popularnosé (mierzong iloscig
odtworzen w serwisie YouTube oraz polecen na serwisach spotecznosciowych
i blogach), i staje si¢ zaczynem nowej folklorystycznej aktywnosci. Internauci
nasladuja Gary’ego, nagrywajac wlasne wersje Numa numa, w Sieci pojawia
si¢ fala webcamowych ,teledyskéw” rejestrujacych radosng ekspresje inter-
nautéw pochodzacych z réznych kontekstow geograficznych, kulturowych
czy jezykowych — a wszyscy taricza w rytm Dragostea din tei.

Wspomniang sktadowg e-folkloru jest zatem nie tylko mechanizm prze-
ksztatcania pierwotnego tekstu, jego obrastanie §ladami kolejnych uzytkownikéw,
ale w nie mniejszym stopniu praktyka wprowadzania tekstéw w globalng
cyrkulacje: udostgpnianie ich na platformach spotecznosciowych, polecanie,
przesylanie, a w koricu rejestrowanie ich popularnosci przez media oficjalne
(jak prasa, telewizja), co jeszcze bardziej ja dynamizuje.

Tej aktywnosci najblizej jest chyba do klasycznej sytuacji powstawania
tekstéw folkloru, ktérej niezbywalnym i de facto definiujacym elementem jest
proces spotecznej obiektywizacji tekstu, w ktérym albo zyskuje on akceptacje
cztonkéw spotecznosci i zaczyna (poprzez powielanie w opowiesciach) zy¢
w jej ramach, albo umiera zapomniany w momencie, gdy nie wchodzi do
popularnego repertuaru. W podobny sposéb odczytaé¢ mozna praktyke umoz-
liwiong przez usieciowienie nowych mediéw. Zabawny film znaleziony na
YouTubie mozna juz na poziomie platformy udostepni¢ na Facebooku, gdzie
znéw bedzie on udostepniany, lubiany przez innych uzytkownikéw — w ten
sposob bedzie krazyt w sieciowej spotecznosci, tak jak w przestrzeni werbalnej
kraza dowcipy, plotki czy miejskie legendy. Swiadomos¢ takich i podobnych
mechanizméw, ale i srodkéw, za pomocg ktérych owa cyrkulacja jest mozliwa,
wydaje si¢ nieodzownym elementem pracy terenowej e-folklorysty.

Nowe formy medialne przynoszg z sobg nowe formy ekspresji, nowe
sposoby bycia we wspélnocie, nowe wzory komunikowania si¢ oraz nowe
tozsamosci — wszystkie te $wieze zjawiska domagaja si¢ w mojej ocenie no-
wych form analizy oraz nowego paradygmatu, ktéry uchwycitby nie tylko ich
analogiczno$¢ wobec rozpoznanych juz zjawisk kulturowych rzeczywistosci
offfine, ale pozwolil dostrzec i poddaé analizie takze specyficzne mechanizmy
kulturowej oraz spotecznej aktywnosci.

Cyberfolklor na niespotykang gfffine skale pozwala stworzy¢ nowa wspdl-
note afektu. Technologia, w ktérej pojawia si¢ dany folklorystyczny artefakt,
pozwala nie tylko na bardzo prosta jego multiplikacje — warunek wlaczenia go
w repertuar motywéw (globalnego) obiegu, ale umozliwia takze edytowanie
go: komentowanie, powtarzanie, odtwarzanie, przerabianie. Mechanizm
innowacyjnosci i dostarczania wspélnej przestrzeni wariantéw tekstu przy-
padkowego (ktéry modelowym staje si¢ niejednokrotnie z dnia na dzien) jest
pochodng aplikacji umozliwiajgcych prosta i powszechnie dostepna edycje
materialéw tekstowych i audiowizualnych.
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Ostatnia, postulatywna, uwaga dotyczy osmotycznosci granic miedzy
e-folklorem i cyberetnografia. Podobnie jak starsze siostry: folklorystyka
i etnografia, sa one §cisle ze sobg zwigzane. Ich wspélne zaplecenie jest tak
bliskie, ze niejednokrotnie trudno jednoznacznie rozréznié pierwiastek folk
od pierwiastka etno. Etnologia i folklorystyka wchodzg dzi§ w obreb szeroko
pojetej antropologii kultury, badajac peryferia, marginalia i teksty wyklete
(Pessel, 2005). Podobnie warsztat e-folklorysty bardzo podobny jest do tego,
jakim postuguje sie cyberetnograf. Obywa paradygmaty zlewaja sic w rodzaj
antropologicznej refleksji nad siecia. Czesto e-folklor nie przestaje by¢ refleksja
nad jezykiem, obiegiem pewnych uspotecznionych tekstow, ale staje si¢ na
poty antropologicznym badaniem sieciowych spolecznosci — przykiadem
moga by¢ analizy pochodzace ze zbioru Folklor w dobie Internetu, jak tekst
Anny Brzezinskiej poswiecony juz w tytule kobiecej spotecznosci interne-
towej (Brzeziriska: 2009). Autorke nie mniej niz jezykowe formy uzywane
przez internautki interesuje funkcjonowanie samej grupy — zawiazywanie si¢
i trwanie internetowej spotecznosci. Wydaje si¢, ze najlepszym rozwigzaniem
dla dziedzin podejmujacych analize sieciowych cyberkultur jest powolanie
do zycia wspdlnego paradygmatu, ktéry obejmie substancjalnie odmienne od
zanurzonych w real /ife e- i cyber- dziedziny, umozliwiajac im wypracowanie
wspdlnego warsztatu i budowanie silnej pozycji. By¢ moze czas nie tyle na
e-folklorystyke czy cyberetnografie, ile na dziedzine totalng — antropologie
wirtualno$ci?
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