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AIDS to jedna z choréb podlegajacych tabu. Chetniej si¢ o niej milczy niz
méwi; pozostaje w ukryciu, oddaleniu, otoczona niewystowionym wprost
przekonaniem, ze stanowi problem, kt(’)ry ,Nas nie dotyczy” Tabuizowanie
choroby wyrazone na przyktad w nie wypow1adan1u jei nazwy obejmuje
oczyw1sc;1e nie tylko a1ps. O nowotworach réwniez nie méwi si¢ wprost;
stosuje si¢ eufemistyczny wybieg — ,dtuga cigzka choroba” (opis zamiast
nazwy). AIDs ma swoje eufemizmy: ,dzuma xx1 wieku”, ;,wspéiczesna plaga”,
»gejowski rak” — to chyba najczestsze i najbardziej charakterystyczne okreslenia,
kumulujace w sobie leki, przekonania i wyobrazenia na temat tej choroby.
Szokujacy moze by¢ tez fakt, jak niezmienne sg te przekonania — mimo uptywu
lat i postepu medycyny, mentalnie pozostajemy w latach 8o., gdy $wiat do-
wiedzial si¢ 0 AIDs i gdy po raz pierwszy zastosowano metafore plagi/dzumy.’
Sa jednak w kulturze obszary, na ktérych tabu niewystawialnosci zostaje
na chwile zniesione. To na przykiad kampanie spoteczne, ktérych celem jest
profilaktyka i promowanie zachowan chroniacych przed zakazeniem. Przed-
miotem mojej analizy beda kampanie spoteczne nt. H1v/AIDS przeprowadzone
w réznych krajach po 2000 roku. Interesowaé mnie bedzie przede wszystkim
spos6b, w jaki obecny jest w nich temat $mierci, do$¢ ,oczywisty” w kontekscie
nieuleczalnej choroby (wykorzystane metafory, symbole, atrybuty i alegorie
$mierci). Osoba §miertelnie chora w pewnym sensie jest juz martwa —wylaczona
z zycia spolecznego, odizolowana i skazana na milczenie. Pisze o tym m.in.
Jean Baudrillard: ;W tej mierze, w jakiej celem staje si¢ eliminacja §mierci,
szpital (i medycyna jako taka) zajmuje si¢ chorym jako istota potencjalnie
martwg. Naukowo$¢ i terapeutyczna skutecznos¢ zakladaja radykalne urze-
czowienie ciala, jego obiektywizacje idacg w parze ze spoleczng dyskryminacia
choroby, innymi stowy — proces usmiercania” (Baudrillard, 2007: 238—239).
Takze Jacek Jan Pawlik opisujgc reakcje na choroby wsréd afrykanskiego
ludu Basari, wskazuje wiasnie spoteczny aspekt: ,Choroba powazna domaga
sie wrecz interpretacii, jest bowiem wydarzeniem, ktére zagraza nie tylko
zyciu jednostki, ale tez jest ciosem w grupe spoteczna. Pierwszym etapem
choroby jako zjawiska spolecznego jest publiczne stwierdzenie faktu i przyjecie
zachowania ustalonego czesto przez kulture. Podmiot wiec przyjmuje role
spoteczng chorego, ktéra charakteryzuje si¢ uznaniem jego niezdolnosci do
spetniania funkcji spotecznych, ktére wykonuje zwyczajnie” (Pawlik, 2006: 56).

Choroba w sferze publicznej

Problem spotecznej ,eliminacji” chorego $wietnie podsumowuje wloska
kampania Rak moze odebrac Zycie na diugo przed tym, gdy zrobi to Smier¢ (20115
Agencja Diaframme dla Associazione Nationale Tumori). Na plakatach ukazani
sg ludzie w codziennych sytuacjach — z zakupami, na ulicy, w kuchni — zakryci
przescieradlem; istnieja i nie istnieja zarazem; realnie zZywi, ale symbolicznie
juz martwi — okryci catunem.

Szczegdlng grupe wéréd kampanii spotecznych podejmujacych temat
HIV/AIDS stanowig te, w ktérych ukazano przenikanie si¢ sfery §mierci i ero-
tyki. Wszak obie muszg tu wspélistnieé, skoro najczestsza droga zakazenia
wirusem HI1V jest kontakt piciowy. Charakterystycznym zabiegiem staje sie
zatem erotyzacja $mierci i/lub wskazywanie §mierciono$nego potencjatu

1 Jeszcze lepiej widaé to w jezyku angielskim, w ktérym ,plage” i ,dZzume¢” oznacza to samo
stowo — ,plaque”.
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sfery erotyki i seksualnosci. Te dwa obszary wiele taczy w kontekscie zja-
wiska tabuizacji. Zaréwno $mier¢, jak i erotyka (czy szerzej: seksualnosé,
cielesno$¢, nagos¢) sg obecnie manifestowane i ukrywane zarazem. Z jednej
bowiem strony, nie ulega watpliwosci, ze wspétczesna kultura popularna
przepelniona jest seksem i $miercig. Wystarczy wlaczy¢ telewizyjny program
informacyjny, by do woli nasyci¢ si¢ widokiem $mierci: wypadki, katastro-
fy, morderstwa to medialna codzienno$¢. Z drugiej strony, $mier¢ realna
pozostaje ukryta, niewystowiona, wstydliwa. ,,Spoteczenstwo wygnato
$mier¢” — pisze Philippe Ariés (Ariés 1989: 550). Mamy wiec do czynienia
z przedziwng dwutorowoscia. Podkres’lajz; to m.in. Waldemar Kuligowski
i Piotr Zwierzchowski wyrozmajalc »Smierc Jako norme” oraz ,$mier¢ jako
skandal”. ,Smier¢ staje si¢ norma, kiedy zamieniona zostaje w spektakl [...],
kiedy dzieje si¢ na niby w umownym srodowisku telewizji, wideo, ringéw,
stadion6w, sieci internetowej, gier RPG” — piszg autorzy, by za chwile uchwycic’
drugie oblicze: ,,Smier¢ uznana za czgé¢ zycia prywatnego, wypchnieta zostata
z teatru zycia publicznego, stata si¢ maty, wstydliwa, nic nieznaczaca tajem-
nicg pojedynczego czlowieka albo matego kregu rodzinnego” (Kuligowski,
Zwierzchowski, 2004: 9). To wiasnie $mier¢ postrzegana w kategorii skandalu.

Podobna dwudz1elnosc dotyczy sfery erotyki. Z jednej strony, na kazdym
kroku bombarduja nas przekazy prezentujalce nag1e ciato. Sledzac bz/lboam’y,
mozna odnies¢ wrazenie, Ze przy uzyciu nagosci reklamowa¢ mozna wias-
ciwie wszystko — od bielizny, do mebli. Rozbierane sceny z udziatem picknej
aktorki maja tez by¢ gwarantem sukcesu hollywoodzkich produkeji filmo-
wych. Widz moze wrecz odczuwad przesyt. Jak pisze Jolanta Brach-Czaina:
,Ciato w kulturze masowej jest nadreprezentowane i dlatego wiasnie nudne.
Przedstawia si¢ je upozowane, sztuczne, wyselekcjonowane, estetyczne,
niedostepne, obce, przeznaczone do ogladania, a nie do odczuwania cze-
gokolwick. Jest to atrapa ciata” (Brach-Czaina, 2000: 3). Owa ,atrapa ciata”
tylko na pozér przetamuje tabu. Jednoczesnie bowiem tak niewiele jest we
wspdlczesnej kulturze tzw. powaznych rozméw o seksie, erotyce i cielesnosci.

Widaé wigc wyraznie, jak bardzo wspétezesna kultura popularna rozmija
si¢ 2 realng codzienno$cig w zakresie pokazywania-ukrywania spraw $émierci
i seksu. Pozornie odtabuizowane przez kulturfg popularna, pozostajq wstyd-
liwie ukryte w obszarze ,prawdziwego zycia”. Na nowo ujawnione zostaja
w niektérych kampaniach spotecznych nt. H1v/a1Dps. Takie wtagnie kampanie
beda przedmiotem niniejszej analizy. Sposréd wielu przyktadéw wybratam
kilka najbardziej charakterystycznych.

Kampanie spoteczne
na temat HIV/AIDS

Pierwsza, o ktérej chciatabym wspomnied, jest brazylijska kampania 41ps
zabija (2011; przygotowana przez agencj¢ RGA Comunicagao na zlecenie CPD
Prevention and Citizenship). Wykorzystane na billboardach fotografie ukazuja
pare uprawiajacg seks w do$¢ nietypowych okolicznosciach — na katafalku oraz
w grobie. Slogan ostrzega: , A1Ds zabija. Zabezpiecz si¢”. Sceny ukazuja pickne
mlode ciata splecione w namig¢tnym uscisku, jednak w przedstawieniach tych nie
ma nic podniecajacego, poniewaz wpisane zostalty w ,anty-erotyczna” przestrzeri.

Na podobnym pomysle oparto niemiecka kampanie Wiedza chroni
(2006; przygotowana na zlecenie Michael Stich Stiftung). Na pierwszym
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z przygotowanych plakatéw widzimy pomnik nagrobny ukazujacy pare
uprawiajaca seks. Slogan brzmi: ,Milo$¢ bez zabezpieczeni prowadzi do
wiecznosci. Kto zakazi si¢ H1v, ten umrze. Powstrzymaj wirusa, uzywaj
prezerwatyw”. Drugi z plakatéw na pierwszy rzut oka przedstawia pare
w otoczeniu §wiec. Gdy przyjrzymy si¢ doktadniej, dostrzegamy jednak, ze
to nie $wiece, lecz znicze. Wrazenie, ze ukazana scena jest romantyczna,
ustepuje miejsca uczuciu przygnebienia. Przedstawiona na zdjeciu para to
zywi ludzie, jednak fotografia niesie w sobie nastré6j zatobnej zadumy. Slogan
precyzuje przestanie: ,Uwazaj, by twoje mitosne przygody miaty szczesliwe
zakoriczenie. Kto zakazi si¢ H1v, ten umrze. Powstrzymaj wirusa. Badz
poinformowany”. Trzeci z plakatéw jest by¢ moze najbardziej szokujacy;
przedstawia par¢ uprawiajaca seks w kostnicy (a doktadniej w ,szufladzie”
chlodni do przechowywania zwlok). Podpis brzmi: , Pierwsza mito$¢ moze
by¢ ostatnig. Kto zakazi si¢ H1v, ten umrze. Powstrzymaj wirusa. Zréb test”.
Specyficznej warstwie wizualnej towarzyszy charakterystyczny przekaz
stowny — mam na mysli zwlaszcza fragment , Kto zakazi si¢ H1v, ten umrze”;
to formuta odzierajgca ze ztudzen, nie pozostawiajgca miejsca na nadzieje.
Nadawca nie méwi wszak o prawdopodobieristwie, ale o pewnosci. Smieré
opisana jest tu jako oczywiste nastepstwo zakazenia wirusem H1v, z ktérym
z kolei jest niejako réwnoznaczny seks bez zabezpieczeri.

Co charakterystyczne, ukazane w obu tych kampaniach atrybuty i miejsca —
gréb, katafalk, kostnica, znicze — nie tyle zwiastujg czy zapowiadaja $mier¢
($mier¢, ktora dopiero ma si¢ wydarzyc), ale zwigzane sg ze $miercia, do ktérej
juz doszto. Seks bez zabezpieczen zostaje zatem poréwnany do upodobari
nekrofilicznych. Z drugiej zas strony, wkraczamy w sfere z pogranicza zycia
i $mierci, czyli zaloby. Zagrozenie zakazeniem wirusem HIV zréwnane tu
ze $miercia kaze nam widzie¢ w zywych postaciach ukazanych na plakatach
osoby potencjalnie zmarte. Przywodzi to na mysl opisywane przez Alfonso di
Nolg $redniowieczne praktyki traktowania chorych na trad, jak nieboszczyka:
od zwyczaju umieszczania ich na uboczu, ale jednak w niewielkim oddaleniu
od miejsc zamieszkania (leprozoria byty wznoszone w miejscach podobnych
pod wzgledem potozenia do cmentarzy), az po odprawianie rytualéw zatob-
nych i pogrzebowych — ,stalym zwyczajem byla procesja, msza zatobna przy
dzwicku dzwonu, ktéry towarzyszyt choremu od kaplicy po leprozorium”;
odnotowano tez przyktady jeszcze bardziej skrajne: ,W niektérych przypad-
kach tredowaty schodzit do dotu przygotowanego na cmentarzu i tam byt
poddawany pozornemu obrzadkowi grzebania” (di Nola, 2006: 302—303).
We wspomnianych kampaniach zagrozeni zakazeniem zywi réwniez zostaja
symbolicznie u§mierceni — umieszczeni w grobie, na katafalku, w kostnicy.

Jedna z najbardziej szokujacych i kontrowersyjnych reklam spotecznych
nt. A1Ds byta niemiecka kampania 41Ds to masowy morderca (2009; agencja
Regenbogen). Na plakatach widzimy par¢ splecionag w namigtnym uscisku.
Ukazane kobiety sa pickne, mlode i anonimowe, bez problemu natomiast
rozpoznajemy twarze przedstawionych tu mezczyzn — to stawni dyktatorzy:
Adolf Hitler, Jézef Stalin oraz Saddam Husajn. Dyktatorzy oskarzani o lu-
dobéjstwo staj si¢ tu alegorig $miertelnej choroby, czy moze raczej — $mierci
z powodu $miertelnej choroby. Z kolei kobieta zakazona wirusem H1v podczas
seksu bez zabezpieczen zostaje poréwnana do ofiary zbrodni.

2 Co ciekawe, whasnie do metafory leprozorium odwotywat si¢ takze Artur Zmijewski
w kontekscie wystawy Ja i A1Ds, gdy w jednym z wywiadéw sprzeciw wobec wystawy
podsumowat stowami: ,Nasze leprozorium okazalo si¢ by¢ za blisko miasta, wigc usunigto
nas na peryferia” (Jankowicz, Kosiewski, 2010: 4).
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Czescig kampanii byly tez spoty telewizyjne oparte na analogicznym pomy-
§le: filmik rozpoczyna zblizenie na stojacy na nocnej szafce elektroniczny zegar;
wskazuje on godzine 2:33 — §rodek nocy; drzwi otwieraja si¢ i w pomieszczeniu
pojawia sie para; zaczynaja uprawiac seks; co istotne — na poczatku widzimy
jedynie twarz kobiety, twarz mezczyzny za$ pozostaje ukryta; dopiero pod
koniec mezczyzna podnosi glowe i patrzy wprost w kamere — wyglada jak
jeden ze znanych dyktatoréw. Ogromnie wazna jest forma przekazu. Spot
jest mroczny, poczatkowo warstwe dzwickows tworza wyraznie styszalne
oddechy bohateréw, pod koniec pojawia si¢ ztowroga muzyka. To sprawia, ze
namietna scena zostaje niejako ,skazona” blizej nieokreslonym niepokojem.
Jeszcze zanim zobaczymy napawajaca lekiem twarz, domys$lamy sie, ze finat
sceny nie bedzie wesoty.

Tym, co rézni t¢ kampanie od innych (takze tych wezesniej przeze mnie
opisanych), jest fakt, ze w tym przypadku nie ma watpliwosci, ktéry z part-
neréw stanowi zrédlo zakazenia. W wyzej omawianych kampaniach oboje
kochankowie byli zagrozeni $miercig; tym razem jeden z partneréw — o czym juz
wspomniatam — jest alegoria $mierci. Niezwykle istotne jest w tym kontekscie,
ze stowo ,$mieré” w jezyku niemieckim jest rodzaju meskiego; tradycyjnie
zatem personifikacje §mierci na obszarze jezykéw germariskich byty zwykle
plci meskiej. Wykorzystane w kampanii szokujace potaczenie tematu $mierci
z seksualnym napig¢ciem oraz ukazanie $mierci jako mezcezyzny seksualnie
zainteresowanego mloda pickna kobietg przywodzi na mysl skojarzenia
z malarstwem Hansa Baldunga Griena oraz Niklausa Manuela Deutscha,
w kontekscie ktérych Jan Biatostocki napisat, ze ,po raz pierwszy w historii
ikonografii §mierci napotykamy personifikacje $mierci, ktére przejawiaja
zakusy erotyczne wobec miodych kobiet. Obrazy te zawieraja oczywiscie sens
moralizatorski. [...] Nie przeszkadza nam to jednak stwierdzi¢, ze personifi-
kacje $mierci w dzietach Hansa Baldunga Griena i innych wspétczesnych mu
artystéw pelne sg zycia i erotycznych pragnien. Objawy meskiej pozadliwosci
podkreslaja oczywiscie silnie makabryczny charakter tych przedstawien”
(Biatostocki, 1999: 22).

Na symbolice przemijania oparto francuska kampani¢ Sidaction z 2008
roku. Spot telewizyjny przedstawia pare uprawiajacg seks. Scena pelna jest
namietnosci i seksualnego napiecia, zwlaszcza, ze po chwili okazuje sie,
iz w ukazanej przestrzeni par jest wigcej — zaréwno hetero-, jak i homo-
seksualnych. Kadr wypetlniaja ciepte, soczyste barwy. Nastepne ujecie po-
kazuje szerszg perspektywe i okazuje sig, ze scena rozgrywa sie w gornej
czesei ogromnej klepsydry, z ktérej kolejne ciata spadaja do czesci dolnej —
niczym przesypujace si¢ ziarenka piasku. Te ciala sg nieruchome, mar-
twe i szare. Spot konczy informacja: ,,Co 10 sekund kto§ umiera na A1Ds.
Zabezpiecz si¢”.

Przekaz ujmuje problem A1Ds niejako na dwéch poziomach réwnoczes-
nie. Po pierwsze, jako indywidualng tragedi¢ — wszak kazde ciato na dole
klepsydry symbolizuje jedno zmarnowane zycie. Z drugiej strony, ciat jest
duzo (i coraz wigcej), zatem wskazany tu zostaje zbiorowy problem — chodzi
o chorobe, ktéra jest tak przerazajaca, poniewaz pochtania wiele ofiar. Pigk-
no ludzkiego ciala zestawione zostaje z precyzyjnym przekazem na temat
nieubtaganego rytmu $mierci. Ponadto, przekaz taczy w sobie sfere erotyki
z elementami makabrycznymi — szare martwe ciala budzg odraze. Szokujace
zderzenie obu sfer stuzy oczywiscie celowi dydaktycznemu, zatem przywodzi
skojarzenia ze $redniowiecznym motywem tarica $§mierci. Ponadto sam
proces spadania (upadku) moze by¢ oczywiscie rozumiany metaforycznie,
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aklepsydra od czaséw renesansu jest jednym z najpopularniejszych symboli bez-
wzglednie uplywajacego czasu zwigzanym z idea vanitas (por. Bialostocki,
1999: 60).

Kolejna kampania nie nawigzuje juz do sfery erotyki w tak bezposredni
sposob. Tb nigdy nie jest tylko HIv to kampania skierowana do homo- i bi-
seksualnych mlodych mezcezyzn, przygotowana na zlecenie Nowojorskiego
Departamentu Zdrowia (grudzien 2010 — luty 2011). Na plakatach i w spocie
wideo ukazano miodych mezczyzn oraz wizualizacje choréb, ktére zwykle
towarzyszg AIDs w tej grupie chorych: osteoporoza, demencja oraz rak odbytu.
Przekaz operuje dostownoscia: ukazane jest zdjecie rentgenowskie ztamanej
(a w przypadku spotu tamigcej si¢) kosci, nagranie tomografii ukazujacej
postepujace zniszczenia mézgu oraz fotografia odbytu objetego zmianami
nowotworowymi. Obrazy sg szokujace czy wrecz odrazajace i maja przyblizy¢
wrazenie towarzyszacego dolegliwo$ciom bélu. Choroba zostaje tu ukazana
jako proces stalego cierpienia, bo — jak przekonuje nas slogan — Gdy masz
HIV, to nigdy nie jest tylko HIv. Zatem nie istnieje w gruncie rzeczy stan,
ktéry mozna by okresli¢ jako ,zycie z wirusem HIV”; jest wylacznie proces
powolnego umierania. Jednoczesnie nastepuje tu odarcie §mierci z tajemnicy
poprzez ukazanie jej cielesnego, odrazajaco fizjologicznego wymiaru. To
jakby realizacja opisanej przez Philippe’a Ariésa smierci plugawej, ktora ,nie
tylko wywotuje strach swoim absolutnym negatywizmem, ale réwniez budzi
wstret, jak kazdy odrazajacy widok. Staje si¢ nieprzyzwoita jak czynnosci
fizjologiczne czlowieka, wydzieliny jego ciata. [...] Tworzy si¢ nowy obraz
$mierci: §mierci brzydkiej i ukrywanej, bo jest brzydka i brudna” (Ariés 1989:
569). Owa ,plugawos¢” spleciona jest tu czg$ciowo ze sferg seksu — rak odbytu
jest jedna z choréb towarzyszacych A1bs w grupie chorych homo- i biseksu-
alistéw ze wzgledu na specyfike ich kontaktéw seksualnych.

Wszystkie opisane tu kampanie wywotaty kontrowersje. Czy tak mozna —
nawet jesli w stusznej sprawie? OdpowiedzZ na to pytanie jest réwnie trudna,
jak wskazanie jednoznacznej granicy migdzy detabuizacja $mierci nawigzujaca
do tradycji ars moriendi a pornografia $mierci i cierpienia. Rozstrzygniecie tej
kwestii zapewne w znacznej mierze zalezy od tego, jak potraktujemy kampanie
spoteczne — czy wlaczymy je po prostu w obreb kultury popularnej, czy tez
uwzglednimy ich cel, ktérym jest zmiana realnych zachowan i przekonari.
Mnie blizsza jest ta druga perspektywa, dlatego w opisanych tu kampaniach
dostrzegam przekraczanie tabu $mierci i erotyki.
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