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W waskim znaczeniu graffiti to hermetyczna tworczo$é, ktéra jest rodzajem
wizualnej komunikacji. Fenomen ten moze by¢ traktowany jako samodzielna
subkultura writerdw, tj. 0séb tworzacych grafhti lub jako wizualny element
subkultury hip-hopowej. W kontekscie kulturowym jest on transferem
2 USA — bardzo podobnym w réznych miejscach na swiecie. Writerzy tworzg
zatem globalng subkulture, w ktérej w niewielkim stopniu mozna odnalez¢
lokalne wyrézniki, takie jak socjolekty — opierajace sie na jezyku angiel-
skim —i mikrohistorie, ktére zwigzane sg z funkcjonowaniem w odmiennych
warunkach spoteczno-kulturowych. Rozszerzanie jego zasiegu powigzane
jest z homogenizacja, jak i hybrydyzacjg kultury (zob. Nederveen Pieterse,
2009) oraz imperializmem amerykariskich wzoréw kulturowych, czyli ame-
rykanizacja. Wszystkie te procesy sa nieuchronnymi elementami globalizacji
kulturowej. Z tego powodu nie mozna rozpatrywac tego zjawiska wylacznie
w kontekscie lokalnym.

Writerzy tworza subkulture, czyli wyrézniajaca sie grupe ludzi, ktérzy
dysponuja wspdlnym jezykiem, maja podobne cele swojej aktywnosci, zainte-
resowania, zasady, formy spedzania czasu, bywaja w odpowiednich miejscach,
i tak dalej. Migdzy nimi moga powstawac silne, jak i stabe wigzi, bowiem
wspélczesne subkultury nie sg tak trwate i ograniczone sztywnymi barierami.
Jest ona meskim habitusem, mimo iz malowaniem zajmuja si¢ sporadycznie
takze kobiety. Co ciekawe, w Polsce grafhiti najczesciej rozpatrywane jest
w kontekscie wizualnego zanieczyszczenia
przestrzeni publicznej i ma wielu przeciw-
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tagi, tj. pseudonimy w niezliczonych ilosciach. Rozkwit graffiti nastapit tam
réwniez po opublikowaniu przez ,New York Times” artykutu Taki 183 Spawns
Pen Pals (zob. ,New York Times”, 1971: 37) — uwaza sig, iz od tego momen-
tu coraz wigcej elementéw przestrzeni miejskiej, w réznych nowojorskich

1 Alternatywnie uwaza sig, iz graffiti narodzilo si¢ wezesniej w Filadelfii, a pierwszymi
writerami byli migdzy innymi Cool Earl, Cornbread, Top Cat 126 (por. Price, 2006: 28—32).

2 Taki183 wywodzil si¢ z biednej, imigranckiej rodziny. Byl postaricem i podczas wedréowek
po Nowym Jorku, fagowa? miejsca, w ktérych przebywat, na przykiad elementy stacji metra,
kolejki, skrzynki pocztowe, §ciany biurowcéw.
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dzielnicach zostawato pokrytych sagami przez nasladowcéw Takiego 183,
ktérzy chcieli réwniez zyskaé rozglos i stawe (Greenberg, 2008: 64—66).

W momencie, gdy do malowania zaczeto stosowaé farby w spreju, wri-
terzy zaczeli ze sobg rywalizowad, czego nastepstwem bylo powstawanie
réznych stylow (sposobéw malowania liter) i charakterow (postaci). Przestrzen
publiczna zacze¢ta by¢ zapetniana kolorowymi, duzymi pracami. W drugiej
potowie lat 7o. nastapita takze intensyfikacja bombingu — zamalowywane byty
wagony metra, jak i cate kolejki. Owczes$nie writerami zostawali giéwnie
niezamozni, miodzi, sfrustrowani me¢zczyzni, zamieszkujacy biedne dziel-
nice, cieszace si¢ zta opinia. Byli oni tez czesto cztonkami gangéw. Uznaje
sie, iz cze¢$¢ takich grup przestepezych przeistoczyta si¢ w crews, czyli grupy
zaprzyjaznionych wriferdw i prowadzita ze sobg battles (pewnego rodzaju
,bitwy” pomigdzy pojedynczymi writerami lub formacjami), migdzy innymi
oznaczajac terytoria. Wtedy tez wyksztalcita si¢ hierarchia wsréd writerdw,
ktéra jest istotnym wyréznikiem tej spotecznosci réwniez wspétczesnie. Nie
oznacza to, iz kobiety w ogéle nie malowaty, wrecz przeciwnie juz od lat 7o.
ustysze¢ mozna bylo o writerkach, ktére nie byly gorsze od mezezyzn. Byty
one jednak w mniejszosci i godzily si¢ na meskie zasady postepowania (por.
Domentat, 1994b: 71—76).

Od lat 8o. graffiti zaczeto rozprzestrzeniac sie w innych krajach, gtéwnie
zachodnich. W Polsce pojawilo si¢ na przetomie lat 80. i go. Juz wezesniej
znane byly jednak inne typy graffiti (zob. Gregrowicz, 1991; Jankowska,
1999: 17—26; Sabak, 1990: 41—43). Kazde miasto w zasadzie posiada swoja
odrebna mikrohistorie. Jedno jest pewne: polscy wriferzy na samym poczatku
wzorowali si¢ przede wszystkim na malarzach mieszkajacych w Stanach
Zjednoczonych.

Wspélczesnie rodzimi malarze graffiti mogg inspirowad si¢ writerami
z catego $wiata — dzigki powszechnemu dostgpowi do internetu i tatwosci
podrézowania. Ten typ graffiti mozna takze rozpatrywac jako kontynuacje
wezeséniej wystepujacego w Polsce graffiti walczacego, gtéwnie w postaci
napiséw i haset, graffiti szablonowego, zwigzanego miedzy innymi z mtodzie-
zowymi ruchami wolno§ciowymi, antykomunistycznymi, anarchistycznymi,
kontrkulturowymi, pacyficznymi, akademickiej szkoty malarstwa $ciennego,
réznorodnej dziatalnosci artystycznej w przestrzeni publicznej, gdyz w szero-
kim znaczeniu, graffiti to rézne typy znakéw i przedstawient w przestrzeniach
zewngtrznych (Rutkiewicz, 2011: 144).

Artykul jest proba wyjasnienia — z perspektywy etnologii (antropologii
kulturowej) — czym jest graffiti w kontekscie globalnym i lokalnym (polskim).
Poruszone s3 w nim wybrane zagadnienia, takie jak globalizacja i komercjalizacja
tego zjawiska, jego miejsce w cyberprzestrzeni i swiecie sztuki. Artykut ten
powstal na podstawie opracowari dotyczacych tego zjawiska, etnologicznych
badari jakosciowych, ktére zostaly przeprowadzone w latach 2009—2011 oraz
prowadzonych aktualnie (od 2011 roku) badan antropologicznych dotyczacych
ikonografii wspéiczesnych subkultur mtodziezowych3.

3 Badania dotyczace ikonografii wspétczesnych subkultur mtodziezowych prowadzone sg
gléwnie z perspektywy antropologii wizualnej, s3 jednak w znacznym stopniu interdyscy-
plinarne, bowiem opierajg si¢ réwniez na osiagni¢ciach takich dyscyplin i subdyscyplin
naukowych, jak socjologia wizualna, kulturoznawstwo, historia sztuki, medioznawstwo
czy marketing. Istotng metodg jest antropologiczna analiza i interpretacja fotografii i wideo.
Petne wyniki tych badari zostang opublikowane w przygotowywanej rozprawie doktorskiej.
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Czym jest graffiti?

Grafhiti moze by¢ traktowane jak kod, ktéry skorelowany jest ze szylem i tech-

nikg wykonania. Odszyfrowywanie polega na odpowiednim przypisaniu go

pojedynczym autorom, to jest wriferom, lub caltym formacjom. Postugujac
si¢ stownictwem writerdw, mozna wyrézni¢ migdzy innymi nastgpujace
typy grafhiti:

tag — pseudonim writera namalowany sprejem lub markerem;

*  throw-up/wrzut— graftiti wykonane przy pomocy spreju, ktére ma wyrazne
kontury, gdyz litery sa wypelnione wzorem; bardziej zaawansowane od
tagow;

+  piece— indywidualny wrzut;

*  masterpiece— wrzut, ktéry jest bardzo dobrze wykonany;

panel— graffiti namalowane migdzy dwoma wejsciami wagonu pociagu
lub metra;

*  silver piece/srebro— graffiti namalowane przy pomocy srebrnego spreju;

*  scratchlskrecz— tag wyskrobany na szybie lub w innym dowolnym miejscu;

rush— tag namalowany w po$piechu;

+  whole car— catkowicie zamalowany wagon pociagu;

*  whole train — catkowicie zamalowany pociag;

+  whindow-down— grafliti namalowane ponizej poziomu linii okien wagonu
pociagu lub metra;

*  one man whole car—wagon pociagu catkowicie zamalowany przez jednego
writera,

»  end-to-end/end-2-end/E-to-E — window-
-down namalowany na catej dtugosci or
pociagu przez kilku zaprzyjaznionych Z Wyk I e gr a f f 1 t’ p O'

writerdw;

©  top-to-botiom | z‘2.b — wagon pociagu ws taje nielegalnie
zamalowany tacznie z oknami. (s tqd okreslenle
Maluje sie najczesciej markerami, farbami nielegale) . Malo wa-

w spreju, czasem takze tradycyjnymi farbami

i pedzlami, czasem miesza si¢ rézne techniki nie w takiCh warun-

znane z innych odmian grafhti lub form arty-

stycznych (zob. Walde, 2007). Zwykle graffiti k ac h 1 Mmi el sca Ch
powstaje nielegalnie (stad okreslenie nielegale)

Malowanie w takich warunkach i miejscach‘ (m i ej S CO' Wk a Ch ) j eSt
(miejscowkach) jest trudne i ryzykowne (n -

prz){k'la}d na bgiztnEchh kolgjfozv;ch ctgor'a; tr Udn el ry zy k owne
czgsciej umieszezane sg kamery i czujniki aza tem po ws ta’e

ruchu), a zatem powstate prace czgsto dalekie

sg od perfekcji. W Polsce szczegdlnie cenione p race cze S to da I e k i e

jest malowanie wagonéw metra w Warszawie, m
wagonéw pociagéw miejskich (warszawskiej S q Od perf ek C ! Il.
i tréjmiejskiej Szybkiej Kolei Miejskiej) i pod-

miejskich (regionalnych). Mniej cenione sg

wagony pociggéw dalekobieznych, miedzynarodowych, tym bardziej towa-
rowych. Wysoko cenione sg takze obiekty i miejsca w przestrzeni miejskiej,
ktére sg trudno dostepne i jednoczesnie dobrze eksponowane. Graffiti moze
powstawacé takze w sposéb legalny, najczeéciej w miejscach specjalnie do

tego wyznaczonych badz na ograniczonych terenach, ktérych wlasciciele sie
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na to godza. Zdaniem wielu wriferdw, legalne graffiti moze by¢ traktowane

jedynie jako namiastka nielegali.

Jak zostalo juz wspomniane, polscy writerzy tworza niezmiennie meski
habitus, symptomatyczne jest jednak, iz graffiti maluje coraz wigcej kobiet.
Writerzy maja swoje pseudonimy. Zdarza si¢ tez, iz jeden twoérca ma kilka
pseudoniméw jednoczesnie lub jeden, ktdry czgsto zmienia, a formacje (crews),
do ktérych nalezg, posiadaja swoje nazwy, uzywane z reguty w postaci skrétu,
na przyktad ps (Dobrze Bedzie), vis (Very Hard Style), psc (Double S Crew).
Pseudonimy i nazwy sa niezbednymi wyréznikami subkulturowymi writersw,
gdyz z jednej strony chcg by¢ oni znani i rozpoznawalni w swojej spotecznosci,
z drugiej — wolg pozosta¢ anonimowi dla organéw $cigania. Poszczegdlne
formacje mogg specjalizowa¢ si¢ w malowaniu wylacznie pociagéw lub $cian
i obiektéw w miejskiej przestrzeni, nie jest to jednak reguls.

Wspétczesni, lokalni malarze graffiti wywodza sie z réznych grup spo-
tecznych i etnicznych, maja ré6zne wyksztalcenie i status spoteczny. Nie sg to
ludzie biedni i zmarginalizowani (tak jak pierwsi amerykanscy wrizerzy), gdyz
malowanie wiaze si¢ z niematymi wydatkami finansowymi i charakterystycznym,
miejskim stylem zycia, coraz czesciej powigzanym z nabywaniem produktéw
okreslonych marek i bywaniem w cieszacych si¢ popularnoscig miejscach.

Nie mozna réwniez zapomnie¢ o jednym z wazniejszych wyréznikéw
subkulturowych, jakim jest socjolekt*, ktéry jest przejawem jezykowej ekspresji.
Powstal on w wyniku indygenizacji (zob. Kuligowski, 2010: 13—22), poniewaz
polscy writerzy przystosowali socjolekt amerykanskich twércéw do lokalnych
warunkéw.s Sygnalizuje on zarysowywanie si¢ opozycji ,swoi’-,obcy” (por.
Kotodziejek, 2007: 133-141). ,Swoi” w tym przypadku to osoby malujace
graffiti, za$ ,,obcy” —ludzie spoza $rodowiska. Przyktadowe charakterystyczne
sformutowania i okreslenia z socjolektu writersw:

*  bite —kopia czyjego$ stylu;

*  bajtowanie — kopiowanie, plagiatowanie liter;

*  bombing/zbombowanie — malowanie duzej ilosci nielegalnych grafhiti,
ZaZWYCzaj s3 to srebra;

«  can/Ken, shake/szejk — r6zne okreslenia na sprej, tj. farbe w aerozolu, ktérg
maluje sie graffiti;

caplkeplkap — koncéwka do spreju;

*  checker/czeker — osoba, ktéra asystuje podczas malowania i obserwuje
otoczenie, czyli stoi na ,czatach” i powiadamia writerdw, gdy zobaczy
na przyktad policjantéw;

*  dog — przyjaciel formacji;

+  fejmlfejmowy — osoba, ktora jest dobrze znana w $rodowisku, a jej prace
uchodzg za znakomite;

*  hball of famelféjm hol/— miejsce do malowania, zazwyczaj legalne, w ktérym
malujg najlepsi writerzy;

*  king — najlepszy writer, ktéry ma wiasny s#y/, jest doswiadczony w inten-
sywnym malowaniu, najczesciej bombingu;

+  Jay-up —bocznica;

*  foy/tej — bardzo staby writer, czgsto nie akceptowany przez srodowisko;

. takze nazwy réznych typéw grafliti oraz okresleni zwigzanych z czynnos$ciami,
przedmiotami potrzebnymi do malowania, writerami oraz miejscami, w ktérych si¢ oni
spotykajg i tworza.

5 Uzywajac angielskich stéw i zwrotéw w oryginalnej formie lub spolszczajac je (dokonujac
zmian morfologicznych lub ortograficznych) oraz dodajac nowe wyrazy pochodzace z jezyka

polskiego.
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*  xero boylkseroboj — osoba, ktéra kopiuje styl innego writera;
*  yard/jard—miejsce, w ktérym stoja pociagi, gdy nie sg uzywane, na przy-
ktad bocznica.

Graffiti w globalizujgcym sie
sSwiecie

Globalizacja graffiti nieodtacznie zwiazana jest z jego komercjalizacja, po-
legajaca miedzy innymi na wykorzystaniu go jako motywu wizualnego
w reklamach, filmach, programach telewizyjnych, teledyskach, na sprzeda-
waniu lub wystawianiu go w galeriach, muzeach, klubach jako dziet sztuki
i artefaktéw, a takze malowaniu na zlecenie wtascicieli lokali gastronomicz-
nych, handlowo-ustugowych oraz producentéw przedmiotéw codziennego
uzytku. Co ciekawe, mimo tatwo dostrzegalnego utowarowienia graffiti,
sami wriferzy zywia przekonanie, iz nie powinno ono by¢ wykorzystywane
w celach marketingowych.

Co jest warte podkreslenia, grafliti zglobalizowato si¢® za sprawa mediéw,
kontaktéw osobistych, podrézy writerdw (w tym na tematyczne festiwale),
azwlaszcza cyberprzestrzeni. Dzigki niej polscy writerzy moga komunikowaé
si¢ z tworcami grafhiti z catego §wiata, w niej lokuja fotografie i filmy, prowadza
magazyny, strony i blogi, o czym bede jeszcze pisa¢ w kolejnym fragmencie.

O globalizacji zjawiska $wiadczy¢ mogg miedzy innymi magazyny z fo-
tografiami przedstawiajacymi graffiti, ktére zaczely ukazywaé si¢ w drugiej
polowie lat 8o. Fotografie do publikacji przekazuja z reguty sami writerzy.
Wspétczesnie nadal s3 one popularne, ale coraz czeéciej dostepne réwniez (lub
wrecz wylaeznie) w wersji elektronicznej. W Polsce typowym magazynem
tego typu jest migdzy innymi ,,Concrete. East Europe Graffiti Magazine”
oraz ,Capital Graffiti Magazyn”, a do niedawna réwniez ,Brain Damage.
Aerosol Culture Magazine”.

Globalizacji graffiti sprzyjaja tez organizowane, réwniez w Polsce, wezes-
niej wspominane, nielegalne i legalne festiwale. Utatwiajg one poznawanie
nowych ludzi, nawiagzywanie wspétpracy z innymi writerami oraz wymiang
informacji. Moga one mieé sprecyzowana tematyke lub nawigzywac¢ do
tradycyjnych bartles. Najczesciej trwaja kilka dni i towarzyszg im rézne
eventy artystyczne i rozrywkowe. Najpopularniejsze festiwale w Polsce
to miedzy innymi Graffiti Non Stop, Meeting of Styles oraz Lubelski
Festiwal Grafhti.

Writerzy w cyberprzestrzeni

Fenomen graffiti jest znany niemal na catym $wiecie, gléwnie dzigki internetowi,
ktéry pozwala na szybkie i niekontrolowane rozprzestrzenianie si¢ wszelkich
informacji i obrazéw w dowolne miejsca, nawet bez wychodzenia z domu.
Co ciekawe, w Polsce zauwazalne byly te dwie fazy intensyfikacji graffiti —
pierwsza po 1994 roku, zwigzana z zaistnieniem tego zjawiska migdzy innymi

6 Ten typ graffiti rozpowszechnit si¢ pod koniec lat 70. w wielu amerykarskich metropoliach,
od lat 80. zaczal pojawia¢ si¢ w miastach europejskich (w Polsce na przetomie lat 8o. i 9o.).
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w telewizji i magazynach, oraz po 2000 roku, kiedy to dost¢p do internetu stat
si¢ coraz powszechniejszy (por. Rutkiewicz, 2011: 153; Dzierzanowski, 2011: 175).

W istocie internet, a doktadniej cyberprzestrzen (przestrzen wirtualna),
przyczynia si¢ do rozpowszechniania si¢ zjawiska grafliti w skali globalne;j
i lokalnej, réwniez zapobiega jego zniknigciu. Writerzy zamieszczaja w niej
fotografie swoich prac, filmy, na przyktad przedstawiajace przebieg ich powsta-
wania. Fotografowanie i filmowanie swoich praci poczynan jest spowodowane
checia dokumentowania, kolekcjonowania i promowania swojej twérczosci.
Przed erg internetu, w poczatkowych fazach rozwoju graffiti, writerzy za-
czeli publikowaé zdjecia w tworzonych przez siebie magazynach. Wraz z jej
nastaniem zaczely powstawad elektroniczne magazyny, publikacje, galerie,
portale i fora internetowe, zwigzane z tym miedzynarodowym fenomenem,
co zapewnilo jego btyskawiczny progres. Co istotne, cyberprzestrzer jest
elementem kultury wspéiczesnej i moze by¢ traktowana jako alternatywne
srodowisko spoteczne i niewatpliwe jako przestrzen, dla ktérej punktem
odniesienia jest $wiat realny.

Prace umieszczane w przestrzeni wirtualnej sg z reguty dostepne dla
wszystkich, nie tylko dla samych writerdw. Tym samym moga by¢ podda-
wane ocenie ludzi spoza §rodowiska twércéw. Mozna nawet zaryzykowad
stwierdzenie, iz dzigki internetowi zjawisko grafhiti pozyskalo sympatykéw,
a co za tym idzie, nastapily trwale zmiany w jego postrzeganiu. Stowem,
wspolczesni writerzy sa wyjatkowo aktywni w cyberprzestrzeni — prowadza
swoje strony internetowe i profile w mediach spotecznosciowych. Mozna
tam odnalez¢ zdjecia i filmy, na ktérych oprécz prac, czy obrazkéw z akeji,
zarejestrowane sg ,ilustracje” z zycia codziennego, imprez i festiwali, a nawet
instrukcje dotyczace technik wykonania poszczegélnych typéw graffiti czy
planowania akcji, takich jak bombing. Oznacza to, iz twércy graffiti moga
promowac si¢ globalnie i lokalnie, gdyz, jak zostato juz wspomniane, wymiana
informacji pomig¢dzy twdrcami jest nieograniczona barierami terytorialnymi.
Znajomo$¢ jezykéw obceych, szczegdlnie angielskiego, umozliwia polskim
writerom porozumiewanie si¢ z twércami z catego $wiata, wymiane pomystéw,
opinii, ktére sa przeciez dla nich bardzo wazne.

Ponadto, dzigki przestrzeni wirtualnej tatwiej jest pozyskiwaé nowych,
mtlodych cztonkéw subkultury. Sporadycznie cyberprzestrzen moze przyczyniaé

si¢ do tworzenia nieudanych kopii, niemniej
jednak czeéciej jest Zrédtem inspiracji dla

F enomen gr a f f I t’ kreatywnej twérczosci i pracy nad osobi-
H stym, unikalnym szy/em. Nie mozna takze

Z0S ta’ p oni ek q d zapomnie( o specjalistycznych sklepach in-
p rze tra ns fe rowa- ternetowych, w ktérych mozna zaopatrzy¢

sie w profesjonalne materialy do malowania

ny Z rea I ne j p rze- (farby, markery, koficéwki, squeezery), jak

. . » L réwniez w ubrania okre§lonych marek,
Strzen’ mle.lSkle.I do ksigzki, albumy i magazyny o graffiti,
= etc. Stanowi to dowdd, ze malowanie
CyberprzeStrzenl graffiti, i tym samym przynaleznosé¢ do
subkultury writerdw, wymaga znacznych
naktadéw finansowych. Warto takze wspomnieé, iz w przeszlosci writerzy
mieli problemy z zakupem farb w spreju, a wszystkie potrzebne akcesoria

wykonywali samodzielnie.
Symptomatyczne jest takze to, Ze fenomen graffiti zostal poniekad przetrans-
ferowany z realnej przestrzeni miejskiej do cyberprzestrzeni. Jest to skorelowane
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nie tylko z trendami w kulturze wspéiczesnej, takimi jak wirtualizacja zycia,
czeéciowo z przewaga wizualnosci nad oralnoscia i pismienno$cia, ale takze
z ,banalnymi” wzgledami, takimi jak problemy z dostepem do miejscowek,
spowodowane wszechobecnym monitoringiem, coraz czestszym instalowaniem
czujnikéw ruchu, a przede wszystkim z niezwykle szybkim usuwaniem graffiti
z realnej przestrzeni (Scian, murdw, pociggéw, tramwajow, autobuséw i tak
dalej). Tylko niektére miejsca w przestrzeni miasta dajg gwarancje, ze dang
prace zobaczy duzo ludzi. To powoduje, ze writerzy musza dokumentowaé
swoje prace, by dotrze¢ do szerszej publicznosci.

Komercjalizacja graffiti

Jak wielokrotnie zostalo zasygnalizowane, grafhiti jest tym komponentem
kultury wspétczesnej (zaréwno w kontekscie globalnym, jak i lokalnym),
ktéry ulega procesowi komercjalizacji na wiele réznych sposobdéw.

Od lat 70. graffiti bywa tematem lub elementem wizualnym §wiata
przedstawionego w filmach fabularnych, gtéwnie o zasiegu globalnym — na
przyktad Wild Style (rez. Charlie Ahearn, 1983), Bomb the System (rez. Adam
Bhala Lough, 2002), The Graffiti Artist (rez. James Bolton, 2004), Wholetrain
(rez. Florian Gaag, 2006; zdjecia do filmu realizowane byly w Warszawie),
Exit Through the Gift Shop (rez. Banksy, 2010). Pojawia si¢ tez w reklamach,
gléwnie globalnych koncernéw i marek, ktére traktuja grafhiti jako strategic
komunikacyjng, takich jak PepsiCo (Mountain Dew, Pepsi), Coca-Cola,
Sony, Nintendo Company, Nike, Burton, McDonald's, 18M, Puma, Adidas,
Microsoft (Windows 8), BlackBerry, Mars, Inc. (Uncle Ben’s), Nissan (por.
Kiittler, 2005; Quandyt, 2012; Scheele, 2009).

Jego komercjalizacja przebiega réwniez na innych plaszczyznach — na
przyktad poprzez organizowanie odptatnych wystaw w galeriach, muzeach
i klubach, sprzedaz prac wykonanych na réznego typu materiatach i przed-
miotach (meblach, ubraniach, i tym podobnych), wydawanie i sprzedaz
magazynéw, albuméw, ksigzek (zob. Caputo, 2009) oraz odptatne malowanie
na zlecenie agencji reklamowych, wlascicieli lokali handlowo-ustugowych,
klubéw i pubéw? (por. Drozdowski, 2006: 107). W Polsce malowanie w ramach
komercyjnych zlecen traktowaé mozna réwniez jako kontynuacje tworzenia
murali reklamowych, ktére w Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej petnity role
zewngtrznej propagandy i byly wszechobecne (zob. Stepien, 2011: 22—29).

Obecnie komercjalizacja grafhiti jest nieunikniona, wszak narodzito si¢ ono
w zachodniej kulturze kapitalistycznej i do tej pory wystepuje w zasadzie tylko

7 Polscy writerzy nie sa pierwszymi, ktérzy maluja na zlecenie. Jedng z pionierskich w tym
zakresie crew jest grupa TATs (Top Artistic Talent) cru Inc. dziatajaca gléwnie w Stanach
Zjednoczonych od niemal trzydziestu lat. Zatozyli ja writerzy (migdzy innymi Nicer, BG
183), specjalizujacy si¢ poczatkowo w malowaniu wagonéw nowojorskiego metra. Dzisiaj
cztonkami formacji sa nadal malarze pochodzacy gléwnie z Bronksu (migdzy innymi Cemz,
Daze) oraz dwaj Niemcy (How, Nosm), ktérzy dotaczyli do nich w latach go. Kiedys grupa
ta malowata wytacznie nielegale, dzisiaj tworzy gtéwnie legale w postaci wielkoformatowych
murali. Sg to zlecenia w ramach wieloletnich, lukratywnych, uméw ze znanymi, mi¢dzy-
narodowymi koncernami i markami, takimi jak mTv, Coca-Cola, Sony, McDonald's,
Tommy Hilfiger, DkNY, lub w ramach mniejszych uméw z muzykami, takimi jak 50 Cent,
Missy Elliot. Komercyjna karierg zaczynali od malowania, na zlecenie wiascicieli sklepéw
i lokali gastronomicznych oraz oséb prywatnych, tak zwanych memorial murals (byli oni
innowatorami w tym zakresie), ktére przedstawialy twarze zmartych, gtéwnie czlonkéw
gangéw (Marcano, 1995; TATs cRU — The Mural Kings, 2013).




w krajach cechujacych sie gospodarkg wolnorynkows. Jak juz wspominatam,
ze w Polsce pierwsze fagi i wrzuty zaczely pojawiaé si¢ wraz z transformacija
ustrojowg na przetomie lat 8o. i go. Wspélczesne graffiti jest komponentem
kultury mlodziezowej, ktéra jest znaczacym segmentem rynku. W pewnym
sensie komercjalizacji ulegaja tozsamosci wriferdw. Mlodzi ludzie stali sie
aktualnie jedng z najwickszych grup docelowych, do ktérych kierowane
sg dziatania agencji reklamowych. To oni sg celem rozlicznych technik
perswazji. W konsekwencji agencje postugujg si¢ motywem graffiti, ktéry
stal si¢ elementem kultury popularnej, aby pozyskac¢ potencjalnych miodych
konsumentéw. Sporadycznie stosowanie niektérych atrybutéw zwiazanych
z fenomenem grafhiti, ma przekonywa¢ ludzi o autentycznosci danych marek
czy produktéw, ktére maja kojarzy¢ si¢ z miejskim, mtodziezowym i — para-
doksalnie — niezaleznym stylem zycia.
W Polsce jedna z pierwszych kampanii reklamowych wykorzystujacych
»jednoczesnie estetyke, narzedzia i sposéb dziatania charakterystyczny dla
graffiti niekomercyjnego zostata zorganizowana w 2002 roku przy okazji
wprowadzania na rynek marki Mountain Dew — produktu koncernu PepsiCo.
Do wykonania kilkudziesi¢ciu tysiecy szablonéw i okoto trzystu wrzutéw
reklamowych zatrudniono grupe twércéow grafhiti ze srodowiska warszawskiego.
W trakcie realizacji projektu cata grupa sygnowata swoje prace przy uzyciu
nazwy «MD crew» (od nazwy Mountain Dew)” (Wabik, 2011: 237). Przyktad
tej kampanii moze wskazywa¢, iz reklamy odwotuja si¢ takze do samego
sposobu wykonywania graffiti w miejskiej przestrzeni. Logo danej marki
mozna traktowa¢ jako ekwiwalent fagu, ktéry powinien zosta¢ umieszczony,
sporadycznie réwniez w spos6b nielegalny, w jak najwigkszej ilosci miejsc.
Réwniez producenci ubran i akcesoriéw znanych globalnie marek, ta-
kich jak Carhartt, Eastpak, czy producenci farb w spreju, takich jak Mon-
tana czy Molotow, angazuja si¢ lokalnie w réznego rodzaju dziatalnos¢
zwigzang z grafliti. Marki te maja kojarzy¢ sie z miejskim, mtodziezowym,
pelnym wyzwan, ekscytujacym stylem
«x 2ycia. W konsekwencji grafhiti staje si¢
W k onse k wenc l I wizualnym elementem wykorzystywanym

w kampaniach reklamowych konkretnych

gr d f fl tl S ta l e Si| e wi- marek, ktére sponsoruja wydarzenia, takie
jak festiwale, wystawy, imprezy, writerdw,
r4 ual n y m el emen tem wspierajg wydawanie albuméw i innych

Wyk or. Zys tywa nym \évgfii\;\ff%itc;w, ktére tematycznie nawiazuja

w kampania Ch rekla- Symptomatyczne jest to, ze komer-
cjalizacja graffiti powoduje, iz writerzy
m Owyc h k on k (4 etnyc h wykazujg si¢ coraz wigkszg kreatywnos-
cig i sami zaczynaja sprzedawaé ubrania,
mar: ek przedmioty codziennego uzytku, deski
skateboardowe z samodzielnie zaprojekto-
wanymi motywami graffiti, lub wykonujg
projekty na zlecenie wigkszych producentéw. Mozliwe jest nawet wyodreb-
nienie ,grafhiti-designu”, czyli wspominane juz wykorzystywanie graffiti jako
motywu wizualnego, umieszczanego na réznych materiatach i przedmio-
tach (por. Gottlieb, 2008: 7; Pereira, 2005: 102—103). Taki wizualny motyw
w postaci graffiti jest ,ornamentem” w peini oderwanym z kontekstu i nie
moze mieé takiego samego znaczenia, jak prace umieszczane w przestrzeni
miejskiej.
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Graffiti jako sztuka

Wrzuty o amerykanskim rodowodzie powstajace w przestrzeniach polskich
miast zostaty, obok innych typéw graffiti, czesciowo zaakceptowane przez
$wiat sztuki, gtéwnie w ramach instytucjonalnej teorii sztuki oraz konteks-
tualnej definicji sztuki, i staly si¢ elementem szeroko rozumianej kultury
wspélczesnej. Nastapita fragmentaryczna legitymizacja tego fenomenu, na co
moga wskazywad w szczegSlnosci wystawy w domach kultury, galeriach i na
imprezach tematycznych w klubach. W Polsce jest to zjawisko stosunkowo
nowe, jednakze w Stanach Zjednoczonych i krajach Europy Zachodniej
galerie eksponujace graffiti i réznorakie artefakty z nim zwigzane, dziataty
juz w latach 8o. (zob. Pearlman, 2003: 96—104; Skobie, 2011).

Oznacza to, iz writerzy w Polsce, jak i na $wiecie, kooperujg ze $wiatem
sztuki lub poniekad si¢ z niego wywodza, nawet jesli oficjalnie si¢ do tego
nie przyznaja. W momencie, gdy graffiti zostato uznane za sztuke, writerzy
stali si¢ artystami. Niemniej, nalezy pamigtad, iz grafhiti jest sztuka osobliwa,
gdyz na ogot powstaje nielegalnie, to znaczy — writerzy-artysci tamia obo-
wigzujace prawo, aby dzieto sztuki moglo powstac. Nie wszyscy jednak chea
by¢ uwazani za artystéw, gdyz sadza, iz grafhti ma gtéwnie spetniaé funkcje
komunikacyjna, znakowania terytoriéw, a nie artystyczng.

Nalezy pamietaé, iz graffiti z definicji powinno by¢ nielegalne i tworzone
w miejskiej przestrzeni, dlatego prace prezentowane w galeriach, muzeach,
klubach, ktére sg przeciez sztucznymi przestrzeniami, sa zaledwie jego sub-
stytutem, gdyz sa wyalienowane z kontekstu. Poczatkowo grafhiti spetniato
przede wszystkim funkcj¢ komunikacyjna, w dzisiejszych czasach mozna
uznad, iz kolorowe wrzuty pelnig takze funkcje estetyczng. Symptomatycz-
ne jest, iz sadza tak przewaznie zwolennicy graffiti i wielu wspétczesnych
writerdw. Przeciwnicy zywig przekonanie, ze prowadzi ono do aestetyzacji
iwizualnego zasmiecania przestrzeni miejskiej i utozsamiane jest z dewastacja,
niszczeniem, wandalizmem i przemocy estetyczng.

W pewnej mierze, oméwione wezesniej zjawiska promuja elitarng subkul-
ture writerdw i przeksztalcaja ja z zewnatrz. Co ciekawe, ortodoksyjni twércy
malujacy wylacznie nielegalnie, nie cheg kooperowac ze $wiatem sztuki, nie
chceg, aby grafhiti byto wykorzystywane w celach artystycznych i komercyjnych
oraz nie aprobujg innych writerdw, ktérzy daja si¢ naméwi¢ na réznorodng
kolaboracje — nie uwazaja ich za cztonkéw subkultury. Symptomatyczne jest
to, iz wielu twércow grafliti uczy si¢ w szkotach artystycznych, zaréwno
srednich, jak i wyzszych, lub jest ich absolwentami. Czgsto obok tworzenia
tradycyjnego grafliti umieszczanego w miejskiej tkance zajmuja si¢ oni inng
dziatalnoscig twérczg.

Zakonczenie: wizualny element
hip-hopu czy samodzielna
subkultura?

Grafhiti mozna traktowa¢ jako wizualny element subkultury hip-hopowej lub
jako samodzielna subkulture. Od samego poczatku oba te fenomeny sg ze sobg
§cisle powigzane. Prawie kazdy cztonek subkultury hip-hopowej przychyla sie
do pogladu, iz graffiti jest jednym z jej filaréw (zob. Price, 2006: 21; Schloss,
2009: 37), jednak nie kazdy writer uwaza si¢ za jej cztonka. Szczegdlnie
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w dobie ponowoczesnosci i ksztaltowania si¢ postsubkultur niemozliwa jest
jednoznaczna odpowiedz na postawione wyzej pytanie.

Tozsamosci cztonkéw subkultur sg ptynne zaréwno w kontekscie lokalnym,
jak i globalnym. W Polsce graffiti byto od przetomu lat 80. i 9o. harmonijnie
zwigzane z kulturg hip-hopu. Tymczasem wspéiczesnych, rodzimych write-
réw zaczyna taczy¢ z reguty samo malowanie oraz wyrézniki subkulturowe,
takie jak socjolekt, wspdlne spedzanie czasu, na przyktad na festiwalach,
czytanie lub redagowanie magazynéw papierowych i internetowych, stron
i blogéw dotyczacych graffiti. Poza tym maja oni zréznicowane poglady na
$wiat i zycie, stosunek do uzywek, a zwlaszcza coraz czgsciej stuchaja réznej
muzyki, niekoniecznie rapu, i ubierajg si¢ w stroje charakterystyczne dla
innych subkultur, gtéwnie muzycznych i sportéw ekstremalnych, lub czesto
y2zwyczajnie”. Niemniej jednak dostrzegalna jest tendencja do ubierania si¢
w elementy garderoby wyprodukowane przez wytwércéw w jakikolwiek
sposéb zwiazanych z grafhti i szeroko pojeta kulturg mtodziezowas, co jest
nastepstwem akcji promocyjnych i marketingowych, zarzadzania markami
czy popularnego wspéiczesnie sponsoringu.

Tym, co moze zbliza¢ oba zjawiska, przy zalozeniu, ze writerzy konstytuuja
odrebng subkulture, jest fakt, iz przynaleza do nich ludzie mtodzi, w sensie
kulturowym 8, przewaznie mezczyzni, dla ktérych tworzenie grafhiti jest
sposobem na zycie. W obu przypadkach istotne jest wykazanie si¢ pewnymi
umiejetnosciami, bowiem grupy te opieraja swoje istnienie na réznorodnej
rywalizacji i hierarchii, ktéra w przypadku graffiti skorelowana jest z ilocig
i jakoscig malowanych prac, oryginalnoscia sty/u i stazem uczestnictwa. Writer,
bez wzgledu na to, czy uwaza siebie za cztonka subkultury hip-hopowej badz
subkultury graffiti, powinien dysponowa¢ zestawem pewnych cech i atrybutéw,
takich jak meskosé, odwaga oraz talent artystyczny, dzigki ktéremu mozliwe
jest wypracowanie wlasnego, unikalnego szy/u. To wtasnie posiadanie owego
stylu wptywa na proces socjalizacji writerdw.
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