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Minelo 25 lat od momentu transformacji systemowej w Polsce, a epoka PRL-
-u jest nadal zywa w spolecznej wyobrazni Polakéw. Pokolenie pamigtajace

tamten okres wspomina go z rozrzewnieniem, ktérego nie zakiGcaja nawet
reminiscencje pozornie przykrych do$wiadczen zwigzanych chocby z brakiem

towardw, kolejkami, czy opresyjnym aparatem wiadzy. Fakty z przeszlosci sg
poddawane swoistemu przewarto$ciowaniu, czego efektem jest idealizacja

minionego czasu. Réwnoczesnie jestesmy swiadkami nieco innego zjawiska,
jakim jest moda na PrL. Pisz¢ ,innego”, gdyz, o ile w pierwszym przypadku

mamy do czynienia z pewnym rodzajem nostalgii, o tyle moda na tzw. cywili-
zacj¢ komunizmu (Grebecka, 2010a: 321) wydaje si¢ by¢ odrebnym zjawiskiem,
opartym na innych mechanizmach. Nostalgia jest — co zrozumiale — gléwnie

udzialem pokolenia, ktére pamigta okres socjalizmu. Odwoluje si¢ ona przede

wszystkim do sfery emocji, wydaje si¢ koncentrowaé w wyobrazeniach wspol-
noty pokoleniowej, ktéra doswiadczyla tamtej epoki i w ich obrebie niejako

zamyka si¢. Odbiorcami mody na PRL jest natomiast w wigkszosci mlodsze

pokolenie, dla ktérego artefakty socjalizmu zyskaty status kultowych, a czasy
tamte jawig si¢ jako niewyczerpane Zrédlo absurdalnego humoru. Nalezy
w tym miejscu podkresli¢, iz moda na PRL nie oznacza mody na komunizm

w rozumieniu systemu politycznego. Zjawisko funkcjonuje w oderwaniu od

polityki oraz ideologii, ogranicza si¢ ono jedynie do fascynacji przedmiotami

izyciem codziennym PRL-u.

Moda, jak to zwykle bywa, zwigzana jest $cisle z kulturg masows. Wydaje
si¢ tutaj zasadnym wprowadzenie rozréznienia na kulture masowa i popularna,
czesto stosowanych zamiennie. Istotna réznica polega na tym, iz kultura
masowa jest niejako wtérna wobec kultury popularnej. Kultura popularna
jest generowana oddolnie, jej Zrédlem jest gust odbiorcéw, ktérzy wyrazaja
zapotrzebowanie na okreslonego rodzaju tresci i wytwory, oni réwniez je
upowszechniajg. Kultura masowa jest $cisle zwigzana z rewolucja prze-
myslowg i upowszechniana poprzez $rodki masowego przekazu, reklame.
W tym rozumieniu kultura popularna jest pojeciem szerszym i ma charakter
ahistoryczny, bardziej uniwersalny (ibidem: 331-332).

Popkomunizm' zasadniczo ma swoje zrédta w kulturze popularnej — za-
potrzebowanie na tresci zwigzane z cywilizacja komunizmu ma charakter
oddolny. Moda ukonstytuowala si¢ spontanicznie, bez udziatu specjalistéw
od marketingu i reklamy. Niemniej jednak rynek zywo odpowiada na owa
potrzebe, dlatego obecnie jeste$my swiadkami zalewu tresci nawigzujacych
do minionego systemu, popularyzowanych przez mass media, a wigc kulture
masowsy.

Celem niniejszej pracy jest proba analizy przyczyn, mechanizméw oraz, do
pewnego stopnia, réwniez konsekwencji funkcjonowania obydwu tych zjawisk:
nostalgii oraz mody na prL. Chcialabym réwniez zastanowic si¢, jaka relacja je
taczy: czy mozemy méwic o jakimkolwiek zwigzku przyczynowo-skutkowym,
czy tez zjawiska te oparte sg na zupelnie odrgbnych mechanizmach.

1 Termin ten utrwalil si¢ juz w dyskursie badaczy zajmujacych si¢ zagadnieniem socjalizmu.
Jak sama nazwa wskazuje, odwoluje si¢ ono do kultury popularnej, a wigc generowanej
oddolnie. Wigze si¢ on zarazem z szeroko rozumianymi tresciami kulturowymi powstatymi
w krajach socjalistycznych i komunistycznych, czyli tzw. cywilizacja komunizmu: sztukg,
estetykg, artefaktami, zachowaniami spolecznymi (Grebecka Z., 2010a).
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Nostalgia za PRL-em

Termin ,nostalgia” na gruncie nauk humanistycznych rozumiany jest jako

tesknota za minionym, utraconym czasem — za kraing dziecinistwa, mala
ojczyzng, ojczyzna ideologiczna, utracona arkadia (Grebecka, 2010b: 359).
Muszg zatem zaistnie¢ dwa warunki, aby zrodzilo si¢ uczucie nostalgii
w czlowieku: pamigé przesziosci oraz utrata zwigzana ze zmiang polozenia.
Efektem tej tesknoty jest pozytywne warto$ciowanie przeszlosci, niekiedy
wrgez jej idealizacja. Przeszlos¢ jest poddawana mechanizmowi mityzacji,

jawi sie jako czas w ktérym panowalo braterstwo, wspdlnota, egahtaryzm

Michael Herzfeld, autor koncepcji nostalgii strukturalnej, zauwaza, ze jej

cecha jest powtarzalno§¢ — kazde pokolenie wyraza te sama tesknote za czasem
minionej mtodosci, kiedy ludzie byli dla siebie lepsi, bardziej bezinteresowni,
zyczliwsi (Herzfeld, 2005). Inny autor, David Lowenthal, utozsamia nostal-
gie z moda na fascynacje przeszloscia i Zrédet tejze dopatruje si¢ w tempie

zmian spolecznych, ktére wywolujg zjawisko, ktére okresla on mianem
obowigzku pamieci. Obowigzek ten przejawia si¢ w potrzebie prowadzenia
dzialalnosci kronikarskiej i kolekcjonerskiej*. Nostalgia jest zjawiskiem

powszechnym i wszechogarniajacym, definiujacym nasz stosunek wobec
przeszlosci. Lowenthal, cytujac Bevisa Hilliera, pisze,ze ,historia zostala

przetworzona na nostalgie niemal natychmiast po tym, jak si¢ wydarzyta”s

(Lowenthal, 1985: 6). Podobne do Herzfelda spojrzenie na przyczyny nostal-
gii prezentuje Marcin Brocki. Uwaza on, iz jej Zrédlo lezy w zbyt szybkiej

zmianie kodéw kulturowych organizujacych zycie spoleczne po upadku

socjalizmu w Polsce, przez co staly si¢ one ,obcymi jezykami” (Brocki, 2011:
26—33). Wyjasnienie to wydaje si¢ by¢ catkiem prawdopodobne — osoby, ktére

doswiadczyty transformacji zwyczajnie moga czué si¢ zagubione w nowej

rzeczywistosci i dlatego uciekajg we wspomnieniach w znang, oswojong
przeszto$é. Jezeli juz doszlismy do tematu przyczyn nostalgii, warto je nieco

usystematyzowac.

Motywy nostalgii

Do podstawowych Zrédel nostalgii badacze zaliczaja tesknote za utracong,
zmityzowang przeszlo$cia, poczucie utraty cigglosci wobec zbyt naglej zmiany
kulturowej oraz przekonanie o istnieniu w przeszlosci silniejszych i glebszych
wiezi migdzyludzkich (Grebecka, 2010a: 335). Tesknota za przeszloscia to
réwniez tgsknota za miniona mlodoscig, ktéra zwykle ulega idealizacji. O ile
powyzsze motywy wydaja sie by¢ dos¢ uniwersalne dla wszelkich przejawéw
nostalgii, warto przyjrze¢ sie, w jaki sposéb realizuja si¢ one w przypadku
nostalgii za PRL-em.

Zycie codzienne w socjalistycznym kraju na pewno nie bylo latwe, ale byt
to $wiat znany i oswojony, funkcjonujacy wedlug wzglednie jasnych regut,
ktore zapewnialy poczucie stabilizacji. Ten relatywnie trwaly idiom kulturowy
rozsypal si¢ wraz z zaistnieniem transformacji systemowej, ktéra przyniosta
zmiany gospodarcze, kulturowe i obyczajowe o niespotykanej dotad dynamice.
Niezwykle trafna jest w tym przypadku popularna swego czasu metafora
jadacego pociggu, do ktérego nie kazdemu udalo si¢ wskoczy¢. Osoby, ktére

2 Pewnych analogii mozna si¢ tutaj doszukaé w koncepcji ,,punktéw pamiegci” Pierre’a Nory,
do ktérej powréce jeszcze w dalszej czesci pracy.
3 ,History was being recycled as nostalgia almost as soon as happened” (ttum. ML.R.).
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nie nadazyly za zmiang, znalazly sic w trudnej sytuacji materialnej. Problem
ten jednak nie dotyczy wylacznie sfery ekonomicznej, ale takze — a moze
przede wszystkim — kulturowej. Reguly zycia spotecznego, kody, o ktérych
pisze Marcin Brocki, zmienily si¢ w zbyt szybkim tempie dezorganizujac
zycie jednostki. Naturalnym odruchem obronnym w takiej sytuacji jest
zwrot ku temu, co znajome i bezpieczne — ucieczka w oswojona przeszlosé.
Przeszlo$¢ ta jest postrzegana jako miejsce prostszych, nieskomplikowanych
relacji miedzyludzkich; swiat, w ktérym latwiej mozna bytlo liczy¢ na po-
moc drugiego czlowieka i w ktérym istnialy silniejsze wigzi wspélnotowe
(na przyklad sgsiedzkie). Majacy swoje zrédto w komunistycznej ideologii
egalitaryzm, zakladajacy réwny podzial §rodkéw, moze nie byt realizowany
w stopniu wzorcowym, ale regulowal na tyle poziom zycia obywateli, ze
nie mialy miejsca tak drastyczne réznice w statusie materialnym, jakie
zaistnialy pézniej. ,Nikt nie mial za duzo, wszyscy mieliémy po réwno, nie
byto zazdroéci” — mawiajg osoby pamictajace PRL. To zapewne jest spore
uproszczenie, gdyz jak wiadomo wielu prébowalo na rézne sposoby, nie zawsze
legalne, poprawic swéj standard zyciowy, z czego zrodzilo si¢ powszechnie
znane zjawisko ,kombinowania”, niemniej jednak sytuacja dawata poczucie
pewnej sprawiedliwosci spolecznej. Innym waznym czynnikiem budujacym
poczucie wspélnoty, jaki pojawia si¢ w wypowiedziach respondentéw, byla
$wiadomo$¢ posiadania ,wspdlnego wroga”, ktérym byl opresyjny aparat
wladzy (Golonka-Czajkowska, 2010: 302).

Sytuacja materialna w PRL-u jest przez wielu paradoksalnie uwazana za
lepsza w stosunku do wspétczesnej (Grebecka, 2010a: 335). Pafistwo stwarzato
poczucie socjalnego bezpieczeristwa, kazdemu starczalo na podstawowe
potrzeby zyciowe, nie bylo problemu bezdomnosci, ani bezrobocia. Warunki
Zyciowe w poréwnaniu do dzisiejszych byly siermiezne, ale poczucie stabilizacji
rekompensowalo te niedobory. Méwigc o nostalgii za utracong mtodoscia,
nasuwa si¢ pewna analogia systemu socjalistycznego z okresem dziecinstwa —
panistwo opiekunicze, niczym rodzic, roztaczalo nad obywatelami parasol,
oczekujac jednoczesnie podporzadkowania sig restrykeyjnym przepisom wiadzy.
Przemiang systemowsa mozna zatem poréwnac do sytuacji czlowieka, ktéry
opuszcza bezpieczny, choé ograniczajacy wolno$¢ dom rodzinny i wkracza
W nowsg, niepewng rzeczywistos¢, w ktérej bedzie musiat liczy¢ juz tylko
wylacznie na wlasne sity. Nostalgia za mtodoscia nabiera wobec tych zalozen
podwdijnego sensu — jest to tesknota za rzeczywistym okresem dzieciristwa
czy mlodosci, ktéry przypadt na lata Polski Ludowej, ale tez uniwersalna
tesknota za bezpowrotnie utraconym poczuciem bezpieczenistwa i opieki.
Poczucie bezpieczeristwa i tadu spolecznego to zreszta kolejny podnoszony
przez badaczy czynnik budujacy nostalgie za PRL-em — paradoksalnie dziatania
stuzb porzadkowych bywaja waloryzowane pozytywnie (ibidem).

Katarzyna Gérska dostrzega jeszcze inne powody nostalgii za socjalizmem
w Polsce (Gérska, 2010a: 217-228). Wskazuje ona na przyczyny natury poli-
tycznej, takie jak kwestia lustracji, trwanie przy wladzy dawnych dzialaczy
komunistycznych, brak rozliczenia decydentéw z ich zbrodniczych decyzji
oraz fakt, iz cieszg si¢ oni wysokimi §wiadczeniami socjalnymi— to wszystko
rodzi poczucie glebokiej niesprawiedliwosci spolecznej. Gorska zauwaza, iz
zuwagi na odmienny przebieg dekomunizacji Polski oraz Niemiec, nostalgia
na terenach dawnego NRD ma zupelnie inny charakter. U nas brak rozliczenia
bolesnej przesztosci powoduje niemoznos¢ odciecia si¢ od niej i pozostawienia
za sobg. Jest niczym stale jatrzaca si¢ rana, o ktérej nie chcemy mysle¢. Za-
uwazmy, iz perspektywa ta jest zupelnie odmienna od proponowanej przez
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innych badaczy, ktérzy przyczyny skupienia si¢ na przesztosci dostrzegaja
w pozytywnym jej warto$ciowaniu w relacji do terazniejszosci.

Nostalgia i jej odmiany
w krajach bytego bloku
wschodniego

W niniejszej pracy skupiam si¢ na problemie nostalgii w odniesieniu do
minionego systemu politycznego, dlatego warte uwagi moze by¢ przyjrzenie
si¢ pokrétee temu zjawisku w kontekscie innych paistw postsocjalistycznych.
Badacze wyrézniaja kilka typéw nostalgii w odniesieniu do zmiany systemowej,
w zaleznosci od kraju wystepowania:

Ostalgia — termin ten poczatkowo byl stosowany na
okreslenie tesknoty mieszkaricéw bytego NRD za okre-
sem socjalizmu, z czasem zyskal bardziej uniwersalne
znaczenie i jest obecnie uzywany przez czes$¢ badaczy
w odniesieniu do zjawiska nostalgii w kontekscie trans-
formacji politycznej w obrebie catego bloku wschodniego
(Gérska, 2010b: 360).

Gierkonostalgia — jak sama nazwa wskazuje, odnosi si¢ do naszej rodzime;
rzeczywistosci, do lat 7o., czyli okresu rzgdéw Edwarda Gierka jako I sekretarza
pzPR. W okresie tym, jak wiadomo, poziom zycia chwilowo podniést si¢ ze
wzgledu na dofinansowanie przemystu i rolnictwa; pojawily si¢ pierwsze
Peweksy, gdzie mozna bylo kupi¢ za dolary zagraniczne towary i zakosztowaé
,zachodu”. Dzi$ przejawem nostalgii za tg relatywnie dostatnig fazg PRL-u jest
dosy¢ powszechne powiedzenie ,jak za Gierka” (Jaworska, 2010: 349—351).

Jugonostalgia — tutaj podobnie jak w pozostatych przy-
padkach mamy do czynienia z rodzajem tesknoty wobec
idealizowanej socjalistycznej przeszlosci, tym razem
dawnej Jugostawii. Jej odmiang jest titonostalgia, ktéra
wiaze si¢ z osobg jugostowiariskiego przywdédcy, Josipa
Broza Tity i wprowadzong przez niego specyficzng,
lokalng odmiang komunizmu o quasi-religijnym cha-
rakterze (Bogustawska, 2010a: 351-353).

Moda na PRL -
przedmiot i pamiec¢

Modg na PrRL mozna w skrécie okresli¢ ponowny obieg tresci wlasciwych
dla kultury polskiej w okresie socjalizmu. Tresci te dotycza gléwnie estetyki
iaspektéw zycia codziennego, maja przetworzong w stosunku do oryginalnych
forme i petnig nieco inng funkcje. Zjawisko mody na jakis wybrany, miniony
okres nie jest nowe — od czasu do czasu pojawiaja si¢ trendy wskazujace na
fascynacje poszczegdlnymi epokami, jak na przyklad moda na retro i lata
20., badZ powrét do lat 6o. i epoki dzieci-kwiatéw. Trendy te wpisuja si¢
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w szersze zjawisko w kulturze towarzyszace nam juz od pewnego czasu, ktére

mozna okresli¢ mianem orientacji retrospektywne;j. ,Dawnos$¢” i tradycja sg
warto$ciowane pozytywnie. Czas nadaje przedmiotom wyzszej jakosci i nie

odnosi si¢ to wylgcznie do kwestii oryginalnych artefaktéw z przeszlosci

jak antyki, gdzie wiek jest wyznacznikiem autentycznosci — wszakze nie-
zwykle modne jest rekodzielo polegajace na celowym postarzaniu mebli czy
innych przedmiotéw uzytku codziennego technikami takimi, jak decoupage

lub shabby-chic. Odwolywanie si¢ do przeszlosci i tradycji jest skrzetnie

wykorzystywane przez specjalistéw od marketingu: zewszad otaczajg nas

firmy podkreslajace wieloletni okres swojej dzialalnosci, restauracje oferujace

»tradycyjne, domowe jadlo”, retro-butiki, sklepy, w ktérych mozna zakupi¢
stylizowane na vintage elementy wyposazenia wngtrza. Cyklicznie powraca

moda na utwory muzyczne i wykonawcéw z poprzednich dziesiecioleci. Zja-
wisko, o ktérym pisze, nazwane zostalo przez Marka Krajewskiego kulturg
repetycji (Krajewski, 2003). Istotne s3 jego konsekwencje:

Kultura repetycji zmienia poczucie czasu — przeszlosé staje
sie terazniejszo$cia, poniewaz nieustannie mozemy wy-
korzystywac jej materialny dorobek, a produkty powstale
kilkadziesiat lat temu nie trafiajg juz do muzeum, tylko
otrzymujg nowe zycie, stajg si¢ ponownie przedmiotem
konsumpciji i pozadania klientéw (Kulmiriski, 2010: 356).

Jean Baudrillard okresla zjawisko wtérnego przetwarzania znakéw mianem

recyclingu kulturowego. Autor ten wskazuje na zmiennos¢ i nietrwalo$¢ wzor-
c6w kulturowych, w zwigzku z czym tresci sg przetwarzane w taki sposéb,
by sprosta¢ wspélczesnie obowigzujacej zasadzie aktualnosci. W tym ujeciu

kultura jest ,magazynem znakéw, obrazéw i figur stylistycznych” (Krajewski,
2003: 206), Z tego rezerwuaru wybieramy te tresci, ktére zgodne s3 z aktualnie

obowigzujaca moda (por. Bogustawska, Grebecka, 2010: 365—367). Kultura

popularna ma zatem charakter kumulatywny, oparta jest na wcigz powracaja-
cych cytatach, interpretacjach, rewitalizacjach oraz nieustajacemu nadawaniu

treSciom nowych senséw.

Hans Kloss, Pszczé6tka Maja
I nowohucki Trabant

Jak juz wspomniano wczesniej, moda na PRL, mimo iz generowana przez
kulture popularng, upowszechniana jest przez masowe $rodki przekazu.
Najpopularniejsze z nich to oczywiscie telewizja oraz Internet. Popularne
seriale zlat 60.-80., jak chocby Stawka wigksza niz Zycie, Czterej pancerni i pies
czy Alternatywy 4, s cyklicznie emitowane przez Telewizje Polska, dzigki
czemu nie ma chyba Polaka, niezaleznie od wieku, ktéry nie obejrzalby chociaz
jednego odcinka wspomnianych produkcji. Niezwykle popularne sg réwniez
filmy z tamtego okresu, szczegélnie komedie Stanistawa Barei czy innych
tworcéw przedstawiajacych absurdalny $wiat PRL-u. Réwniez w Internecie
coraz powszechniejsze sg serwisy wykorzystujace zabawne nonsensy z czaséw
Polski Ludowej obecne w przekazach publicznych, czego przyktadem moze
by¢ strona Bareizmy wiecznie Zywe, a takze oparty na retoryce nostalgii,
prezentujacy zdjecia artefaktéw z lat 7o. i 8., Born in the PRL. Podobny
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retrospektywno-sentymentalny charakter ma strona Pewex — zamieszczane
tutaj sa nie tylko zdjecia przedmiotéw czy grafiki nawiazujace do socjalistyczne;j
estetyki, mozna réwniez przenies¢ si¢ w konkretng dekade, obejrze¢ fragmenty
programéw telewizyjnych, pogra¢ w kultowe, cho¢ z dzisiejszej perspektywy
nieco prymitywne gry komputerowe, postucha¢ muzyki, a takze zaopatrzy¢
sie w stylizowane na peerelowski design ubrania oraz sprzety.

Pewex jest zaledwie jednym z szeregu sklepéw internetowych oferujacych
odziez, dodatki oraz elementy wyposazenia domowego — dla przyktadu
w sieci dziala réwniez popularny Spod lady czy 16dzki sklep wysytkowy Pan
tu nie stal. Popularno$cia ciesza si¢ takze strony prezentujace zbiory kolek-
cjonerskie, jak cho¢by Muzeum dobranocek PrRL-u Wojciecha Jamy czy jego
Muzeum Czterech pancernych i psa. Na Allegro mozna znalez¢é bogaty wybér
oryginalnych przedmiotéw z epoki: sprzetéw elektronicznych, plakietek
i szyldéw z hastami, plakatéw propagandowych i innych.

Fascynacja popkomunizmem nie ogranicza si¢ bynajmniej do mass-mediéw.
Dzigki krakowskim Crazy Guides mamy okazje¢ cofnaé si¢ w przesztosé
i odby¢ wycieczke po samym centrum symbolicznego komunizmu, jakim
jest niewatpliwie Nowa Huta (Golonka-Czajkowska, 2010: 297—302). Orga-
nizatorzy proponujg podréz Trabantem, czyli samochodem-symbolem, po
réwnie silnie naznaczonych semantycznie miejscach, jak na przyktad Plac
Centralny, Kombinat czy Aleja R6z. Wycieczka jest reklamowana jako nie-
konwencjonalna alternatywa dla zwyczajowego zwiedzania, gdyz w zalozeniu
ma pozwoli¢ turyscie na bezposredni, wielowymiarowy kontakt z przeszloscia
i poméc doswiadezy¢ jej wszystkimi zmystami. Mozna ja okresli¢ jako po-
dréz antropologiczng, skierowang na jak najglebsze zanurzenie si¢ w obcej
rzeczywisto$ci. Oferta wydaje si¢ by¢ skierowana gléwnie do zagranicznego
turysty, a takze przedstawicieli mtodego pokolenia Polakéw, ktérzy pragna
zakosztowaé komunistycznej ,egzotyki”. Wszak turysta mozna by¢ zaréwno
w przestrzennym jak i w czasowym wymiarze.

Artefakty przesztosci i ich rola

Omawiane juz byly wezesniej zrédla nostalgii i fascynacji ,dawnoscia” i prze-
szloscig. Wielu badaczy dostrzega je w zerwaniu ciaglosci przekazu trady-
cji, czy zbyt szybkiej zmianie kodéw kulturowych. Szczegélnie uzyteczna
wydaje si¢ tutaj by¢ koncepcja Pierre’a Nory. Autor ten przyczyny zwrotu
ku przeszlosci dostrzega w tendencji do zapominania, braku ,$rodowiska
pamieci”. Kiedys$ przyszlos¢ byta przewidywalna, bo spleciona nieroze-
rwalnie z terazniejszoscia i przeszloscig. Wspélcezesnie zerwalismy te wigz
z przeszloscia, dlatego i przyszlosé stalg si¢ niepewna i obca. Remedium na
ten stan ma by¢ tworzenie ,punktéw pamieci” (Nora, 2001). Punktami tymi
moga by¢ miejsca lub przedmioty, majace symboliczne znaczenie. Artefakty
przesztosci pomagaja odtworzy¢ pamiec o niej, ale pelnia jeszcze inng role.
Wiadomym jest fakt, iz w okresie PRL-u nie istnial wiekszy wybdr towaréw
i poszczegdlne dobra byly najczesciej reprezentowane przez jedng czy dwie
marki. Przedmioty codziennego uzytku, takie chocby, jak rower ,Wigry”,
pralka ,Frania”, proszek ,Pollena”, perfum , By¢ moze...”, buty ,Relaksy”, to
tylko niektore z tych, jakze mocno zakorzenionych w pamieci, artefaktéw
przypominajacych tamta epoke. Jak stusznie zauwaza Weronika Bryl-Roman,
sg one rodzajem kodéw kulturowych budujacych poczucie wigzi i spolecznego
zakorzenienia tej konkretnej wspdlnoty pokoleniowej (Bryl-Roman, 2010: 51).
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Widzimy zatem w jaki sposéb artefakty cyrkuluja w ramach kulturowego
obiegu, zgodnie z Baudrillardowska koncepcja recyclingu kulturowego. Tracg
pierwotng funkcje przedmiotéw stuzacych wyltaeznie uzytkowi codziennemu,
jednoczesnie zyskujac nowy wymiar semantyczny i symboliczny. Ozywaja na
nowo stajac si¢ nosnikami nostalgii, ale i symbolem przynaleznosci do grupy
spolecznej — tu wspdlnoty pokoleniowej. Wiele przedmiotéw z otaczajacej nas
rzeczywistosci spelnia rzecz jasna podobng podwéjng funkeje (por. Barariski,
2007). W tym przypadku mamy jednak do czynienia z rewitalizacja obiektéw
i nadaniem im nowego sensu. Nawigzujac do koncepcji symulakréw Jeana
Baudrillarda — uniezalezniajg si¢ one od materialnej rzeczywistosci i stajg sie
autonomicznymi znakami (Baudrillard, 2005).

W przypadku popkomunizmu spotykamy sie z dwoma rodzajami rewitali-
zowanych tresci: autentycznymi przedmiotami z epoki oraz rekonstrukcjami
i stylizacjami. Jak zauwaza Zuzanna Grebecka, te drugie nie moga by¢
nosnikami nostalgii, gdyz sa nieautentyczne (Gregbecka, 2010a: 331) Warto
w tym miejscu przytoczy¢ teori¢ Toma Selwyna, na ktérego powoluje si¢ tez
Monika Golonka-Czajkowska, analizujac przypadek Crazy Guides (Golonka-
Czajkowska, 2010: 291), a takze Ewa Klekot (Klekot, 2010). Selwyn co prawda
odnidést ja do przypadku doswiadczenia turystycznego, nie wydaje sie by¢
jednak naduzyciem zastosowanie jej takze do omawianego tutaj problemu.
Tak wigc autor wprowadza rozréznienie na dwie kategorie doswiadczenia
kontaktu z przedmiotem — autentycznos$¢ ,zimng” i ,goracy’. Pierwsza z nich
zaktada kontakt z oryginalnym przedmiotem (badz czlowiekiem, miejscem),
ktérego autentyczno$¢ zostala potwierdzona. W drugim przypadku auten-
tycznos¢ opiera si¢ na emocjonalnym do§wiadczeniu, autentyczno$é przezycia
nadaje obiektowi status prawdziwosci. Taka wlasnie role spetniajg wszelkie
rekonstrukcje, jak na przyktad sprzedawane stylizowane meble lub przedruki
plakatéw propagandowych. Nie majg one statusu ,,dawnosci”, nie pochodzg
z czaséw PRL-U, ale symbolicznie odsylaja do tamtej rzeczywistosci.

Ten absurdalny swiat PRL-u

Jak juz wspominalam, badacze zwracajg uwage na fakt, iz mamy obecnie do
czynienia ze zerwaniem cigglosci przekazu tradycji. Pamigé o przeszlosci nie
jest kultywowana w domach, w szkofach zaniedbane jest nauczanie historii
najnowszej, okres ten w historii Polski nie znajduje odzwierciedlenia w kanonie
lektur w takim stopniu, jak ma to miejsce w przypadku lat 11 wojny §wiatowe;.
Kody kulturowe i jezykowe ulegaja zapomnieniu. Konsekwencja takiego stanu
rzeczy jest konieczno$¢ czerpania przez mtode pokolenie wiedzy ze srodkéw
masowego przekazu. Popularne polskie komedie z lat 70. i 80. prezentuja
rzeczywisto$¢ PRL-u w krzywym zwierciadle absurdu, co nie pozostaje bez
konsekwencji dla kreowania spolecznych wyobrazeri tamtego $wiata, szcze-
gélnie wéréd mtodego pokolenia, ktére nie mialo juz okazji doswiadezy¢ zycia
w socjalistycznym kraju. Zjawisko to Zuzanna Gregbecka okresla mianem
bareizacji, od nazwiska Stanistawa Barei (Grebecka, 2010a: 336—337). Fikcja
filmowa jest traktowana jako rzetelne i obiektywne Zrédto wiedzy o PrRL-u.
Miodzi odbiorcy nie dostrzegajg faktu, iz przedstawiany na ekranie $wiat
jest zanegdotyzowany, poddany zabiegom hiperbolizacji. Recepcja tych
dziet filmowych w kategoriach dokumentu powoduje, iz przez taki wlasnie
pryzmat groteski i ironii mlode pokolenie odbiera calg rzeczywisto$é Polski
socjalistycznej — staje si¢ ona synonimem absurdu i nonsensu. Grebecka pisze:
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[...] proces bareizacji powoduje, iz odbiorca 6w dysponuje
spoleczna instrukcja méwiaca, ze ze wszystkiego, co
peerelowskie, wolno i wypada si¢ $miaé. [...] W przy-
padku PRL-u sam stempel przynaleznosci do epoki jest
sygnalem, ze oto odbiorca bedzie miat do czynienia
z czym$ zabawnym (ibidem: 332).

Absurd i nonsens staly si¢ podstawowymi kategoriami opisu §wiata PRL-u,
calo$ciowym paradygmatem poprzez ktéry jest on odbierany. Takie spojrzenie
ma daleko idgce konsekwencje — zacierajg si¢ réznice pomig¢dzy prawdziwymi
ludzkimi dramatami a satyrycznym przedstawieniem $wiata. Rzeczywistos¢
PRL-U traci swéj autentyczny ontologiczny wymiar i przybiera postac farsy,
komedii wypelnionej postaciami z przeszlosci, ktéra przeciez nie jest realna.

Nasz rodzimy,
komunistyczny vintage

O ile zasadne wydaje si¢ ttumaczenie mody na PRL wsréd pokolenia pamieta-
jacego tamte czasy pewnym rodzajem nostalgii, o tyle cieckawym problemem

sa Zzrédla popularnosci tego zjawiska pos$réd mlodszej generacji, ktéra nie

doswiadczyla przeciez socjalizmu. PRL jest ,trendy”, przekonad si¢ o tym

mozna odwiedzajac niemal dowolny pub, ktérego wystréj wnetrza w mniej-
szym lub wigkszym stopniu nawigzuje do socjalistycznej estetyki, chocby
poprzez szyldy czy plakaty propagandowe lub siermiezny wystréj toalety.
Mozna w nich zje$é lubiane w PrL-u zakaski typu §ledZ czy ogérek kiszony
i zapi¢ tanig wédka. Modne jest urzadzanie imprezy przy muzyce z epoki —
na fali popularnosci wracajg zapomniani artysci PRL-u. W internetowych

sklepach, ktére sa gléwnie skierowane do mtodych, popularnoscia cieszg si¢
ubrania z nadrukami nawigzujacymi do haset Polski Ludowej. Styl ten jest

chetnie adoptowany przez subkulture hipsteréw, ktérzy pragna by¢ postrzegani

jako kontestatorzy wszelkiej mody i tzw. mainstreamu.

Artefakty komunizmu spelniaja niewatpliwie wazna role jako nosniki
pamigci oraz pomagaja podtrzymywacé poczucie tozsamosci generacji pamie-
tajacej okres PRL-u, stad zrozumialy jest sentyment wobec nich. Powstaje
jednak pytanie co przyciaga do popkomunizmu mtode pokolenie i sprawia,
ze tresci te zyskujg status kultowosci?

Zjawiska takiego jak moda na PRL nie mozna analizowaé w oderwaniu od
szerszego kontekstu kulturowego, jakim jest moda na retro i vintage. Wero-
nika Bryl-Roman tak pisze o tym fenomenie: ,Vintage to by¢ moze wytwér
ponowoczesnosci — spluralizowanej, mozaikowej i zapatrzonej w przesziosé
kultury. Zjawisko to mozna postrzegaé jako praktyke postmodernistycznego
recyclingu tresci kulturowych” (Bryl-Roman, 2010: 53).

Pojecie wintage odnosi si¢ do designu i oznacza przedmioty wykonane
z duzg starannoscia, z wysokiej jako$ci materialéw, posiadajace oryginalng
forme i wzornictwo i dzigki temu zyskujace status ponadczasowych. Vinzage
czerpie z estetyki poprzednich epok, zapozycza elementy i Iaczy je ze wspol-
czesnymi projektami. W krajach Europy Zachodniej obserwujemy nawrét do
wzornictwa szczegdlnie lat 50. 1 60. I chociaz powszechne jest przekonanie
o bezrefleksyjnym czerpaniu z zachodnich wzorcéw, w tym przypadku nie
spotykamy si¢ z nim. Dysponujemy wlasnym, lokalnym produktem, ktéry
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w duzej mierze jest oryginalnym wytworem. Peerelowski design przycigga
mlodych ludzi o nieco bardziej alternatywnych gustach, ktérzy cheg si¢ wy-
rézniaé i nie odpowiada im zachodnia estetyka. Z drugiej strony wzorzec ten
daje im poczucie, ze majg co$ wlasnego, zakorzenionego w rodzimej kulturze,
a jednoczesnie oryginalnego i mogacego stanowié¢ produkt eksportowy.

Mozna si¢ zastanawiaé, czy rzeczywiscie kontestacja jako taka nie jest
wlasnie kluczem do zrozumienia przyczyn zainteresowania PRL-em wsréd
mlodego pokolenia. Jest to generacja wychowana w okresie, gdy w Polsce
zdazyla juz wytworzy¢ si¢ klasa $rednia i stopa zyciowa, przynajmniej czesci
spoleczeristwa, podniosla si¢ w stosunku do poprzednich dekad. Mlodzi
ludzie jednak odrzucaja te wygode i nowoczesno$¢ — nawet jesli ma to dos¢
powierzchowny charakter — i zwracaja swe gusta ku szarej, siermi¢znej
rzeczywisto$ci Polski Ludowej. Nasuwa si¢ tu pewna analogia z okresem
kontestacji lat 60., kiedy amerykariska mlodziez zanegowata wzorce obyczajowe
klasy $redniej i sprzeciwila si¢ konsumpcyjnemu stylowi Zycia, postanawiajac
wies¢ zycie proste i zgodne z naturg. By¢ moze jest to po prostu kolejny objaw
konsumpcyjnego przesycenia i naturalnego w pewnym wieku buntu wobec
tego, co zastane.

Whnioski koncowe

Podsumujmy zatem: zjawisko nostalgii za PRL-em wydaje si¢ mieé swo-
je zrédlo czgsciowo w postnowoczesnej kondycji spolecznej, w ktérej ma
miejsce zerwanie cigglosci przekazu kulturowego, ale wiaze si¢ réwniez ze
specyficzng sytuacja polityczng — zbyt szybkg zmiang idiomu kulturowego,
jaka nastgpita po upadku systemu komunistycznego. Pewne znaczenie dla
tego fenomenu ma tez czynnik emocjonalny i fakt, iz okres socjalizmu przy-
pad? na lata mlodosci pokolenia, ktére owg nostalgie przejawia. Moda na
PRL zwigzana jest z powszechng kulturg repetycji i czerpie z popularnosci
retro 1 vintage. Odbiorcami mody wydajg si¢ by¢ w nieco wigkszym stopniu
przedstawiciele mtodszego pokolenia, chociaz zalezne to jest od danych
tresci. Przekaz telewizyjny dociera do widzéw w réznym wieku, nie nalezy
réwniez generalizowaé wieku odbiorcéw przekazu internetowego. Réznica
w recepcji popkomunizmu polega raczej na odmiennych przyczynach oraz
mechanizmach. Dla pokolenia pamietajacego Polske Ludows artefakty
i tresci kulturowe maja wartos¢ sentymentalng. Kreujg one réwniez poczucie
pokoleniowej wspélnoty i tozsamosci. Dla mlodszej generacji autentycznosé
tych tresci nie wydaje si¢ mie¢ az takiego znaczenia — realno$¢ tamtej epoki
jest drugorze¢dna, doswiadczenie nie ma funkeji legitymizacyjnej. Funkcjo-
nujg one i tak na pograniczu fikcji i rzeczywistosci, a tym, co stanowi o ich
wartosci, jest absurd, humor i groteska. Niemniej dla tych mlodych ludzi pPrL
jest nie tylko oryginalnym trendem, ale i swoistym dziedzictwem kulturowym.
Wihasnym i niepowtarzalnym produktem eksportowym. Selektywnie wybrane
oraz poddane procesowi desemantyzacji i nadania nowego znaczenia teksty
kulturowe, s3 czyms w rodzaju ,,komunistycznego fast-foodu”, lekkiego i tatwo
przyswajalnego przedstawienia $wiata, w ktérym trudnosci dnia codziennego
przyjmuje si¢ z humorem oraz ironis.

Rzeczywistosé Polski Ludowej, cho¢ niezbyt odlegla w czasie, postrzegana
jest jako egzotyczna i obca. Zjawisko to Zuzanna Grebecka, powolujac sie
na prace Magdaleny Bogustawskiej dotyczacej roli kuchni w rekonstrukeji
obrazu bylej Jugostawii, nazywa procesem etnografizowania komunistycznej
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przeszlosci (Grebecka, 2010a: 339). Bogustawska wykazuje, iz to wiasnie styl

zycia oraz kulturowe implikacje ustroju zamiast samych wydarzen politycznych

wplywaja na ksztalt pamigci o komunistycznej przeszlosci (Bogustawska 2010a:

251—-270). Uswiadomienie sobie wlasnych cech kulturowych oraz ich wartosci

owocuje zwykle rozwojem folkloryzmu i mysle, ze o pewnej jego formie mo-
zemy réwniez méwi¢ w przypadku przetwarzania tresci kulturowych prL-u.
Funkcjonujg one w oderwaniu od pierwotnych znaczen i nabierajg nowego

sensu, stajg si¢ towarem na sprzedaz. W ciagu 25 lat od przemiany systemowej

zdolali§my przewarto$ciowaé kompleksy kraju postsocjalistycznego i kulture

niedoboru przeksztalci¢ w swéj atut.
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