Justyna Jasiewicz, Mirostaw
Filiciak

Wstep

Kultura Popularna nr 3 (41), 4-5

2014

Artykut zostat zdigitalizowany i opracowany do udostepnienia
w internecie przez Muzeum Historii Polski w ramach

prac podejmowanych na rzecz zapewnienia otwartego,
powszechnego i trwatego dostepu do polskiego dorobku
naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony w kolekcji
cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartosc polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

. R
D |
MUZEUM HISTORII POLSKI



KULTURA POPULARNA 2014 NR 3 (471)

Mirostaw Filiciak,

Justyna Jasiewicz WStQp

Niemal wszystkie obszary wspélczesnej kultury podlegajg procesom media-
tyzacji. Media towarzysza nam w zyciu codziennym, w komunikacji z innymi
ludZmi, w kontaktach z pafistwem. W konsekwencji znaczenie kompetencji
w korzystaniu z mediéw rosnie, poniewaz ich poziom wplywa na to, jak
jednostki radzg sobie w Zyciu prywatnym, spolecznym i zawodowym, a takze
w jaki sposéb uczestniczg w kulturze. Brak kompetencji medialnych staje
si¢ podstawga nowych typéw wykluczen spolecznych, choé¢ réwnoczesnie —
jak pokazujg ustalenia badawcze ostatnich lat — nie jest wobec innych form
wykluczenia autonomiczny. Dlatego to wlasnie kompetencjom medialnym
poswiecilismy obecne wydanie ,, Kultury popularnej”. Kompetencje medialne
traktujemy tutaj jako temat do refleksji teoretycznej, silnie jednak oparty na
badaniach empirycznych. Wéréd zamieszczonych tekstéw znajdg Paristwo
artykuly, ktérych Autorki i Autorzy podjeli si¢ proby usystematyzowania
mozliwych uje¢ problemu kompetenciji medialnych oraz metod ich pomiaru.
W dalszej czesci zaprezentowano szereg artykuléw, dzigki ktérym mozna
pozna¢ blizej poziom umiejetnosci cyfrowych Polakéw w poszczegdlnych
obszarach — od prawa autorskiego, przez informacj¢ zdrowotna, az po ak-
tywnosci zawodowe.

Ostatnie lata w badaniach kompetencji medialnych to czas wyraznego
wzrostu liczby badan, takze prowadzonych lokalnie. To ozywienie zwigzane
jest z zaangazowaniem si¢ w tematyke takich podmiotéw jak Komisja Eu-
ropejska, UNEscO, instytucje rzadowe (Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego, Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji, Ministerstwo Infra-
struktury i Rozwoju, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji), bioracych udziat
m.in. w realizacji Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa 2014—2020, ale tez
z dzialaniami towarzystw naukowych, organizacji pozarzadowych i biznesu.
Impulséw dostarczaja réwniez spory, zwigzane choéby z wprowadzeniem
do badari perspektywy relacyjnej, laczacej kompetencje i motywacje do ich
zdobywania ze spolecznym kontekstem funkcjonowania jednostek.

Jak pogodzi¢ polityke podnoszenia kompetencji z krytyka wskazujaca, ze
odgérnie narzucane ramy sg w istocie elementem przemocy symbolicznej? To
jeden z tematéw, z ktérym badacze kompetencji bedg si¢ w najblizszych latach
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mierzy¢ podczas debat, toczacych sie takze poza akademig. Chcieliby$my,
aby ten numer , Kultury popularnej” byl jedng z platform dla takich dyskusji.

Tematyka kompetencyjna to réwniez okazja by po raz kolejny przy-
pomnie¢ sobie o spolecznej odpowiedzialnosci badaczy kultury oraz aby
aktywniej wlaczyc¢ sie, przy pelnej swiadomosci zwigzanego z tym ryzyka,
w debaty zwigzane z polityka edukacyjna, kulturalng i spoleczng. Czgsé
pomieszczonych tutaj tekstéw jest zresztg poklosiem projektéw badawczych
finansowanych ze srodkéw publicznych i pomyslanych jako element evidence-
-based policy. W tym ujeciu refleksja na temat kompetencji medialnych moze
by¢ traktowana jako przyktad aplikacyjnego wymiaru transdyscyplinarne;j
refleksji, prowadzonej przez humanistéw i badaczy spolecznych.



