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Jeszcze kilka lat temu pisanie o mediach spotecz-
nosciowych bylo zajeciem wyjatkowo karko-
fomnym - literatura przedmiotu sprowadzata
si¢ zwykle do opisu mozliwosci interfejsu i/lub
zawartosci stron internetowych. Opracowania te,
mniej lub bardziej bezposrednio, artykulowaly
optymistyczne przekonanie o emancypacyjno-
-twérezym potencjale internetu, prawdopodobnie
najwigkszego osiggniecia ludzkosci od czaséw
o$wiecenia. Rozszerzajacy si¢ monopol gtéwnych
graczy narynku technologii internetowych oraz
kolejne skandale zwigzane z wykorzystaniem
mediéw cyfrowych do permanentnej inwigilacji
wygenerowaly jednak szereg interesujacych
kontekstéw, w ktérych mozna analizowaé rozwdj
mediéw spolecznosciowych. Réwnolegle, wraz
z wyczerpaniem si¢ postmodernizmu i tekstu-
alizmu, do badan nad mediami przeniknety
nowe perspektywy teoretyczne migdzy innymi:
teoria aktora-sieci, nowy materializm, sTs-y lub
tez, ogblniej méwigc, posthumanizm. Waznym
zasobem teoretycznym pozostaja takze prak-
tyki artystyczne, ktére problematyzuja status
mediéw cyfrowych, bedac dla wielu badaczy
punktem wyjscia do formulowania wlasnych
propozycji teoretycznych. Siegajac po ksiazke
Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury
kreatywnosci Marty Majorek (Universitas, 2015),
liczytem wiec na sprawozdanie ze srodka tej
goracej 1 biezacej debaty. Wszak wydawnic-
two renomowane, a z okltadki przedstawicielka
akademickiego establishmentu zapewnia nas, ze
»ze wzgledu na interdyscyplinarng metodologie,
ksigzka wyznacza nowe standardy badan por-
tali spotecznosciowych”.

Kod YouTube ma prosta budowe — skltada sie
z dziewigciu tematycznych rozdzialéw, poprze-
dzonych przedmowg Justyny Wojniak (zapewne
kolezanki autorki, co ttumaczyloby takze liczbe
cytowan w dalszej czgsci ksiazki). Jako meto-
de¢ badawczg Majorek deklaruje desk research,
a podobne podejscie odnajdziemy w pracach
wielu rodzimych specéw od humanistyki cy-
frowej, popularnej zwlaszcza wéréd mlodych
doktoréw. Zgodnie z deklaracja, w kolejnych
czg$ciach wywodu autorka relacjonuje swo-
je wizyty na podstronach badanego portalu.
Rozdzial 1 to gars¢ informacji praktycznych
o historii YouTube’a i zasadach dzialania portalu.
Rozdzial 11 po$wiecony zostal polityce insty-
tucjonalnej na YouTubie; Majorek proponuje
w nim sprawozdania z kilku wybranych kampanii
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wyborczych, duzo miejsca poswiecajac reklamie
politycznej. Kolejny rozdziat dotyczy marketingu
online i znajdziemy w nim sporo interesujacych
obserwacji, a nawet mikroanaliz. Dalej autorka
zastanawia si¢ nad wykorzystaniem portalu
YouTube w procesach ksztalcenia (rozdzial 1v),
dostrzegajac w nim wartosciowe i wszechstronne
narzedzie edukacyjne. Rozdzial v, Kobieca tuba,
usiluje analizowaé YouTube z perspektywy plci
jako czynnika réznicujacego. Wreszcie rozdzial
VI stawia pytanie o spoleczno$ciowy wymiar
badanego portalu, a jako obszar badawczy
wskazuje wideoblogi. Co ciekawe, przy okazji
autorka testuje rozmaite definicje spolecznosci, by
w podsumowaniu stwierdzi¢, ze YouTube nie jest
jednak typowym portalem spolecznosciowym.
Kolejne rozdziaty poswigcone zostaty odpo-
wiednio: wideomemom, kreatywnosci i telewizji.
Bez wickszych watpliwosci, autorka prowadzi
swéj wywdd do finalnej konkluzji: fenomen
YouTube’a wytwarza efekt , kulturalnej kooperacji
i swoistej eksplozji kreatywnosci” (s. 220).
Ksigzka Marty Majorek nie posiada wyrazne-
go umocowania teoretycznego, mozna wiec jedy-
nie dociekaé, do kogo jest adresowana. Autorka
dos¢ luzno odnosi si¢ do rozmaitych koncepcji
badawczych, bodaj najczesciej powtarzaja si¢
zrédta z zakresu studiéw nad komunikowaniem
masowym oraz nauk politycznych. Skrétowos¢,
a takze ogolnos¢ kazdego z rozdzialéw, sprawia
niestety, ze ksiazka rozpada si¢ na serie niepo-
wigzanych z sobg artykuléw, z ktérych zaden
nie wnosi nic do naszego rozumienia mediéw
spolecznosciowych. Zarzut ten zilustruje, od-
wolujac si¢ do rozdzialéw v (pled) i 1x (telewizja).
W rozdziale Telewizja vs. YouTube Majorek
powtarza dobrze znang diagnoz¢ o przeobraza-
niu si¢ telewizji jako medium. Autorka wylicza
wyznaczniki tych przemian: przytacza tezy
o koricu telewizji, rozdrobnieniu audytorium,
zaniku funkcji telewizora jako elektronicznego
kominka, wzro$cie ogladalno$ci programéw
online i upowszechnianiu si¢ facznosci bezprze-
wodowej. W podsumowaniu swoich rozwazar
stawia tez¢ o wylonieniu si¢ ponowoczesnego
audytorium, ktére ,charakteryzuje si¢ nieznang
dotad aktywnoscia” (s. 214). Pomijajac kwe-
stie audytorium, a raczej tego jak wyobraza je
sobie autorka (w innym fragmencie czytamy
o ,publice, bezkrytycznie przyjmujacej to, co
prezentowane w mediach masowych”, s. 68),
to o ile si¢ orientuje, do podobnych wnioskéw
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z fatwoscig dochodzg studenci pierwszego roku,
bez koniecznosci prowadzenia specjalistycznych
badan. Od zawodowej teoretyczki oczekiwalbym
troche wigcej, gdyz dostrzezenie ,,multiplikacji
alternatyw” (s. 214) to stanowczo za malo.

Podobne zarzuty mozna — a nawet trze-
ba — sformutowaé wobec rozdziatu Kobieca
tuba. O ile czes¢ ksigzki skupiona na telewizji
w minimalnym stopniu uwzglednia nowsza
literature przedmiotu, rozdzial genderowy zu-
pelnie pomija podstawowe opracowania z tego
zakresu. Jest to zastanawiajace, zwlaszcza ze
feministyczne badania nad mediami stanowia
najbardziej rozbudowany obszar wspéiczesnych
gender studies. Majorek woli jednak podpierac si¢
opracowaniami drugorzednymi i przyczynkar-
skimi. By¢ moze postgpowanie takie ttumaczy
strategia przyjeta przez autorke, ktéra ani razu
nie postuguije si¢ stowem ,feminizm”. Majorek
pisze: ,,Poza dyskusjg akademicka [ ...], mamy
réwniez do czynienia z aktywnymi ruchami,
a takze ugruntowanym juz lobby forsujacym
réznorodne koncepcje. Niektére z nich w za-
mysle majg prowadzi¢ do wyréwnania statusu
kobiety i mezcezyzny” (s. 109). Warto zatem
przypomnied, ze to wlasnie dzigki postulatom
réwnego statusu autorka mogta zrobi¢ doktorat
i rozpoczaé prace naukows.

Swéj wywéd Marta Majorek wzbogaca ogél-

nymi obserwacjami o naturze rzeczywisto$ci
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oraz mniej lub bardziej $mialymi tezami ba-
dawczymi. I tak z Kodu YouTube mozemy do-
wiedzieé sig, ze ,bez watpienia [ ...] strach jest

czynnikiem o najwiekszej sile motywacyjne;j.
Zdecydowanie wickszej niz wszystkie pozostale

uczucia” (s. 54), a ,Barbie to ideal, do ktérego

powinny dazy¢ dziewczynki, niestety mato kto

uswiadamia im, ze takie ksztalty nie wystepuja
w rzeczywistosci (s. 126). Autorka przekonuje

ponadto, ze gdy ,obraz laczy sic z dzwickiem,
wywolywaé moze pozytywne skojarzenia” (s. 83),
ale i smutnie konstatuje, ze ,jako$¢ i towarzy-
szaca jej estetyka [filméw na YouTube] nie sa
juz motywami przewodnimi, lecz srodkami

do osiagniecia celu” (s. 200). Majorek zabiera

takze glos w kluczowych kwestiach meta-teo-
retycznych: ,ludzie $wiata nauki zazwyczaj nie

prowadzg doglebnej refleksji nad zrédtami swojej

tworczosci” — czytamy na stronie 185. W swoich

analizach autorka stara si¢ jednak zachowa¢
naukowy krytycyzm. Za przyklad niech postuzy
fragment po§wiecony marketingowi wiralnemu,
gdzie Majorek, wyliczywszy pojecia i definicje,
zapowiada, ze teraz ,mozemy przystapi¢ do

krytycznego ogladu zagadnienia” (s. 76). Kry-
tyczne wnioski? Prosze bardzo: ,wiadomosci

[online] rozchodzg si¢ bowiem w bardzo szybkim

tempie [ ... ], mianowicie mamy tu do czynienia
z czyms$ na ksztalt poczty pantoflowej” (s. 77),
»Spamowanie nie niesie ze sobg pozytywnych
konotacji” (s. 78). Pozytywnych konotacji nie

nastrecza takze dalsza lektura.

Ksiazka Marty Majorek, chociaz liczy nieco
ponad dwiescie stron, ciagnie si¢ w nieskon-
czonos§¢. Napisana w liczbie mnogiej, stylem
godnym zaawansowanego bota, sytuuje si¢ gdzies
pomigdzy stabg publicystk a géra podobnych
opracowan, ktére swoja naukowos¢ zawdzigczajg
wylacznie akademickiej afiliacji. Jednoczesnie
programowy wrecz antyintelektualizm ksigzki,
podbudowany rozmaitymi tabelkami, takso-
nomiami i zrzutami z ekranu (jak na przykiad
print screen strony gléwnej YouTube’a) utrudnia
jakakolwiek sensowna polemike. W wywodzie
autorki banal goni banal, a jej ogélnikowos¢ jest
tak wysoka, ze w pewnych momentach nawet
trudno si¢ z nig nie zgodzi¢. Kod YouTube zupelnie
pomija biezace prace z podobnego zakresu. Co
tam badanie protokol6éw, soffware studies, pytanie
o sprawczos$¢ technologii, postulaty nowego
materializmu czy perspektywa ANT — 2z lektu-
ry ksiazki Majorek mozna wywnioskowaé, ze

nawet poststrukturalizm to piesn przyszlosci.
Swiadczy o tym zupelnie bezrefleksyjne po-
stugiwanie si¢ pojeciami takimi jak ,kultura”,
»spoleczeristwo” czy ,medium”. Dla autorki Kodu
YouTube interfejs okazuje si¢ przezroczysty, kod
neutralny, a zwiagzek wideoklip-uzytkownik
zupelnie bezproblemowy — ten pierwszy jest po
prostu reprezentacja autorskiej intencji drugiego.
Jesli wigce teoria rzeczywiscie umarta, to tutaj
mamy do czynienia z nauka-zombie: zywi si¢
ona czym popadnie i, przezuwajac resztki innych
teorii, chwiejnie posuwa si¢ w poszukiwaniu
kolejnych ofiar. Istnieje jednak pewna nisza,
gdzie praca Marty Majorek moze si¢ sprawdzi¢:
jako podstawa niezbyt ambitnych licencjatéw.
W tym zakresie wréze jej wielka kariere.
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