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Abstract

Music in the Political Marketing on the Example of Polish Presidential
Campaigns (1995-2015)

The purpose of this article is to present a broad spectrum of relations be-
tween music and politics on the example of Polish presidential campaigns
(1995-2015). The first part will show a current state of research signalised by
many researchers from different scientific disciplines: from musicologists
to political scientists and sociologists, as well as explain the topicality
of the described problem. The next part will introduce a short overview
of ways of using music with political aims, mentioned, for example, by
Iwona Massaka in her dissertation Music as an Instrument of Political Impact.

1 Artykul jest oparty na analizach spotéw wyborczych opublikowanych przez
autorke w pracy magisterskiej Muzyka w polskich kampaniach prezydenckich
(1995-2015) napisanej pod kierunkiem prof. dr hab. Teresy Sasinskiej-Klas i obro-
nionej w 2018 roku w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Jagiellonskiego.
Zawiera on gtowne wnioski wyptywajace z przeprowadzonych badan oraz skupia
sie na rozwazaniach muzykologicznych, pomija natomiast wnikliwe komentarze
politologiczne i komunikologiczne na rzecz ogdlnego zobrazowania procesow za-
chodzacych w polityce, ktore determinujg nowe uzycia muzyki w roli instrumentu

wplywu politycznego.

79



Kwartalnik Mtodych Muzykologéw UJ, nr 39 (4/2018)

In this context, the author will characterise the most distinctive form of ex-
istence of musicin a so-called “election song” - also in relation to Adorno’s

theory of popular music. The conclusion is that the most important role in

presidential campaigns is played by popular music, especially in a form of
song. In that case, music tends to advertise political candidates in a way, as

it can emphasize their intended image and influence a growth of support

for a politician in a campaign.
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Przedmiotem badan w niniejszym artykule jest obecno$¢ muzyki

w marketingu politycznym, zobrazowana na przyktadzie polskich

kampanii prezydenckich odbywajacych si¢ od 1995 roku do chwili

obecnej. W sposdb szczegdlny uwzglednione zostaly medialne przeka-
zy wyborcze, w tym przede wszystkim spoty wizerunkowe i negatywne

opublikowane w telewizyjnym medium. Wyboér tematu podyktowany
zostal brakiem syntez dotyczacych wspomnianej problematyki, istotnej

ze wzgledu na coraz szersze wykorzystanie mediow audiowizualnych

w komunikowaniu politycznym, z czym nieuchronnie wigze sie obec-
nos$¢ dzwigkowego towarzyszenia. To ostatnie kazdorazowo przyjmuje

odmienne uksztaltowanie, przede wszystkim determinowane kontek-
stami: spolecznym, politycznym i kulturowym. Waznym czynnikiem

s3 rowniez konkretne cele polityczne, tj. potrzeba dotarcia do danej

grupy odbiorcow, wzmozenie afektywnosci przekazu, wspoéttworze-
nie dogodnej aury emocjonalnej podczas wiecow wyborczych - co

ma prowadzi¢ do inicjowania procesdéw integracyjnych, kreowania
zamierzonych postaw odbiorczych czy wspierania pozadanego efektu

wizerunkowego u partyjnego kandydata.

Zdaniem Artura Trudzika obustronna nieche¢ zaréwno $rodo-
wiska muzykologicznego, jak i medioznawczego do podejmowania
wspomnianej problematyki moze by¢ motywowana brakiem wyspe-
cjalizowanej metodologii badawczej, historycznych rozpraw i inter-
dyscyplinarnych grup badawczych faczacych kompetencje obu nauk.
Tymczasem tego wlasnie wymaga badanie tematéw ,,nizszych” i bardzo
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zawezonych, do jakich niewatpliwie nalezy kwestia obecnosci muzyki
popularnej we wspolczesnym marketingu politycznym w kontekscie
kampanii prezydenckich?. Frapujace jest takze bagatelizowanie muzyki
jako nosnika znaczen, czyli jej semiotycznego wymiaru, w niemal
kazdej analizie zawartosci przekazow medialnych. Wielokro¢ ujeta
jedynie w krotkiej wzmiance, czgsto ograniczonej do zaakcentowa-
nia spdjnosci wyrazowej kodoéw wizualnych z muzycznymi, pozba-
wionej za$ szerszego wyjasnienia, muzyka w przekazach medialnych
wcigz pozostaje niezglebiona®. Negatywne skutki tego zaniedbania
nie ograniczaja sie do kwestii naukowych. Lekcewazenie przez anali-
tykow aspektu dzwiekowosci i niedostrzeganie jej wagi w kontekscie
wzmozenia perswazyjnego tonu politycznych komunikatéw skutkuja
brakiem podstawowej wiedzy w zakresie wlaczania muzyki do kam-
panii wyborczych u 0s6b zaangazowanych w polityke, a w rezultacie
stopniowa standaryzacja wszelkich przejawéw muzyki, niezaleznie od
typu podejmowanej reklamy wyborczej (m.in. pozytywna, negatywna,
wizerunkowa, programowa, mieszana).

Biorac pod uwage postepujaca obecnie tendencje do mediatyzacji
polityki oraz wykorzystania coraz to nowszych srodkéw socjotechnicz-
nych we wszelkich dzialaniach marketingowych, podjety temat wydaje
sie spelnia¢ wymag swiezosci. Zajecie si¢ nim od strony muzykologicz-
nej jest tym cenniejsze, zZe funkcjonowanie muzyki jako instrumentu
wplywu politycznego dotychczas rozpatrywane bylo gléwnie z per-
spektywy politologicznej. Nie do konca kompletna préba muzykolo-
gicznego spojrzenia na t¢ problematyke okazala si¢ publikacja Danuty
Gwizdalanki Muzyka i polityka*. Jak podaje Iwona Massaka, ksigzka
ta stanowi zaledwie rejestracje udziatu muzyki w wybranych wydarze-
niach politycznych, pozbawiong doglebnych analiz oraz wyjasnien, na

2 M. Parus, A. Trudzik, Media jako przestrzenie muzyki, Gdansk 2016, s. 20-21.

3 Kroétkie wzmianki o obecno$ci muzycznych intertekstéw znalazly sie¢ m.in.
w pracach: W. Magus, Wizerunki politykow w cieniu zdarze#t nadzwyczajnych.
Kampania wyborcza na urzgd Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w 2010 roku,
Lublin 2014; A. Stepiniska, Marketingowe strategie wyborcze. Wybory prezydenckie
w Polsce (1990-2000), Poznan 2004. Warto zwréci¢ uwage, iz wzmianki te czesto
mialy charakter subiektywnych ocen, niepopartych rzetelng argumentacja czy
proba analitycznego ogladu.

4 D. Gwizdalanka, Muzyka i polityka, Krakow 1999.
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czym 6w udzial polegat i w jakim stopniu wplynal na rozwdj sytuacji®.
Z drugiej strony, do$¢ czesto cytowane stwierdzenie Gwizdalanki,
wedlug ktérego badanie muzyki jako narzedzia wptywu politycznego
doprowadzi¢ moze jedynie do wnioskéw ,,dziwnych i utomnych™,
nie zwalnia od trudu penetrowania tego do tej pory niezgtebianego
w optyce muzykologicznej obszaru, a takze, zdaniem Massaki, nie-
potrzebnie wspiera falszywy poglad na temat ,,przyczynkarskiej” roli
muzyki w polityce”. Wyj$ciem moze by¢ wprowadzenie rozszerzonej,
interdyscyplinarnej optyki, postulowane przez takich badaczy jak
Iwona Massaka i Marek Jezinski®, oraz skupienie si¢ na wybranym
odcinku sytuacji politycznej. Taka perspektywa, przyjeta w niniejszym
artykule, bedzie symbolicznym wkladem do eksplorowanej tematyki —
co istotne, o wstepnym, zarysowym i wysoce ogélnym charakterze.
Préby holistycznego ujecia muzyki w perspektywie socjologiczno-
-politologicznej zainicjowane zostaly pod koniec lat szes¢dziesigtych
ubieglego stulecia przez grono amerykanskich i kanadyjskich bada-
czy®. Skupili si¢ oni gtéwnie na muzyce popularnej, pomijajac jedno-
cze$nie wage gatunkow czysto instrumentalnych, czy — by nawigzaé
do typologii Theodora Adorno - calego spektrum stylistyki muzyki
wysokiej'°. W Polsce tego typu inicjatywy pojawily si¢ niedawno
i, podobnie do badan anglosaskich, objely gtéwnie problematyke
muzyki popularnej'!. Powodu takiego zawezenia zakresu badan do-
szukiwac sie mozna w braku odpowiednich narzedzi analitycznych,
ktére — przynajmniej w przypadku korelacji muzyki instrumental-
nej z polityka — obejmowac winny takze warsztat muzykologiczny'2.

5 L Massaka. Epifenomenalny i istotowy wymiar muzyki w polityce, ,,Polityczne Studia

Srodkowoeuropejskie” 2005, Nr 1, S. 160.
D. Gwizdalanka, dz. cyt,, s. 20.
I. Massaka, Epifenomenalny i istotowy wymiar..., dz. cyt., s. 160.

8 Zob. I. Massaka, Music in the Field of Political Science: Research Questions and
Trends, ,,Polish Political Science” 42 (2013); M. Jezinski, Muzyka popularna jako
wehikut ideologiczny, Torun 2011.

9 Przykladowe prace: S. Frith, World Music, Politics and Social Change: Papers
from the International Assotiation for the Study of Popular Music, New York 1989;
J. Peterson, P. Christenson, Political Orientation and Music Preference in the 1980s,

»Popular Music and Society” 11 (1987); J. Orman, K. Mashkin, T. Volgy, Socio-
-Political Attitudes and Music Preferences, ,Social Science Quarterly” 56 (1975), nr 3.

10 T. Adorno, On Popular Music, ,,Studies in Philosophy and Social Science” 9 (1941).

11 1. Massaka, Music in the Field..., dz. cyt., s. 319.

12 Tamze, s. 320.
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Ponadto predylekcja do empirycznie weryfikowalnych, zatem gltow-
nie statystycznych metod badan w politologii czy medioznawstwie
wstrzymuje badaczy od podjecia sie analizy materialu muzycznego,
naznaczonego niejednoznacznos$cia oraz noszacego znami¢ metafo-
ry*3. Tymczasem, przystepujac do badan nad muzyka, juz od samego
poczatku nalezy uswiadamia¢ sobie mozliwo$¢ uzyskania niemozli-
wych do obiektywnej weryfikacji wynikéw - co nie zwalnia jednak
z potrzeby naukowej eksploracji tej dziedziny sztuki.

Syntetyczne, wysoce skrétowe ujecie opatrzone zostanie dwo-
jakim kontekstem - politologicznym oraz muzykologicznym.
Zasygnalizowanie powyzszego problemu w niniejszym artykule ma
bowiem na celu wzmozenie interdyscyplinarnych rozwazan nauko-
wych, ktére symbolicznie zostaly zainicjowane przez nastgpujace
ogodlnopolskie konferencje: Sztuka i polityka — muzyka popularna
(organizator: Uniwersytet im. Mikotaja Kopernika w Toruniu, 2009),
Muzyka jako zjawisko spoteczne — orientacje teoretyczne i kierunki
badan'* (Instytut Socjologii Uniwersytetu im. Kardynata Stefana
Wyszynskiego oraz Polskie Towarzystwo Socjologiczne z siedziba
w Warszawie, 2017), Kultura popularna i ideologia (Wydzial Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, 2018) oraz Muzyka polityczna: komunikowanie, konte-
stowanie, mobilizowanie'®> (Zaklad Mysli Politycznej oraz Zaklad

13 Taz, Muzyka jako instrument wplywu politycznego, £.6d7 2009, s. 322.

14 Wygloszono wowczas m.in. nastepujace referaty: Michalina Kowala (Wydziat
Prawa i Administracji UAM), Czy muzyka moze determinowac preferencje poli-
tyczne? Zrédla, przejawy, alternatywy; prof. Mariola Filas (Instytut Socjologii UJ),
Jak dzieto sztuki/muzyka charakteryzuje rzeczywistos¢ spoleczng; dr hab. Piotr
Podlipniak (Instytut Muzykologii UAM), Tonalnos¢ muzyczna jako narzedzie
konsolidacji spotecznej.

15 Szczegolnie istotna w odniesieniu do podjetej problematyki jest sekcja Praktyczny
wymiar obecnosci muzyki w polityce, ktora moderowala dr hab. Magdalena Szpunar
(Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej UJ). Wygtoszone
referaty: dr Lukasz Kubisz-Muta, Tempo tta muzycznego w audiowizualnej reklamie
wyborczej a ocena kandydata; dr Agnieszka Lukasik-Turecka, Rytm i melodia na
ustugach kampanii wyborczej w radiu czyli muzyka w audytywnym komunikowaniu
politycznym; mgr Agnieszka Kaminska, Muzyka w spotach wyborczych w kam-
panii prezydenckiej z 2015 roku; mgr Agnieszka Grzegorczyk, Znaczenie muzyki
politycznej w kreowaniu wizerunku polskich premieréw; mgr Magdalena Kukulak,
Dokqgd idziesz kraju? Piosenka wyborcza jako narzedzie perswazji; mgr Arkadiusz
Wozniak, Lewica w piosence; Michal Kucharski, Agnieszka Makowska, Muzyka
jako Srodek ksztattowania postaw obywatelskich w XX i XXI wieku).

83



84

Kwartalnik Mtodych Muzykologéw UJ, nr 39 (4/2018)

Systemoéw Politycznych Wydziatu Politologii Uniwersytetu Marii
Curie-Sklodowskiej, 2018). To jednak w dalszym ciagu jedynie spora-
dyczne inicjatywy badawcze, ktdre wymagaja kolejnych przedsiewzig,
rozszerzonych o - czesto nieobecng — perspektywe muzykologiczng.
Przywolujac stowa Massaki, ktdra jako pierwsza zwrécila uwage na
wazko$¢ omawianego tu problemu:

Badanie muzyki jako narzedzia wplywu spolecznego i politycznego wydaje
sie pilnie potrzebne. Rozwdj marketingu, jak réwniez potrzeba koordynowa-
nia wiezi pomiedzy coraz to nowymi strukturami spotecznymi i politycznymi
stwarza konieczno$¢ doskonalenia umiejetnosci postugiwania sie srodkami
socjotechnicznymi. Muzyka nalezy wsrdd nich do najbardziej wyrafinowa-
nych i skutecznych. Fakt, ze ostatecznie nie udalo si¢ jeszcze przeswietli¢
mechanizmu jej oddziatywania, przy odpowiednim nastawieniu, moze by¢

bardzo frapujacy*e.

Gléwnym celem artykutu jest okreslenie oraz zobrazowanie najbar-
dziej wyrazistych form koegzystowania muzyki i polityki. Szczegélna
uwaga poswiecona zostanie muzyce popularnej eksplorowanej w po-
litycznych przekazach medialnych (z naciskiem na gatunek piosenki)
oraz obecnosci cytatéw muzyki artystycznej w rodzimych kampaniach
prezydenckich. Istotne bedzie ponadto poczynienie ogélnej refleksji
o zasadnosci i funkcjonalnosci zastosowanych srodkéw marketingu
politycznego w zakresie eksploracji tej dziedziny sztuki. Refleksja objete
zostang glownie dwa wymiary muzyki - emotywny i komunikacyj-
ny - faczone z perswazyjng i manipulacyjna sferg jej oddzialywania
w politycznym anturazu.

Emotywny charakter muzyki a manipulacja polityczna

Muzyka, wraz z rozwojem i doskonaleniem audiowizualnych narzedzi
oddziatlywania, utracila znaczenie jako $rodek komunikacji na rzecz
obrazu. Ikonizacja i multimedializacja wszystkich sfer kultury umniej-
szyta zatem mozliwosci sterowania spolecznego za pomoca tworzywa
dzwigkowego!”. Przelozyto si¢ to réwniez na fakt, Ze zainteresowanie

16 1. Massaka, Muzyka jako instrument wplywu..., dz. cyt., s. 115.
17 Taz, Epifenomenalny i istotowy wymiar..., dz. cyt., s. 160.
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badawcze przez dlugi czas skupiato si¢ na aspekcie wizualnym wszel-
kich medialnych przekazéw politycznych. Wazko$¢ problematyki mu-
zycznosci w tych przekazach wydaje si¢ jednak obecnie narasta¢, na co

wskazuje John Street. Jego zdaniem muzyka staje si¢ istotnym elementem

nowoczesnej propagandy audiowizualnej, ktéra atakuje widza droga

peryferyjna, poniewaz nie tylko wywoluje okreslone obrazy i skojarzenia,
ale jest rowniez poteznym narzedziem bezposredniego, niewymagaja-
cego udzialu swiadomosci oddziatywania na emocje widzow?s.

Wychodzac od zalozen Streeta, mozna przyja¢, ze uzycie muzyki
jako narzedzia wptywu politycznego polega na ksztaltowaniu emocjo-
nalnego stosunku odbiorcy do jakiej$ sprawy czy sytuacji za pomoca
przekazu tresci zawartej w okreslonym utworze muzycznym, ktory
zostaje potraktowany instrumentalnie'®. Zdaniem Iwony Massaki
modelowanie emocji zbiorowych stanowi jeden z rudymentarnych
aspektow wplywu politycznego. Wynika stad istotna rola muzyki —
podkreslanie za jej pomocg wypowiedzi politycznych moze wzmagaé
ich emocjonalnos¢, a w efekcie skraca¢ dystans z odbiorca?°.

Tadeusz Biernat, w kontekscie badan mitu politycznego, podkreslit
przemozny wpltyw emocji na formulowanie sadow i ocen oraz wskazat
na ich niezbednos¢ w przekazach politycznych?!. Pelnig one takze role
informacyjna - to dzigki nim mozna okresli¢, co jest dla przezywajacej
jednostki istotne, a co nie zastuguje na uwage. Skuteczne przeprowadze-
nie akcji politycznej w najwyzszym stopniu zalezy zatem od wlasciwej,
doglebnej obserwaciji splotu towarzyszacych jej spolecznych nastrojow,
bowiem 90% dokonywanych manipulacji wszelkiego rodzaju to, zda-
niem badaczy, manipulacje emocjami?2. Odwolujac sie¢ do wynikow
badan Mirostawa Karwata zawartych w ksigzce O sztuce manipulacji
politycznej cytowanych przez Massake??, mozna stwierdzi¢, ze sednem
procesu wcielania muzyki do przekazéw politycznych jest operacja
wprowadzenia nastrojow i emocji zawartych w materiale muzycznym
w istniejacy juz zasob nastrojow i emocji spotecznych. Skutecznosé
akeji politycznej zalezy wiec nie tylko od obserwacji emocji panujacych

18 J. Street, Fight the Power: The Politics of Music and the Music of Politics, ,Government
and Opposition” 38 (2000), nr 1, s. 113.

19 I Massaka, Muzyka jako instrument wplywu..., dz. cyt., s. 121.

20 Tamze.

21 T. Biernat, Mit polityczny, Warszawa 1989, s. 44.

22 1. Massaka, Epifenomenalny i istotowy wymiar..., dz. cyt., s. 156.

23 Taz, Muzyka jako instrument wplywu..., dz. cyt., s. 126
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w spoleczenstwie, ale i od umiejetnosci sterowania nimi, gdyz moga
one wyraznie wplyna¢ na zmiane politycznych przekonan?4.

Jesli chodzi o mechanizm rzadzacy oddzialywaniem za pomoca
muzyki, zgodnie z pogladem muzykologéw marksistowskich (m.in.
Zofii Lissy), opiera si¢ on na zdolnosci tej sztuki do przynoszenia
zamierzonego, dtugotrwatego skojarzenia pomigdzy konkretnymi
muzycznymi zwrotami a kontekstem sytuacyjnym - co finalnie do-
prowadza do pobudzen emocjonalnych. W mysl tego przekonania
doswiadczenie muzyczne skorelowane z przekazem politycznym moze
wspomagac osiggniecie zamierzonego efektu perswazyjnego, zwigza-
nego z przewidzianymi przez nadawce reakcjami odbiorczymi. Tres¢
zamknieta w formie muzycznej w polaczeniu z konkretnym kontek-
stem sytuacyjnym moze bowiem nabiera¢ znaczenia politycznego?.

W przypadku muzycznej oprawy kampanii wyborczych wywolanie
u odbiorcy pozytywnych emocji w zwigzku z odniesieniem si¢ do jego
preferencji muzycznych moze znaczaco wptynaé na spoteczne popar-
cie, a w koncowej fazie nawet na wyniki wyboréw. Wspomnianemu
celowi stuzy takze - szczegélnie chetnie eksplorowana przez twércow
kampanii - intertekstualnos¢, ktéra naprowadzajac odbiorce na z gory
zamierzone tory interpretacyjne i asocjacje, rownoczesnie wywoluje
u niego kognitywna przyjemnos¢ z rozpoznania ukrytych intertekstow.
Innym sposobem nasycania komunikatéw politycznych konkretnym
zabarwieniem emocjonalnym zawartym w tworzywie muzycznym jest
przywolanie konwencjonalnych srodkéw muzycznych, utozsamianych
z konkretnymi emocjami. Dobrymi przykfadami sg tu najbardziej ele-
mentarne rozréznienie trybéw dur i moll oraz odwotania do szeroko
pojetej retoryki muzyczne;j.

Kult muzyki popularnej a personalizacja polityki

Predylekcja do gatunku piosenki - z jej konwencjonalng budows for-
malng opartg na prostej naprzemiennosci zwrotki i refrenu oraz daleko
posuniety standaryzacja melodyki, harmoniki czy rytmiki - to pierw-
szy, a zarazem najwazniejszy dowdd na eksploracje muzyki popularnej
w oprawie rodzimych kampanii wyborczych. Jednak to nie kryteria

24 Tamze, s. 126-127.
25 Taz, Music in the Field..., dz. cyt., s. 324.
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czysto muzyczne s3 tu decydujace. Zdaniem Tomasza Misiaka muzyka
popularna jest bowiem w wigkszym stopniu zjawiskiem spotecznym
anizeli estetycznym?¢. W tym kontekscie to determinanty kultury
zmediatyzowanej — nastawienie na zwartos¢ i efektywnos¢ muzycznego
przekazu, $cisle zwigzanego z oprawg wizualng w postaci teledyskow -
nie za$ przestanki natury artystycznej motywuja wybory konkretnych
gatunkow muzycznych w marketingu politycznym.

Uzasadnienie wyboru stylistyki popularnej do budowania zamierzo-
nego wizerunku oraz skutecznej promocji kandydata odnalez¢ mozna
w teorii muzyki popularnej Theodora Adorno. Zgodnie z pogladami
badacza reklama, bedaca swoistym ,lansowaniem” utworéw w prze-
strzeni medialnej (tzw. plugging), uwazana jest za immanentny skfadnik
ontyczny muzyki popularnej — co wigcej, réwnowazny kompozycji
i aranzacji. Celem doraznym takiej reklamy jest przelamanie oporu
stuchacza wzgledem jednostajnosci materialu muzycznego, a daleko-
sieznym - instytucjonalizacja i standaryzacja obyczajow odbiorczych
oraz doprowadzenie do automatycznych reakcji?’. W istocie gatunek
piosenki wyborczej jest niejawng promocja partyjnego kandydata,
tym skuteczniejsza od zwyklych spotéw wizerunkowych, ze podana
w formie lekkiej, zwigzanej ze swiatem popkultury oraz z obecnoscia
infotainmentu?®s. Jak podaje Malgorzata Lisowska-Magdziarz:

[...] muzyczny wideoklip odbiera sie jako dzieto sztuki filmowo-telewizyjnej,
calkowicie lub w znacznej czesci bezinteresownie i autotelicznie, co daje tele-
dyskowi przewage nad innymi programami reklamowymi, a ponadto czyni
z niego komunikat o szczegdlnej skutecznosci perswazyjne;j. [...] Najdosko-
nalsza reklamg jest bowiem oddzialywanie nieuswiadomione, o ktérym od-

biorcy sadza, ze nie jest reklamg?°.

26 T. Misiak, Muzyka powazna, muzyka popularna. Dualizm wspélczesnej kultury
muzycznej z perspektywy wspélczesnej socjologii muzyki, ,Muzyka” 1983, nr 4, s. 93.

27 T. Adorno, On Popular Music, dz. cyt., s. 36.

28 Infotainment jest obecnie przez badaczy mediéw uwazany za gléwny gatunek
mediéw masowych, faczacy rozrywke (ang. entertainment) z informacja (ang. in-
formation). Przenika on takze do wszelkich przekazéw politycznych podporzad-
kowanych logice funkcjonowania w mediach masowych.

29 M. Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz. Przemyst muzyczny, reklama, semiotyka,
Krakow 2000, s. 59.
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Komplementarna dla piosenki wyborczej szata wizualna, czeg-
sto w postaci teledysku o sugestywnym montazu, moze w sposob
niezauwazony przez odbiorce sterowac jego reakcjami i sprowa-
dza¢ wyobrazenia na zamierzony przez nadawce tor interpretacyjny.
Ukierunkowanie na odbiorce 1aczy sie tu z mozliwoscia jego utozsa-
miania si¢ z wykonawcg, co podkreslil w odwotaniu do lacanowskiej
»fazy lustra” Marek Jezinski*. To wlasnie w medialnej kreacji polityka
czy towarzyszacego mu artysty odbiorca moze ujrze¢ swoje odbicie.
Czesto przedstawiana w teledysku sytuacja koncertowa ma z kolei
odda¢ namiastke tego, co telewizyjny widz moglby przezy¢ w trakcie
spotkania z muzykami ,,na Zywo’3!.

Sita manipulacyjna muzyki popularnej, by przywola¢ zdanie
Adorna, tkwi w jej prostocie oraz infantylnosci, a w rezultacie neu-
tralizacji napiec¢ spotecznych i oddalaniu od stuchacza problemow
codziennosci. Wspomniany filozof zwrécil uwage na sam kilkueta-
powy proces odbioru muzyki popularnej, taczacy si¢ z aktami roz-
poznawania i przyporzadkowania muzycznych formul do konkretnej
kategorii. Te, w koncowej fazie, skutkuja psychologicznym przeniesie-
niem autorytetu rozpoznawania — ktdremu towarzyszy odczuwanie
przyjemnosci — na przedmiot32. W tym kontekscie sita muzyki po-
pularnej w marketingu politycznym polega na wywotlaniu u odbiorcy
zludzenia znajomosci prezentowanej muzyki. Potencjalny wyborca,
czujac estetyczne zaspokojenie w wyniku przypominania sobie kon-
kretnych rozwigzan muzycznych, m.in. gtéwnych uksztalttowan me-
lodycznych, przenosi swoje pozytywne asocjacje i stany emocjonalne
na prezentowany obiekt i jego nadawce, w tym przypadku partyjnego
kandydata. Ponadto sam proces przyporzadkowania utworu muzycz-
nego danemu powszechnie aprobowanemu gatunkowi (np. disco polo,
rap czy rock) faczy sie z polaczeniem indywidualnego doswiadczenia
jednostki z doswiadczeniem kolektywnym - co w konsekwencji daje
poczucie bezpieczenstwa dzigki identyfikacji z pewna silg spoteczng?>.

Uzasadnienia doboru muzyki popularnej z perspektywy polito-
logicznej upatrywa¢ mozna takze w procesie personalizacji polityki,
stanowigcym element szerszej przemiany kultury politycznej i zwig-

30 M. Jezinski, Muzyka popularna..., dz. cyt., s. 217.
31 Tamze, s. 217-218.

32 T. Adorno, On Popular Music, dz. cyt., s. 36-37.
33 Tamze, s. 37.
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zanym z procesem demitologizacji politycznych autorytetéw. Ci bo-
wiem, zdaniem politologa Jakuba Nowaka, muszg znizy¢ si¢ do po-
ziomu wyborcdw i probowac wytworzy¢ osobliwg wigz na odleglos¢,
charakterystyczng dla relacji miedzy medialnymi celebrytami a ich
fanowskimi publiczno$ciami®4. Wspomnianej wi¢zi stuza aspekty
formalne muzyki popularnej. Sprawiaja one, iz gléwny cel polity-
kow, ktérym jest dotarcie z przekazem ideologicznym do masowego
odbiorcy, moze by¢ skutecznie realizowany. Piosenka bowiem jest
forma tatwa w odbiorze, a ponadto zdolna przyku¢ uwage stuchacza
i modelowac jego postawy wobec poruszanego w tekscie problemu.
Jej obecnos¢ uatrakcyjnia przekaz polityczny, jest zatem szczegdlnie
istotna z marketingowego punktu widzenia.

W kampanii prezydenckiej z 2000 roku w spotach wyborczych
kandydatéw niemal wszystkich ugrupowan politycznych dominowata
stylistyka muzyki popularnej, najczesciej w postaci piosenki. Fakt ten
taczy¢ mozna z checig uczynienia komunikatéw politycznych bardziej
no$nymi medialnie oraz lepiej zapamietywanymi przez audytorium.
Kolejnym argumentem przemawiajagcym za zasadnoscig oraz funk-
cjonalnoscig gatunku piosenki wydaje sie dlugos¢ pierwszych spotow
wyborczych, nierzadko przekraczajaca trzy minuty, co daje mozliwos¢
szerszego wykorzystania muzycznych intertekstow zbieznych z prze-
staniem politycznym. Za jeden z pierwszych i najbardziej znaczacych
przykltadéw uzycia muzyki popularnej w kampanii prezydenckiej
uznaje si¢ spot kandydata Socjaldemokracji Rzeczypospolitej Polskiej
Aleksandra Kwasniewskiego w kampanii prezydenckiej w 1995 roku,
w ktorym do agitacji politycznej wykorzystano piosenke wowczas be-
dacej u szczytu popularnosci formacji discopolowej Top One. Wedtug
danych sztabu kandydata, decyzja ta przyniosta mu niemal dziesigcio-
procentowy wzrost poparcia®®.

W doborze gatunkéw muzycznych kierowano si¢ ich powszechno-
$cig i popularnoscia, w potowie lat dziewiecdziesigtych dominowaly
zatem takie nurty muzyczne jak disco polo, pop i piosenka biesiadna.
Ich wybdr determinowany byt przede wszystkim checig zapewnienia

34 M. Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, [w:] Kampania
marketingowa — aspekty marketingowe komunikowania politycznego, red. B. Dobek-
-Ostrowska, Wroclaw 2005, s. 106-109.
35 T. Olezyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampa-
niach wyborczych XXI wieku, Warszawa 2009, s. 93.
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Kandydat

Aleksander
Kwasniewski

Tytut piosenki
(incipit stowny)

Chodz znami
w XXI wiek

Komentarz

Materiat oryginalny.
Gatunek: pop. Obsada: chor
i instrumentarium elektroniczne.

Dziwny jest ten swiat

Materiat istniejacy.

Marian . (autorstwa Czestawa Gatunek: rock. Obsada: solista
Krzaklewski . . . :
Niemena) i instrumentarium elektroniczne.
» . Materiat istniejacy.
Jargsiaw . Mf)j d,",m'.mof maly Gatunek: piosenka biesiadna. Obsada:
Kalinowski wielki Swiat e . .
choriinstrumentarium elektroniczne.
. Materiat istniejacy.
Ten krggjest nasz Gatunek: disco polo. Obsada: solista
iwasz . . .
i instrumentarium elektroniczne.
Andrzej
Lepper Materiat oryginalny.
Jestem razem Gatunek: piosenka biesiadna.
zwami... Obsada: solista i instrumentarium
elektroniczne.
Dariusz Dzisiaj chciatem wam Materiaf or}/glnalny. .
. . . Gatunek: disco polo. Obsada: solista
Grabowski zaspiewac rodacy... . . )
i instrumentarium elektroniczne.
Materiat oryginalny.
Jan Prosty wybdr, Gatunek: piosenka poetycka/patrio-
topuszczanski | wybierz Polske! tyczna. Obsada: solista i chor meski,
instrumentarium elektroniczne.
Materiat oryginalny.
Piotr To inaczej miato byc, Gatunek: piosenka poetycka/
lkonowicz przyjaciele® zotnierska. Obsada: solista,
instrumentarium akustyczne.
Tabela 1. Piosenki funkcjonujace w spotach wyborczych kandydatow

ubiegajacych sie o urzad prezydenta w 2000 roku3s.

36 Hymn wyborczy ugrupowania Samoobrona.

37 Utwor wykonywala Anja Orthodox (ur. 1964), polska wokalistka rockowa,
kompozytorka i autorka tekstow, znana ze wspolpracy z takimi formacjami, jak
Closterkeller, Wilki, VooVoo, Sweet Noise czy IRA.

38 Opracowanie wlasne autorki, opublikowane w jej pracy magisterskiej. Zob.
A. Piecuch, dz. cyt., s. 81.
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rozrywki oraz uczynienia przekazu bardziej komunikatywnym dla
okreslonych grup spotecznych. W wielu przypadkach korespondowat
on takze z intendowanym wizerunkiem polityka. Przykladowo po-
przez obecno$¢ zwrotéw militarnych podkreslano cechy przywodcze
oraz profesje kandydatéw. W przypadku politykéw partii ludowych
z kreowanym imageem korespondowaly ludowe zwroty, nawigzania
do piosenek biesiadnych i wlasciwego im kontekstu wykonawczego
(festyny parafialne, dozynki gminne itp.). U niektérych kandydatow
muzyka wspierala wymiar programowy, ukierunkowany na pomoc
okreslonym grupom spotecznym oraz podkreslajacy krytyczny osad
zastalej polityki partii rzadzacej (Piotr Ikonowicz).

Polityczno-ideologiczny rock

Zdaniem politologa Marka Jezinskiego najwigksze mozliwosci w za-
kresie przekazywania tresci ideologiczno-politycznych ma muzyka
wokalna i wokalno-instrumentalna. Godne przytoczenia jest rowniez
stanowisko socjologa muzyki popularnej Simona Fritha, ktéry stwier-
dzil, ze odbior piosenki dokonuje si¢ gléwnie poprzez stowa. Jezeli
muzyka wzmaga jezykowa witalnos¢ stéw, to stowa, zdaniem badacza,
przydaja muzyce znaczenia spolecznego?®.

Z punktu widzenia programu ideologicznego najbardziej istotny jest
wladnie tekst piosenki wyborczej, wyrazajacy gtéwne idee polityczne,
bedacy réwniez jawna agitacjg partyjnego kandydata. Prymarnym
zadaniem wyplywajacego z niego przekazu jest aktywizacja postaw
i pobudzanie odbiorcy do dziatania. Tekst piosenki pelni funkcje nie
tylko reprezentatywno-informacyjna, ale takze organizujacy i inte-
grujaca?® — to on motywuje odbiorce do zajecia wlasnego stanowiska
wobec przedstawionych pogladéw czy poruszonych probleméw.

Zrbéznicowane walory komunikacyjne dostrzec mozna takze na
plaszczyznie podzialéw gatunkowych. Jak podaje Jezinski, szczegdlnie
istotny w kontekscie wykorzystania do celéw pozaartystycznych jest
rock. Zdaniem badacza gatunek ten posiada duzy potencjat polityczno-
-spoteczny, gdyz jest szczegélnie chetnie aprobowany przez rzesze
mlodych odbiorcéw. Nieprzypadkowo zatem towarzyszace utworom

39 S. Frith, Music for Pleasure, New York 1988, s. 123.
40 M. Jezinski, Muzyka popularna..., dz. cyt., s. 75.
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rockowym tresci nastawione s3 czesto na manifestacje pogladéw
ideologicznych*!. Z rockiem wiaza si¢ z jednej strony wymiar pa-
triarchalny, krytyka kapitalizmu, zniesienie podziatu na klasy, walka
z nieréwnosciami spofecznymi czy konserwatyzmem starszych gene-
racji, z drugiej jest on przejawem sity mlodosci i buntu oraz wyrazem
tworczej wolnosci.

Dodatkowym atutem rocka jest jego wielokodowos¢, polegaja-
ca na wspolobecnosci trzech systemdéw kodowania: muzyki, stowa
i obrazu. Jak wyjasnia Marcin Rychlewski, komunikat rockowy jest
semantyczno-stylistycznym zwigzkiem nastepujacych elementéw:
muzyczno-dzwiekowego, stowno-tekstowego, ikoniczno-oktadkowe-
go oraz ikoniczno-scenicznego*?. Wielowymiarowos¢ gatunku faczy
sie z obecnoscia usankcjonowanej historycznie nadbudowy ideowe;j.
Umberto Eco stwierdzil, iz rock konotuje nowoczesnosc#?, zas wedlug
Chrisa Cutlera, odwolujacego si¢ do mysli marksistowskiej, gatunek
ten stanowi swoisty wyraz buntu uci$nionych warstw spolecznych,
czesto zakrawajacy o ton wysoce rewolucjonistyczny*4. Znamienng
cecha jest takze charakter tekstu — $cisle zwigzany z warstwg muzycz-
ng oraz ekspresja wokalng — potegujacy emocjonalnos¢ wyplywajaca
z uksztaltowania dzwigkowego#, a ponadto nierzadko zabarwiony
krytyka polityczng. Potrzeba spdjnosci i wiarygodnosci przekazu to
zatem nieodlaczny element poetyki rocka.

Rozpatrywanie znaczenia opisywanego gatunku nalezy kazdo-
razowo uzupelnia¢ o konteksty historyczne, znajdujace odzwiercie-
dlenie zaréwno w warstwie lirycznej, jak i muzycznej. Szczegélnym
przyktadem $cistej zbieznosci sytuacji spoteczno-politycznej ze sfera
artystyczng jest polska odmiana rocka, ukonstytuowana w trudnych
realiach PRL-u. Wszechogarniajaca cenzura sktonita wowczas tworcow
do wzmozonego aktywizmu oraz poszukiwania najwlasciwszej formy
artystycznego sprzeciwu wobec zastanej rzeczywistosci*. Najlepszy
wyraz buntu i niecheci wobec wladzy artysci odnalezli w stylistyce

41 Tamze,s. 95.

42 M. Rychlewski, O wielokodowosci rocka, [w:] Rock. Miedzy duszg a ciatem,
red. W. Burszta, M. Rychlewski, Warszawa 2002, s. 66.

43 U. Eco, Pejzaz semiotyczny, thum. A. Weinsberg, Warszawa 1972, s. 374.

44 Ch. Cutler, O muzyce popularnej. Pisma teoretyczno-krytyczne, ttum. 1. Socha,
Krakow 1999, s. 22, 145.

45 M. Rychlewski, dz. cyt., s. 69.

46 Tamze, s. 8o.
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punkowo-rockowej*’. Pozwalala ona ukazywa¢ ekstatyczne emocje
poprzez szczegdlny sposob przekazywania tresci o charakterze poli-
tycznym - melorecytacje z elementami skandowania czy niekontro-
lowanymi okrzykami.

Jako oprawa prezydenckich kampanii wyborczych rock wykorzysty-
wany byt sporadycznie. Nawigzania do konwencji rockowej pojawily
sie m.in. w kampanii z 2000 roku u kandydata formacji politycznej
Akcja Wyborcza Solidarno$¢ Mariana Krzaklewskiego oraz reprezen-
tanta Polskiej Partii Socjalistycznej Piotra Ikonowicza*®. W pierwszym
wykorzystano cytat z jednego z najbardziej znanych utworéw polskiej
muzyki artystycznej — ,,protest songu” Czestawa Niemena Dziwny
jest ten swiat, w drugim z kolei nawigzano do idiomu polskiego barda
piosenki poetyckiej Jacka Kaczmarskiego. Intertekstualne nawigzania
w danych przykladach odczytywaé mozna jako probe uwiarygodnie-
nia, a zarazem dopelnienia kreowanych przez wspomnianych poli-
tykéw wizerunkow. W pierwszym przypadku obecno$¢ autorytetu
muzycznego — wystepujacego w spocie kandydata AWS - podkreslata
aprobowang wowczas i doceniang ceche kompetencji kulturowej oraz
postepowosci. Mozna réwniez dopatrywac si¢ w tym zabiegu checi
przeniesienia sympatii na partyjnego kandydata dzieki blisko$ci artysty
w jego otoczeniu medialnym. U Piotra Ikonowicza aranzacja piosenki
wyborczej - zbiezna z idiomem kompozycji Mury Jacka Kaczmarskiego
(marszowy rytm, melodeklamacja, patetyczny i podniosty charakter,
akordowy akompaniament gitarowy) i odwolujaca si¢ bezposrednio
do tego utworu w warstwie tekstowej*® — podkreslata tres¢ programu
kandydata oraz jego zwiazek z klasa robotnicza®°. Nastréj muzyki,
zwigzany z wykorzystaniem trybu molowego, korespondowat z przed-
stawiong w tym spocie wizja protestujacych Polakéw, a takze ekspo-
nowanym obrazem bezrobocia i ubdstwa.

47 Tamze, s. 81.

48 Spot wyborczy Ikonowicza zob. www.youtube.com/watch?v=7hUNim_VCsU
[dostep: 18.08.2018].

49 Nawigzanie to obecne jest w pierwszych wersach utworu: ,To inaczej mialo by¢
przyjaciele. | To nie o to walczyliémy burzac mur. | Z naszych marzen pozostato
tak niewiele. | Nie ma pracy, nie ma chleba, prozny trud [...]"

50 Kandydat byl wspoétzalozycielem gazety ,Robotnik” nalezacej do czlonkéw
Miedzyzakladowego Robotniczego Komitetu Solidarnosci (MRKS) oraz Grupy
Politycznej ,Robotnik”. Wspoltorganizowal takze miesigc prasy zakladowej NSZZ

»Solidarno$¢”. Nalezal ponadto do Ruchu Wolnos¢ i Pokdj.
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Kolejng egzemplifikacja obecnosci wspomnianej stylistyki w po-
lityce jest kompozycja Georgesa Delerue The Crimes of Cain, pod
wzgledem gatunkowym bliska rockowi poetyckiemu czy balladzie.
Utwor zostal skomponowany do filmu Agnieszki Holland o ksiedzu
Jerzym Popietuszce To Kill a Priest, a nast¢epnie wykorzystany w kam-
panii prezydenckiej w 1995 roku przez Jana Olszewskiego. Wizerunek
polityka - nieutozsamiajacego si¢ z zadnym ugrupowaniem politycz-
nym - ksztaltowany byl gtéwnie poprzez odwotanie do takich wartosci,
jak wiara, katolicyzm, nardd i rodzina. W przekazach wyborczych
Olszewski prezentowany byt jako kandydat uczciwy, nieuwiklany
w struktury i idee Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej*!. Druga z war-
tosci podkreslana byla w sferze wizualnej, poprzez nawigzanie do
meczenskiej Smierci ksiedza Popietuszki. Obraz znalazl tu dopelnienie
w odpowiednim akompaniamencie muzycznym, wykorzystujacym
gléwny temat ze $ciezki dZwigkowej wspomnianego dramatu filmowe-
go Agnieszki Holland z 1988 roku?2. Tekst utworu, przywolany ponizej
w calosci w polskim przekladzie, napisata amerykanska songwriterka
Joan Baez®?, bedaca zarazem wykonawczynig partii wokalnej.

Zbrodnie Kaina

Ojcze, czy potrafisz ustysze¢ bicie dzwonéw?

Echo glosu setek tysiecy syndw, ktdrzy sa Ci oddani?
Lzy poplyna teraz ze Ztotego Ortla,

On widzi, jak Twoja dusza odchodzi,

Pola i sanktuaria wkrotce zaleje

Solidarnos$¢ serc.

Ref. Wszedle$ w nasze zycie
I pozostaniesz z nami.
Byte$ nam dany do walki z terrorem nocy

I wieloma zbrodniami Kaina.

51 A. Stepinska, Marketingowe strategie wyborcze..., dz. cyt., s. 267.

52 Film produkgji francusko-amerykanskiej, inspirowany wydarzeniami zwigzanymi
z zabdjstwem ksigdza Popietuszki przez pracownikéw Stuzby Bezpieczenstwa.

53 Joan Baez (ur. g stycznia 1941 w Nowym Jorku) — amerykanska piosenkarka, kom-
pozytorka, songwriterka, Znana z nagran utwordw utrzymanych w stylistyce
folkowo-bluesowej czy protest songdéw. W swej tworczosci czesto odwolywala sie
do watkéw politycznych.
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Powaznie stagpa Czarna Madonna zimg ulicami.
Blyszczy wiele kwiatéw rozsianych u jej stop.

Silny jest duch ludzi wzgardzonych,

Ich wolno§¢ jest darem Boga.

Stodkie sa dzieci, ktore posiadajg dziedzictwo

Solidarno$ci sercs.

Warstwe liryczng piosenki wypelnia symbolika narodowa i religijna.
»ZYoty Orzel” jest odwolaniem do godta Polski i w tym kontekscie repre-
zentuje caly naréd oplakujacy smier¢ ksiedza Popietuszki. W sformu-
fowaniu ,,solidarnos¢ serc” doszukiwac si¢ mozna nawigzan do ruchu
politycznego prowadzacego walke z rezimem komunistycznym w latach
osiemdziesiatych ubiegtego wieku, ktéremu przewodniczyl Lech Wafesa.
Starotestamentowe ,,zbrodnie Kaina’, przywolujace motyw bratoboj-
stwa, s3 tu metafora zbrodni wojennych, ktére naznaczyly historie
Polski. Kolejnym symbolem jest Czarna Madonna - staly topos maryjny
powracajacy szczegdlnie czgsto w retoryce ugrupowan prawicowych.
W tekscie pojawily sie ponadto pewne stale miranda®® (m.in. wolnos¢,
solidarnos¢). Na perswazyjny ton liryki wskazuje obecnos¢ podmiotu
zbiorowego (tzw. pluralis politicus). O poetyckim charakterze tekstu
decyduja takze czgste powtdrzenia (,,solidarnos¢ serc’, ,wiele zbrodni
Kaina”), wprowadzajace staly rytm oraz uwydatniajace konkretne zwro-
ty o szczegolnie silnym zabarwieniu semantycznym i emocjonalnym.
Aranzacj¢ wypelnia choéralna wokaliza oraz dlugie, jednostajne
tremola smyczkow. Charakter lamentacyjny uzyskany zostal poprzez
zastosowanie wolnego tempa, trybu molowego oraz subtelne nawig-
zania do specyfiki melodii zalobnych, z charakterystyczng dominacja
fraz opadajacych. W drugiej zwrotce glosowi solistki towarzyszy solo
oboju - instrumentu kojarzonego z melancholiag - nawiazujace do

54 Tlumaczenie oraz wyrdznienia w tekscie pochodza od autorki artykutu.

55 W terminologii socjolingwisty Walerego Pisarka mirandum oznacza symbol tego,
co godne podziwu, a wigc pojecie ze $wiata warto$ci nacechowane pozytywnie.
Jego przeciwienstwem — pojeciem negatywnym, symbolem tego, co zastuguje na
potepienie — jest kondemandum. Pojecia te moga by¢ wyrazone za pomoca rdz-
norakich $rodkéw jezykowych, w tym stéw sztandarowych, czyli wyrazow silnie
nacechowanych wartoscia badz antywartoscia, szczegolnie nadajacych sie do haset
na transparentach i sztandarach. Zob. W. Pisarek, Polskie stowa sztandarowe i ich
publicznosé, Krakow 2002; M. Witkowska-Gutowska, Przeciw Anschlussowi Polski.
O negatywnej perswazji w tekstach prasowych, ,,Media, Kultura, Spoteczenstwo”
1 (2006), s. 104.
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materialu melodycznego partii wokalnej. W refrenach funkcje solisty
pelnia pierwsze skrzypce, prowadzace liryczng melodie w wysokim
rejestrze, podobnie jak obdj nawigzujace do gtéwnego materialu tema-
tycznego. W koncowej, instrumentalnej fazie utworu wraz z uspoko-
jeniem muzycznej narracji oraz jej wyciszeniem pojawia sie subtelne
pizzicato skrzypiec wienczace kompozycjese.
Przyczyny sporadycznego wykorzystywania stylistyki rockowej

w kampaniach prezydenckich po 1989 roku upatrywaé mozna w szero-
ko pojetym kontekscie spoteczno-politycznym. Renesans rocka przypa-
dat bowiem na lata osiemdziesigte i faczyt sie z poczuciem zniewolenia
twdrczego oraz negacja komunistycznego systemu. Wraz z odwilza
polityczna w latach dziewigcdziesigtych wielka popularnosé¢ zyskata
zupelnie inna stylistyka — disco polo. Nic dziwnego, ze juz pierwsze
wybory po zmianie systemu politycznego naznaczone zostalty w me-
diach jej obecnoscia. Czasy $wietnosci tego wywodzacego sie z italo
disco gatunku przypadly na lata 1995-1997. Wciaz pozostaje on jednak
najchetniej eksplorowanym gatunkiem w marketingu politycznym.

Komunikacyjna rola muzyki narodowej u frakcji prawicowych

Specyficzng forma muzycznej komunikacji jest wyboér konkretnych
konwencji, Srodkéw muzycznych badz kompozycji trwale zapisanych
w historii muzyki, ktére taczg sie z okreslonym kontekstem historycz-
nym czy kregiem kulturowym. Utwoér - jako dzielo lub wykonanie -
zaczyna w tym przypadku pelni¢ funkcje symbolu, m.in. przynalezno-
$ci narodowej czy kulturowej. Zdaniem finskiego semiotyka muzyki
Eera Tarastiego symbole, jako znaki konwencjonalne, odwotuja sie do
przekonan i wartosci, wykazujac tym samym zwigzek z okreslonym
kontekstem kulturowym?7. Status znaku ,wiekszego spotecznego con-
tinuum’, pozwalajacego pojmowac muzyke jako rodzaj sily spotecznej,
posiadaja zdaniem Tarastiego hymny narodowe®®. W polskich kam-

56 Nagranie dostepne online: www.youtube.com/watch?v=VsFpWFQC]Jj8 [dostep:
20.10.2018].

57 E. Tarasti, Some Peircean and Greimasian Semiotic Concepts as Applied to Music,
[w:] The Semiotic Web 1986, red. T. Sebeok, J. Umiker-Sebeok, Berlin—-New York-
Amsterdam 1987, s. 445-446; cyt. za: M. Jabtonski, Muzyka jako znak. Wokét
semiotyki muzycznej Eero Tarastiego, Poznan 1999, s. 61.

58 M. Jabtonski, Muzyka jako znak..., dz. cyt., s. 52.
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paniach wyborczych utwory o charakterze hymnu byly wykorzysty-
wane przez formacje prawicowe, m.in. Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz
Polskie Stronnictwo Ludowe, dla ktorych petnily one role substytutu
piosenki wyborczej>°. Wybor partii PiS z jednej strony wskazuje na
dazenie do spdjnosci dzialan marketingowych, $cisle zwigzanych z jej
ideologia, w ktdrej kluczowe sg takie wartosci, jak tradycja i naréd,
z drugiej moze by¢ odczytywane jako §wiadome dzialanie w kontrze
do powszechnych tendencji w zakresie doboru materiatu dzwigko-
wego na potrzeby kampanii wyborczych (m.in. dominacji stylistyki
popularnej). Ta druga intencja tozsama jest z technikg propagandowa
polegajaca na ostentacyjnym kreowaniu jawnej opozycji ,my” kontra
»oni”. Uproszczony obraz polaryzacji stanowisk umozliwia z kolei uru-
chomienie kolejnego mechanizmu, jakim jest symplifikacja rozkladu
wartosci, na mocy ktorej nastepuje ich redukcja do opozycji ,,dobry”
i ,zly”, pokrywajacej si¢ z podzialem ,,my” i ,,oni”. Technika ta, stoso-
wana na poziomie jezyka politycznych wypowiedzi, czgsciowo znalazta
zatem ujscie takze na poziomie muzyki.

Warstwa liryczna hymnu PiS-u My chcemy prawa i sprawiedliwo-
sci...%° zawiera czesto powtarzane mirandas!: Bég, honor, ojczyzna,
solidarno$¢, prawo, sprawiedliwos¢. Ma ona charakter agitacji, co
potwierdzaja odwotania do gérnolotnych, ponadczasowych idei i war-
tosci. Muzyka nawigzuje do konwencji militarnej poprzez zastosowanie
marszowej rytmiki i metrum 4/4. W warstwie instrumentalnej czgste sa
tremola. Melike, ztozong z krokéw sekundowych, bez duzych skokow
interwalowych, cechuje stabilno$¢ i statyka; interwaty o waskiej rozpie-
tosci (sekunda, tercja wielka) sg zarazem dogodne do $piewania przez
niewyszkolone wokalnie osoby. Brak jest w utworze tercji matej, kwarty
zwigkszonej (trytonu) oraz septymy malej, ktore nadawalyby kompozy-
cji bardziej bluesowy, rzewny i melancholijny charakter. Osobliwosciag
jest wybijajacy sie na tle catej zwrotki pieciodzwigkowy motyw szes-
nastkowy oparty na repetycji dzwieku d* obecny w trzecim i si6dmym
takcie. Przypadajacy na poczatek frazy ,,Czwartej Rzeczypospolitej
jest juz czas’, pozwala on na wyodrebnienie kluczowych stéw oraz

59 Warto wspomnie¢ chociazby o skomponowanym przez Tomasza Skotnickiego
utworze Kilka prostych stéw, utrzymanym w patetycznej, poetyzowanej konwencji,
uwazanym za jeden z hymnoéw Prawa i Sprawiedliwosci.

60 Nagranie dostgpne online: www.youtube.com/watch?v=EAmh]JfvsqHo [dostep:
18.08.2018].

61 Por. przyp. 55 niniejszego artykutu.

97



98

Kwartalnik Mtodych Muzykologéw UJ, nr 39 (4/2018)

uzyskanie klarownosci przekazu. Unikanie nieregularnych podzialow
rytmicznych oraz innych bardziej wysublimowanych srodkéw muzycz-
nych wnosi aur¢ pewnosci, spokoju i miarowosci marszu.

Funkcje komunikacyjng pelnia w szczegdlnosci utwory muzyczne
o wyraznym pierwiastku narodowym. W polskiej kulturze role te
odgrywa przede wszystkim tworczos¢ Fryderyka Chopina. Dobrym
przyktadem wykorzystania muzyki romantyka jako oprawy kampanii
wyborczej jest pierwszy spot wizerunkowy Jarostawa Kaczynskiego
z 2010 roku, o znamiennym tytule Dgb Bartek®2. W jego tle wykorzy-
stano poczatkowy fragment Preludium Des-dur ,,Deszczowego” op. 28
nr 15 (przyklad 1). Wyrdznikiem, a zarazem istotg tego utworu jest
repetycja dzwigku as, ktory scala wszystkie jego czesci, bedac trzonem
struktury oraz melodycznym lejtmotywem. Jak twierdza chopinolodzy,
motyw ten wskazuje bezposrednio na okolicznosci powstania dzieta
zwigzane z deszczowg aurg Majorki podczas zimy - prawdopodob-
nie - 1831 roku®?, gdzie wowczas przebywal i tworzyl polski kompozy-
tor. Okolicznosci te odbily sie w samym uksztaltowaniu muzycznym
przywodzacym zdaniem krytykow i stuchaczy skojarzenia z desz-
czem®4. Mieczystaw Tomaszewski podaje, ze sam Chopin - uzupelnia-
jac w nutach jednej ze swych uczennic tytul utworu przymiotnikiem
»deszczowe” — zwrécil uwage na uporczywosc i jednostajnosc, z jaka
w calym Preludium odzywa si¢ jeden dzwigk, wywotujacy skojarzenia
dzwigkonasladowcze®>. W przypadku spotu Jarostawa Kaczynskiego

62 W przywolanym spocie wyborczym ukazany zostat lider PiS-u sadzacy deby w oto-
czeniu dzieci i mlodziezy. Nalezy wspomniec, iz w logo partii pojawia si¢ symbol
drzewa — wprowadzenie w spocie emblematu ugrupowania dodatkowo poteguje za-
tem semantyczny wymiar przekazu i odwoluje si¢ do partyjnej tozsamoséci. Muzyka
zostata dobrana tu nieprzypadkowo. Symbol deszczu, odzwierciedlony na poziomie
zastosowanych §rodkéw muzycznych (repetycja), wydatnie wyeksponowany w po-
czatkowym fragmencie, koresponduje z obrazem polskiej przyrody, moze pelni¢
role dopelnienia semantycznego wypowiedzi polityka oraz sfery wizualne;.

63 Por. transkrypcja fragmentu wypowiedzi Mieczystawa Tomaszewskiego zareje-
strowanej w cyklu audycji Fryderyka Chopina Dziela Wszystkie (emitowanym
w Programie Drugim Polskiego Radia), opublikowana na stronie internetowej:
http://pl.chopin.nifc.pl/chopin/composition/detail/id/208 [dostep: 4.05.2018].

64 Zob.np.S. Fishko, The Fishko Files: Chopin’s “Raindrop” Prelude, www.wnyc.org/sto-
ry/72008-the-fishko-files-chopins-raindrop-prelude/ [dostep: 15.07.2018]. Opinie te
potwierdza jeden z najwybitniejszych badaczy Chopina Mieczystaw Tomaszewski.
Por. np. tenze, Chopin. Czlowiek, dziefo, rezonans, Krakéw 2004.

65 Zob. przyp. 63.
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6w wymiar znaczeniowy tworzywa dzwiekowego zostal spotegowany
przez polaczenie z obrazami polskiej natury, a takze patriotyczng tre-
$cig — nieobecng wprawdzie w sposob jawny w samej kompozycji, ale
czytelng dla odbiorcy za sprawa tatwo rozpoznawalnego muzycznego
idiomu Chopina.
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Przyktad 1. Fryderyk Chopin, Preludium Des-dur op. 28 nr 15, t. 5-27. Repetowany
dzwiek as w gtosie basowym symbolizuje tytutowy ,deszcz”. Fragment utworu
wykorzystany w pierwszym spocie wizerunkowym Jarostawa Kaczynskiego
w 2010 roku.
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Muzyka w omawianym spocie odgrywa podwojna role. Po pierw-
sze, zwigzana jest z wymiarem tresciowym - dopelnia znaczeniowo
ukazany w warstwie wizualnej stynny pominik natury, przynoszac sko-
jarzenia z takimi warto$ciami, jak sita, stabilnos¢ i zdrowie — asocjacje
te nasuwa wspomniana repetycja stanowigca fundament dla muzycznej
struktury. Tonacja Des-dur przynosi z kolei jasne, cieple brzmienie
i moze by¢ interpretowana jako przynoszaca wzrost i rozwoj (warto
zauwazy¢, ze w spocie catkowicie pominigta zostata cze$¢ srodkowa
utworu Chopina w tonacji cis-moll o bardziej mrocznej barwie).

W poczatkowym fragmencie z dZzwigkowym akompaniamentem
skoordynowany jest kadr ukazujacy politycznego kandydata w ga-
binecie swojego brata, Lecha Kaczynskiego®s, w pelni skupienia za-
pisujacego swoje mysli na pustej kartce papieru. Rownolegle w tle
wybrzmiewa nagranie jego przemowy, w ktérej odnosi si¢ on do
wspomnien dawnych dziejow Polski. Widoczna jest tu druga funkcja
zastosowania kompozycji Chopina w politycznym przekazie medial-
nym. Predylekcja do muzyki klasycznej moze w tym przypadku wspo-
magac¢ intendowany wizerunek polityka, kreowanego na osobe ceniaca
wysoka kulture. Jednoczes$nie wyboér muzyki Chopina, zwigzanej z pa-
triotycznym, narodowym wymiarem - w przeciwienstwie do dziatan
marketingowych innych kandydatéw i w analogii do analizowanego
wczesniej przyktadu hymnu wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci —
moze wskazywa¢ na ideologiczne odseparowywanie si¢ od pozosta-
tych partii rodzimej sceny politycznej oraz poglebianie podzialu na
kategorie ,my” i ,oni, w tym przypadku subtelnie podkreslanego
odmiennoscig stylistyki muzycznej.

Innym, znacznie bardziej osobliwym przyktadem wykorzystania
muzyki powaznej w kampanii prezydenckiej jest nawigzanie do jed-
nej z najbardziej znanych symfonii Wolfganga Amadeusza Mozarta,
powstalej w okresie ,,burzy i naporu” Symfonii g-moll nr 40 KV 550,
a dokladniej do jednego z gléwnych motywéw melodycznych utwo-
ru. Fragmenty kompozycji pojawily sie przede wszystkim w konco-
wej fazie spotu negatywnego Zawsze po stronie obywatela Andrzeja

66 W spocie Dgb Bartek wykorzystano intertekstualne nawigzania do jednego z pierw-
szych spotéw wizerunkowych Lecha Kaczynskiego z kampanii prezydenckiej
w 2005 roku.
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Dudy*’, opublikowanego podczas kampanii prezydenckiej w 2015 roku.
Pojedyncze motywy nalozone zostaly na odrebng sciezke dzwigkowa,
zacierajac tym samym kontekst harmoniczny pierwowzoru i utrud-
niajac rozpoznanie ukrytego intertekstu. Ich wprowadzenie nie jest
jednak bez znaczenia. Jak podaje muzykolog Alfred Einstein, w przy-
wolanej symfonii odczu¢ mozna fatalizm i uczucie rezygnacji, ktore
nie zostaje oczyszczone w przezyciu katharsis®®. Wymiar znaczeniowy
tej kompozycji wydaje si¢ zatem korespondowac z trescig politycznego
przekazu, a co wigcej, symbolicznie ja uwydatniac i czyni¢ w wiekszym
stopniu emotywng dla odbiorcy.

Spoty negatywne opublikowane wéwczas przez kandydata PiS-u
cechowata jednolitos¢ charakteru towarzyszenia muzycznego (aparat
symfoniczny, tryb molowy). Wyrazna jest w nich tez obecnos¢ seman-
tycznie zabarwionych $§rodkéw muzycznych, takich jak dysonanse
podkreslajace niezgodno$¢ czy pizzicato na wznoszacej frazie melo-
dycznej kojarzace sie z niepewnoscig i skradaniem sie, co w kontek-
$cie danego przekazu implikowalo nieszczero$¢ intencji politycznego
oponenta. Takie cechy muzyczne nie tylko korelowaly z pejoratywnym
wydzwiekiem przestania politycznego, ale dodatkowo go wzmacnialy.

Podsumowanie

Muzyka w marketingu politycznym pelni wazng role, gdyz wspot-
tworzy wigkszos¢ medialnych przekazéw politycznych, wspomagajac
osiggniecie przez partyjnego kandydata zamierzonego efektu wi-
zerunkowego oraz ukierunkowujac przekaz do konkretnej grupy
wyborcéw. W kampaniach prezydenckich przyjeta ona autonomicz-
ng postac tzw. piosenki wyborczej. Wykorzystanie formy piosenki -
rudymentarnej dla muzyki popularnej — wydaje si¢ stuzy¢ osiagnieciu
komunikatywno$ci politycznego przekazu. Prostota zaréwno warstwy
tekstowej, jak i muzycznej, z obecnoscig czesto powracajacego refre-
nu, wspomaga bowiem zapamietywanie prezentowanych elementéw
programu politycznego przez odbiorce, a ponadto wspiera procesy

67 Oficjalny spot kandydata: www.youtube.com/watch?v=HQnVcROZas4 [dostep:
18.08.2018].
68 A. Einstein, Mozart. Czlowiek i dzielo, thum. A. Rieger, Krakow 1983.
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integracyjne (warto zauwazy¢, ze nierzadko refreny wykonywane sa
choralnie, tworzac poczucie wspdlnoty).

W spotach wyborczych kandydatow najczesciej przejawiala sie sty-
listyka muzyki popularnej, stad tez mozna uznac ja za najbardziej ty-
powa dla marketingu politycznego. Wszelkie odmiennosci od ogdlnej
tendencji sprowadzaly si¢ do traktowanych instrumentalnie cytatow
z muzyki artystycznej, czgsto prezentowanej w nowych aranzacjach
czy okolonej reklamowymi sygnalami dzwickowymi (tzw. jingle).
Nawigzania te pojawialy si¢ u partii prawicowych, co mozna inter-
pretowac jako che¢ podkreslenia odmiennosci wzgledem pozostatych
wizji ideologicznych. Pietyzm w eksploracji stylistyki muzyki powaz-
nej oraz narodowej mozna bylo zaobserwowa¢ w wielkim nasileniu
w ostatniej kampanii prezydenckiej (2015 rok) u kandydata formacji
politycznej Prawo i Sprawiedliwos$¢. Fakt ten mozna taczy¢ z nasilajaca
sie polaryzacja na polskiej scenie politycznej, ktéra znalazta swoje
odzwierciedlenie i spotegowanie w odmiennym doborze tworzywa mu-
zycznego na potrzeby politycznych przekazoéw medialnych. Biorgc pod
uwage zdanie Iwony Massaki, ze odchodzenie od konwencji muzyki
popularnej — typowej dla demokratycznych systeméw politycznych -
moze wskazywa¢ na probe wcielania nowych wizji ideologicznych®®,
ograniczenie w zakresie stylistyki muzycznej wydaje si¢ w tym kon-
tekscie znamienne i z pewnoscia frapujace badawczo.

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna stwierdzi¢, iz sztaby
wyborcze coraz czesciej wykorzystuja muzyke w roli instrumentu
wplywu politycznego, zwracajac jednoczes$nie uwage na wlasciwosci
komunikacyjne oraz emotywne dobieranej muzyki. Analizy te po-
twierdzily réwniez, ze w ubiegtych polskich kampaniach prezydenc-
kich muzyka nie byla medium transparentnym. Czesto stawala sie
bowiem nosnikiem ukrytej manipulacji i perswazji, m.in. poprzez
wielokrotne wykorzystanie techniki propagandowej polegajacej na
delimitacji $wiata, symbolizowanej obecnoscig kategorii ,,my” i ,wy”.
Podzial ten ujawnia sie¢ coraz silniej nie tylko na plaszczyznie tekstu
stownego, ale takze w samej warstwie dzwigkowej. O ile partie prawi-
cowe chetnie eksploruja konwencje narodows, odcinajac si¢ od sfery
popkultury oraz srodowiska celebrytéw, o tyle w przypadku formacji
lewicowych oraz centrowych mnogo$¢ konwencji stylistycznych su-
geruje neutralny charakter.

69 1. Massaka, Music in the Field..., dz. cyt., s. 329.



Anna Piecuch, Muzyka w marketingu politycznym...

Bibliografia

Adorno T., On Popular Music, ,Studies in Philosophy and Social
Science” 9 (1941).
Biernat T., Mit polityczny, Warszawa 1989.
Cutler C., O muzyce popularnej. Pisma teoretyczno-krytyczne, thum.
I. Socha, Krakéw 1999.
Eco U, Pejzaz semiotyczny, ttum. A. Weinsberg, Warszawa 1972.
Einstein A., Mozart. Czlowiek i dzielo, ttum. A. Rieger, Krakow 1983.
Frith S., Music for Pleasure: Essays in the Sociology of Pop, New York 1988.
Gwizdalanka D., Muzyka i polityka, Krakéw 1999.
Jablonski M., Muzyka jako znak. Wokét semiotyki muzycznej Eero
Tarastiego, Poznan 1999.
Jezinski M., Muzyka popularna jako wehikut ideologiczny, Torun 2011.
Jezinski M., Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej,
[w:] Kampania wyborcza. Marketingowe aspekty komunikowania
politycznego, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2005.
Lisowska-Magdziarz M., Bunt na sprzedaz. Przemyst muzyczny, rekla-
ma, semiotyka, Krakow 2000.
Magu$ W., Wizerunki politykow w cieniu zdarzenr nadzwyczajnych.
Kampania wyborcza na urzqd Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej
w 2010 roku, Lublin 2014.
Massaka 1., Epifenomenalny i istotowy wymiar muzyki w polityce,
,Polityczne Studia Srodkowoeuropejskie” 2005, nr 1.
Massaka 1., Music in the Field of Political Science: Research Questions
and Trends, ,,Polish Political Science Yearbook” 42 (2013).
Massaka I., Muzyka jako instrument wptywu politycznego, £.6dz 2009.
Misiak T., Muzyka powazna, muzyka popularna. Dualizm wspotczesnej
kultury muzycznej z perspektywy wspétczesnej socjologii muzyki,
»Muzyka” 1983, nr 4.
Olczyk T., Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w pol-
skich kampaniach wyborczych XXI wieku, Warszawa 2009.
Parus M., Trudzik A., Media jako przestrzenie muzyki, Gdansk 2016.
Rychlewski M., O wielokodowosci rocka, [w:] Rock. Migdzy duszqg a cia-
tem, red. W. Burszta, M. Rychlewski, Warszawa 2002.
Stepinska A., Marketingowe strategie wyborcze. Wybory prezydenckie
w Polsce (1990-2000), Poznan 2004.

103



Kwartalnik Mtodych Muzykologéw UJ, nr 39 (4/2018)

Street J., Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Repre-
sentation, ,,British Journal of Politics and International Relations”
6 (2004), nr 4.

Street ., Fight the Power: The Politics of Music and the Music of Politics,
»Government and Opposition” 38 (2000), nr 1.

Werner H., Music and Politics: Collected Writings 1953-81, New York 1982.



