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1. Wprowadzenie

Okres transformacji, zapoczatkowany zmianami ustrojowymi w 1989 roku,
jest burzliwym czasem zmian obserwowanych takze w polskim sektorze alkoholo-
wym. Nielatwy okres przeksztalcen wlasnosciowych, mnogos¢ akcji reklamowych
i spotecznych majacych za cel zmiane przyzwyczajenn konsumpcyjnych, a takze
zmiany prawne (m.in. w zakresie polityki podatkowej) zwigzane ze wstapieniem
naszego kraju do Unii Europejskiej powoduja, ze badanie popytu na alkohol jest
tematem ze wszech miar interesujacym.

Dane GUS z 2009 roku wskazuja na to, ze Polacy przeznaczaja na wyroby
alkoholowe 3,7% dochodéw. Tak znaczacy udzial w catkowitych wydatkach ge-
neruje nie tylko znaczace przychody podatkowe, ale rowniez poprzez tworze-
nie nowych miejsc pracy, stymuluje rozwdj gospodarki. Konsumpcja alkoholu,
zwlaszcza w nadmiernych ilosciach, jest jednak rowniez Zrédltem znaczacych strat
wyrazajacych sie nie tylko kosztami spotecznymi, ale majacymi takze duze zna-
czenie finansowe.

Wyniki badant empirycznych, dotyczace popytu na alkohol, w swiatowej li-
teraturze po raz pierwszy pojawily sie w koncu pierwszej potowy XX wieku.
Wtedy, przy okazji badain nad brytyjskimi budzetami gospodarstw domowych,
Stone [16] wyznaczyt wartosci cenowych i dochodowych elastycznosci popytu
na wybrane rodzaje alkoholu. Pierwsze badania skoncentrowane wylacznie na

* AGH Akademia Goérniczo-Hutnicza w Krakowie, Wydzial Zarzadzania, Samodzielna Pracownia Za-
stosowan Matematyki w Ekonomii

#** AGH Akademia GOrniczo-Hutnicza w Krakowie, Wydziat Zarzadzania, Samodzielna Pracownia Za-
stosowan Matematyki w Ekonomii

161



Jacek Wolak, Grzegorz Pociejewski

rynku alkoholowym pojawily sie¢ w latach siedemdziesiatych ubieglego wieku.
Bazowaly one na modelach jednowymiarowych i dotyczyly gtéwnie krajow roz-
winietych m.in. USA [9] czy Wielkiej Brytanii [12]. Wraz z rozpowszechnieniem
sie w literaturze modeli wielowymiarowych w latach osiemdziesiatych XX wieku
pojawily si¢ ich zastosowania w odniesieniu do popytu na alkohol. Przy uzyciu
modelu rotterdamskiego wyniki otrzymywali m.in. Duffy [5] dla rynku brytyj-
skiego, Pearce [14] dla rynku nowozelandzkiego oraz Selvanathan [15] dla kra-
jow skandynawskich.

Wzrost zainteresowania modelem AIDS (a/most ideal demand system), kt6-
ry z powodzeniem byt stosowany m.in. dla danych dotyczacych rynku miesnego
i turystycznego spowodowal, ze wlasnie jego modyfikacje staly si¢ najpopular-
niejszym narzedziem do analizy popytu na alkohol. I tak wspomniec nalezy prace
opisujace rynek australijski autorstwa Changa i in. [3], brytyjski autorstwa m.in.
Blake’a i Nied [2] oraz cypryjski autorstwa Andrikopulosa i Loizidesa [1]. W ostat-
nich latach spora popularnoscia cieszy si¢ model korekty bledem (EC-AIDS), kt6-
ry Karagiannis i in. [10] wykorzystali do badania popytu na mieso. Przyktadem
jego aplikacji w sektorze alkoholowym jest praca Eakinsa i Gallagera [6], ktéra
dotyczyta rynku w Irlandii.

Badania dotyczace popytu na alkohol w Polsce sa dos¢ ubogie. W kon-
cu lat osiemdziesiatych ubiegltego wieku, przy okazji ogélnych badan nad po-
pytem konsumpcyjnym w latach 1961-1978, Suchecki i Welfe [18] wyznaczyli
cenowe i dochodowe elastycznosci popytu na wyroby alkoholowe. Przy uzy-
ciu metody tamanych, wskazniki cenowej i dochodowej elastycznosci popytu
na alkohol prébowata uzyska¢ Mielecka-Kubien [13], a dla danych rocznych
i kwartalnych Gurgul i Wolak ([7] i [8]) zastosowali statyczna posta¢ modelu
AIDS. Pomimo réznorodnosci stosowanych narzedzi, uzyskiwano poréwnywal-
ne wyniki swiadczace o tym, ze w warunkach polskich alkohol jest dobrem nor-
malnym, a popyt na poszczegdlne jego rodzaje nieelastycznie reaguje na zmia-
ne ceny.

Celem pracy jest wyznaczenie cenowych i dochodowych elastycznosci popy-
tu na alkohol w Polsce. Znajomos$¢ tych miar jest przydatna ustawodawcy, ktory
poprzez mozliwos¢ zmian stawki akcyzy na wyroby alkoholowe moze przynaj-
mniej w pewnym stopniu wplywac¢ na wielkos¢ spozycia i jego strukture. Oma-
wiane wielkosci zostang wyznaczone z zastosowaniem modelu EC-AIDS, ktory
w wersji uzytej w pracy jest narzedziem uwzgledniajacym niestacjonarno$¢ roz-
wazanych danych oraz efekt ksztaltowania si¢ przyzwyczajen.

Artykut sktada si¢ z dwoch zasadniczych czesci. W rozdziale drugim przedsta-
wiono stosowany model, a w trzecim przeprowadzono jego estymacj¢ i przedys-
kutowano otrzymane wyniki. Artykul konczy podsumowanie oraz spis odwotan
do literatury.
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2. Metodologia

Zastosowany w pracy prawie idealny system popytu (AIDS) zostal wprowa-
dzony do uzycia przez Deatona i Mullebauera [4] jako rozszerzenie modelu Wor-
kinga-Lesera. Jego konstrukcja pochodzi od specyficznej funkcji kosztu PIGLOG

przyjmujacej w tym przypadku postaé

In{c(u, p)}=a,+Y a,lnp, +%ZZy]k In p,In p, +u] [ o, In p, (€Y
k=1 J=1 k=1 k=1

Zastosowanie do (1) lematu Sheparda pozwala uzyskac¢ réwnania udziatéw
odpowiadajace popytowi w sensie Marshalla. Dla i=1...n maja one postaé

w,=o,+ ) v, Inp, +p,1In(4) 2
j=1
Zmienne w; oznaczaja udzial wydatkéw na odpowiednie dobro w wydatkach
catkowitych M. Ceny débr oznaczone s3 symbolem p;, a P jest translogarytmicz-
nym indeksem cenowym, dla ktérego

n

n 1 n
lnP:(x0+Zlnpk+§z Ylnp,lnp, 3
k=1 j=1 k=1
W praktycznych zastosowaniach (m.in. [6], [10] i [11]), w celu zapewnienia
liniowosci modelu, uzywa sie indeksu z opézZnionymi udziatami

InP, = Z Wi In D, 4)

i=1

To pozwala zapisa¢ rownania uktadu (2) w estymacyjnej postaci

w, :ai+2yijlnpj+[3i(lnM—Zw”1 lnpl.’,j o)
j=1 i=1

W procesie estymacji na parametry modelu (5) naklada si¢ restrykcje zapew-
niajace spelnianie zalozen wynikajacych z teorii popytu. Warunki addytywnosci,
jednorodnosci stopnia zero i symetrycznosci efektow substytucji sa opisane za-
leznosciami (6)—(8)

ia,,:o, iyyzo oraz iﬁi:O ()
i1 = i-1
Sy, =0 @
i=1
Yo =Y (8)
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Szeroko opisane w literaturze korzysci zwigzane z estymacja popytu na dobra
konsumpcyjne poprzez model AIDS spowodowaly, ze prace empiryczne z jego wyko-
rzystaniem zyskaly duza popularnosé. Wsrod wielu propozycji modyfikacji oryginal-
nego modelu, szerokie zastosowanie znajduje wersja korekty bledem (ECM-AIDS).
Jej uzycie pozwala na uwzglednienie spodziewanej niestacjonarnosci rozwazanych
zmiennych, a ponadto daje mozliwos¢ badania relacji krétko- i dtugookresowych.

W przypadku gdy dla kazdego réwnania statycznej wersji modelu AIDS, zmien-
ne wchodzace w jego sklad sa I(1) oraz istnieje miedzy nimi wektor kointegrujacy,
to sa one baza do szukania zaleznosci dlugookresowej. Przy spetnieniu powyzszych
warunkéw uzasadniona jest konstrukcja modelu korekty bledem (ECM-AIDS), kt6-
ra bada relacje krotkookresowe. Dla i=1...n jego rOwnania maja postaé

Aw,;, =8, Aw,, , + ZijA Inp,, +B,Aln (%) +AECM,, | (©)]
j=1
Przy czym parametr A, powinien mie¢ ujemny znak i by¢ statystycznie istotny. War-
to tez zwrdci¢ uwage na to, ze zmienne wystepujace w (9) sa stacjonarne.
Estymacja statycznej i dynamicznej wersji modelu AIDS pozwala na tatwe
uzyskanie dlugookresowych i krotkookresowych wielkosci dochodowych oraz
nieskompensowanych i skompensowanych cenowych elastycznosci popytu. Od-
powiednie formuly sa funkcjami estymowanych parametréw i w przypadku do-
chodowej elastycznosci popytu maja postaé

n, =1+ B (10)
wi
Wskazniki cenowej elastycznosci popytu nieskompensowanego (Marshalla) i skom-

pensowanego (Hicksa) dla é,j=1...n wyznacza si¢ ze wzorow (11) i (12)

- —P.W
g =-§, _@ 1)
if i
wi
e =&l +mw, (12)

3. Estymacja modelu

3.1. Dane

W procesie estymacji wykorzystano dane roczne z okresu 1961-2008, kt6-
rych Zrédlem sa publikacje Gtéwnego Urzedu Statystycznego (tj. roczniki staty-
styczne oraz Ceny w gospodarce narodowej). Do wyznaczenia wielkosci konsu-
mowanego alkoholu postuzono sie danymi dotyczacymi rejestrowanego spozycia
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odpowiednio wyrobow spirytusowych, piwa oraz wina i miodéw pitnych. Orygi-
nalne dane przeksztalcono przy tym tak, by wyrazaly spozycie w litrach czystego
alkoholu na osobe w wieku 15 lat i wiecej. W tym celu przyjeto, ze piwo posiada
4%, a wino 12,5% zawartosci czystego alkoholu. W przypadku danych dotycza-
cych cen postuzono si¢ cenami odpowiednich reprezentantéw. Zostaly one prze-
ksztalcone tak, by wyrazaly ceny stale w roku 2008.

3.2. Estymacja

Proces estymacji zostal zainicjowany badaniem statystycznych wlasciwosci
rozwazanych w modelu (5) zmiennych. Do wyznaczenia stopnia ich zintegrowa-
nia postuzono si¢ testem KPSS. Jego konstrukcja bazuje na réwnaniu

Y, =1+t +g, 13)

gdzie g, jest stacjonarnym skladnikiem losowym, &¢ jest opcjonalnym sktadni-
kiem trendu deterministycznego, a r, ma postac

r,=t a4

W modelu o rdwnaniach (13) i (14) testowana jest wariancja sktadnika loso-
wego u,. Hipoteza zerowa zaklada, ze wynosi ona zero. To oznacza, Ze wartosci r,
s stale dla kazdego ¢ i proces jest sumg staltej (lub stalej i trendu deterministycz-
nego) oraz stacjonarnego sktadnika losowego. Odrzucenie hipotezy H, oznacza,
ze wariancja sktadnika losowego w (14) jest niezerowa i w efekcie badany proces
jest niestacjonarny.

Wyniki zamieszczone w tabeli 1 wskazuja na to, ze na poziomie istotnosci
a=5% rozwazane zmienne w poziomach odrzucaja hipoteze zerowa testu KPSS
zaréwno w wersji z trendem, jak i bez trendu. Oznacza to, Ze nie sa one stacjonarne
i w celu znalezienia stopnia ich zintegrowania nalezy podda¢ testowaniu ich r6z-
nice. Dla tych proceséw nie ma podstaw do odrzucenia H, i w efekcie uzyskujemy
informacje, ze wszystkie rozwazane zmienne s3 zintegrowane.

Tabela 1
Statystyki testu KPSS badajacego stacjonarnos¢ rozwazanych zmiennych
Test dla zmiennych w poziomach Test dla ré6znic zmiennych
Zmienna Model Model Model Model
bez trendu z trendem bez trendu z trendem
w; 0,59 ** 0,17 ** 0,23 0,12
wy 1,93 ** 0,40 ** 0,43 0,10
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Tabela 1 cd.
Test dla zmiennych w poziomach Test dla réznic zmiennych
Zmienna Model Model Model Model
bez trendu z trendem bez trendu z trendem
Inp, 2,65 ** 0,80 ** 0,11 0,03
Inp, 0,76 ** 0,42 #* 0,13 0,06
Inp., 1,74 ** 0,41 ** 0,08 0,02
In(M/P) 1,41 #* 0,76 #* 0,16 0,12

Uwaga: *** oznacza statystyczna istotno$¢ dla a = 1%, ** dla a = 5%, * dla a = 10%
Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS z lat 1061-2008

Pomimo ze zmienne wystepujace w rownaniach modelu AIDS sa niestacjo-
narne, to kolejnym krokiem jest estymacja rOwnan statycznej wersji tego modelu.
Zostala ona przeprowadzona metoda najmniejszych kwadratéw, ktéra pozwala
na uzyskanie estymatoréw superzbieznych. Wyniki estymacji w odniesieniu do
réwnan opisujacych popyt na wyroby spirytusowe i piwo przedstawia tabela 2.

Tabela 2

Estymacja réwnan statycznej postaci modelu AIDS

roOwnanie (o7 Yi1 Yi2 Vi3 B
w; -0,016 0,309 -0,158 0,022 0,165
w, 0,688 -0,161 0,132 -0,135 -0,104

Zrédto: Obliczenia whasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008

Jesli kointegracja miedzy tymi zmiennymi zostanie wykazana, to konsekwen-
cja zastosowanej metody bedzie wskazanie zaleznosci dlugookresowej. W tym
celu zdefiniowano reszty z estymacji poszczegélnych réwnan (5)

ul M
ei:wi_ao_zyijlnpj_ﬁiln(?) (15)
=

Nastepnie poddano je testowi KPSS na stacjonarnos¢. W przypadku obu rozwa-
zanych grup towaréw (tab. 3), test nie odrzuca hipotezy zerowej. To oznacza, ze
zmienne w odpowiednich réwnaniach modelu (5) sa skointegrowane i istnieje
miedzy nimi dlugookresowa Sciezka réwnowagi, ktora nie zalezy od czasu.
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Tabela 3
Statystyki testu KPSS badajacego stacjonarnos¢ reszt zadanych wzorem (15)

Zmienne Model bez trendu Model z trendem
Reszty dla wyrobéw spirytusowych 0,11 0,05
Reszty dla piwa 0,15 0,09

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008

W celu wyznaczenia relacji krétkookresowych zbudowano model korekty
bledem, ktérego réwnania sa opisane zaleznoscia (9). Estymacje przeprowadzo-
no iteracyjna metoda SUR w pakiecie Gretl (ITSUR). Jej wyniki w modelu bez
restrykcji zostaly przedstawione w tabeli 4.

Tabela 4
Estymacja modelu EC-AIDS bez restrykcji
Rownanie Aw; .y Yi1 Yiz Yi3 B Ay
A 0,116 | 0,238 | _0.110%* | —0,115%%% | 0,133%* | —0,208%*
ot (1,24) (7,16) (-2,40) (-4,19) (2,21) (-2,62)
Aw 0,197%% | —0,099%%** | 0,104%** -0,026 —0,121%*** | —0,156%*
o 2,17) (-4,99) 3,79) (-1,57) (-3,48) (-2,25)

Uwaga: *¥* oznacza statystyczna istotnosc¢ dla oo = 1%, ** dla oo = 5%, * dla o = 10%
Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008

Nastepnie wprowadzono restrykcje, ktére zapewniajg spelnienie zalozen
ekonomicznych. Addytywnos¢ modelu wynika ze sposobu jego konstrukcji.
Zgodnie z metodologia estymowano tylko dwa pierwsze réwnania, a parametry
trzeciego wyznaczono z (6). Natozono natomiast warunki (7) i (8), ktore zapew-

niaja jednorodnos¢ i symetrie. Wyniki estymacji zamieszczono w tabeli 5.

Tabela 5
Estymacja modelu EC-AIDS z restrykcjami jednorodnosci i symetrii
Réwnanie Aw; Vi Vi Y B, A
Aw 0,126 0,221%%% | —(0,094%%* | —(Q,127%%* 0,128** | —0,182%%*
st (1,43) (7,90) (-4,87) (-6,45) (2,18) (-2,49)
A 0,186%* | —0,094*#* | 0,120%** | _0,026* |—0,114%** | _0,105%
o (2,006) (-4,87) (5,04) (-1,73) (=3,35) (-1,73)

Uwaga: *** oznacza statystyczna istotnos¢ dla o = 1%, ** dla o = 5%, * dla o = 10%
Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008
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Wyniki uzyskane w tabelach 4 i 5 sa zadowalajace. Zdecydowana wigkszos¢
estymowanych parametréw jest statystycznie istotna na poziomie istotnosci
o = 5%. Ponadto, zgodnie z zalozeniami modelu korekty btedem, parametry A;
s statystycznie istotne i zgodnie z oczekiwaniami przyjmuja wartosci ujemne.

W celu zbadania istotno$ci wprowadzonych restrykcji postuzono si¢ testem
Walda, ktérego wyniki zamieszczono w tabeli 6. Swiadcza one o tym, ze model
korekty bledem nie odrzuca ich wprowadzenia i w postaci spelniajacej zalozenia
ekonomiczne moze shuzy¢ do wyznaczania elastycznosci.

Tabela 6
Wyniki testu Walda badajacego istotnos¢ wprowadzanych restrykcji
Wartos¢ statystyki F p-value
Jednorodnosé¢ w réwnaniu w, 0,372 0,54
Jednorodnos¢ w réwnaniu w, 2,453 0,12
Symetria spirytus—piwo 0,064 0,80
Model 1,118 0,35

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008

3.3. Cenowe i dochodowe elastycznosci popytu na alkohol

Dlugookresowe i krotkookresowe oceny elastycznosci popytu na alkohol,
ktére przedstawiono w tabelach 7 i 8, uzyskano poprzez podstawienie odpo-
wiednich wielko$ci do wzoréw (10)—(12).

Tabela 7
Dlugookresowe cenowe i dochodowe elastycznosci popytu na alkohol
Cenowe elastycznosci Cenowe elastycznosci
popytu Marshalla popytu Hicksa Elastycz-
nosci
SPIY- 1 piso | Wino | P | piwo | Wino | dochodowe
tus tus
Spirytus | -0,63 | -0,34 | -0,03 0,11 | -0,07 0,26 1,29
Piwo 048 | -026 | -0,54 | -0,14 | -0,03 -0,06 0,50
Wino 0,26 | -0,55 | -0,43 0,67 | -0,40 -0,27 0,72

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008
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Uzyskane wyniki §wiadcza o tym, Zze na polskim rynku wszystkie trzy rodzaje
alkoholu cechuja si¢e nieelastycznym popytem. Najwieksza wrazliwoscig na zmia-
ne ceny charakteryzuja si¢ wyroby spirytusowe. W ich przypadku, w reakcji na
jednoprocentowy wzrost ceny, spodziewany spadek popytu nieskompensowane-
go wynosi 0,74% w przypadku elastycznosci krétkookresowej oraz 0,63% w przy-
padku dlugookresowej. Wzrost dochodu konsumenta o 1% powoduje z kolei
wiecej niz proporcjonalny wzrost popytu, co oznacza, ze ten rodzaj alkoholu
mozna sklasyfikowa¢ jako dobro luksusowe. W krétkim okresie popyt na wyroby
spirytusowe rosnie o 1,22%, a w dtugim okresie o 1,29%.

Tabela 8

Krétkookresowe cenowe i dochodowe elastycznosci popytu na alkohol

Cenowe elastycznosci Cenowe elastycznosci
popytu Marshalla popytu Hicksa Elastycz-
nosci
SPIY- | pivo | Wino | P | piwo | Wino | dochodowe

tus tus
Spirytus | -0,74 | -021 | -0227 | -0,04 0,04 0,00 1,22
Piwo 0,17 | -032 | -0,01 | -0,04 | -0,03 0,00 0,49
Wino -0,51 -0,09 -0,29 0,02 0,10 -0,08 0,90

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie danych GUS z lat 1961-2008

Wartosci cenowych i dochodowych elastycznosci popytu na piwo i wino
sa znacznie nizsze. W konsekwencji oba wymienione rodzaje alkoholu mozna
traktowa¢ jako dobra podstawowe o popycie nieelastycznym. W przypadku zto-
cistego trunku cenowe elastycznosci popytu Marshalla wynosza odpowiednio
—-0,32 w okresie krotkim oraz —0,27 w okresie dltugim. Jesli chodzi o zmiany po-
pytu w odpowiedzi na wyzsze dochody, to rowniez one sa nieznaczne. Jednopro-
centowy wzrost dochodu konsumenta powoduje natomiast zwiekszenie popytu
na piwo o 0,49% w okresie krétkim i o 0,5% w okresie dlugim. Nieco wyzsze
oszacowania uzyskano w przypadku wina. Wynoszg one -0,29 i-0,43 w przypad-
ku cenowej elastycznosci popytu Marshalla na to dobro odpowiednio w okresie
krotkim i dlugim. Takze reakcja popytu na jednoprocentowy wzrost dochodow
konsumentéw jest mniej niz proporcjonalna. Wynosi ona odpowiednio 0,9%
w okresie krotkim i 0,72% w okresie dtugim.

Wyznaczone w badaniu oceny elastycznosci popytu Hicksa sg stosunkowo
niewielkie i poza dlugookresowa cenowg elastycznoscia popytu na mocne al-
kohole posiadaja wilasciwy znak, a najwicksza zmiana substytucyjna popytu
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charakteryzuja si¢ wina. Zdaniem autoréw w przypadku wédek uzyskane oszaco-
wania s3 nieco znieksztalcone wysoka wartoscia elastycznosci dochodowej popy-
tu, ktéra wyznaczona na podstawie danych dotyczacych popytu rejestrowanego,
nie bierze pod uwage konsumpgji ze Zrédel nielegalnych.

Ujemny znak dlugookresowych mieszanych cenowych elastycznosci po-
pytu nieskompensowanego, ktéry wystepuje w prawie wszystkich rozpatrywa-
nych przypadkach, wskazuje na to, ze rozwazane w badaniu rodzaje alkoholu sa
dobrami komplementarnymi. Ta relacja nie wystepuje tylko w przypadku wina
i wodek, dla ktérych znaki sg rézne (popyt Marshalla) lub wrecz dodatnie (po-
pyt Hicksa), co sugeruje zwiazki substytucyjne. Relacje krotkookresowe z reguty
charakteryzuja si¢ znacznie nizszymi wartosciami i wskazuja raczej na komple-
mentarny charakter.

4. Podsumowanie

W artykule, za pomoca modelu korekty bledem AIDS, dla danych rocznych
z okresu 1961-2008, wyestymowano cenowe i dochodowe elastycznosci popytu
na alkohol w Polsce. Otrzymane wyniki wskazuja na to, ze wszystkie trzy rodzaje
napojow alkoholowych sa dobrami o popycie nieelastycznym, a najwieksza wraz-
liwoscia na zmiang¢ ceny charakteryzuja sie¢ mocne alkohole.

Z pewnoscia jednym z gléwnych powodéw, dla ktérych wspotezynniki ceno-
wej i dochodowej elastycznosci popytu na wodke sa stosunkowo wysokie, jest
tatwa mozliwos¢ zakupu taniej wodki z nielegalnych Zrédel, ktérej konsumpcja
w oficjalnych statystykach nie jest uwzgledniana. Biorac ten fakt pod uwage, moz-
na domniemywac, ze w przypadku, gdy wyroby spirytusowe drozeja (niezaleznie
od tego, czy ma to zwiazek ze wzrostem jego ceny, czy z utrudniona dostepno-
$cia ekonomiczna w przypadku spadku dochodéw konsumenta), czes¢ konsu-
mentOw nie tyle zmniejsza zakupy, co probuje si¢ zaopatrzy¢ w nia poza oficjal-
nym obiegiem. To oznacza, ze rzeczywista wielkos¢ wspolczynnika elastycznosci
z pewnoscia jest nieco nizsza.

Uzyskane oszacowania moga pomadc ustawodawcy w prowadzeniu polityki
fiskalnej, ktora bedzie miala na celu ksztaltowanie najkorzystniejszej z punktu
widzenia ograniczenia kosztow zwigzanych z naduzywaniem alkoholu struktury
spozycia. Z pewnoscia ten temat wymaga dalszych badan, a wsr6d ewentual-
nych probleméw wartych rozwazenia jest budowa modelu popytu o zmien-
nych w czasie parametrach TVP-AIDS (uzyskane w ten spos6b wyniki dla rynku
turystycznego mozna znalezé w [14]) oraz uwzglednienie w modelu spozycia
nierejestrowanego.
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