Streszczenia

Managerial Economics 13, 115-117

2013

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI



STRESZCZENIA

Joanna Duda: Rola kredytéw bankowych w finansowaniu dziatalnosci inwe-
stycyjnej polskiego sektora MSP = Managerial Economics 2013, No. 13

Stowa Kkluczowe: kredyt bankowy, innowacje, sektor MSE, Zrodla finansowania, inwestycje

Innowacyjnos¢ przedsiebiorstw jest w duzym stopniu zalezna od mozliwosci pozyskania kapita-
16w na inwestycje. Powszechnie méwi si¢ o problemach pozyskania kredytéw bankowych przez
sektor MSP, dlatego tez w niniejszym artykule na podstawie badan literaturowych i empirycznych
podjeto prébe oceny roli kredytéw bankowych w finansowaniu dziatalno$ci inwestycyjnej pol-
skich MSP. W tym celu dokonano analizy Zrédel finansowania ze szczeg6lnym uwzglednieniem
oferty kredytowej skierowanej przez banki do matych i Srednich przedsiebiorstw, przedstawiono
koszty i warunki uzyskania kredytéw oraz odniesiono je do struktury realizowanych inwestycji.

Henryk Gurgul, Roland Mestel, Robert Syrek: Testowanie zaleznos$ci przyczy-
nowych pomiedzy stopami zwrotu a wielko$cia obrotéw za pomoca kopul
= Managerial Economics 2013, No. 13

Klasyfikacja JEL: G15, G17

Stowa Kkluczowe: dane intraday, zmiennosc¢ zrealizowana, wielkos¢ obrotéw, zaleznosci
dynamiczne, kopule

W artykule przeprowadzono analize zaleznosci pomiedzy stopami zwrotu, ich zmiennos$cig oraz
wielkosScia obrotéw pieciu spolek notowanych na Wiedenskiej Gieldzie Papieréw Warto$cio-
wych. Wykorzystujac dane wysokiej czestotliwosci, przeprowadzono testy, wykorzystujac kopule
Bernsteina oraz odleglos¢ Hellingera. Warto zauwazy¢, ze testy te mogg by¢ zastosowane dla
dowolnej liczby zmiennych. Jedynym parametrem, ktory musi okreslic badacz, jest parametr
okreslajacy dokladnos$¢ oszacowania nieparametrycznych gestosci kopul. W pracy zaprezento-
wano pewne wzory zaleznosci przyczynowych pomiedzy stopami zwrotu, zmiennoscia oraz
oczekiwanym i nieoczekiwanym wolumenem. Wykazano, ze istnieje zaleznos¢ przyczynowa od
zmiennosci zrealizowanej do oczekiwanego wolumenu i brak takiej zalezno$ci w odwrotnym
kierunku. Wykryto silna zalezno$¢ przyczynowa liniowa oraz nieliniowa od st6p zwrotu do ocze-
kiwanego wolumenu. Oznacza to, ze znajomos¢ historycznych stop zwrotu moze by¢ pomocna
w prognozowaniu oczekiwanego wolumenu. Nie wykryto zaleznosci w kierunku przeciwnym.

Henryk Gurgul, Artur Machno, Roland Mestel: Modelowanie stop zwrotu i wiel-
koSci obrotéw za pomoca kopul przelacznikowych = Managerial Economics
2013, No. 13

Klasyfikacja JEL: G15, G17

Stowa kluczowe: zmiennosc stop zwrotu, wielkos¢ obrotéow, zaleznosc, kopule przelgcznikowe

Struktura zaleznosci pomiedzy zmienno$cia zrealizowang a wielkos$cia obrotéw moze by¢ oddana
za pomoca kopul przelacznikowych. Estymacja za pomoca kopul przelacznikowych dostarczyta
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wyniki dotyczace zalezno$ci pomiedzy zmienno$cia zrealizowang a wielko$cia obrotéw wybra-
nych spotek notowanych w indeksie ATX na Gieldzie Wiedenskiej. W pierwszym rezimie zostata
wybrana asymetryczna kopula z dodatnimi zaleznosciami w ogonach. Natomiast w drugim
rezimie zostala wybrana kopula Gaussa, ktéra jest symetryczna oraz faczy zmienne niezalezne
w ogonach. W przypadku wszystkich badanych spélek prawdopodobienstwo przebywania w
pierwszym rezimie okazalo si¢ znacznie wigksze. Taki wynik sugeruje, iz na rynku istnieje
zalezno$¢ dla ekstremalnych wartosci miedzy zmienno$cia zrealizowana a wielkoS$cia obrotow.
Uzyskane wyniki sugeruja, ze na sile zaleznosci nie ma prawdopodobnie wplywu wielkos¢ spotki,
a istotnym czynnikiem jest tu przypuszczalnie branza, do ktérej spotka przynalezy.

Henryk Gurgul, Marcin Suder: Modelowanie wyplat z wybranych bankomatow
sieci ,,Euronet” = Managerial Economics 2013, No. 13

Stowa kluczowe: bankomaty, wyplaty, schematy napetniania gotowkq, modelowanie SARIMA

W artykule zostat rozwazony problem modelowania i prognozowania dziennych wyptlat z ban-
komatéw sieci ,Euronet” zainstalowanych w wojewddztwie malopolskim oraz podkarpackim
w okresie od stycznia 2008 do marca 2012. Gléwnym celem tego artykutu byta estymacja modeli
szeregOw czasowych wyplat z wybranych bankomatéw i proba prognozy zapotrzebowania na
gotowke w zaleznosci od ich lokalizacji. Takie badania sg niezbedne w celu ustalenia schematu
napelniania bankomatow gotéwka. Wyniki badan sugeruja, ze modele bazujace na liniowym
modelu ARIMA uwzgledniajacym efekty sezonowe sa uzytecznymi narzedziami modelowania
szeregOw czasowych dziennych wyplat z bankomatéw. Okazalo sie, ze ten typ modeli moze
by¢ stosowany niezaleznie od lokalizacji bankomatéw. Prognozy ex post sa obarczone biedami
ponizej 20%. Jest to blad nizszy niz bledy wystepujace przy stosowaniu obecnych schematéw
napelniania bankomatéw gotowka.

Katarzyna Liczmanska, Agnieszka M. Wisniewska: Silna marka jako determinan-
ta zakupu w sektorach objetych zakazem reklamy publicznej — przyktad
polskiego sektora alkoholi wysokoprocentowych = Managerial Economics
2013, No. 13

Stowa kluczowe: sita marki, instrumenty konkurowania, decyzje zakupowe, zakaz reklany

Zadaniem artykulu byla ocena znaczenia silnej marki w procesach konkurowania o klienta,
a takze w procesach decyzyjnych konsumentéw w sytuacji, gdy reklama jest prawnie zabro-
niona. Ostatecznie autorki proponuja model budowania silnej marki w zbiorze determinant
zakupowych w sytuacji zakazu stosowania reklamy. W artykule przedstawiono wyniki dwoch
uzupelniajacych sie badan. Pierwsze zostato zrealizowane metoda wywiadu osobistego na prébie
1500 respondentéw indywidualnych w Polsce w roku 2007, natomiast drugie przeprowadzono
metoda ankiety bezposredniej lub internetowej na prébie 16 przedsiebiorstw produkujacych badz
importujacych alkohole wysokoprocentowe. Zebrany material pozwolil stwierdzi¢, iz konsumenci
jako gléwny czynnik wyboru w przypadku alkoholi z wyzszych potek cenowych wskazuja silng
marke, a wszyscy przedstawiciele producentéw zauwazaja potrzebe budowania silnych marek
oraz deklaruja, ze maja takie w swojej ofercie. W artykule dowiedziono, ze w sektorach, w kt6-
rych obowiazuje zakaz reklamy masowej, lub z jakich§ powodéw reklama taka nie moze by¢
stosowana, budowanie silnych marek produktowych jest mozliwe. Proponowany przez autorki
model sugeruje, na co zwrdci¢ uwage przy tworzeniu silnej marki w sektorach, w ktérych nie
mozna w tym celu wykorzysta¢ reklamy.
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Pawel Zajac: Nowe spojrzenie na estymacje¢ funkcji hazardu dla prawdo-
podobienstwa przezycia przedsiebiorstw na przykladzie danych z Nowej
Zelandii * Managerial Economics 2013, No. 13

Stowa kluczowe: demografia biznesu, narodziny i Smierc przedsiebiorstwa, funkcja bhazardu,
symulacje Monte Carlo, predykcja

Autor przedstawia nowa metodologie o nazwie FIRM stuzaca do estymacji funkcji hazardu dla
prawdopodobienstwa przezycia nowo powstalych przedsiebiorstw. Metodologia opiera si¢ na
konstrukcji procesu stochastycznego i jest przetestowana z wykorzystaniem symulacji Monte
Carlo na rzeczywistych danych. Dane pochodza z Nowej Zelandii i zawieraja informacje na temat
przedsiebiorstw powstatych w tym kraju w latach 2001-2010. Przedsi¢biorstwa podzielone sa na
grupy w zaleznosci od liczby pracownikow, symulacje prowadzone sa dla kazdej grupy. Wspol-
czynniki determinacji osiaggnicte w procesie symulacji oscyluja w okolicy 90%. Autor zauwaza
znaczace roznice w prawdopodobienstwie przezycia przedsiebiorstw w zaleznosci od wielkosci
firmy mierzonej liczba pracownikow. Przeprowadzone symulacje pozwolily na estymacje Sredniej
i odchylenia standardowego dtugosci zycia przedsiebiorstw oraz predykcje nieznanych wartosci
funkgcji hazardu w kazdej z grup.



