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Telewizja to cieszgca sie nieslabngcym zainteresowaniem forma kultury
popularnej schylku XX wielul. Znawcy mediéw krytykujg ja za tworzenie
obrazu jednolitego §wiata, za przedstawianie wizji ekspansywnej, pozbawio-
nej alternatywy. Uwazajg jg za medium zdecydowanie antydemokratyczne,
narkotyk, narzedzie deprawacji i niszczenia ludzkiej zdolnos$ci wyobrazania
i obrazowania:

Telewizje oskarza sie tez o upadek humanistyki oraz uznaje za czynnik degene-
rujacy jako tako juz oblaskawiony $wiat epiki przedtelewizyjnej.

Nazywa sie jg ,,gumg do zucia dla oczu”, ,czasokradem” lub nawet  kre-
tynomierzem™. To wlasnie telewizor, umieszczany zwykle w centralnym
miejscu domu, bywa przyczyng klotni i najwierniejszym przyjacielem, iry-
tujgcym natretem i basniowg odskocznig w lepszy swiat.

W prezentowanym artykule scharakteryzowano programy informacyjne
skierowane do doroslych widzow oraz kreskowki, ktorych odbiorcami sg dzie-
ci w wieku od 3 do 7 lat. Dokonano analizy zawarto$ci obu gatunkoéw pod
wzgledem poruszanej tematyki oraz celu i sposobu przekazywania tresci.

Juz niemowleta — jesli przebywajg pod opiekg oséb wlgczajgcych w ich
obecnosci telewizor — ,0gladajg” telewizje?. Z czasem ogladanie bajek, filméw
i innych programéow telewizyjnych angazuje uwage dziecka do tego stop-
nia, ze staje sie dla niego ulubionym sposobem zabawy. Jadwiga Izdebska

1 J. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej. Teorie i metody, thum. J. Ba-
ranski, Krakéw 2003, s. 17.

2W. Godzic, Telewizja. Ziemia jofowa czy pieszczota dla oczu?, w: Dziennikarstwo i Swiat
mediéw, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2000, s. 72.

3T. Raczek, Pies na telewizje, Warszawa 1999, s. 11.

47 opublikowanego w 2003 r. raportu Zero to Six. Electronic Media in the Lives of In-
fants, Toddlers and Preschoolers amerykanskiej fundacji The Henry J. Kaiser Family wyni-
ka, ze telewizje oglada az 73% dzieci w wieku od O do 6 lat, zas 63% dzieci w tym wieku robi
to codziennie. Mali widzowie spedzaja przed telewizorem srednio od 1 godziny i 5 minut do
1 godziny i 30 minut dziennie. Por. [online] <http://www kff.org/entmedia/3378.cfm>, dostep:
2.06.2011.
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okresla nawet wspolczesne dziecinstwo mianem ,telewizyjnego”. Z jej badan
wynika, ze oglgdanie telewizji jest bez watpienia najbardziej powszechnym
sposobem na zagospodarowanie wolnego czasu, a niejednokrotnie i formg
spedzania czasu zaje¢ obowigzkowych. Uwaza tez, ze systematycznie, co-
dziennie, przez wiele godzin:

telewizja jest z dzieckiem, stajac sie dominujacym wsréd innych sposobem wy-
korzystania czasu. Dostarcza ona dziecku nie tylko rozrywki, zabawy, ale staje
sie tez czesto podstawowym zrdédlem wiedzy o otaczajacym swiecie, a dla nie-
ktérych pierwszym i czesto jedynym w domu ,nauczycielem”.

Mlody czlowiek dojrzewa na obraz i podobienstwo tych, ktorych najczes-
ciej widzi, ktorych podziwia i kocha. Przez wszystkie dotychczasowe pokole-
nia tymi wzorami byli rodzice, krewni, nauczyciele i wychowawcy. Obecnie
ich role w coraz wiekszym stopniu przejmuje telewizja, podsuwajgc goto-
we wzory postaw i zachowan®. Ogladanie telewizji przez najmlodszych nie
ogranicza sie jednak do programéw skierowanych wylgcznie do mlodych wi-
dzéw, chociaz i w takich audycjach poziom agresji jest czesto wysoki. Od-
bior telewizji obejmuje réwniez programy i tresci przeznaczone dla doro-
stych. Z badan przeprowadzonych przez TNS OBOP (zob. wykres) wynika,
ze w 2009 roku najmlodsi widzowie (4—15 lat) przeznaczyli na oglagdanie
telewizji érednio 2 godziny 12 minut dziennie. To o 1 godzine i 14 minut
mniej niz na oglagdanie telewizji przeznacza statystyczny polski telewidz.
Poza czterema gléwnymi stacjami (TVP1, TVP2, Polsat, TVN) najmlod-
si najwiecej czasu poswiecali na oglgdanie stacji Disney Channel, ktoérej
udziat w rynku w 2009 roku w grupie wiekowej od 4 do 15 lat wyniost 5,9%
(codziennie chociaz przez chwile ogladalo go ponad 500 tysiecy osob w wie-
ku od 4 do 15 lat). Na kolejnych miejscach znalazly sie Jetix (5,2% udzialu
w rynku), MiniMini (4,2%) oraz Cartoon Network (3,5%)".

Programy informacyjne (dzienniki) oraz seriale animowane (kreskow-
ki), pospolicie zwane bajkami8, to rodzaj przekazoéw telewizyjnych, ktére
wyrozniajg sie ze wzgledu na swoj cel i forme. Dzieki programom infor-
macyjnym ludzie mogg zdobywacé i uzupehliaé swojg wiedze o otaczajgcym
ich swiecie, seriale animowane za$ majg zabawiacé, pocieszaé, ale tez uczy¢
mlodych widzéw pewnych zachowan. Zaréwno dzienniki, jak i kreskowki
wykorzystuja w tym celu pewng uznang przez producentéow i widzéw kon-
wencje przedstawiania Swiata, ktora mimo calej swej zmienno$ci zawiera

5 J. Izdebska, Rodzina, dziecko, telewizja, Biatystok 2001, s. 20.

6 P.T. Nowakowski, Fast food dla mézgu, czyli telewizja i okolice, Tychy 2002, s. 20.

7[Online] <http://www.tnsglobal. pl/centrum/archiwum_raportow/2009/2009-06>, dostep:
10.01.2011.

8 Uzycie okreslenia ,bajka” w tym kontekscie jest bledem, nie chodzi tu bowiem o bajke
jako gatunek literacki. W kreskowkach mozna natomiast zauwazy¢ analogie do basni — utwo-
ru epickiego wywodzacego sie z literatury ludowej: ograniczona do niezbednych elementow
forma przekazu (prostota), wykorzystywane tam schematy czy motywy (np. wedréwka czy
misja bohatera), a przede wszystkim cel, dla ktorego powstaty. Poje¢ ,bajka” i ,basn” uzywa
sie czesto jako synonimow ze wzgledu na to, ze ich pola semantyczne nakladajg sie na siebie.
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TVP1 1 17,3
TVN 11,6
TVP2 110
Disney Channel 59

Jetix 52

MiniMini 42

Cartoon Network 35
TVA 16
Jetix Play 14

Procentowy udziat najchetniej ogladanych stacji w grupie wiekowej od 4 do 15 lat (badanie obej-
muje okres od 1 stycznia do 24 maja 2009 roku)

Zrodto: TNS OBOP, [online] <http://mawv.tnsglobal.pL/centrum/archiwum_raportow/2009/2009-06>,
dostep: 10.01.2011.

wiele elementdw statych i powtarzalnych: watkéw, stereotypdw czy wzor-
cow zachowano.

Programy informacyjne sg skierowane do oséb dorostych i w zamierzeniu
autorOw majg zaprezentowaé najwazniejsze wydarzenia w Szerszym ujeciu;
zwykle sg w nich przedstawiane informacje z catego dnia, a nie tylko z ostat-
niej godziny. Trwajg na ogdt od 20 do 60 minut. Czas omawiania kazdej re-
lacji w gtéwnej czesci programu jest z reguty diuzszy, a sposdb jej omowienia
bardziej szczeg6towy w poréwnaniu z materiatami prezentowanymi w tak
zwanym fleszu; sg one takze bardziej urozmaicone pod wzgledem formy, gdyz
obejmujg realia, nagrania filmowe, zdjecia oraz oprawe graficzng i dzwieko-
wg. W celu doktadniejszego przedstawienia informacji niektdre doniesienia
sg prezentowane przez dziennikarzy w formie krétkich reportazy10.

Telewizyjne serwisy informacyjne sg darzone szczegdlng uwaga przez na-
dawcow, badaczy medidw i odbiorcow. Obok seriali i programéw rozrywko-
wych nalezg do najchetniej ogladanych pozycji programowych - sg ogladane
przez wielomilionowg widownie. Przekazywane w nich tresci majg wptyw na
wiedze i opinie widzéw o aktualnych wydarzeniach, inspirujg r6zne zachowa-
nia (przyktadowo akcje pomocy), a takze posredniczg w dyskusji miedzy poli-
tykami a przedstawicielami rozmaitych srodowisk spotecznych1l.

9M Mrozowski, Funkcje telewizji w spoteczenstwie, w. Czlowiek a telewizja, red. K Jaku-
bowicz, B. Puszczewicz, Warszawa 1990, s. 24.

10A Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakéw 2006, s. 183.

11P. Fortuna, Istotne znaczenie nieistotnych ,pzdobnikéw™ wptyw informacji konteksto-
wej na postawe wobec tresci wiadomosci telewizyjnej, w: Psychologiczne aspekty komunikacji
audiowizualnej, red. P. Francuz, Lublin 2007, s. 251.
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Réwnolegle do kultury swiata doroslych istnieje popkultura dziecie-
ca tworzona przez programy telewizyjne. Mali widzowie, czesto juz nawet
w wieku wczesnoprzedszkolnym, majg swoje ulubione kreskowki lub cykle
programéw, wymieniajg sie spostrzezeniami po ich obejrzeniu, wielkg sym-
patig darzg swoich bohateréw, do ktorych tesknig, gdy nie mogg ich ogla-
daé¢. Dzieci sg dobrze zorientowanymi w programach stacji telewizyjnych
odbiorcami seriali animowanych. Bohaterami i idolami dzieciecej kultury
masowej sg ruszajgce sie na ekranie telewizora bajkowe, czesto $mieszne
i obdarzone wyjatkowymi umiejetnosciami postaci: ludzie, zwierzeta, auta,
cyfry czy kosmici. To one sprawiajg, ze seriale animowane majg przewage
nad innymi formami spedzania wolnego czasu przez dzieci. Sylwetki boha-
terow kreskowek sg umieszczane juz nie tylko na billboardach reklamuja-
cych programy dla najmlodszych widzow, ale tez na sprzedawanej odziezy,
produktach kosmetycznych czy spozywczych.

Seriale animowane to produkcja telewizyjna skierowana w wiekszosci
przypadkéw do dzieci i mlodziezy, jak réwniez do calych rodzin (kino
familijne). Niektore sg jednak przeznaczone wylgcznie dla widzéw doro-
stych (wystarczy wymieni¢ Miasteczko South Park, Wiatcéw Mdch czy Sim-
psondéw). Seriale animowane od innych typow seriali telewizyjnych odréznia
forma produkcji, animacja klasyczna, tworzona technikg zdje¢ poklatko-
wych, bgdz komputerowa. Ich tresci czesto nawigzujg do tradycyjnych basni
1 mitow.

Basnie, mity i klechdy odgrywaly bardzo wazng role w zyciu wielu po-
kolen odbiorcow. Geneza gatunku jest zwigzana z tradycjg przekazu ust-
nego. Basn miala thumaczyé czlowiekowi otaczajgcg go rzeczywisto$é oraz
przekazywaé obowigzujgce w danej kulturze zasady moralne, jednakze
w przeciwienstwie do mitu nie byla zwigzana ze sferg sacrum i nie posia-
data tym samym funkcji religijnej. Z fascynujacych ba$niowych historii
czlowiek dowiadywal sie, jak powstal swiat, jakie jest jego miejsce w tym
Swiecie, jak poradzi¢ sobie z przeciwnos$ciami losu. W basniach bohater
otrzymywal nagrode, a postaci postepujace nagannie ponosily kare; zwy-
ciezaly sprawiedliwoéé, miloéé i dobrol2. Basn, jako jeden z podstawowych
gatunkéw epiki ludowej, utrwalala w fantastycznej formie ludowe poglady
na stosunki miedzyludzkie, przedstawiala idealy dobra i sprawiedliwosci
oraz kryteria ludzkich poczynanl®. Na poczagtku swego istnienia basnie byly
kierowane do doroslych, z czasem staly sie nieodlgcznym elementem zycia
dzieci. Najwazniejszg cechg bagni jest §wiadome mieszanie prawdy z fanta-
zja. Fikcjg jest smok moéwigcy ludzkim glosem, épigca sto lat krolewna czy
tez zlota rybka spelniajaca zyczenial4.

12 Stownik wspélczesny jezyka polskiego, red. B. Dunaj, Krakéw 2000, s. 70.

13 B. Bettelheim, Cudowne i posyteczne. O znaczeniach i wartosciach w basni, Warszawa
1985, s. 277.

14D Simonides, Fantastyka basni i innych tekstéw folklorystycznych w syciu dziecka,
w: Literatura dla dzieci i méodziezy w latach 1945-1970, red. S. Frycie, Warszawa 1990, s. 351.
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Madrosé, dobro, odwaga, pracowitosé¢ lub glupota, skgpstwo, chciwosé,
lenistwo — to cechy charakteryzujgce bohaterow wystepujacych w basniach.
Kontrastowo zestawiane typy glownych postaci pomagajg odbiorcy wybraé
to, co dobre i szlachetne, co warte nasladowania, a krytykowaé wszelkie for-
my zla. Zwyciestwo dobra staje sie myslg przewodnig basni, dzieki czemu
jest ona optymistyczna, tak jak tego pragnie jej odbiorcal®.

Dla dzieci baén ma nieocenione znaczenie w radzeniu sobie z psycho-
logicznymi problemami dorastania — takimi jak zawody i dylematy zycio-
we, rywalizacja miedzy rodzenstwem, $mieré¢ bliskiej osoby czy ukochanego
zwierzecia. Upraszcza wszelkie sytuacje, miedzy innymi przez to, ze pre-
zentuje dychotomiczny obraz §wiata. Postacie basniowe nie sg w nim ambi-
walentne — nie sg zarazem dobre i zle, jak to ma czesto miejsce w realnym
zyciu. Posta¢ w basni jest albo dobra, albo zla, nic poSredniego nie istnieje.
Wybierajgc ulubionego basniowego bohatera, dziecko nie kieruje sie oceng,
czy dana postaé postepuje dobrze czy zle, ale odczuwang do niej sympatig
lub antypatig. Identyfikuje sie z postacig dobrg (i odrzuca zlg) tym czesciej,
im jest ona prosciej skonstruowana i bardziej bezposrednia. Dziecko nie
pyta, czy chce by¢ dobre, czy zle, ale do kogo chce sie upodobnic. I rozstrzy-
ga watpliwosé, dokonujgc, bez zastrzezen, projekcji wlasnej osoby na osobe
bohatera. Jeéli postaé jest dobra, dziecko tez chce byé dobrel6.

W basniowych historiach dzieci mogg odnalezé wzorce do nasladowania,
dzieki ktorym zmienig spojrzenie na wlasne sprawy i problemy. Najmlodsi
widzowie, w wieku do 6. roku zycia, czesto utozsamiajg sie z bohaterem,
ktory jest im bliski, i probujg go nasladowad. Jezeli dziecko jest w tej samej
sytuacji co bohater, to szczesliwe zakonczenie historii daje mu nadzieje na
zakonczenie i jego probleméw. Pojmuje, ze nie jest samo oraz zZe inni mogg
znajdowacé sie w podobnych sytuacjach, na przyklad zachorowac czy poklocié
sie z przyjacielem. Samotne dziecko w ten sposob moze otrzymac¢ namiastke
przyjazni, niekochane — miloéci. Dzieci, ktore we wlasnych rodzinach nie
majg wzorcow do nasladowania, mogg je wlasnie znalez¢ w bajkowym boha-
terze — przyjac jego punkt widzenia i po czesci stac sie nim.

Tworcy filméw animowanych réowniez starajg sie pokazaé¢ w nich wyjscie
z roznych trudnych sytuacji oraz przekonaé, ze kazdy, nawet najwiekszy
problem mozna rozwigzaé. Dzieki kreskowkom dzieci, ktore jeszcze nie cho-
dzg do przedszkola, poznajg otaczajgcy je swiat, czyli to, czego rodzice cza-
sem nie sg w stanie im pokazac — §wiat dzikich lub wymarlych juz zwierzat
(Krél Lew, Epoka lodowcowa), architekture, sztuke, muzyke (Mali Einsteini),
czy problemy ekologiczne planety (Tommy Zoom). Dzigki telewizji dziecko
pokonuje odleglosci, moze oglgdac fragmenty rzeczywistosci, ktére sg niedo-
stepne w bezposredniej obserwacji, gdyz w swej naturalnej postaci sg zbyt
male lub zbyt duze czy tez zbyt zimne lub zbyt gorgce, by mogly by¢ przed-
miotem bezposredniego oglagdu. Moze poznawac zycie przyrody, czlowieka,

153 Wortman, Basn w literaturze i w yciu dziecka, Warszawa 1958, s. 12.
18 B. Bettelheim, dz. cyt., s. 49.
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oglada¢ krajobrazy, miasta. Stosujgc réznego rodzaju nowoczesne techniki
zdjeciowe, w tym animacje 3D, telewizja rozszerza zasieg naszych zmyslow.
Jej istotnym walorem jest to, ze moze za pomocg odpowiednio zmontowa-
nych uje¢ wybidrczo przedstawi¢ rzeczywisto$é, a nadto rozkladaé¢ jg na
czynniki pierwsze. Przez selektywne i odpowiednio zhierarchizowane przed-
stawienie materialu oddzialuje dydaktycznie — pomaga w selekcji informa-
cji i ich strukturalizacjil”

Recepcja telewizji przez dzieci jest zjawiskiem wieloaspektowym, a ro-
zumienie przekazywanych w niej tresci wymaga doskonalenia wielu umie-
jetnosci. W procesie rozumienia istotne sg dyspozycje poznawcze, takie jak:
postrzeganie, uwaga, pamiec¢, wyobrazenia. Ksztaltujg sie one u dzieci stop-
niowo przez caly okres dorastania. Dzieci lepiej zrozumiejg komunikat, jesli
jego nadawca bedzie mial na uwadze ich doS§wiadczenie i zdobytg przez nie
wiedze. Komunikat ten powinien zawieraé¢ informacje oczywiste dla dzie-
cka, z niewielkg domieszkg nowych tresci. Nadawcy jednak nie zawsze bio-
rg pod uwage ten warunek, co sprawia, ze dzieci czesto ogladajg programy,
ktérych treéci nie sg dla nich odpowiednie i zrozumialtel®

Réznice w oddzialywaniu basniowych scen ukazywanych na ekranie do-
skonale obrazuje Hans Joachim Schneider:

Basnie, operujac obrazem i symbolem, umozliwiajg dzieciom duchowe przezy-
cie przemian typowych dla procesu dojrzewania. Historie basniowe sg opowia-
dane lub czytane przez osobe bliskg dziecku w atmosferze pelnej bezpieczen-
stwa. Media elektroniczne zas narzucajg w sposéb bezosobowy gotowe obrazy.
W trakcie odbioru nie ma mowy o nawigzaniu psychicznej wiezi miedzy opo-
wiadajacym a stuchajacym i oglgdajacym. Warunkiem wlasciwego i budujgcego
odbioru wszelkich tresci, a zwlaszcza wigzacych sie z przemoca, jest wlasnie ta
szczegblna, mozliwa tylko w warunkach interpersonalnego zblizenia wiez19

Ta wiez jest niezbedna, gdyz dziecko to, co widzi i slyszy, przyjmuje do-
stownie — nie potrafi jeszcze odczytywac i rozumieé¢ przenosni, symboli czy
podtekstow. Dotyczy to szczegdlnie matych dzieci, ktore wszystko odbierajg
bardzo sugestywnie i subiektywnie. Niestety, jak wynika z badan przepro-
wadzonych przez J. Izdebskg?0, polskie dzieci zaczynajg ogladaé telewizje
bardzo wczesnie (Srednio w 2. roku zycia) i poswiecajg jej okolo 2-3 go-
dzin dziennie. Wraz z wiekiem ta intensywno$¢ wzrasta nawet do 4 godzin
w ciggu dnia. Z tych samych badan wynika, ze telewizja dostarcza wzor-
cow do nasladowania, ktore dzieci przejmujg i ujawniajg w swoim zachowa-
niu. Dzieci uczg sie samej telewizji (bycia telewidzem), rozkladu programow
(ramowki), przyzwyczajajg sie do telewizyjnych érodkow ekspresji. I wresz-
cie tworcy programéw telewizyjnych prezentujg dzieciom pewng wersje

17W. Strykowski, Media w edukacji. Kierunek prac badawczych, ,Edukacja Medialna”
1998, nr 2, s. 8.

18M Szublelska Rozumienie programéw, telewizyjnych przez dzieci, Lublin 2007, s. 41.

19H.J. Schneider, Zysk z przestepstwa. Srodki masowego przekazu a zjowiska krymmo
logiczne, Warszawa 1992, s. 66.

20 7. 1zdebska, dz. cyt., s. 213.
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rzeczywistosci, a nie jej obiektywne odzwierciedlenie — raczej ,,rzeczywistosé
obrazu” niz ,obraz rzeczywistosci” — i czesto to rozroznienie nie jest dla
dzieci, szczegélnie kilkuletnich, dostrzegalne; zreszta nie tylko dla nich?2l.

Kreskowki w telewizji réznig sie od tradycyjnej basni, w ktorej tak oczy-
wiste bylo dla dziecka rozréznienie tego, co dobre, i tego, co zle. Z analizy
telewizyjnych programéw dla dzieci i mlodziezy wynika, ze wiele animowa-
nych seriali cechuje naiwna i banalna fabula, obfitujgca w sceny przemocy
pokazujgce potege zla. Propaguje sie w nich nie — jak w klasycznych bas-
niach — szlachetnosé i dobro, lecz spryt zyciowy i dazenie za wszelkg cene
do bogactwa?2. Wazne jest, by bajka dla dzieci spelniala ich oczekiwania
— to znaczy by bohater byl dowcipny, odwazny, silny i przezywal wiele in-
teresujgcych przygod. Coraz czesciej tworcy bajek starajg sie jednak, by byt
on uosobieniem odwagi, przebieglosci czy sily niekoniecznie w pozytywnym
tego slowa znaczeniu.

Przykladem tego, co powiedziano powyzej, moze by¢ bardzo ,disnejow-
ski” — wszak (takze) Disneyowski — i bardzo lubiany przez dzieci Kaczor
Donald. To postaé¢ krzykliwa, czesto wrzeszczgca, robigca zlosliwe kawa-
ly, cieszgca sie z nieszczescia innych, grozgca innym bohaterom. Analogie
do jego zachowan mozna odnalezé zaré6wno w barwnym sSwiecie ludzkich
temperamentéow i osobowosci, jak i w sposobie przekazu i tresci komuni-
katow medialnych. W tej kreskowce raz po raz ktorys z bohateréw jest bity
po glowie — w najlepszym przypadku mlotkiem, zostaje rozjechany, wbity
w Sciane, wysadzony w powietrze, a po chwili wstaje i zyje dalej. W tej kres-
kowce zafalszowane zostajg sceny przemocy, a sama przemoc jest bardziej
ekspresyjna. Mniej postuguje sie stowem, za to bardziej obrazem. Czesciej
niz w programach dla doroslych towarzyszy jej widoczny gniew. Ofiara agre-
sji nie ponosi nigdy jej konsekwencji. Nie widaé¢ boélu, cierpienia. W ten spo-
sob dziecko uczy sie obserwowanych w telewizji zachowan i nierzadko pro-
buje je pézniej stosowaé w zyciu codziennym?8. Uczy sie z tych telewizyjnych
kreskowek, ze najskuteczniejszym sposobem dochodzenia swoich racji, osig-
gania sukcesow, sprawowania wladzy czy zwalczania przeciwnikéw jest uzy-
cie sily, a takze zemsta. Nie jest w stanie rozdzieli¢ iluzji od rzeczywistosci,
poniewaz sposob przekazania tresci poprzez ekran jest zupeklie niepodobny
do opowiadania przez bliskg, zaufang osobe. Dziecko, siedzgc przed ekra-
nem, nie ma mozliwosci zadania setek pytan, ktére zadaloby dorostemu.

Kolejna kreskowka, w ktorej wystepuja niebezpieczne dla dzieci tre-
$ci, to japonska produkcja Pokemony?4; powstalo juz kilka jej serii. Poke-
monoéw, czyli kieszonkowych potworéw, jest blisko 150. Moéwi sie o nich,

21 Por. P. Kossowski, Dziecko i reklama telewizyjna, Warszawa 1999, s. 54-57.

22V, YLozihska, Ukryta pedagogika programéw telewizyjnych dla dzieci i miodziesy,
Wroclaw 1995, s. 34.

23 M. Dylewski, Przemoc i groza, ,Czas Kultury” 2000, nr 3, s. 25.

24 Stworzenia pochodzace z serii gier, anime i mangi. Swiat Pokemondéw zostal zaadapto-
wany na serial, filmy i komiksy, co zaowocowalo §wiatowym zainteresowaniem Pokemonami
i zalaniem rynkoéw zabawkami oraz gadzetami z ich serialowymi wizerunkami.
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ze toczg walke w imie dobra. Kazdy z nich posiada rézne magiczne moce
i sprawnosci, ktorymi postuguje sie w walce. Ma réwniez zdolnos¢ wyrza-
dzania szkody swym przeciwnikom. Nawet najmniejszy z nich moze do-
konaé najbardziej brutalnego ataku2®. Praktyki stosowane w tej walce
to miedzy innymi zadawanie bélu, napady wsciekloéci czy wysysanie sily
z przeciwnika. Zdaniem wielu rodzicow, Pokemony to po prostu kolejna od-
stona historii o odwiecznej walce dobra ze zlem. Jesli jednak ,,dobre” stwory
postugujg sie okultystyczng i sadystyczng moca, zeby pokonacd ,zle” stwory,
to jak mozna odréznié dobro od zla?26

Za sprawg telewizyjnych bajek, oceniajgc postaé, dzieci czesto biorg tez
pod uwage wyglad zewnetrzny: utozsamiajg nieatrakcyjny wizerunek z ne-
gatywnymi cechami charakteru i uznajg osoby ,brzydkie” za ,zle”. Dopiero
z uplywem czasu zaczynajg dostrzegaé cechy osobowosciowe bohateréw?27.

Klimat bajek czesto obfituje w krzykliwe tlo dzwiekowe, halasliwe glosy
i sceny przeplatane wrzaskami. Bohaterowie wypowiadajg sie zbyt glosno
i zbyt szybko, przez co tworzy sie swoisty belkot?8. Wywoluje to u male-
go widza reakcje oszolomienia, nadruchliwosci i dekoncentracji®. Réwniez
wypowiedzi animowanych bohateréw pozostawiajg wiele do Zzyczenia.
Na ogé6t w filmach animowanych slowa ,prosze”, ,dziekuje”, ,przepraszam”,
a wiec podstawowe reguly grzecznosciowe, pojawiajg sie rzadko lub nie ma
ich wcale. Warto przytoczyé wypowiedzi, ktore pojawily sie w jednym z od-
cinkéw kreskowki Zwariowane melodie:

¢ Ty zapchlony ktapouchu, zaptacisz mi za to;
® Poczekam, az wyjdzie, a potem go unicestwie;
* Zméw paciorek, bo zaraz wystrzele cie w powietrze.

Proéby na ogét majg postaé rozkazow: zréb to; daj;, zabierz; odejdz. Nie
mozna tez nie zauwazy¢ przesadnie nagromadzonych wulgaryzméw i okre-
§len uznanych za obrazliwe. To, jak méwig bohaterowie, nie pozostaje bez
znaczenia. Trudno przekonaé dziecko uzywajgce na przyklad wyrazen za-
mknij jape, albo dam ci nauczke, ptasi mézdzku!, ze to niegrzeczne i obraz-
liwe, skoro tak wlasnie méwia bajkowi ulubiency3°.

Céz zatem lgczy dziennikarstwo informacyjne z bajkami dla dzieci? Otoéz
za pomocg tych narzedzi (§rodkéw) telewizja ingeruje zaré6wno w zycie dzie-
ci, mtodziezy, jak i ludzi doroslych. Ksztaltuje poglady i postawy przez pod-
suwanie okreslonej wiedzy o §wiecie i lansowanie pewnych wartosci. Oba
gatunki przedstawiajg znacznie uproszczony obraz $wiata. W przypadku
bajek ta prostota jest zdeterminowana mlodym wiekiem odbiorcow i ko-

25 J P. Jakson, Handel duszami naszych dzieci. Studium o Pokemonie, Wroctaw 2001, s. 27.

26 M. Braun-Gatkowska, Telewizyjne dzieci, ,Gazeta Wyborcza” 1995, nr 287, s. 6.

27D. Lemish, Dzieci i telewizja. Perspektywa globalna, Krakéw 2008, s. 54.

28 J. Samborska, O jezyku bajek w telewizji, ,Wychowanie w Przedszkolu” 1999, nr 10,
s. 29.

29 M. Braun-Gatkowska, Telewizja dzieciom, ,Problemy Opiekunczo-Wychowawcze” 1995,
nr 10, s. 12.

30 J. Sosa, Weacz mi kreskéwke, mamo, ,Nowa Szkota” 2000, nr 2, s. 28.
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niecznoscig zrozumienia przez nich komunikatu. W serwisach informa-
cyjnych, w ktorych poszczegolnej wiadomosci poswieca sie zaledwie okolo
dwoch minut, nie ma wlasciwie mozliwosci dotarcia do zlozonosci proble-
mu. Wszak telewizja to srodek przekazu, ktory z natury rzeczy (bez §wiado-
mej intencji tworcow przekazu) musi redukowac rzeczywistosé, ,obcinac” jej
pewne zbyt skomplikowane i trudne do wyjasnienia wymiary oraz uprasz-
czaé¢ problemy. Zarazem ta sama telewizja ulatwia poznawanie réznorod-
nosci (ktora jest czescig zlozonosci Swiata), pozwala najszybciej dotrzeé¢ do
réznych opinii, informacji, ludzi i kultur. Czesto réznorodnosé mozna po-
znac¢ wlaénie kosztem zlozonosci, a zlozonosé¢ — dzieki réznorodnosci, ale nie
zmienia to istoty rzeczy: mimo wszystko pelny przekaz zlozonosci jest pra-
wie niemozliwy®l. Ponadto w przypadku telewizji kryterium selekcji infor-
macji lub ustalania hierarchii miedzy nimi zmienia sie radykalnie. Liczy
sie informacja najbardziej filmowa, poparta wyrazistymi zdjeciami, czytel-
nym obrazem. Gdy zabraknie materialu obrazkowego, informacja nawet nie
pojawi sie na antenie, wiadomo§¢ nie dotrze do odbiorcy, zostanie odrzuco-
na jako ,niegodna” przekazanias2.

Specyfika przekazu telewizyjnego, w tym kwestia zasad konstruowania
telewizyjnych programéw informacyjnych, to temat zlozony i stale podda-
wany refleksji badaczy. Zdaniem Wieslawa Godzica,

wiadomosci telewizyjne sa po pierwsze jednoczesnie gatunkiem dziennikar-
skim i show businessem; zaréwno podstawowg instytucja polityczng, jak tez
pelnia role sprzedawcy proszkéw do prania i platkéw kukurydzianych. W po-
lowie lat 60. telewizja wraz z innymi mediami elektronicznymi stala sie inte-
gralng czescig czwartej wladzy [...] Telewizja jednakze w sposob oczywisty jest
takze aktorem na politycznej scenie. Jej rola nie polega jedynie na przekazy-
waniu publicznosci informacji o tym, co sie wydarzylo lub nadal dzieje. Jedng
z najbardziej charakterystycznych cech telewizji jest to, Ze osiaga ona wymiar
medium ideologicznego, zapewniajacego nie tylko informacje i rozrywke, lecz
ypakiety swiadomosci” — matryce dla interpretowania i bodzce do reagowania
na spoleczng i polityczng rzeczywistodéds.

Wiadomosci telewizyjne sg szczegélnie interesujgce ze wzgledu na
wplyw, jaki wywierajg na odbiorcow. Ich tworcy dazg do narzucenia audyto-
rium specyficznej roli, ktérg mozna okresli¢ mianem niewidzialnego widza
czy swiadka. Majg dostarczaé¢ najswiezszych (teraz) informacji, ktore z kolei
przenoszg telewidza w okreslone miejsce (tu), zeby mogl zrozumiec, w jakim
stopniu naglosnione wydarzenia wplywajg na jego zycie54.

Wspdlezesna telewizja — jedno z najpopularniejszych mediéw naszych
czasow — nie odzwierciedla rzeczywistosci ani jej nie thumaczy, ale kreuje
jej wlasng wizje. Jest narzedziem, za pomocg ktorego tworcy programow
mogg wplywaé na swiadomos§¢ odbiorcow, majac za orez fragmentaryzacje

31 M. Ttowiecki, Media, wiadza, swiadomosé spoteczna, Bydgoszez 1999, s. 117.
32 G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmyslenie, Warszawa 2007, s. 47.
33W. Godzic, dz. cyt., s. 75.

34 A, Stuart, Kultura newséw, Krakéw 2006, s. 95.
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jako forme komunikowania oraz natychmiastowos$¢ informacji. Obowigzu-
jaca w telewizji szybkos$é przekazywania informacji, traktowanych jako to-
war, prowadzi do zageszczenia wiadomosci niepowigzanych ze sobg. Nawet
dorogli i uksztaltowani juz odbiorcy programéw ulegajg czesto, nawet o tym
nie wiedzgc, psychologicznym trikom medialnym i stajg sie ofiarami ukrytej
manipulacji, co w konsekwencji moze doprowadzi¢ do zmian w spolecznym
postrzeganiu §wiata3®.

Tworcy programow telewizyjnych, gléwnie informacyjnych, wiedzgc, ze
sensacyjne informacje o przestepstwach, rozbojach i morderstwach, wypad-
kach i kataklizmach wzbudzajg najwieksze zainteresowanie widzow, dbajag
o to, aby bylo ich jak najwiecej. Zdaniem Marii Braun-Galkowskiej, tele-
wizja niebyt chetnie ukazuje S§wiat, w ktérym samoloty docierajg do celu,
rodzice opiekujg sie dzieémi, a sgsiedzi pozdrawiajg sie przy spotkaniach,
natomiast chetnie ukazuje to, co odbiega od normalnosci®®. Francuski ba-
dacz mediéw Claude Jean Bertrand zwrocit uwage, ze:

Zgodnie z nieszczesnym mitem, dobrych wiadomosci nie uwaza si¢ za wiadomo-
§ci [...] dlatego kladzie sie nacisk zawsze na konflikt, na dramat, w mysl stéw

— Jezeli co$ krwawi, to zaciekawis”.

Relacje reporterskie z miejsca przestepstwa czy wypadku, moéwigce sze-
rzej — tragedii, rzadko zawierajg dokladne szczegoly. Przekazujg obraz
fragmentaryczny, niepelny, uproszczony — i przede wszystkim agresywny®3.
Wszystko zgodnie z zasadg ,bad news is good news” (zla wiadomos¢ to do-
bra wiadomosé) i wszystko po to, by wzbudzié¢ u widza emocjes®.

7 przeprowadzonego w 2010 roku monitoringu czterech najbardziej opi-
niotwérczych serwiséw informacyjnych w polskiej telewizji*® (Wiadomosci,
Panorama, Fakty i Wydarzenia) wynika, ze tragedie, wypadki i katastrofy
to druga zaraz po polityce grupa tematyczna najczesciej poruszana w tych
programach?!. Najwiekszg liczbe materialéw wygenerowal temat katastrofy
smolenskiej. W kwietniu do serwiséw informacyjnych nie przedostawaly sie
praktycznie zadne inne wiadomosci. Dziennikarze szczegélowo informowa-
li o tragedii, spekulowali, co moglo by¢ jej przyczyng, informowali o kolej-
nych trumnach, ktére powracaly do kraju, a potem o pogrzebach. Waznym
tematem poruszanym w mediach okazala sie réwniez powddz, ktora dotknela
Polske. Informowano takze o trzesieniu ziemi na Haiti, katastrofach goérni-
czych, morderstwie posta PiS-u i wypadku polskiego autokaru.

35 M. Dankowska-Kosman, Media i ich odbiorcy. Miedzypokoleniowe résnice w odbiorze,
Warszawa 2008, s. 31.

36 M. Braun-Galtkowska, Wplyw telewizyjnych obrazéw przemocy na psychike dzieci, War-
szawa 1995, s. 38.

37W. Sonczyk, Media w Polsce, Warszawa 1999, s. 147.

38 M. Ttowiecki, dz. cyt., s. 91.

39 P T. Nowakowski, dz. cyt., s. 33.

40 [Online] <http://www.press-service.com.pl/pl/firma/pressroom/>, dostep: 15.05.2011.

41 Jeszcze w 2009 r. serwis informacyjny TVN-u emitowat najwickszg liczbe tego typu ma-
terialow. W 2010 r. tragedie, katastrofy i wypadki najczesciej pokazywano w Wiadomosciach.
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Koncentrowanie sie na aferach, katastrofach, anomaliach i przestep-
stwach sprawia, ze §wiat pokazywany w telewizji jawi sie jako ekstremal-
nie niebezpieczny, okrutny, pelen zla i wystepku, cho¢ w rzeczywistosci taki
nie jest. W realnym éwiecie zdecydowana wiekszo§¢ samolotow szczesliwie
dociera do celu; jednak samoloty pokazywane w telewizji na ogot ulega-
ja katastrofie. W rzeczywistosci wiekszo§¢ urzednikow stara sie sumien-
nie wypeliaé swoje obowigzki; w telewizji ,opartej na faktach” wiekszos§é
urzednikéw jest skorumpowana. W rzeczywistosci windy wozg pasazerow
na wyzsze pietra, a kuchenki gazowe shuzg przyrzgdzaniu zywnos$ci; uwage
telewizji przycigga jednak taka winda, ktéra ulegla uszkodzeniu (na skutek
czego jej pasazer zgingl), oraz taka kuchenka, ktéora wybuchla. Racjonal-
na funkcja informowania o takich wypadkach, polegajgca na stymulowaniu
dzialan spolecznych w celu unikniecia podobnych wydarzen w przyszlosci,
zostaje zepchnieta na margines. Nie znaczy to, Ze zupeklie nie istnieje.
W wyniku telewizyjnych doniesien podejmuje sie jakieé dzialania, jednak
zupelnie zostaje zamazana kwestia proporcji i hierarchii waznosci. Umiesz-
czenie obok siebie wielu podobnych informacji sprawia, ze widz obojetnieje.
Mbéglby podjgé racjonalne dzialania w odpowiedzi na niektore z pokazanych
mu wypadkow (o ile byloby to w jego mocy), ale w obliczu tak wielkiej fali
nieszczeécia, katastrof i anomalii wzrusza ramionami, dystansuje sie42:

sprawozdania o wojnach i katastrofach rozwinely sie w co§ w rodzaju migawki
z horroru — w ktérej akcentowanie sytuacji granicznych, zredukowane do se-
kundowych epizodéw pojawiajgcych sie jeden za drugim, stalo sie codzienng
rutyna. Zdystansowany ton glosu prezentera oraz kontekst wywolujacy zupel-
nie nieadekwatne skojarzenia (film fabularny, quiz, reklama, muzyka pop itd.)
lokalizuje rzeczywiste ludzkie nieszczescie w sferze tego, co nierealne, wywo-
tujgc podobne uczucia, jakie towarzyszyly ogladaniu jednego z wielu seriali
kryminalnych43.

Dziennikarze pelnig we wspoélczesnym spoleczenstwie role gawedzia-
rzy. Ich relacje ksztaltujg odbior rzeczywistosci, ktora wykracza poza gra-
nice bezposredniego doswiadczenia. Na podstawie zastyszanych w telewizji
wiadomosci widzowie czesto wyrabiajg sobie zdanie na temat otaczajgce-
go ich swiata, tego, co powinni wiedzie¢, jakimi priorytetami sie kierowacé
w swoim postepowaniu. Widzowie wierza, ze zawodowi dziennikarze potra-
fig wyzbyc sie swoich osobistych przekonan, wartosci oraz uprzedzen i uka-
zat §wiat takim, jaki jest. Zalozenie to jest wpisane w metody obiektywnego
relacjonowania, jest zawarte w licznych kodeksach etyki dziennikarskiej,
miedzy innymi w Karcie etycznej mediéow. Audytorium przyjmuje dzieki
temu zalozeniu podane mu obrazy jako najbardziej wiarygodne przedsta-
wienie rzeczywistosci®?.

42 M. Przylipiak, Poetyka kina dokumentalnego, Gdahsk—Shipsk 2004, s. 325.
43 P Winterhoff-Spurk, Psychologia medidw, Krakéw 2007, s. 90.
44 A, Stuart, dz. cyt., s. 81.
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Niestety, nierzadko okazuje sie, ze nie jest wazne to, co jest rzeczywiste,
prawdziwe, tylko to, co dobrze sie sprzeda lub podniesie oglgdalnos$é, nawet
za cene bycia falszem. To sprawia, ze telewizja dostarcza znakomitej po-
zywki dla wszelkiego rodzaju fobii:

Ktos, kto boi sie wsiada¢ do windy, znajduje w telewizji racjonalne uzasadnienie
dla swojego leku: windy spadajg. Ktos, kto boi sie¢ wchodzi¢ do budynkéw, takze
znajdzie cos$ dla siebie: budynki zawalaja sie bez przyczyny, a telewizja zawsze
takie zdarzenie pokaze; osoby, ktére przeraza zatrute czy nie$wieze jedzenie,
mogg racjonalizowac swéj lek, podajac przyklady licznych programéw telewi-
zyjnych donoszacych o przypadkach sprzedawania przeterminowanej, zatrutej,
niezdrowej zywnosci. Ktos, kto boi sie wychodzi¢ z domu po zapadnieciu zmro-
ku, znajduje pelne uzasadnienie swoich obaw: wszak z relacji telewizyjnych
wynika, ze ulice po zmroku rojg sie od bandytéw, gwalcicieli i zboczencéw45.

W ten sposob telewizyjne informacje mogg deformowaé Swiatopoglad
spoleczenstwa — bo czy rzeczywiscie wspolcezesne zycie to tylko wszechobec-
na, przerazajgca $mier¢ i przemoc? Odwracajgc proporcje tego, co zdrowe
i chore, normalne i nienormalne, bezpieczne i niebezpieczne, zamazujgc
rzeczywistg hierarchie donioslosci pokazywanych wydarzen, wspolczesna
telewizja u jednych powoduje zatem wspomniane zobojetnienie, u innych
zas poteguje irracjonalne leki. Niewykluczone zreszta, ze obydwa te mecha-
nizmy dzialajg réwnoczesnie, powodujgc zobojetnienie dla Swiata oraz wy-
ostrzajgc lek w stosunku do pewnych jednostkowych zagrozen*6. Zdaniem
Ryszarda Kapuscinskiego,

dobre i zle dziennikarstwo mozna odréznic¢ latwo. W dobrym dziennikarstwie
oprécz opisu wydarzenia znajduje sie réwniez wytlumaczenie jego przyczyn.
W zlym dziennikarstwie istnieje sam opis, bez zadnych zwigzkéw czy odniesien
do kontekstu historycznego — relacja z nagiego wydarzenia, z ktérej nie dowie-
my sie ani o jego przyczynach, ani o tym, co je poprzedzilo?7.

Tak samo jest rowniez w przypadku niektorych kreskowek i programoéow
dzieciecych, ktore deformujg dzieciece wyobrazenie rzeczywistosci. Wiele
z nich zawiera tresci nieodpowiednie dla dzieci. Z badan przeprowadzonych
przez Marie Braun-Galkowskg i Iwone Ulfik-Jaworskg i opublikowanych
w 2000 roku wynika, ze na 68 programéw emitowanych w telewizji dla
dzieci 39 zawieralo sceny nasycone przemocs i zlosliwoscig®®. Najnowsze
wyniki badan amerykanskich naukowcow wykazaly, ze az 70% programow
skierowanych do dzieci zawiera sceny pokazujgce rézne formy przemocy?®.
O ile wiele klasycznych kreskowek, takich jak seria Looney Tunes, niemal

45 M. Przylipiak, dz. cyt., s. 325.

46 Tamze, s. 326.

47 R. Kapuscihiski, Autoportret reportera, Krakéw 2004, s. 16.

48 M. Braun-Gatkowska, I. Ulfik-Jaworska, Zabawa w zabijanie. Oddziatywanie przemo-
¢y prezentowanej w mediach na psychike dzieci, Warszawa 2000, s. 228.

49 Indiana University, Violence doesn’t Add to Children’s Enjoyment of TV Shows, Movies,
socience Daily” 2011, wyd. z 24 maja, [online] <http:/www.sciencedaily.com/releases/2011/
/05/110524070318.htm>, dostep: 1.06.2011.
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w kazdym odcinku ukazuje jakgs forme przemocy (zwykle pokazywang
przez pryzmat zartu, dowcipu i humorystycznie), to nowsze produkcje, jak
Pokemony i Power Rangers, opierajg sie li tylko na jej pokazywaniu®°.

Od czasu opublikowania w drugiej polowie XX wieku wynikow licznych
badan nad genezg zachowan aspolecznych wiadomo, ze oglgdanie drastycz-
nych obrazéw czesto do takich zachowan prowadzi. Jak juz wspomniano,
pod wplywem oglgdania telewizyjnych scen przemocy maly odbiorca dojsé
moze do przekonania, ze jedyna zasada rzgdzgca §wiatem to brutalna sila,
ze problemy rozwigzuje sie zwykle za pomocg piedci, a nie na drodze ne-
gocjacji. Zastgpienie rozmowy czy dyskusji rekoczynami moze sprawié, ze
dziecko nie bedzie znalo innych sposoboéw radzenia sobie w trudnych sytu-
acjach. Zamiast rozmawiaé¢ — bedzie bilo. Poniewaz dzieci w wieku przed-
szkolnym nie majg jeszcze uksztaltowanej zdolnosci selekcji informacji, cze-
sto bezkrytycznie ulegajg prezentowanym w telewizji wzorcom. Nabierajgc
przekonania, ze przemoc zawsze poplaca, popadajg w znieczulenie eliminu-
jace wspolezucie i strach.

Kolejng wspoélng cechg obu omawianych form telewizyjnego przekazu
jest wzrost czestotliwoéci ich nadawania. Z uwagi na dynamiczny rozwaj
stacji telewizyjnych i kablowych liczba programéw informacyjnych wzrasta,
co sprawia, ze dorosli widzowie wcigz i z kazdej strony atakowani sg kolej-
nymi wiadomos$ciami. Roénie w nich poziom halasu, gwaltownos$ci, przemo-
cy i agresji, czesto niezgodnosci, co z kolei powoduje pojawienie sie uczu-
cia tak zwanego przesytu informacyjnego. Dzieciom natomiast czas wolny
uatrakcyjniajg kanaly wypeliane przez nadawcéw wcigz nowymi ofertami
(kanalow tych jest kilka, miedzy innymi dobrze znane Fox Kids i Cartoon
Network®l, ale wcigz powstajg nastepne, czesto budzgce wiele zastrzezen).
Niestety, oferta tych kanalow tematycznych to w wiekszosci nasycone prze-
mocg historie bajkowych stworéw.

W ramowkach polskich stacji telewizyjnych wcigz sg pokazywane takie
kreskowki, jak Pokemony, Power Rangers, Dragon Ball, w ktérych wystepu-
ja drastyczne sceny i wyzwiska, na przykltad: Clover, ty debilko! (Fox Kids,
Odlotowe Agentki) czy Nimfomanka z nienaturalnie przedtuzonymi wiosa-
mi (Cartoon Network, Atoméwki). Kilkuletni widz, majgc nieograniczony
dostep do bajek, nie ma i nie moze przeciez mie¢ umiejetnosci ich selekcjo-
nowania, moze jedynie patrzeé, biernie oglgda¢ ruchome obrazki i shuchaé
tego, co mowi sie do niego z ekranu. Warto stale uzmystawiaé¢ rodzicom
i podkresla¢ szkodliwosé takiego samotnego oglgdania kreskowek przez
male dziecko. Nie ma ono mozliwosci zadawania pytan, jesli czegos$ nie zro-
zumialo lub co§ umknelo jego uwadze, a ujecie juz zmienilo sie na inne.
Moze to powodowac u niego niedosyt informacji, a tym samym tworzy¢ myl-
ny obraz rzeczywistosci.

50 Warto zwrécié uwage na fakt, ze to wlasnie te kreskéwki cieszyly sie najwiekszg popu-
larnoscia wsrod dzieci w wieku od 5 do 11 lat badanych przez amerykanskich naukowcow.

51 Oba kanaly maja negatywna rekomendacje Stowarzyszenia Rodzicéw ze wzgledu na
quasi-dzieciece tresci.
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W serwisach informacyjnych i w bajkach mnéstwo jest elementow dzwie-
kowych (muzyka, odglosy, jezyk). Liczy sie dynamika, przyciggniecie widza.
To nie dziwi, gdyz wlasnie dzwieki przykuwajg na dluzej uwage dziecka
1 wywolujg silne uczucia. Dziecko nie zainteresuje sie filmem bez muzyki
i dzwieku, poniewaz dzieci nie tylko ogladajg film, one go rowniez stuchaja,
odczuwajg i przezywajg®?. Jezeli dzwiek jest zbyt glosny, kolory zbyt inten-
sywne, a obrazy szybko nastepujg jeden po drugim, co bardzo czesto ma
miejsce, tworzy sie atmosfera emocjonalnie niezdrowa dla psychiki malego
odbiorcy: podniecenie, oszolomienie, nierzadko lek53.

W tej zacieklej i bezwzglednej walce o uwage malego widza sg jednak
wyjatki. Miedzy innymi kanaly JimJam i CBeebies®4, ktérych twércy daza
do tego, aby bajki emitowane na antenie rozwijaly dzieciece umiejetnosci,
wyobraznie i byly dostosowane do potrzeb i wieku malych odbiorcow. Nada-
wane tu bajki i programy sg bezpieczne, zawierajg tresci pozbawione prze-
mocy, negatywnych wzoréw i zachowan. Nie ma w nich agresji slownej ani
obrazéw moggcych negatywnie wplywaé na dzieciecg psychike. Bajki te sg
bliskie dzieciecemu §wiatu, estetyce i wrazliwosci.

Dobrym przykladem dbania o rozwdj najmtodszych, 2—-3-letnich widzow
jest kanal MiniMini®®. Bajki tu prezentowane sag krétkie, o prostej fabule,
grafice i jezyku, przez co skupiajg uwage dzieci. Z bohaterami prezentowa-
nych tam komunikatéw najmlodsi mogg rozwija¢ wyobraznie i uczy¢ sie na-
zywania emocji, poznajg cyfry, litery, kolory i ksztalty (Miffy), zapamietujg
codzienne rytualy i czynnosci (Swinka Pepa). Sg tam bajki, z ktérych dzie-
ci dowiadujg sie, jak budowaé i wzmacniac¢ relacje z innymi (Maniek ziota
rqczka), czy jak sobie radzi¢ po rozstaniu z bliskg osobg (Kreciotkowo). Ob-
serwujgc zachowania i reakcje bajkowych postaci, jak Clifford, Rajdek czy
Bob Budowniczy, dzieci do 5. roku zycia dowiadujg sie, czym jest przyjazn,
uczg sie zasad wspolpracy w grupie oraz pomocy stabszym. To istotne szcze-
gblnie dla dzieci niechodzgcych do przedszkola i majgcych ograniczony kon-
takt z réwiesnikami. Wspomniane programy stanowig przyklady telewizji
edukacyjnej nastawionej wyraznie na przekaz wiedzy.

W ostatnich latach rowniez w Telewizji Polskiej mozna zauwazy¢ ten-
dencje do zwrocenia sie z ofertg programowg w strone tradycyjnych i eduka-
cyjnych baséni. Wielkg sympatig najmlodszych i ich rodzicéw cieszg sie mie-
dzy innymi emitowane od kilku lat w TVP1 i TV Polonia Domisie®6. Kazde
spotkanie z nimi to dla dzieci nowa, fascynujgca i pouczajgca przygoda.

52 J U.Rogge, Dzieci potrafiq ogladac telewizje: jok korzystaé z telewizora, Kielce 2006, s. 42.

53 A Andrzejewska, Magia szklanego ekranu. Zagrozenia plynqce z telewizji. Poradnik
nauczyciela wychowawcy, Warszawa 2007, s. 29.

54 JimJam — miedzynarodowy telewizyjny kanat dla dzieci w wieku przedszkolnym;
CBeebies — brytyjski kanat telewizyjny nalezacy do publicznego nadawcy radiowo-telewizyj-
nego, BBC, i przeznaczony dla dzieci w wieku od 2 do 5 lat.

55 MiniMini to pierwszy polski kanal przeznaczony dla dzieci w wieku do 7 lat.

56 Pogodne i kolorowe basniowe stworki, ktére razem mieszkaja, bawia sie i poznaja
swiat. Domisie zdobyly wyroznienie w kategorii Najlepszy program dla dzieci w 2005 r.
w konkursie Chicago International TV Award oraz Nagrode im. Marii Weryho-Radziwittowicz
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Domisie uczg na przyklad czystosci, dzielenia sie z innymi czy prawdomow-
nosci. Kazdy odcinek zawiera historyjke przedstawiajgcg jakis problem albo
jakie$ nieporozumienie w krainie basniowych postaci. Wszystko sie zawsze
dobrze konczy. Cho¢ czasami bohaterom bajki zdarza sie zle postepowacd,
kl6cié, $miecié, leni¢, to w koncu zawsze jednak idg po rozum do glowy
i wtedy starajg sie zachowadé, jak nalezy. Jednak nawet na antenie telewizji
publicznej nie udalo sie unikngé kilku znaczgcych uchybien, za ktore uznaé
nalezy miedzy innymi emitowanie przed wieczorynkg zwiastunéw infor-
macji, ktore szerzej sg omawiane w gléwnym wydaniu Wiadomosci. Wéréd
nich znalazly sie: epidemia grypy, trzesienie ziemi na Haiti, egzekucja
w Chinach i zgubienie przez pracownikéw kostnicy zwlok zmarlego®’. Po wie-
czorynce emitowano z kolei skrétowe zapowiedzi wieczornych Wiadomosci,
eksponujgce drastyczne zdjecia z katastrofy czy krwawych zamieszek.

Telewizja zatem, po pierwsze, poprzez swg stalg obecnoéé¢ w domach
oraz podawanie gotowych, niewymagajgcych aktywno$ci poznawczej komu-
nikatéow wplywa na odbiorcéow bardziej niz inne §rodki przekazu.

Po drugie, ani dzieciom, ani doroslym odbiorcom nie wyjasnia rzeczywi-
stosci tak, jak powinna — rzetelnie, ze starannos$cig o obiektywny rozklad
akcentow, z dbaloscig o ich dobro. Znieksztalca rzeczywistosé, wybidrczo po-
dajgc informacje i zacierajgc granice miedzy tym, co realne i co fikcyjne. Za-
graza najbardziej dzieciom, gdyz nie potrafig one racjonalizowaé faktéow (na
przyktad kilka lat temu w Zdunskiej Woli 5-letni chlopiec wyskoczyt przez
okno i o malo nie zgingl, poniewaz chcial lata¢ tak jak jego ulubiony bo-
hater Spiderman). Tresci telewizyjne sg niezwykle sugestywne, szczegodlnie
w odbiorze dzieci. Na negatywny wplyw jest narazona przede wszystkim
dziecieca S§wiadomos$¢ — niepewna, delikatna oraz z nieuksztaltowang orien-
tacjg co do wartosci. Im bardziej bezbronna jest ta §wiadomosé, tym silniej
ulega wirtualnej rzeczywistosci®S.

Po trzecie, telewizyjny przekaz silniej niz inne epatuje przemocg. To, co
wirtualne, sprawia, ze zmienia sie wrazliwos¢ widzow, poniewaz wielokrot-
ne ogladanie scen wywohlujgcych silne emocje, takie jak przerazenie, lek czy
wstret, przyzwyczaja odbiorcéw do tych bodzcéwo?, zmniejsza sie tez ich za-
angazowanie emocjonalne, co w konsekwencji prowadzi do znieczulicy®°.

Po czwarte, powstaje medialny halas — gwaltowno§¢ obrazéw i dzwiekow
to kolejna przyczyna odczuwania niepokoju, a nawet leku. W wyniku pogoni
za sensacjg, zaré6wno w fazie przygotowania, jak i przekazywania informa-
cji, zamiast jasnego i zrozumialego komunikatu w umysle odbiorcy pojawic

za szczegélny wklad w wychowanie dzieci w 2009 r. Program jest przeznaczony dla dzieci
w wieku od 3 do 5 lat.

57 Zbulwersowani rodzice ztozyli skarge do Rzecznika Praw Dziecka, a ten wystapit w tej
sprawie do przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Witolda Kotodziejskiego.

58 p T. Nowakowski, dz. cyt., s. 16.

59M. Szymik, Wplyw telewizji na wzrost agresywnosci u dzieci, ,Wychowanie w Przed-
szkolu” 1998, nr 5, s. 346.

60 M. Sitarczyk, Telewizyjny styl zycia w opinii dzieci i rodzicéw, ,Wychowanie w Przed-
szkolu” 1998, nr 8, s. 581.
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sie moze komunikat pelen chaosu, zamieszania i niespdjnosci, a konsekwen-
cji tego — nieadekwatny do opisywanej rzeczywistosci.

I wreszcie, po pigte, odbiorcy tresci telewizyjnych, niezaleznie od wieku,
czesto zostajg sprowadzeni wylgcznie do roli konsumentéw. Zamiarem dys-
ponentéw stacji telewizyjnych jest przyciggniecie uwagi widzow i zrobienie
wszystkiego, zeby te uwage zatrzymacé¢ — wyrabiajac w odbiorcach tak zwa-
ng §wiadomos¢ produktu i marki, czyli przekonanie, ze dany przekaz warto
ogladacd. Cel jest jeden — pozytywna reakcja konsumenta na produkt (widza
na program), che¢ uzycia go (obejrzenia) jeszcze raz, a takze pobudzenie do
dyskusji na jego temat. W ten sposéb pozyskuje sie ambasadoréw marki
(programu). Taki program staje sie wizytowka stacji, jego popularnosé przy-
cigga przed ekrany kolejnych widzow, a to gwarantuje zainteresowanie re-
klamodawcéw®l. Wniosek jest oczywisty: twércy programéw telewizyjnych
wcale nie pragng dostarcza¢ widzom rzetelnej informacji na temat rzeczy-
wistosci. Cheg jedynie sprzedaé¢ produkt, ktory w tym celu musi na chwile
przykué¢ uwage widza.

Wobec opisanej powyzej sytuacji w pelni uzasadnione jest szukanie odpo-
wiedzi na pytanie, jak powinni postepowaé rodzice i opiekunowie. Nietrudno
zauwazy¢(, ze telewizyjna rzeczywisto$¢ coraz czesciej staje sie sposobem na
ucieczke dziecka od szarej, nieatrakcyjnej rzeczywistosci. Jesli dziecko nie
znajduje we wlasnej rodzinie oparcia, poczucia bezpieczenstwa, milosci, czu-
je sie odtrgcone i niezauwazane, wowczas stara sie w inny sposob zaspokoié
te potrzeby. Zrédlem akceptacji stajg sie ulubieni bohaterowie bajek. Dzie-
ci odwotujg sie do zdarzen, ktore znajg ze szklanego ekranu. Bardzo czesto
nasladujg telewizyjnych bohateréw, identyfikujgc sie z postaciami z filméow.
Kreskowkowa rzeczywisto$é jest im blizsza, lepiej ja znajg, lepiej rozumie-
ja niz rzeczywistos$¢ otaczajgcego je §wiata zewnetrznego (rodziny, réwieséni-
kow, przyrody). Pierwsza zatem i w oczywisty sposob nasuwajgca sie odpo-
wiedz to spedzanie czasu z dzieckiem w inny sposéb niz przed telewizorem,
zauwazanie jego potrzeb, obdarzanie go miloscig i szacunkiem.

Swiat prezentowany przez programy telewizyjne, o czym byla juz mowa,
nie jest swiatem, w ktérym dziecko mozna pozostawi¢ samo. W celu ochro-
ny najmlodszych przed oglgdaniem nieodpowiednich dla nich programoéw
podpisano Porozumienie polskich nadawcéw telewizyjnych ,Przyjazne me-
dia”®2, majgce eliminowaé programy eksponujgce brutalnosé i przemoc oraz
naruszajgce powszechnie przyjete normy obyczajowe. W wyniku podpisania

61 Zaraz po wypadku Roberta Kubicy pojawily sie opinie ekspertéw, ze spadek ogladalno-
sci telewizyjnych transmisji Formuly 1 spowodowany absencjg tego kierowcy moze wynies¢
nawet 70%, a to uderzy we wpltywy reklamowe Polsatu — stacji majacej wylacznos¢ na trans-
misje z tych wyscigow. W ubieglym roku Polsat zarobil na nich okoto 30 milionéw zlotych.
Por. [online] <http://www . biznes.gazetaprawna.pl/.../485639,polsat_zarobi_mniej_na_transmi-
sji_formuly_1.htm>, dostep: 2.06.2011.

62 Porozumienie polskich nadawcéw telewizyjnych ,Przyjazne media” zostato podpisane
25 lutego 1999 r. w siedzibie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w Warszawie. Por. [online]
<http://www krrit.gov.pl/bip/LinkClick.aspx?fileticket=PrfDS3Ydd%2B4%3D&tabid=115>, do-
step: 18.11.2011.
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tego porozumienia wprowadzono graficzne oznakowanie programow: zolty
trojkat — program do obejrzenia za zgodg i na odpowiedzialnosé rodzicow,
zielone kotko — program dla wszystkich, i czerwony kwadrat — program dla
dorosltych. W praktyce ustalenie to nie ma jednak zadnego znaczenia, bo-
wiem kwalifikacjg konkretnych tytulow, zamiast niezaleznej komisji, zajeli
sie sami nadawcy, w ktorych interesie lezy wyemitowanie chwytliwego pro-
gramu w porze najwiekszej oglgdalnosci. Mozna raczej powiedzied, ze takie
rozwigzanie tylko przysporzylo pracy rodzicom, poniewaz nadawcy progra-
mow poczuli sie zwolnieni z odpowiedzialnosci, co i o jakiej porze nadajg.
Oznaczenie w postaci zielonego kotka pojawia sie najrzadziej na ekranie,
a czesto i tak nieodpowiednio przyporzgdkowane do nadawanego progra-
mu. Na rodzicach i opiekunach zatem spoczgl obowigzek sprawdzania, jakie
tresci sg rzeczywiscie przekazywane. Wérod programéw dla dzieci przewa-
zajg wprawdzie bajki, ale bywa tez tak, ze ich bohaterowie (na przyklad
Zorro czy Superman) oraz ich problemy nie réznig sie znaczgco od filmow
czy seriali adresowanych do dorostych.

Inwazja kultury obrazkéw sprawia, ze ubozsza staje sie komunikacja
jezykowa. Nie nalezy lekcewazy¢ faktu, ze ,telewizyjne pokolenie” mowi
sloganami, jezykiem kreskowek i reklam (przykladowo ,Media Markt
— nie dla idiotéw”). Dla dziecka, ktore przebywa zbyt wiele godzin przed
telewizorem, taki ubogi jezyk staje sie codziennym jezykiem®3. Wychowuje
sie w ten sposob biernego barbarzynce, ktéorego pustka jezykowa wypelni
sie szybko wulgaryzmami®4. Co nie mniej istotne, bez wyrobienia w malym
dziecku nawyku prowadzenia rozmowy z czlonkami rodziny trudno bedzie
przekonac¢ do dialogu nastolatka. Co prawda telewizja moglaby by¢ ideal-
nym narzedziem edukacji jezykowej i nie tylko, jednak zdaniem Karla Pop-
pera jest to prawie niewykonalne ze wzgledu na problem ze znalezieniem
tworcow wartosciowych programéw; zwykle nie ma probleméw ze znalezie-
niem autoréw programow przecietnych lub zlych. Wynika z tego kolejne
zadanie dla rodzicow i opiekunow — zadanie, ktéorego wykonanie nie bedzie
mozliwe, jesli dziecko zostanie pozostawione samo sobie przed wlgczonym
telewizorem.

Programy emitowane w telewizji nie sg w stanie wyksztalci¢ w widzach
dojrzatoéci. Najwazniejsze, co mozna zrobi¢, to ukazywaé dzieciom, ze te-
lewizja nie jest ani najlepszym, ani jedynym ZzZrédlem informacji na temat
swiata. I zadbac, zeby w programach, ktore oglgdajg, znalazly sie tresci
i wartosci godne nasladowania, takie jak szacunek dla ludzi, a szczegél-
nie dla os6b starszych, poczucie honoru, odpowiedzialnosé, pracowitosé czy
prawdomoéwnosé. To najwazniejsze zadanie edukacji medialnej. Niestety,
w szkolach nie ma zaje¢ edukujgcych malych odbiorcow mediéw. Nie ma row-
niez zadnych stowarzyszen telewidzéw, ktére nadzorowalyby to, co i w jaki
sposob jest przekazywane w mediach. Nie uczy sie widzéw, jak korzystaé

63 P T. Nowakowski, dz. cyt., s. 64.
64 G. Leszczynski, Jezyk dziecka a obszar kultury, ,Wychowawca” 2002, nr 1, s. 22.
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z telewizji magdrze i z pozytkiem dla samych siebie. A szkoda, poniewaz
wlasnie od stopnia tej wiedzy, a bardziej umiejetnosci czy dyspozycji audio-
wizualnej zalezy, czy telewizja postuzy rozwojowi kultury widza, czy wrecz
odwrotnie. Jak slusznie zauwaza Beata Krzesinska-Zach, istotne jest zna-
czenie edukacji medialnej, zwlaszcza w rodzinie,

poniewaz odbiér mediéw powinien zmierza¢ do pelnego rozwoju osobowosci
milodego czlowieka i dlatego nalezy wychowywac go do odpowiedzialnego ko-
rzystania ze §rodkéw masowego przekazu. [...] Celem edukacji medialnej jest
wyposazenie dzieci, mlodziezy i dorostych w konkretng wiedze i umiejetnosci,
pozwalajace na $wiadomy i krytyczny odbiér przekazéw medialnych, przygoto-
wanie do wlasciwego odbioru komunikatéw medialnych, a takze do postugiwa-
nia sie mediami jako narzedziami komunikowania, uczenia sig, zdobywania,
gromadzenia i przetwarzania informacji®.

Sztuki krytycznego odbioru treséci niesionych przez media nalezy uczyé
bardzo wczesSnie — w pierwszej kolejnosci to zadanie dla rodzicow. Telewi-
zja nie powinna by¢ traktowana jako jeszcze jedna zabawka, ktérg mozna
sie bawi¢ przez wiele godzin. Chcgc wyksztalci¢ prawidlowe relacje dziecko
— telewizja, rodzice nie powinni zabraniaé jej oglgdania, a raczej wyrobié
w dzieciach nawyk racjonalnego i selektywnego korzystania z niej. Naj-
prostszy zatem sposob to kontrola tresci, ktére dziecko oglgda, ogladanie
razem z nim, rozmowa na temat bajek czy programoéw, a przede wszyst-
kim wyjaénianie mu wszystkiego, czego nie wie bgdz nie rozumie. Co wiec
pozwalaé dziecku oglgdac? Najlepiej takie programy, ktoére jego rodzice czy
opiekunowie znajg. Programy wartosciowe, to znaczy uwzgledniajgce po-
trzeby i zainteresowania matego widza. Jak czesto pozwalaé¢ dziecku ogla-
dac? Odpowiedzig moze by¢ generalna i uniwersalna zasada: im mniej, tym
lepiej. I dobrze jest pamietac o jeszcze jednej zasadzie: telewizja jest dla wi-
dzéw, a nie widzowie dla telewizji. Warto zatem nauczy¢ postlugiwania sie
telewizorem, a oduczy¢ tego, by telewizor ,postugiwal” sie nami.

Summary

The world of cartoons and news - in search
of the TV message analogy

Specialists in the subject hold a common view that television teaches egocentrism,
passiveness and consumptive attitudes to young children and that it spreads anti-
social patterns of behaviour in them. Negative attitudes that predispose to unfriendly
behaviours towards others are deemed anti-social. This group includes verbal and
behavioural aggression, mental and physical abuse, as well as acts of vandalism and

65 B. Krzesinska-Zach, Edukacja medialna dziecka w rodzinie — wybrane aspekty,
w: Dziecko i media elektroniczne — nowy wymiar dziecinstwa, red. J. Izdebska, T. Sosnowski,
Biatystok 2005, t. 1, s. 57, 54.
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robbery. The viewers, including also — or perhaps mostly — children, may be prone to
violence when watching TV spots, films, intervention programmes or even cartoons.
The strength of TV influence may be explained by the peculiarity of TV messages.
Those messages are: one-directional, common (with a wide scope of influence),
characterised by the irreversibility of events, domination of the image over the word
and a huge density of information in time. As it has been properly noted by Karl
Popper, that television “offers” brutal behaviours to young viewers and introduces
them to the situations that were not familiar to them before. However, it is not only
children but also adults who are subjected to that influence. The author attempts to
find the answer to what is common in the messages directed towards adults and the
youngest viewers.



