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W dniach od 26 do 28 kwietnia 2016 roku na Papieskim Uniwersytecie
Swietego Krzyza w Rzymie odbyla sie konferencja naukowa zatytutowana ,Par-
ticipation and Sharing: Managing Church Communication in a Digital Environ-
ment” [Udzial i dzielenie sie: zarzadzanie komunikacjg Kosciota w srodowisku
cyfrowym]. Organizatorem seminarium profesjonalnego byt Wydzial Komunikacji
Spotecznej PUSC (Facolta Comunicazione Sociale Istituzionale della Pontificia
Universita della Santa Croce). Tytut rzymskiego convegno nawigzuje do nowego
kontekstu komunikacyjnego zwigzanego z rozwojem technologicznym medioéw
ostatnich lat, w szczegolnosci znaczacej roli social media. Celem konferencji
byla proba wskazania zagrozen i nowych mozliwosci stojacych przed osobami
pracujacymi w biurach prasowych instytucji koscielnych.

W konferencji naukowej wzieto udziat ponad 350 uczestnikow, wsrod kto-
rych znalezli sie wykladowcy wyzszych uczelni, rzecznicy prasowi instytucji
koscielnych, pracownicy biur prasowych instytucji koscielnych i non-profit,
dziennikarze, pracownicy mediéw reprezentujgcy rozne konteksty kulturowe
i spoteczne. Lacznie zostaly wygloszone 42 referaty w ramach sesji plenarnych
i paneli dyskusyjnych oraz zostalo przedstawionych 56 komunikatéw. Uczest-
nicy spotkania postawili sobie wiele pytan, miedzy innymi: Jak zarzadzac
wielokierunkowym przeptywem informacji, w ktory zaangazowani sg uczestnicy
dyskursu publicznego? Jakie sg najlepszy metody wstuchiwania sie w dyskurs
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publiczny? W niniejszym sprawozdaniu autor zwraca uwage tylko na niektore
teksty wystapien uczestnikow konferencji, ze wzgledu na ich szczegdlng ak-
tualno$c¢ i oryginalnosé, istotng w rozwoju nauk o mediach i komunikowaniu.

Marc Carroggio w wystapieniu zatytutlowanym ,,Communications in Con-
centric Circles: A Proposal for Church Communication Offices” zwrécit uwage
na nowe paradygmaty komunikowania spolecznego. Zdaniem hiszpanskiego
naukowca nowa panorama komunikacyjna osoby odpowiedzialnej za instytucjo-
nalne komunikowanie powinna braé¢ pod uwage przechodzenie od paradygmatu
mediatyzacji do paradygmatu dezintermediacji, od paradygmatu dyskursu do
paradygmatu dialogu, od paradygmatu technologii do paradygmatu tresci,
od paradygmatu audytorium do paradygmatu public square, od paradygmatu
cyklu informacji do paradygmatu przeplywu informacji.

Charles Marsh w referacie ,,The New Role of Communicators: From Con-
tent Diffusors to Promotors of Culture” zauwazyl, ze wspotczesny rozwdj tech-
nologii cyfrowej oznacza, ze kazdy czlonek instytucji stat sie osobg publiczng
partycypujacg w komunikowaniu instytucjonalnym. Wazne jest zrozumienie
natychmiastowosci przechodzenia dyskurséw osob publicznych do agendy
medialnej, miedzy innymi za posrednictwem social media. Odpowiedzialni za
instytucjonalne komunikowanie powinni, zdaniem Ch. Marsha, tworzy¢ i roz-
powszechnia¢ wiadomosci, promujgc wartosci ,napedzane kulturg przekazu”,
ktora przeniknie kazde przez nich podjete dziatanie werbalne i niewerbalne.
Profesor Uniwersytetu w Cansas wskazal kilka nowych strategii komunika-
cyjnych, w jego opinii istotnych we wspotezesnych procesach komunikowania
instytucji, miedzy innymi Force Field Analysis, Monroe’s Motivated Sequence,
Planning Grid.

Margaret Doherty przedstawila ,,Case Study — Nuns on the Rise”, ukazu-
jacy mozliwosci wykorzystania mediow w promocji nowych powolan do zycia
zakonnego i kaptanskiego w Wielkiej Brytanii. W ciggu 10 lat, pomiedzy 2004
a 2014 rokiem, liczba powolan zakonnych wzrosta prawie dwukrotnie. Zycie
zakonne stato sie atrakcyjnym wyborem dla wyksztalconych, dynamicznych
mlodszych i starszych kobiet w UK. Margaret Doherty zwrdcita uwage, ze
ponad 10 mIn os6b styszalo lub ogladato Swiadectwa powolan w programie
nadawanym w BBC ,Nuns on the Rise” i stad tez nowe media postrzega jako
wyzwanie do lepszego komunikowania w Swiecie.

Norberto Gonzalez Gaitano w referacie ,Public Opinion in the Church.
A Communicative and Ecclesiological Reflection” zaprezentowat miedzynarodo-
we wyniki badan opinii publicznej na temat Kosciota katolickiego w ostatnich
20 latach. Profesor N.G. Gaitano zauwazyl, ze istnieje opinia publiczna o Ko-
Sciele, nawet jesli nie mozna postrzegac Kosciota jako wspolnoty politycznej czy
demokratycznej. Zwazywszy jednak, ze jest ona wspo6lnotg, wymaga wymiaru
komunikacyjnego. Opinie publiczng w odniesieniu do zagadnien wiary mozna
nazwac sensus fidelium, co powinno zdaniem hiszpanskiego naukowca wyrazac
sie w respektowaniu dogmatow. Opinia publiczna w kwestiach zarzadzania
sprowadza sie w KosSciele do pryncypium hierarchicznego. Inne z kolei kwestie
zakladajag pluralizm poglagdow i wolnosé.
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W konferencji nie zabraklo rowniez miejsca na wskazanie interdyscypli-
narnosci procesow komunikowania w dzisiejszym Swiecie, w szczegdlny sposob
relacji sztuka — religia — komunikowanie. Widoczne bylo to w wystapieniu na
przyktad Antoniego Marii Sicariego (,The Communication Power of Mercy”)
czy Emmanueli Edwards (,,Faith and Art. Itinerary of the Vatican Museums”).

Konferencja naukowa organizowana przez Papieski Uniwersytet Swiete-
go Krzyza w Rzymie zaoferowala spojrzenie na zagadnienia komunikowania
z roznych perspektyw: politologicznej, socjologicznej, medioznawczej, kulturo-
znawczej. Oprocz horyzontu Scisle naukowego spotkanie dato obszerne miejsce
dla refleksji dziennikarskich, mozliwosci porownania dziennikarskiej formacji
akademickiej i profesjonalnej. Podczas konferencji Daniel Arasa zaprezentowat
nowe czasopismo naukowe ,,Church, Communication and Culture”, ktére ma
przyczynic sie do rozwoju spoteczenstw opartych na wartosciach ogélnoludzkich,
prezentujac aktualne badania nad rolg instytucji religijnych w przestrzeni
publicznej. Nowy akademicki peer review journal rzymskiej uczelni ma zache-
ci¢ do refleksji intelektualnej i dyskusji naukowej na temat nowych ustalen
badawczych w dziedzinie komunikowania indywidualnego i instytucjonalnego.
,Church, Communication and Culture” jest pismem open access Wydziatu
Komunikacji Spotecznej PUSC, publikowanym we wspoétpracy z wydawnictwem
Routledge, Taylor and Francis.



