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Streszczenie

Na polskim rynku prasowym dominujaca pozycje zajmuja podmioty z udziatem
kapitatu zagranicznego, w szczeg6lnosci niemieckiego. W segmencie prasy co-
dziennej wystepuja tendencje do tworzenia struktur oligopolowych, czyli domina-
cja czterech podmiotow. Celem artykutu jest przedstawienie zmian na rynku pra-
sowym w Polsce w ostatnich latach. Wymieniono i scharakteryzowano gléwnych
wydawcow prasy codziennej oraz czasopism, a takze zainteresowanie czytelnikow
ich oferta. Podkreslono rowniez wptyw wydawnictw on-line 1 wydatkow reklamo-
wych na obserwowane przemiany na rynku prasy. Przeprowadzono takze analizg
danych Glownego Urzedu Statystycznego (GUS), Zwiazku Kontroli Dystrybucji
Prasy (ZKDP), Polskiego Badania Czytelnictwa (PBC) a takze Expert Monitora
i Domu Mediowego Starlink. W artykule zastosowano metode opisowa, a szczego-
lowe dane przedstawiono w ukladzie tabelarycznym.
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Wstep

Najwazniejsze zmiany na polskim rynku prasowym nastgpity
po nowelizacji Ustawy prawo prasowe w czerwcu 1989 roku. W konse-
kwencji pojawito si¢ wiele nowych tytulow dziennikarskich. Wydawca
prasowym mogt sta¢ si¢ kazdy petnoletni oraz niekarany obywatel Pol-
ski, a w przypadku podmiotoéw zagranicznych byla wymagana zgoda
Ministerstwa Spraw Zagranicznych. W takiej sytuacji powstalo wiele
podmiotéw z udziatem kapitatu zagranicznego, przedstawicielstw za-
chodnich koncernéw prasowych i tym samym wiele nowych tytutow
czasopism . Przyktadem moze by¢ zatozenie spotki z wktadem kapitatu
niemieckiego wydajacej ,,Gonca Poznanskiego”, udziat kapitatu fran-
cuskiego 1 wloskiego w wydawnictwie ,,Czasu Krakowskiego”, a takze
kapitatu norweskiego w wydawnictwie ,,Dziennika Dolnoslaskiego™.

Na transformacj¢ polskiego rynku prasy miata wptyw takze decyzja
o rozwigzaniu Robotniczej Spotdzielni Wydawniczej (RSW) ,,Prasa-
-Ksigzka-Ruch”, dotychczasowego monopolisty. Bylo to przedsigbior-
stwo zajmujace si¢ wydawaniem ksigzek, prasy, pocztowek i kolpor-
tazem. W proces nabywania tytutéw prasowych po RSW wiaczyli si¢
takze wydawcy zachodni.

Polskie koncepcje zaktadania wigkszych wydawnictw lub grup
wydawniczych byty nieliczne. Propozycja taka byta ,,Gazeta Wybor-
cza”, obecnie glowny dziennik grupy Agora S.A. W roku 1994 ak-
cjonariuszem mniejszosciowym Agory byl amerykanski koncern Cox
Enterprise. Aktualnie Agora jest spotka gietdowa, a jej udzialowcami
sa podmioty krajowe i zagraniczne.

Celem artykutu jest przedstawienie zmian na rynku prasowym
w Polsce 1 ich determinant. Wymieniono w nim 1 scharakteryzowa-
no gléwnych wydawcow prasy codziennej i czasopism, obserwowa-
ne tendencje zmian, a takze zainteresowanie czytelnikow ich oferta.
Przeprowadzono takze analize danych Glownego Urzedu Statystycz-
nego (GUS), Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP), Polskiego
Badania Czytelnictwa (PBC), a takze Expert Monitora i Domu Medio-
wego Starlink. W artykule zastosowano metode opisowa, a szczegdto-
we dane przedstawiono w uktadzie tabelarycznym.

'B. Secler, Media dawne i wspoiczesne, Poznan 2011, s. 63—65.
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Glowni wydawcy prasy codziennej i czasopism

Na polskim rynku prasowym dominujgcg pozycje zajmujg podmio-
ty z udziatem kapitatu zagranicznego, w szczegdlnosci niemieckiego.
Gtowne wydawnictwa to Bauer, Ringier Axel Springer Polska, Polska
Press Group. Liste najwazniejszych wydawanych tytulow przedsta-

wiono w tabeli 1.

Tabela 1. Tytuty prasowe najwigkszych wydawcow na polskim rynku na koniec

2014 roku w kategorii czasopisma

Wydawnictwa

Tytuly

Wydawnictwo Bauer

Auto Moto, Bravo, Bravo Girl, Bravo Sport, CD Action,
Chwila dla Ciebie, Dobry Tydzien, Fun Club, Gotuj Krok
po Kroku, Grazia, Kobieta i Zycie, Kurier TV, Mam Dziec-
ko, Motor, Na Zywo, Naj, Olivia, Pani, PC Format, Playbox,
Relaks, Rewia, Show, Super TV, Swiat & Ludzie, Swiat Ko-
biety, Swiat Seriali, Swiat Wiedzy, Tele Swiat, Tele Tydzien,
Tele MAX, Tina, To & Owo, TV 14, Twist, Twoje Imperium,
Twéj Styl, Zycie na Gorgco, Zycie na Goraco Retro

Burda International

Burda, Burda ,,Duze jest pickne“, Burda Szkota Szycia,
Chip, Claudia, Claudia Apetyt, CRN, Dobre Rady, Elle, Elle
Decoration, Focus, Focus Coaching, Focus Ekstra, Focus
Historia, Focus Sledczy, Gala, Gala Men, Glamour, In Style,
Kocham Ogrod, Kulinarne Hity, Moje Gotowanie, M6j Pigk-
ny Ogréd, National Geographic, Przepis na Ogrdéd, Prze-
§lij Przepis, Samo Zdrowie, Sekrety Nauki, Sielskie Zycie,
Slowly Veggie

Bede Mama, Cienie i Blaski, Flesz, Mamo To Ja, Okruchy
Zycia, Pani Domu, Party, Poradnik Domowy, Prawdziwe
Zycie, Przedszkolak, Przyjaciétka, Sekrety Serca, Smaczna

Edipresse Polska Kuchnia, Twoje Dziecko, Twdj Maluszek, Uczucia i Te-
sknoty, Uroda Zycia, Vita, Viva!, Viva! Exclusive, Viva!
Moda, Zawsze Mito$¢
Avanteen, Avanti, Cztery Katy, Dom i Wngtrze, Dziecko,
Agora S.A. Kontynenty, Kuchnia, Logo, Ladny Dom, Magnolia, Swiat
Motocykli, Wysokie Obcasy Extra
Auto Swiat, Auto Swiat 4x4, Auto Swiat Poradnik, For-
Ringier Axel Springer bes, Komputer Swiat, Komputer Swiat Twoj Niezbednik,
Polska Newsweek Historia, Newsweek Polska, TEMPO Magazyn
Przegladu Sportowego, Top Gear
Marquard Media Polska | Voyage, Playboy, Hot Moda, Olivia, CKM, Shape, Joy

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych ZKDP
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Naktad roczny w latach 20142015 najwiekszego wydawcy 39 tytu-
tow, czyli Bauera, wynosit okoto 360 milionow egzemplarzy. Wyzsze
naktady miaty tygodniki telewizyjne (np. ,,Tele Tydzien”), ale takze
prasa kobieca (np. ,,Zycie na Goraco®).

Tabela 2. Naktad i sprzedaz tytutéw prasowych 20 najwickszych wydawnictw
w latach 20142015 (tys. egz.)

Wydawnictwo 2014 2015
Liczba | Naklad Sprzedaz | Liczba | Naklad Sprzedaz
tytulow ogolem tytulow ogolem
Bauer 39 364 501,7 | 248 843,8 | 39 359567,3 | 239 793,7
Ringier Axel 14 180 184,8 | 122 614,9 | 14 173 700,6 | 116 319,3
Springer Polska
Polska Press Grupa | 22 148 145,5 | 111 599,7 | 22 127 091,3 | 93 642,7
Agora 11 85671,6 |55894,2 |11 83207,9 |52225,9
Grupa ZPR Media | 10 83 564,1 |[48798,0 |10 824174 465423
Edipresse Polska 11 48 933,9 |33516,9 |11 40 674,13 | 26 415,9
Grupa Burda Inter- | 21 36776,4 228753 |22 31484,9 | 18507,6
national
Grupa Gremi 3 23894,0 | 183942 3 226255 | 184238
Westa-Druk Miro- | 1 25148,3 | 158346 |1 24179,6 | 152148
staw Kuli§
Phoenix Press 10 317859 |17267,9 |10 252455 |13958,7
Infor Biznes 1 16469,5 | 118543 |1 14 614,5 | 11322,1
Instytut Gos¢ 2 11 383,8 |7847,6 2 11 458,8 | 7549,8
Media
Polityka 2 9992,5 6 635,9 2 96l11,1 64844
PMPG Polskie 2 14 410,0 |6052,3 2 12031,8 | 4900,4
Media
Fratria 1 8 898,8 4221,8 1 8193,7 4103,5
Marquard 8 8336,4 4327,2 8 8136,8 37519
Media Service 14 52258 3350,7 14 5328,6 3519,7
Zawada
Egmont Polska 10 6501,7 41238 10 5462,5 33212
Bonnier Business 1 38393 26934 1 36158 2 666,6
Polska
Motor Presse 3 2716,6 1613,9 3 3260,8 1692,2
Polska

Zrédto: Dane ZKDP. http://www.wirtualnemedia.pl/print/bauer-ciagle-
najwiekszym-wydawca-prasy-w-polsce-dalej-rasp-i-p...[dostep:4.05.2016]
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W 2015 roku wydawnictwo Bauer sprzedato okoto 3,6% mniej eg-
zemplarzy swoich magazynow. Ringier Axel Springer Polska odnoto-
wat spadek 5,13%, a trzecie w rankingu wydawnictwo Polska Press
Grupa (wydawca dziennikdéw regionalnych i1 tygodnikéw lokalnych)
sprzedato w 2015 roku o 16% egzemplarzy mniej. Jednak nie byt to naj-
wyzszy spadek, bowiem tytuty nalezace do wydawnictwa Edipresse
Polska sprzedaty si¢ w liczbie mniejszej o 21%. Byt to miedzy inny-
mi rezultat malejacej o niemal 29% sprzedazy dwutygodnika ,,Flesz”.
Najwigkszy wzrost sprzedanych egzemplarzy zanotowata spotka Me-
dia Service Zawada wydajaca pisma dzieciece.

Natomiast w rankingu wydawnictw utworzonym wedtug kryterium
sredniej sprzedazy ogdtem wszystkich tytutdéw, liderem w 2015 roku
byla firma Westa-Druk Mirostaw Kulis, ktora wydaje tylko ,,Tygodnik
Angora” i bylo to 292 593 egzemplarzy po spadku o 3,9% w poréwna-
niu z rokiem 2014.

Analizujac sytuacje na rynku prasy codziennej i czasopism w Pol-
sce, nalezy zauwazy¢ tendencj¢ malejacych naktadow oraz znacznie
nizszy poziom czytelnictwa prasy. Proces ten dotyczy przede wszyst-
kim segmentu prasy codziennej (tabela 3).

Tabela 3. Liczba oraz naktad dziennikéw w Polsce w latach 2003—2013

Rok | Licsba tyrg | EAczny icdnorazowy. | Nakdad globalny
2003 69 4 604,2 1035162,0
2004 77 82573 1602611,2

2005 69 5804,3 1353 113,5

2008 58 4 605,8 1219851,9

2010 51 3721,7 994 100

2012 52 3484,0 841 100

2013 50 2920,5 749 700

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS
Wzrost odnotowany w 2004 roku byt spowodowany ukazaniem si¢

nowych tytutéw bezptatnych oraz ,,Faktu”, ktorego sprzedaz po kil-
ku miesigcach wynosita 500 tys. egzemplarzy. Byl to rezultat niskiej
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ceny jednostkowej oraz wprowadzenia atrakcyjnej wartosci dodane;,
czyli oferty konkursow z interesujagcymi nagrodami. Byt to poczatek
stosowania strategii wojen cenowych przez zarzadzajacych mediami.
Proces ten polega na obnizaniu ceny egzemplarzowej, a nastepnie
wprowadzaniu kampanii promocyjnej ukierunkowanej na reklamo-
dawcow. Nizsza cena ma wptyna¢ na wzrost czytelnictwa, co z ko-
lei ma stanowi¢ dodatkowy argument za zamieszczaniem reklam.
Zwigkszona sprzedaz egzemplarzowa oraz powigkszone wplywy re-
klamowe z reguly rekompensuja straty wynikajace z obnizenia ceny
tytutu’. Na przestrzeni tych 10 lat liczba dziennikéw zmniejszyta sig
o ponad 30%, a ich jednorazowy nakfad zmalat o 1,6 mln egzem-
plarzy. Dane dotyczace naktadu globalnego i jednorazowego ilustruja
poziom podazy na polskim rynku prasowym. Efektywny popyt moz-
na oceni¢ jedynie na podstawie faktycznych danych odnoszacych sig¢
do sprzedazy. Takie informacje mozna uzyska¢ w Zwigzku Kontroli
Dystrybucji Prasy (ZKDP). W 2014 roku podaz przewyzszala popyt
o okoto 32% tj.1,82 mln egzemplarzy. W segmencie prasy codzien-
nej wystepuja tendencje do tworzenia struktur oligopolowych, czyli
dominacja czterech wydawcow: Agora, Axel Springer Polska, Orkla
Press, Polska Press.

Na rynku czasopism, najwickszym zainteresowaniem spolecznym
ciesza si¢ pisma poswigcone programom telewizyjnym i radiowym.
W czotdéwce najbardziej znanych tytutow znajduje si¢ ,,Tele Tydzien”
z naktadem 1,2 mln egzemplarzy, ,,To & Owo” z naktadem okoto 500
tys. egzemplarzy. Drugg grup¢ stanowig pisma kobiece, ktore maja
dtuga tradycje 1 wiele tytutdéw o duzej rozbieznosci tematycznej,
od zrozumiatych porad do ekskluzywnej mody, poswigconych zdro-
wiu, urodzie, stylowi zycia kobiet i wielu innym sprawom. Najpopu-
larniejsze tytuly to ,,Zycie na Gorgco” z naktadem 750 tysiecy oraz
Swiat Kobiety” 450 tysiccy egzemplarzy. W kategorii czasopism spo-
teczno-politycznych liderem w 2014 roku byt ,,Newsweek” z nakta-
dem 190 tys. egzemplarzy’.

’R. Zabinski, Jakosé dobr medialnych, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”,
t. 4/15, z. 2, Kielce 2012, s. 37.

: http://www.wirtualnemedia.pl/print/bauer-ciagle-najwiekszym-wydawca-prasy
-w-polsce-dalej-rasp-i-p...[dostep:4.05.2016].
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Na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat wystapit wyrazny wzrost
liczby tytutow czasopism (tabela 4). Tym samym polski rynek sta-
walt si¢ pluralistyczny, co oznacza wielo$¢ oraz roznorodnos¢ mediow
konkurujacych ze sobg o uwage odbiorcy. Stan taki wystapit pomimo
spadku czytelnictwa prasy drukowanej oraz zwigkszajacej si¢ przewa-
gi medidéw elektronicznych. Tym samym wystapito zjawisko fragmen-
tacji rynku, ktorego konsekwencja jest spadek jednorazowego naktadu
przypadajacego na przecigtny tytut.

Tabela 4. Liczba tytulow oraz naktad czasopism w Polsce w latach 2003—2013

Rok Liczba tytuléw fvi‘]cﬁ:zli%d?t;?z‘g"z.) lg;:l:gzilobalny
2000 5 468 67 8200 1 552000,0
2004 6425 69 122.0 1430 000,0
2006 6693 77 062.8 16217939
2008 7229 86 12,2 2836 119.2
2009 7423 873532 2603 47,6
2010 7655 90 796.2 2447 6262
2011 7764 91 027.8 2367 6005
2012 7775 80 866,8 1341 900,0
2013 7355 77 0481 1295 600,0

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Porownujac dane dotyczace naktadéw z danymi sprzedazowymi
rowniez wystepuje nadwyzka podazy nad popytem. W 2014 roku,
wedtug danych ZKDP, 26% naktadow nie sprzedano, czyli 2,48 mln
egzemplarzy. O skali popytu moga réwniez $wiadczy¢ $rednio roczne
wydatki na jedng osobg w gospodarstwie domowym. Wedtug danych
GUS, w 2013 roku $rednie roczne wydatki na kulture na jedna oso-
be wyniosty 359,16 zl, w tym na zakup gazet i czasopism przezna-
czono 33,36 zt na 1 osobg (9 %). Najwicksze wydatki na zakup gazet
oraz czasopism odnotowano w gospodarstwach emerytéw i rencistow
(61,68 zt), a najmniejsze w gospodarstwach rolnikow (16,32 zl) oraz
robotnikow (15,24 zt).
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Poziom czytelnictwa prasy w Polsce

W analizach poziomu czytelnictwa wykorzystuje si¢ Polskie Badania
Czytelnictwa (PBC), czyli standard badania prasy w Polsce realizowany
przez Instytut MillwardBrown SMG/KRC od 1998 roku na zlecenie kon-
sorcjum najwiekszych polskich wydawcow prasy tj. spotki Polskie Bada-
nia Czytelnictwa. W badaniu PBC jest monitorowane czytelnictwo oko-
fo 160 tytulow prasy codziennej i czasopism, zarowno ogolnopolskiej,
regionalnej, jak 1 lokalnej. Badanie jest prowadzone metoda wywiadéw
ankieterskich wspomaganych komputerowo, realizowanych z wylosowa-
nymi osobami w ich domach. Pomiar jest prowadzony w sposéb ciagty,
we wszystkie dni tygodnia przez caty rok w grupie wiekowej 1575 lat.

Najchetniej czytanym dziennikiem ogoélnopolskim w 2014 roku byt
,Fakt” (Ringier Axel Springer Polska). Czytalo ten tytut 12,72% re-
spondentéw i w poréwnaniu z rokiem 2013 byt to 1% spadek. Na dru-
gim miejscu znalazta si¢ ,,Gazeta Wyborcza” (Agora S.A.). Ranking
czytelnictwa prasy codziennej w latach 2014-2013 przedstawiono
w tabeli ponize;.

Tabela 5. Czytelnictwo dziennikow ogolnopolskich w okresie marzec—sierpien
2013 1 2014 (% respondentow)

Tytul marzec 2014—sierpien 2014 | marzec 2013—sierpien 2013
Fakt 12,72 % 11,79 %

Gazeta Wyborcza | 8,97 % 10,82 %

Super Express 4,92 % 5,12 %

Metro 3,19% 4,19 %

Przeglad Sportowy | 3,13 % 3,70 %

Rzeczpospolita 2,14 % 2,79 %

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan PBC

Wiérod tygodnikow najpopularniejszym w badanym okresie byt
»lele Tydzien”, ktéry czytato 23,47 % respondentéw, co oznacza
spadek o 2,5 % w poréwnaniu z rokiem 2013. W czotowe;j trojce
tygodnikow znalazty si¢ wylacznie tytuty wydawnictwa Bauer.
W analizowanym okresie zostal odnotowywany spadek poziomu
czytelnictwa w przypadku niemal kazdego tytutlu, poza ,,Gosciem
Niedzielnym”.
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Tabela 6. Czytelnictwo tygodnikdw i dwutygodnikow w okresie maj—pazdzier-
nik 2013 1 2014 (% respondentow)

v el 2014 e I
pazdziernik 2014 pazdziernik 2013
TYGODNIKI
Tele Tydzien 23,47 % 26,09 %
Zycie na Gorgco 14,39 % 17,36 %
Chwila dla Ciebie 11,18 % 14,08 %
Angora 9,91 % 12,35 %
Newsweek 6,62 % 8,86 %
Auto Swiat 5,49 % 6,98 %
Wprost 5,18 % 5,93 %
Twoje Imperium 4,31 % 5,16 %
To & Owo 4,29 % 4,93 %
Polityka 4,01 % 4,85 %
Go$¢ Niedzielny 4,00 % 3,90 %
Na Zywo 3,84 % 4,86 %
DWUTYGODNIKI
Przyjaciotka 11,75 % 13,71 %
Pani Domu 10,51 % 13,74 %
Tina 9,22 % 12,10 %
Naj 8,49 % 11,46 %
Viva 7,66 % 9,45 %
Gala 7,05 % 9,42 %
Z Zycia Wzicte 6,10 % 7,88 %
Party Zycie Gwiazd 5,85 % 7,60 %
Tele Swiat 4,17 % 4,97 %
Show 3,68 % 5,16 %

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie PBC

Najchetniej czytanym dwutygodnikiem w badanym okresie byta
»Przyjaciotka”, ktora czytato 11,75 % respondentéw, a w analogicz-
nym okresie rok wczesniej byto to o 1,96 % wiecej 1 wtedy czasopi-
smo to znajdowalo si¢ na drugim miejscu. Z kolei na drugie miejsce
przesunela si¢ ,,Pani Domu”, ktorej czytelnictwo spadto o 3,23 % (ta-
bela 5).
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W II 1 III kwartale 2014 roku najchetniej czytanym miesigcznikiem
byt ,,Tw¢) Styl” (wydawnictwo Bauer), ktory czytato 10,6% respon-
dentow, pomimo mniejszego zainteresowania spotecznego niz w roku
2013. Na drugim miejscu znalazt si¢ tytut ,,Claudia” (Burda Internatio-
nal Polska), czyli jeden wielu poradnikowych pism kobiecych (tabela 7).

Tabela 7. Czytelnictwo miesi¢gcznikow 1 dwumiesiecznikow w okresie kwiecien—
wrzesien 2013 1 2014 (% respondentow)

Tytul kwiecielil 2014— kWieCiEIZI 2013—
wrzesien 2014 wrzesien 2013

MIESIECZNIKI

Twoj Styl 10,60 % 11,88 %

Claudia 7,37 % 9,26 %

Moéj Piekny Ogréd 6,66 % 6,47 %

Cztery Katy 6,64 % 7,96 %

Skarb 6,48 % 2,56 %

Focus 6,32 % 7,14 %

DWUMIESIECZNIKI

Eﬂ(imputer Swiat Twéj Niezbed- 1,90 % 223 %

Auto Swiat 4x4 1,88 % 1,97 %

Sol i Pieprz 0,80 % 0,78 %

Elle Decoration 0,45 % 0,63 %

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan PBC

Najpopularniejszym dwumiesigcznikiem w okresie kwiecien—
wrzesien 20132014 byt , Komputer Swiat Twoj Niezbednik”. Na-
lezy zauwazy¢, ze takze w tej kategorii czasopism odnotowano
spadki. Ponad potowa spoteczefistwa najchetniej czyta czasopisma
kobiece (57%) oraz tematyczne (52%). Nastepnie Polacy siggaja
po gazety codzienne (48%), a najmniej po tygodniki opinii, bo tylko
okoto 30%".

4 .. , . . ..

Diagnoza spotecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cy-
frowej. Raport z badania realizowanego w 2014 roku na zlecenie Izby Wydawcow
Prasy. www.pik.org.pl [dostep:6.11.2015]
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Spadajace czytelnictwo oraz zmiany na rynku reklamowym, wy-
nikajace z coraz wigkszej roli mediow elektronicznych, szczegdlnie
Internetu (wykres 2), byty przyczyna tego, ze w 2009 roku wydawcy
magazynow rozpoczeli proces tworzenia internetowych wydan druko-
wanych. Lepsze rezultaty osiggaly grupy medialne, majace w swoim
portfolio same dzienniki albo dzienniki i czasopisma, niz wydawnic-
twa zarzadzajace jedynie czasopismami’.

Wydawnictwa on-line na polskim rynku prasy

Pojawienie si¢ nowych mediow wptyneto rowniez na przemiany
na rynku prasy, gléownie z powodu takich cech, jak dostep indy-
widualnych uzytkownikéw, wzajemne powigzania, interaktyw-
nos¢, otwartos$é, roznorodno$¢ mozliwosci wykorzystania®. Wedtug
L. Manovicha ich podstawowa cechg ,,jest swobodny dostep do da-
nych, natomiast ich kopiowanie nie skutkuje utratg ich jakosci, sa
interaktywne, czyli odbiorca moze wchodzi¢ w interakcje z obiek-
tem medialnym™”’.

Dlatego Internet stanowi silne zagrozenie dla przemystu wydaw-
niczego 1 wymusza przemiany technologiczne na polskim rynku me-
dialnym. Wydawcy wdrazajg 1 wykorzystuja techniki komputerowe
z zakresu przygotowania produkcji oraz samej produkcji, wiele wy-
dawnictw zdecydowato si¢ na obecno$¢ na rynku on-line.

Rozwijajg si¢ gtownie wydania w wersji on-line, ktore nie maja
swoich papierowych odpowiednikéw. Dazenie do specjalizacji praw-
dopodobnie moze by¢ zaspokojone przez rozwdj wydan elektronicz-
nych, uwzgledniajacych oczekiwania przynajmniej czesci odbiorcow.
Wsrdd czynnikoéw sprzyjajacych takim tendencjom nalezy wymienié:
powigkszajace si¢ grono uzytkownikéw Internetu oraz postep tech-
nologiczny w zakresie monitorow komputerowych, ktdre majg coraz
lepsze parametry.

> R. Zabinski, Tendencje na rynku czasopism w Polsce w XXI wieku, ,,Rocznik Hi-
storii Prasy Polskiej”, t. 15, z. 1, Krakéw 2012, s. 142.

M. Szpunar, Czym sq nowe media-proba konceptualizacji, ,,Studia Medioznaw-
cze” z. 4, Warszawa 2008, s. 31—40.

L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006, s. 119—120.
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T. Kowalski stwierdza, ze wazng determinantg rozwoju wydan on-/i-
ne, z ktére] menadzerowie wydawnictw mogg skorzystac przy promowa-
niu tej formy prasy, jest ochrona $rodowiska naturalnego®. Znaczne zu-
zycie papieru wywoluje protesty ekologow. W mediach elektronicznych
nie ma ograniczen ilo§ciowych, zamieszczanych artykutéw. Natomiast
w przypadku mediow drukowanych wystepuja ograniczenia z uwagi
na objetosc, jaka ma mie¢ dany dziennik lub czasopismo.

Tabela 8. Liczba sprzedanych e-wydan dziennikow i czasopism w 2014 roku

Miesiac Liczba e-wydan dziennikow Liczba e-wydan czasopism
Styczen 645 219 112 728
Luty 600 016 93 901
Marzec 642 675 105 354
Kwiecien 611 189 95 955
Maj 605 226 93 579
Czerwiec 608 761 111 963
Lipiec 664 119 106 882
Sierpien 631 354 94 743
Wrzesien 704 001 101 630
Pazdziernik | 736 302 100 019
Listopad 646 910 91 742
Grudzien 733 067 79 098
Suma 7 828 839 1 187 594

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych ZKDP

Jak wynika z powyzszych danych wzrastata liczba sprzedanych dzien-
nikow w kolejnych miesigcach 2014 roku. Najchgtniej czytanymi e-dzien-
nikami byty: ,,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Rzeczpospolita”, ,,Gazeta
Wyborcza” oraz ,,Fakt”. Natomiast w kategorii czasopism, sprzedanych
e-wydan jest o wiele mniej, poniewaz tylko okoto 1,2 mln. Duzo czaso-
pism jeszcze nie ma wydan on-line. Ten segment przemystu medialnego
jest jeszcze stabo rozwinigty. Menedzerowie obawiajg si¢ zmian zwigza-
nych z kontynuowaniem dziatalno$ci firmy na catkowicie nowym rynku
wirtualnym, a takze tego, ze nie przyciagng czytelnika, a on odejdzie do
innego wydawnictwa dysponujgcego wydaniem papierowym.

1, Kowalski, Zarzqdzanie w mediach, Warszawa 2013, s. 229,

244




Zmiany na rynku prasowym w Polsce i ich determinanty

Udzial poszczegolnych klas mediow w wydatkach na reklame

Na rynku prasy drukowanej spada czytelnictwo, naktady oraz
sprzedaz, natomiast odnotowuje si¢ dynamike dodatnig w segmencie
prasy internetowej. Jedng z determinant takiego kierunku zmian moze
by¢ dynamika wydatkéw na reklame w mediach (wykres 1). W okresie
od stycznia do wrze$nia 2014 na reklame internetowa wydano o 6,4%
wigcej niz przed rokiem, natomiast wydatki na reklam¢ w prasie (ma-
gazyny 1 dzienniki) spadty o 34,8%. W ujgciu nominalnym, wedlug
danych Domu Mediowego Stralink, na reklame¢ internetowa wydano
1602,2 min zt wobec 744,2 mln zt wydatkow na reklame w prasie
(dzienniki + czasopisma).

Wykres 1. Dynamika ogdlnych wydatkow na reklame w mediach w okresie
styczen—wrzesien 2014 roku
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Domu Mediowego Starlink

Udziat poszczegolnych klas mediow w wydatkach na reklame jest bar-
dzo zréznicowany, chociaz w ostatnich latach udzialy telewizji, radia, re-
klamy zewnetrznej i1 kina zmieniaty si¢ w niewielkim stopniu. Wystapit
natomiast transfer reklamodawcow z prasy drukowanej do elektronicznej

Naspadek wydatkow na reklame w mediach wydawcy prasy odpowia-
daja cyfryzacja oraz przenoszeniem zawartosci do Internetu. Przykta-
demtakich dziatan jest wprowadzenie na poczatku lutego 2014 roku przez
wydawnictwo Agora systemu limitowanego dostepu darmowego do cy-
frowych tresci zwigzanych z ,,Gazeta Wyborcza”. Podczas konferencji
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spotka przekazata, ze do konca 2014 roku chce mie¢ 40 tysiecy sub-
skrybentow ptatnej zawartosci, a 75 tysiecy subskrybentéw do konca
2016 roku. Na poczatku 2015 roku mozna stwierdzi¢, ze planowane cele
Agory zostaly osiggnigte, poniewaz liczba cyfrowych subskrypcji wy-
niosta 55 tysiecy. Ten wynik jest potwierdzeniem tego, ze czytelnicy sg
gotowi placi¢ za udostepniane tresci w Internecie’.

Podsumowanie

Prasa, obok telewizji, pozostaje nadal istotnym medium kultu-
rotworczym. Zardwno w wersji drukowanej, jak 1 cyfrowej, pozostaje
liderem w zakresie ksztaltowania i rozwijania zainteresowan, a row-
noczesnie stanowi w opinii spotecznej najbardziej wartosciowy zasob
tresci. Obecnie niemal kazdy tytut gazety ma juz wersje on-line albo
przygotowuje si¢ do jej uruchomienia. E-wydania zmieniajg rynek wy-
dawniczy, towary czy ustugi w wersji elektronicznej wypieraja trady-
cyjne papierowe wydania. Utrzymujacy si¢ spadek czytelnictwa wers;ji
drukowanych jest rezultatem gldwnie szerokiego i bezptatnego doste-
pu do tresci. Nie nalezy jednak przypuszczaé, ze druk gazet zostanie
wycofany, bowiem bedg czytelnicy poszukujacy takze tresci odmien-
nych od tych upowszechnianych w wydawnictwach on-line. Zatem
wydania papierowe powinny by¢ nadal udoskonalane i rozwijane, ale
w skali adekwatnej do aktualnie istniejgcego popytu. Tym bardziej, ze
dla potowy Polakow stanowi to najbardziej wartosciowy zasob tresci,
chociaz nie jest wylacznym i gtéwnym zrédlem informacii.

Ewa Jaska, Joanna Mosiejczuk
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Alterations in the Polish Press Market and Their
Determinants

Keywords
Press, market, edition, reading, online publishing, magazine, advertisement

Summary

The Polish market is dominated by entities with foreign — especially German — capital. In
the daily press segment there is a tendency to create oligopolistic structures, resulting in
the dominance of four entities. The aim of the article is to present alterations in the Polish
press market in recent years. The main publishers of daily newspapers and magazines have
been mentioned and characterized, as well as the interest of readers in their offerings. The
influence of online publications and advertising expenditures on the observed alterations
in the press market was also emphasized. The data of the Central Statistical Office (GUS),
the Press Distribution Control Association (ZKDP), the Polish Reader Research Service
(PBC), and finally the Expert Monitor and the Starlink Media House were also analyzed.
The article uses a descriptive method, depicting detailed data in tabular format.

Anderungen auf dem Pressemarkt in Polen und ihre
Determinanten

Schliisselworte

Presse, Markt, Auflage, Lesegewohnheiten, on-line -Verlag, Zeitschrift,
Werbung
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Zusammenfassung

Auf dem polnischen Markt haben die vorherrschende Position Wirtschaftssubjekte mit
Beteiligung des ausldndischen Kapitals, insbesondere des deutschen Kapitals. In der
Sparte der Tagespresse treten Tendenzen auf, Strukturen des Oligopols zu schaffen, d.h. es
gehtum das Vorherrschen von vier Wirtschaftssubjekten. Das Ziel des Artikels ist es, die
Anderungen darzustellen, die es auf dem polnischen Pressemarkt in Polen in den letzten
Jahren gegeben hat. Es wurden die Hauptverleger der Tagespresse und Zeitschriften,
sowie das Interesse der Leser an deren Angebot genannt und charakterisiert. Es wurde
auch der Einfluss der on-/ine-Verlage und der Werbeaufwendungen fiir die beobachteten
Anderungen, die sich auf dem polnischen Markt vollziehen, dargrstllt. Es wurden auch
die Angaben des Statistischen Hauptamtes [Glowny Urzad Statystyczny] (GUS), des
Verbandes fiir die Kontrolle des Pressevertriebes [Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy]
(ZKDP), der Polnischen Untersuchung der Lesegewohnheiten [Polskiego Badania
Czytelnictwa] (PBC) sowie von Expert des Monitors und Medienhauses Starlink
[Expert Monitora i Domu Mediowego Starlink] analysiert. In diesem Artiekel wurde
beschreibende Methode angewandt und die Daten wurden tabellarisch dargestellt.

HN3meHeHnns Ha poiHKe npecchl B Hoabie u pakropsl,
KOTOPbIE¢ HA HUX NOBJIMSJIN

KiroueBnble cjioBa
IIpecca, ppIHOK, TUpaX, YTEHUE, OH-TTAKH U3ATEILCTBO, XKy pHAaJ, peKiama

Kparkoe conep:xanue

JoMuHupyiomee MeCTO Ha IOJIbCKOM PBIHKE IPECChl 3aHUMAIOT HHOCTPAaHHBIC
KOMIIaHUH, 0COOeHHO U3 ['epmaHuu. B cexTope exenHEBHOW Ipecchl HAaOMIO#AroTCsS
TEHJCHIUU K CO3JAHMIO OJHIONONBHBIX CTPYKTYp, T.€. JOMHHHPYIOIIEH pPOIU
4eTsIpex KoMIaHuH. Llens cTaThy 3aKiTiodacTcss B yKa3aHHIO W3MEHEHHH Ha PHIHKE
npeccsl B [onplne, nMeromme MecTo 3a MOCIeAHNE TOAbl. B Hee yka3aHbI 1 ONHCaHbI
IJIaBHBIC W3JATEIM SKCIHEBHBIX ra3eT U JKypHAJOB, a TaKKe MHTEpPEC YUTATeNeH K
UX TpeanoxeHno. [lom4epKkuBaiocs TakKe BIHSHUE U3aTENbCTB OH-TAlH U 3aTpaT
Ha pekiaMy Ha HaOJomacMble W3MEHEHHMS Ha pbIHKE mpecchl. OCyLIecTBIISIICH
Takke aHanu3 HaHHBIX [maBHoro Crarmctmueckoro Ympammenus [Glowny Urzad
Statystyczny], Coro3a koHTpoust fucTpudyuu npeccel [Zwigzek Kontroli Dystrybucji
Prasy), ITomsckoro uccnenosanus ureHus [Polskie Badanie Czytelnictwa] u Oxcmepr
monutopa [Ekspert Monitor] 1 Meauitnoro noma Starlink. B cratee mpumensiercs
OIHCATEeNIEHBIA METO, a TIIAaTeNIbHEIC JaHHBIC IIPEICTAaBICHBI B TAOTHYIHON (opMe.
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