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Ksiazka Doroty Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna.
Tabloidyzacja informacji o polityce jest pierwsza na gruncie polskim proba
medioznawczo-politologicznego ujecia proceséw komunikowania politycznego
w obrebie mediow popularnych 1 rozrywkowych. Refleksja dotyczaca mediow
opiniotworczych, zar6wno anglo- jak i polskojezyczna, jest w tym zakresie
bogata, jednak w przypadku mediow okreslanych mianem tabloidalnych, plot-
karskich 1 lifestylowych rzetelnego opracowania z pewnoscia brakuje. Dorota
Piontek jest adiunktem w Zaktadzie Systemow Prasowych i Prawa Prasowego
Wydziatu Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu. W swojej pracy badawczej zajmuje si¢: komunikowa-
niem politycznym, kultura popularna, mediatyzacja i tabloidyzacja polityki oraz
zwiazkami polityki i nowych mediow. Dorota Piontek jest cztonkinia Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej oraz redaktorka czterech opracowan
naukowych 1 autorka kilkudziesigciu artykuléw naukowych.

Problematyka ksiazki skupia si¢ wokoél zmian w relacjach migdzy
mediami masowymi a politycznymi podmiotami komunikacji polityczne;.
Pierwszy z tych obszaréw determinowany jest w duzej mierze przez rozrywke
oraz kulture, co znaczaco wptywa na ksztatt i1 jakos¢ oferty medialnej propo-
nowanej odbiorcy. Punktem wyjScia rozwazan jest przekonanie o zmianach
znaczenia poszczegOlnych rodzajéw medidow w procesach komunikowania
masowego — media tradycyjnie definiowane jako informacyjne i opiniotworcze
wypierane sa przez media rozrywkowe 1 tabloidowe. Autorka koncentruje
swoja analiz¢ wokoét trzech zagadnien: wzrostu znaczenia wizerunku osobi-
stego polityka, zwiazanego ze zdominowaniem komunikowania politycznego
przez marketing polityczny; wzrostu znaczenia medidw popularnych kosztem
mediéw informacyjnych oraz tworzenia si¢ alternatywne;j strefy dyskursu poli-
tycznego, zwiazanej wlasnie z rosnacym wptywem mediow rozrywkowych.

Opracowanie podzielone jest na siedem rozdziatow, w ktérych autorka
stawia trzy hipotezy badawcze; konstrukcja pracy jest problemowa.

Pierwszy rozdziat pt. Komunikowanie polityczne i media ma za zadanie
wprowadzi¢ czytelnika w pojgcia z zakresu komunikowania politycznego,
ujmowanego zar6wno w sposob tradycyjny, jak i nowoczesny; a takze uwzgled-
niajac jego ewolucje, gtdwnie na gruncie medidow masowych, lezacych w polu
zainteresowan badawczych autorki. Przeprowadza ona ciekawa, z punktu
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widzenia omawianego problemu, analizg relacji migdzy mediami a komuniko-
waniem politycznym, opierajac swoje rozwazania na dorobku najwazniejszych
badaczy tych kwestii. Szczegolnie wazne 1 przydatne wydaja si¢ by¢, w tym
wypadku, ujgcia systemowe, pozwalajace na ciekawy opis tych wyjatkowo
dynamicznych procesow. Autorka podkresla rowniez dominujaca funkcjg tele-
Wwizji oraz rosnace znaczenie Internetu w mediatyzacji dyskursu politycznego.

W drugim rozdziale pt. Mediatyzacja polityki przytoczone zostaty
roznorodne ujecia tytutowej kwestii (podziat mediatyzacji na bezposrednia
1 posrednia dokonany przez Hjarvarda), a takze normatywne teorie mediow
(Siebert, Altschull, McQuail, Strémbdck,) oraz teorie z zakresu nauk spotecz-
nych, nazywane rowniez teoriami socjologicznymi (Gramsci, Horkerheimer,
Adorno, Marcuse, Baran 1 Davies).

Mediatyzacja polityki jest elementem szerszego zagadnienia media-
tyzacji w ogole, majacego znaczacy wpltyw na liczne obszary zycia wspot-
czesnych spoteczenstw. Jako przyktad dyskusyjnej alternatywnosci dyskursu
politycznego, prezentowanego w ramach przekazoéw medialnych, autorka
podaje dzialalno$¢ zatozonej w 2006 roku Superstacji. Z jednej strony, dyspo-
nuje ona stabym zapleczem technicznym 1 postuguje si¢ $srodkami znanymi
z mediow tabloidowych, z drugiej jednak strony, do programow zapraszani sa
zardwno eksperci 1 cenieni polscy dziennikarze (np. Janina Paradowska czy
Daniel Passent), jak rowniez politycy 1 dzialacze. Trudno wigc rozstrzygnac,
czy takie formatowanie przekazu telewizyjnego jest alternatywne w rozumieniu
wlaczania do procesu komunikacji grup wykluczonych, czy jest po prostu oferta
programowa skierowana do mniej wymagajacego odbiorcy.

W kolejnym, trzecim rozdziale, zatytutowanym Funkcje mediow
masowych w komunikowaniu politycznym przytoczona zostaje, dobrze rozpo-
wszechniona w literaturze, agenda setting, czyli teoria porzadku dziennego,
sformutowana przez McCombsa 1 Shawa. Nieco mniej popularne, ale rownie
interesujace, z punktu widzenia niniejszego opracowania, sa rowniez funkcje
pozycjonowania (priming) i ramowania (framing), odnoszace si¢ do prezen-
towania tre$ci w sposob sugerujacy ich wazno$¢ (poprzez udziat ekspertow
czy czgstos¢ ich powtarzania) oraz tworzenia ram interpretacyjnych zjawisk.
Przykladem uzycia przez politykow techniki primingu jest kampania prezy-
dencka i parlamentarna w 2005 roku, kiedy to Prawo i1 Sprawiedliwo$¢
skutecznie narzucilo — 1 mediom, 1 politycznym konkurentom — retoryke dzie-
laca Polske na solidarng 1 liberalna. Jak podkresla autorka, chociaz priming
1 framing czgsto sa postrzegane 1 badane tacznie, maja rozne zalozenia empi-
ryczne 1 daja pole do osobnych refleksji. Istotnym koncepcja omawiana w tym
rozdziale jest rowniez ,,persona polityczna”, ktora odnosi si¢ do wzrastajacego
znaczenia wizerunku politykow, ktorzy konstruuja swoja tozsamos¢ na styku
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sfery prywatnej 1 publicznej, nierzadko zabiegajac o poparcie dzigki udostgp-
nianiu informacji dotyczacych ich zycia osobistego. Autorka podkreslita takze
istotna rolg telewizji w ksztattowaniu dyskursu politycznego (ze wzgledu na
jej szeroki zasieg 1 powszechny dostep), uymowanego jako ,,rytualny chaos”
— nie chodzi bowiem o wymiang pogladow, a o zyskanie wigkszego rozgtosu
1,,widzialno$ci medialnej”.

W czwartej czgsci opracowania, zatytutowanej Kultura popularna
i standardy komunikowania politycznego przechodzimy do jego zasadni-
czej czesci, skupiajacej sie¢ na analizie roli mediow rozrywkowych w komu-
nikowaniu politycznym oraz relacjach migdzy kultura popularna a polityka.
Autorka zwraca tu uwage na niezwykle istotny proces, jakim jest celebryzacja
zycia spotecznego, ktora wynika przede wszystkim z zainteresowania mediow
politykami jako ludzmi, a nie przedstawicielami podmiotéw politycznych
o charakterze ideowo-programowym. Celebryzacja taczy si¢ takze z pojawie-
niem si¢ ,,polityki life stylowej” (/ifestyle politics), nazywanej rowniez polityka
tozsamosci, gdzie gtowny nacisk, zgodnie z przytaczana teoria W.L Bennetta,
ktadziony jest na podkreslanie wartosci zwigzanych ze stylem zycia danego
polityka. W drugiej czesci rozdzialu odnajdujemy analiz¢ popkulturowych
wizerunkoéw politykow, ich dziatalnosci oraz funkcjonowania partii politycz-
nych 1 elit rzadzacych, w medialnych obrazach fikcji politycznej — serialach
czy filmach fabularnych. Glgbszemu badaniu poddata aktorka dwie polskiej
produkcje serialowe: emitowany w Polsacie serial Ekipa w rezyserii Agnieszki
Holland oraz emitowane przez TVP 1 Ranczo, jeden z najpopularniejszych
seriali w historii polskiej telewizji. Obydwa poruszaja — acz w odmienny
sposOb — problem sprawowania wtadzy panstwowej 1 politycznej. Jak jednak
konstatuje autorka, zaden ze sposobow jej ukazania nie zacheca do czynnego
udzialu w polityce, a wrgez przeciwnie — utrwala krzywdzace stereotypy 1 brak
zaufania do politykow.

W rozdziale piatym, pt. Intymizacja dziennikarstwa politycznego
na przyktadzie prasy kobiecej autorka podejmuje si¢ analizy roli tego typu
prasy w komunikowaniu politycznym. Prasa kobieca jest idealnym miej-
scem do kreowania, wspomnianej w rozdziale trzecim, persony politycznej,
przede wszystkim dlatego, ze umozliwia kontrolg jej wizerunku w stopniu
niemozliwym do osiagnig¢cia w innych mediach. Rosnaca rola prasy kobiecej
oraz stacji telewizyjnych skierowanych do kobiet (jak np. Polsat Cafe czy
TVN Style) wiaze si¢ rowniez z trendem do personalizacji polityki, obecnym
w marketingu politycznym. Kolejnym istotnym elementem sa polityczni cele-
bryci, ludzie, o ktorych zwykto si¢ mawiac, ze sa ,,znani z tego, ze sa znani .
Odnalez¢ ich mozna nie tylko w szeroko pojetym show biznesie, ale takze
w polityce, gdzie ich pojawienie si¢ bytlo konsekwencja zdominowania przez
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nich wczesniej kultury popularnej. Polityka musiata wigc wytworzy¢ wlasnych
celebrytow. Cytowany David Marshall wyrdznia trzy typy celebrytow (znako-
mitosci filmowe, znakomito$ci telewizyjne, popcelebryci), ktorych odpowied-
nikbw mozna znalez¢ w §wiecie polityki. Za Johnem Streetem autorka pisze
rowniez o ,,politycznych cele brytach” (celebrity politician), ktérych podzieli¢
mozna na dwie kategorie: polityk tradycyjny lub osoba ze $wiata rozrywki,
ktora pojawia si¢ w Swiecie polityki, aby glosi¢ swoje racje i ro$ci¢ sobie prawo
do reprezentowania innych.

Rozdziat szosty pt. Politycy i media. Wzajemne relacje poswigcony
jest przede wszystkim tytutowym wzajemnym relacjom oraz pozycji mediow
1 dziennikarzy w systemie komunikowania politycznego. Za Pierrem Bourdieu
autorka wskazuje na przewage medidéw w procesie komunikowania — nie tylko
nad obywatelami, ale rowniez nad politykami. Ponadto, relacje migdzy polity-
kami 1 mediami w duzej mierze determinuja typ politycznej kultury komuni-
kacyjnej, wptywaja na aktoréw, ich postawy oraz normy, ktérymi si¢ kieruja.
Za Barbara Pfetsch autorka wyrdznia cztery typy kultur komunikacyjnych:
zorientowana medialnie, zorientowana na PR, strategiczna oraz polityczna
(partyjna), rozwaza réwniez jej konsekwencje dla publicznego dyskursu poli-
tycznego. W dalszej czg$ci rozdziatu analizie zostaje poddane rowniez pojgcie
spin doctoringu, bedacego nie terminem naukowym, ale ukutym przez dzien-
nikarzy — by¢ moze, jak wskazuje cytowany Frank Esser, celem zdyskredy-
towania konsultantow politycznych w dobie ich rosnacej profesjonalizacji
1 znaczenia. Autorka opisuje rowniez casus kampanii permanentnej 2005 roku,
kiedy to, po raz pierwszy w historii III RP, mieliSmy do czynienia z podwoj-
nymi wyborami, ktére wymusity na sztabach wyborczych nowa systematyke
pracy 1 prowadzenia kampanii, wczesniej w Polsce niespotykana.

Ostatni, sidédmy rozdzial, zatytulowany Tabloidyzacja dziennikarstwa
politycznego, poswigcony jest w catosci zjawisku obnizenia standardow dzien-
nikarstwa 1 przej$cia od informacji opiniotworczych do informacji tabloido-
wych. Przytaczany juz wczesniej Frank Esser definiuje tabloidyzacjg przede
wszystkim jako zjawisko w skali mikro (rozumiane jako rewizja tradycyjnych
formatow i sktonienie si¢ ku tematom interesujacym, ale niekoniecznie waznym)
oraz makro (rozumiane jako ogodlna, pogarszajaca si¢ kondycja catego spote-
czenstwa, przejawiajaca si¢ rosnaca alienacja spoteczno-polityczna obywateli).
W dalszej czg$ci rozdziatu znajdujemy analize¢ porownawcza zawartosci tresci
polskich serwiséw informacyjnych: Wiadomosci TVP 1, Panoramy TVP 2,
Faktow TVN 1 Wydarzen Polsatu, skupiajaca si¢ na stosunku newsow twar-
dych (hard news, informacji opiniotworczych) do newsow migkkich (soft news,
informacji tabloidowych czy rozrywkowych). Autorka wyrdznita tez pigc
tendencji $wiadczacych o tabloidyzacji dyskursu politycznego w serwisach
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informacyjnych: rosnaca liczbe politykéw w tych serwisach, koncentracj¢ na
liderach jako osobach, przewagg wypowiedzi politykéw na temat innych poli-
tykéw, malejaca liczbe ekspertow cytowanych w materiatach dziennikarskich
oraz skracanie si¢ dystansu pomigdzy dziennikarzami a politykami.

Recenzowana praca jest pierwszym w polskiej literaturze studium nad
relacjami migdzy kultura popularng a komunikowaniem politycznym w ujgciu
politologiczno-medioznawczym, w ktorych obrgbie autorka porusza sig
z niezwykla biegloscia 1 starannos$cia. Wskazuje rowniez na duze znaczenie
mediow, takich jak prasa kobieca w marketingu politycznym oraz na rosnaca
tabloidyzacj¢ serwisoOw informacyjnych, ktora wptywa nie tylko na dyskurs
polityczny, ale rowniez na specyfikg¢ pracy dziennikarza oraz system medialny
sensu largo. Z pewnos$cia mozna by pokusi¢ si¢ o rownie trafng analiz¢ innych
kanatéw, ktére zaczynaja by¢ wykorzystywane przez politykow do kreowania
wizerunku, a takze same daza do bycia postrzeganymi jako opiniotworcze,
bedac jednoczesnie klasycznym przyktadem mediow rozrywkowych 1 tablo-
idowych - takich jak blogi i serwisy plotkarskie. Szerzej mozna by réwniez
uja¢ kwestig prezentacji polityki 1 politykow w filmach 1 serialach — tematyka
podjeta przez autorke az prosi si¢ 0 wyczerpujace case study, do ktérego mate-
riatu badawczego z pewnoscia by nie zabrakto.

Ksigzka Doroty Piontek jest pozycja, ktora nalezy poleci¢ wszystkim
zainteresowanym nie tylko tabloidyzacja, ale rowniez szeroko poj¢tym komu-
nikowaniem politycznym, jak 1 marketingiem politycznym, a takze kultura
popularna w roznych jej aspektach, ktore okazuja si¢ zazebia¢ z analizami
0 znaczeniu zaro6wno politologicznym, jak 1 medioznawczym. Wierzg, ze publi-
kacja ta bedzie przyczynkiem do wielu interesujacych rozwazan na wszystkich
wyzej wymienionych polach.
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