Grazyna Rosa

Wstep

Problemy Zarzadzania, Finansow i Marketingu 19, 5-6

2011

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI
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Kolejny Zeszyt Naukowy skladajacy si¢ na seri¢ ,,Problemy Zarzadzania,
Finanséw 1 Marketingu” dotyczy zagadnien zwigzanych z nowymi kierunkami
w analizowanych obszarach.

Prace mieszcza si¢ w tematyce, ktora zostala podzielona nastepujaco:

— problemy rozwoju zarzadzania,
— problemy nowoczesnych finansow,
— problemy wspotczesnego marketingu.

Publikacja jest proba podsumowania wynikow badan prowadzonych
w kilku osrodkach naukowych w Polsce, a takze sformutowania postulatow
kierowanych do wszelkich organizacji gospodarczych. Celem opracowania jest
wskazanie znaczenia kierunkow i proceséw rozwojowych w zarzadzaniu, finan-
sach i marketingu. Autorzy odnoszg si¢ do roznych kwestii — od bardzo ogol-
nych po rozwigzania szczegotowe. Wskazane sg zarowno trendy wystepujace we
wspotczesnej gospodarce, jak i instrumenty realizacji zaplanowanych zmian.

Calos$¢ problematyki ujeto w dwie cze$ci, pozwalajace odnie$¢ si¢ do
wybranych problemow wystepujacych w obszarach zarzadzania, finanséw i mar-
ketingu. W pierwszej cz¢sci ujeto artykuly obejmujace problematyke obserwo-
wanych trendow i kierunkéw zmian we wspotczesnym marketingu, cze$¢ druga
obejmuje artykuly zwigzane z tematyka problemow wspotczesnego zarzadzania
i finansow. W czgsci pierwszej autorzy poruszajg migdzy innymi tematy zwigzane
ze zmieniajgcy si¢ rolg marki w marketingu, rozwazaja mozliwos$ci stworzone
przez Internet, ktore mozna wykorzysta¢ przy promocji firm, analizie poddawane
sa takze zagadnienia z zakresu badan marketingowych, marketingu spotecznego
i proekologicznego. Czg¢s¢ druga obejmuje zagadnienia dotyczace zarzadza-
nia, zarowno firmami z branzy ochrony zdrowia, firmami transportowymi, jak
1 instytucjami naukowymi. W tej czesci autorzy podejmuja takze tematy zwia-
zane z finansami oraz szeroko rozumianymi strategiami funkcjonowania firm na
wspotczesnym rynku.



Autorzy zdajg sobie sprawe, ze ograniczona objetos¢ i charakter materiatow
pozwolity tylko na zasygnalizowanie waznych probleméw, istotnych z punktu
widzenia zarébwno teoretycznego, jak i empirycznego. Maja jednak nadzieje, ze
zaprezentowana problematyka stanie si¢ inspiracjg do dalszych dyskusji, pole-
mik i badan.
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