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Kolejny Zeszyt Naukowy, sktadajacy si¢ na seri¢ wybranych problemow
z zakresu marketingu, finanséw i zarzadzania, dotyczy zagadnien zwigzanych
z nowoczesnymi koncepcjami zarzadzania, finans6w i marketingu, w teorii
i praktyce, na tle zmian zachodzacych w otoczeniu organizacji. Prace mieszcza
si¢ w tematyce, ktora zostata podzielona na nastgpujace obszary:

1. Stan i rozw0j marketingu w polskich firmach.

2. Koncepcja marki na tle zmian zachodzacych w otoczeniu organizacji.

3. Nowoczesne zarzadzanie przedsigbiorstwem.

4. Problemy zarzadzania finansami w przedsigbiorstwach o r6znych strukturach
wlasnosci.

Publikacja stanowi probg podsumowania wynikow badan prowadzonych
w kilku osrodkach naukowych w Polsce, a takze sformulowania postulatow
kierowanych do wszelkich organizacji gospodarczych. Celem opracowania jest
wskazanie znaczenia kierunkow i procesow rozwojowych w zarzadzaniu, finan-
sach 1 marketingu na tle zmian zachodzacych w otoczeniu. Autorzy odnosza si¢
do réznych kwestii — od bardzo ogdlnych po rozwiazania szczegdtowe. Opisane
zostaty zardwno trendy wystgpujace we wspoélczesnej gospodarce, jak i instru-
menty realizacji zaplanowanych zmian.

Catos¢ problematyki ujgto w czterech czeSciach, pozwalajacych odnies¢
si¢ do wybranych probleméw wystepujacych w obszarach zarzadzania, finan-
sow 1 marketingu. Pierwsza czg$¢ zawiera artykuty poswigcone problematyce
obserwowanych trendéw i kierunkow zmian we wspolczesnym marketingu,
cze$¢ druga obejmuje prace zwiagzane z tematyka marki, trzecia — artykuty na te-
mat probleméw wspotczesnego zarzadzania, w czgsci czwartej za§ omawiane sa
wybrane zagadnienia z finansow. W czgsci pierwszej autorzy poruszaja migdzy
innymi tematy zwiazane ze zmieniajaca si¢ rola marki w marketingu, w czesci
drugiej rozwazaja mozliwosci stworzone przez Internet, ktére mozna wykorzy-
sta¢ przy promocji firm, analizie poddawane sa takze zagadnienia z zakresu ba-



dan marketingowych, marketingu spolecznego i proekologicznego. Czgs¢ trzecia
obejmuje zagadnienia dotyczace zarzadzania, zardwno firmami transportowymi,
jak i instytucjami naukowymi. W czesci czwartej podejmowane sa réwniez tema-
ty zwiazane z finansami oraz szeroko rozumianymi strategiami funkcjonowania
firm na wspoétczesnym rynku.

Autorzy zdaja sobie sprawg, ze ograniczona objgtosc i charakter materiatow
pozwolity tylko na zasygnalizowanie problemow, istotnych z punktu widzenia
zarOwno teoretycznego jak i empirycznego. Mamy jednak nadziejg, ze zapre-
zentowana problematyka stanie si¢ inspiracja do dalszych dyskusji, polemik
i badan.
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