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Streszczenie

Opracowanie koncentruje si¢ na okresleniu miejsca i znaczenia produktéw regionalnych oraz
tradycyjnych w kontekscie ksztaltowania wizerunku regionu. Jako przypadek szczegdlny w tym
obszarze tematycznym przeanalizowano sytuacje w regionie dolno$laskim. W opracowaniu
wskazano, Ze istnieje wzajemne powiazanie i oddzialywanie pomigdzy produktami regionalnymi
i tradycyjnymi a wizerunkiem regionu, z ktérego pochodza. Analizujac sytuacje na Dolnym Sla-
sku, mozna wyciagna¢ wniosek, Ze istnieje tam duza mozliwos¢ wzrostu znaczenia produktow
regionalnych i tradycyjnych w ksztalttowaniu wizerunku regionu. Obecnie potencjal ten jest stabo
zagospodarowany, a liczba produktéw formalnie zaliczana do tradycyjnych jest relatywnie nie-
wielka w stosunku do innych wojewddztw. W zwiazku z tym wskazane jest podejmowanie dzia-
tan aktywizujacych lokalne $rodowiska i promujacych rozwdj rynku produktéw regionalnych, co
w efekcie powinno takze przyczynic si¢ do uatrakcyjnienia wizerunku regionu dolnoslaskiego.

Wprowadzenie

Znaczenie wizerunku regionu mozna rozpatrywaé¢ w réznych aspektach.
Jednym z nich bgdzie mozliwo$é jego wykorzystania do podnoszenia konku-
rencyjnosci lokalnych przedsigbiorstw albo poprawy jakosci zycia mieszkan-
codw, co bedzie mozliwe, jesli dany obszar geograficzny czy administracyjny
bedzie charakteryzowal si¢ pozytywnym postrzeganiem w oczach migjscowej
1 przyjezdnej ludnosci. Wlasciwe wykorzystanie elementéw dobrze kojarzacych
si¢ z regionem w praktyce przedsigbiorstw lokalnych moze przelozy¢ si¢ na

! Opracowanie w ramach projektu badawczego MNiSW pt. ,Koncepcja zaprojektowania
i wdrozenia produktu regionalnego »wolowina sudecka« na obszarach ONW Sudety”; numer
rejestracyjny projektu badawczego NN 112 317638.
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podniesienie poziomu ich sprzedazy, wyzsze dochody, a takze na tworzenie
nowych miejsc pracy. Bedzie to sprzyjato urealnianiu si¢ koncepcji zréwnowa-
Zonego rozwoju, co jest szczegdlnie wazne na terenach oddalonych od duzych
aglomeracji miejskich. Wizerunek regionu jest szczegdlnie istotny dla uslug
zwiazanych z obsluga turystow, bo miejsca zle postrzegane nie sg atrakcyjne
turystycznie 1 odwrotnie. Na ogolny wizerunek regionu, poza walorami krajo-
brazowymi i ludzkimi, wplywa takze fakt, czy w danym rejonie wystgpuje spe-
cyficzna oferta produktowa odrdzniajaca si¢ od innych migjsc. Ten element
powoduje zwigkszenie atrakcyjnosci obszaru dzigki dywersyfikacji i unikato-
wosci produktowej, czego czgsto poszukujg osoby uczestniczace w ruchu tury-
stycznym. W zwiazku z tym pojawia si¢ duze pole do manewru dla produktoéw
regionalnych 1 tradycyjnych, ktérych odpowiednio dostgpna oferta bedzie
sprzyja¢ budowaniu lepszego wizerunku i wigksze] atrakcyjnosci danego re-
gionu.

Podstawowym celem badan byla chg¢ zwrdcenia uwagi na tematyke pro-
duktéow regionalnych i tradycyjnych w kontekscie ich znaczenia w budowaniu
wizerunku regionu. W artykule wykorzystano zrodla wtorne, ktore zgromadzo-
no dzigki studium dostgpnej literatury przedmiotu oraz metodzie dokumenta-
cyjnej” (dane pochodzace z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wi oraz Urzedu
Marszaltkowskiego Wojewodztwa Dolnoslaskiego). Wyniki badan przedstawio-
no w formie opisowej, tabelarycznej i graficznej.

Region i jego wizerunek w $wietle literatury

Termin ,,region” pochodzi z taciny, gdzie ,regio” oznacza okolicg, obszar,
teren. Samo slowo ,regio” ma swoje zrodlo w zwrocie ,regere”, co oznacza
kierowa¢, prowadzié, a takze wyznaczaé¢ granicg’. Analizujac réznorodne zna-
czenia pojgcia regionu, mozna zauwazy¢, ze ich wspolna cecha jest to, ze ozna-
cza on czg$¢ obszaru powierzchni Ziemi, ktory stanowi sam w sobie pewna
calos¢™.

Wedlug J. Damrosza region definiowany jest jako ,,obszar wyodrgbniony na
zasadzie jednej lub wigeej cech swoistych pozwalajacych na odrdznienie go od

% S. Stachak, Wstep do metodologii nauk ekonomicznyeh, Wyd. Ksigzka i Wiedza, Warszawa
1997, 5. 92-157.

3 E. Seebold, Entymologisches Worterbuch der deutsche Sprache. Berlin—New York 1989,
s. 22.

4 M. Greta, T. Kostrzewska-Zielifiska, J. Otto, Region w integracji w aspekcie wyzwah Strategii
Lizbonskiej, w: Od zmian globalnych do rozwoju lokalnego, red. M. Lisiecki, H. Ponikowski.
Wyd. KUL, Lublin 2006, s. 89-90.
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przylegltych obszarow™. Wedlug przytoczonego autora moga to by¢ dwa typy
kryteridw: granice linearne (administracyjne i polityczno-panstwowe) lub gra-
nice niclinearne (kulturowe, etniczne, religijne 1 inne), dajace przyblizony roz-
miar przestrzenny wyodrebnionego regionu’.

W dokumentach wydanych przez Rade Europy mozna znalez¢ okreslenie
regionu jako ,.politycznego partnera panstw i instytucji curopejskich™. W takim
ujeciu stowo ,.region” oznacza najwigksze calosci terytorialne, ktore wewnatrz
panstwa podporzadkowane sa bezposrednio rzadowi centralnemu. W tym kon-
tekscie regiony sg zorganizowane instytucjonalnie wewnatrz panstwa jako jed-
nostki polityczne, za ich zarzadzanie oraz administrowanic odpowiedzialne
powinny byé wladze terytorialne pochodzace z wyboru®. Parlament Europejski
okreslil region we Wspolnotowej karcie regionalizacji (Community Charter for
Regionalization) jako ,terytorium, ktére stanowi, z geograficznego punktu wi-
dzenia, wyraznie wyodrgbniong calos¢ lub podobne zgrupowanie terytoriow,
gdzie istnigje ciaglos¢ 1 ktdrego populacja posiada pewne wspolne cechy i1 chee
broni¢ wynikajacej stad wlasnej tozsamosci 1 rozwija¢ ja w celu stymulowania
postepu kulturalnego, spolecznego i gospodarczego™. Jako cechy wspolne dla
regionu w dokumencie wymienione sa: j¢zyk, kultura, tradycje historyczne oraz
interesy gospodarcze'”.

Region w teorii marketingu terytorialnego mozna takze traktowac jako pro-
dukt bedacy okreslonym miejscem, to znaczy pewnym obszarem o znanych
parametrach spolecznych, demograficznych, prawnych, politycznych, technicz-
nych, komunikacyjnych i gospodarczych. I nie ma tutaj znaczenia jego rozmiar,
forma wlasnosci, spetniane funkcje, dostepnosé czy poziom urbanizacji''.

We wspoélczesnym marketingu funkcjonuje koncepcja méwiaca o tym, ze
nie jest on jedynie walka o klienta, ale przede wszystkim polega na opanowaniu
jego umyshu. Odbieraniec 1 konfrontacja komunikatéw marketingowych czy

3 1. Damrosz, Region i regionalizm (studium interdyscyplinarne). Wyd. Instytut Kultury, War-
szawa 1987, s. 22.

® M. Greta, T. Kostrzewska-Zielinska, J. Otto, Region w integracji..., s. 91.

7 1. Labasse, Europe des regions. Flammarion, Paris 1991, s. 33.

8 M. Greta, T. Kostrzewska-Zielinska, J. Otto, Region w integracji..., s. 92.

® M. Radwan, Zasada pomocniczosci w polityee regionalnej EWG. ,Samorzad Terytorialny”
1993, nr 9, 5.22.

M. Greta, T. Kostrzewska-Zielinska, J. Otto, Region w integracji..., s. 92.

' A. Szromnik, Marketing terytorialny — geneza, rynki docelowe i podmioty oddzialywania,
w. Marketing terytorialny: strategiczne wyzwania dla miast i regionow, red. T. Domanski. Cen-
trum Badan i Studiéw Francuskich Uniwersytetu Lodzkiego, 1.6dz 1997, s. 36; M. Zdon-
-Korzeniowska, Jak ksztaltowaé regionalne produkty turystyczne? Teoria i praktyka. Wyd. Uni-
wersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009, s. 18.
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wartosciowanie sugerowanych korzysci odbywaja si¢ w glowach potencjalnych
nabywcow'”. Patrzac przez ten pryzmat na zagadnienie wizerunku regionu,
mozna stwierdzi¢, ze jest ono silnie zalezne od $wiadomosci 1 postrzegania
mentalnego danego obszaru, a to moze si¢ z kolei przelozy¢ na uzyskanie lub
nie przewagi konkurencyjnej w odniesieniu do innych regionéw. Aktualnie
mozna zauwazy¢, ze taka walke o umysly klientdw tocza czgsto migdzy soba
poszczegdlne regiony, a efekt ich dzialan jest albo uzalezniony od istniejacego
wizerunku obszaru, albo sluzy do wypracowania odpowiedniego obrazu miejsca
w swiadomosci osob, ktdre moga by¢ potencjalnie zainteresowane oferta regio-
now.

Termin wizerunek regionu mozna stosowaé wymiennie z pojgciem image
regionu 1 moze by¢ on odnoszony do jednostek osadniczych lub panstw 1 ich
zwiazkow. Wizerunek ten jest zlozony z wielu spostrzezen i obserwacji i po-
wstaje w efekcie procesow myslowych czlowicka na podstawie wczesnie) za-
kodowanych obiektywnych obrazow i informacji. Istotne znaczenie ma tutaj
podswiadomos¢ czlowicka, ktora nadaje im znaczenia, laczy poznane fakty
z mniej lub bardziej wyraznym wyobrazeniem, co w koncu powoduje powstanie
wyjatkowego polaczenia uczué, sadéow, opinii, postaw i faktow'’. Krotka,
a zarazem tresciwa definicj¢ wizerunku jednostki osadniczo-administracyjnej
wskazuja Ph. Kotler i wspolpracownicy, twierdzac, ze tego typu image jest
.suma wierzen, idei i wrazen, ktére ludzie odnosza do danego micjsca™”. Na
ksztaltowanie si¢ wizerunku jednostki osadniczej wplyw posiada jej tozsamosc,
ktora okresla si¢ jako kompleksowy, wielowymiarowy obraz powstajacy
w efekceie dlugofalowego, zaplanowanego 1 racjonalnego dzialania zmierzajace-
go do przekonywania i upowszechniania w otoczeniu charakterystycznych cech,
zalet czy funkcji. Skladajacy si¢ z wielu elementéw wizerunek regionu, ktory
jest wytworem wyobrazni, moze pelni¢ nastgpujace funkcje: upraszczajaca (po-
legajaca na selektywnym postrzeganiu realnych cech, wlasciwosci 1 zachowan,
co przy roznych warunkach percepcji powoduje powstanie w umysle odbiorcy
uproszczonego obrazu regionu), porzadkujaca (polega na nakladaniu nowych

12 A. Szromnik, Strategia pozycjonowania miast i regionéw — wybrane problemy przygotowa-
nia i realizacji, w: Marketing przysziosci. Trendy. Strategie. Instrumenty. Wybrane aspekty mar-
ketingu terytorialnego, red. G. Rosa, A. Smalec. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego,
Ekonomiczne Problemy Uslug nr 75, Wyd. Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin
2011, s. 426.

13 A. Szromnik, Marketing terytorialny. Miasto i region na ryniu, Wolters Kluwer business,
Warszawa 2010, s. 134.

14 Ph. Kotler, D. H. Haider, I. Rein, Marketing Places: Attracting Investment, Industry, and
Tourism to Cities, States, and Nations, The Free Press, New York 1993.
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danych na informacje z przeszlosci, a nastegpnie ich weryfikacji i wzbogaceniu
lub modyfikacji wczesniejszego wyobrazenia o regionie), minimalizujaca ryzy-
ko (polega na tym, ze regiony lepiej postrzegane od innych latwiej znajduja
inwestorow 1 swobodniej przechodza okresy trudnosci w gospodarce anizeli te
obszary, ktére nie cieszg si¢ dobra opinig wsrdd innych podmiotdéw) 1 orienta-
cyjna (wizerunek miejsca, nawet jesli jest niepelny, czgsto wystarcza do podjg-
cia wstepnych decyzji, czy wskazania pewnego kicrunku dzialan itd.)".

Mozna wyrdznié nastepujace typy image’u jednostki osadniczej'®:

— wizerunek pozytywny i negatywny,

— wizerunek wlasny i obcy,

— wizerunek indywidualny 1 zbiorowy,

— wizerunek rzeczywisty i lustrzany,

— wizerunek pozadany i docelowy,

— wizerunek optymalny i realny,

— wizerunek ostry 1 rozmyty.

Warty zauwazania jest fakt, ze istnieje dwukierunkowe oddzialywanie na
wizerunki marketingowe miast, regionow 1 kraju. W tym sensie wizerunek mia-
sta zalezy od wizerunku danego regionu lub calego kraju, a te z kolei moga
zalezeé od postrzegania regionalnej grupy miast'’.

Interesujace nas ze wzgledu na tematykg opracowania produkty regionalne
1 tradycyjne nalezy uzna¢ za przyklad realnych elementow ksztaltujacych wize-
runek jednostki osadniczej, w odroznieniu od elementdw nierealnych (np. zwia-
zanych z emocjami 1 wyrazaniem wlasnego stosunku do rozpatrywanego miej-
sca przez konkretne osoby).

Produkty regionalne i tradycyjne — definicje, istota i specyfika

Postgpujaca globalizacja sprawia, ze ludnos¢ stara si¢ powréci¢ do korzeni
czy zrédel oryginalnosci, ktére $wiadeza o bogatej kulturze spoleczenstwa'®.
Przejawem takiego podejscia jest rozwijanie si¢ rynku produktow regionalnych
1 tradycyjnych.

Kultywowanie lokalnych tradycji 1 obyczajow jest jednym z priorytetow
Unii Europejskiej w ramach polityki jakosci (Quality Policy), a realizowane jest
m.in. przez ochron¢ oryginalnych produktéw rolnych i zywnosci lokalnej, co

15 A. Szromnik, Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku...,s. 140-142.

' Ibidem, s. 142-144.

" Ibidem, 5. 146.

8 O produktach tradycyjnych i regionainych. Mozliwosci a polskie realia, red. M. Gasiorow-
ski, Fundacja Fundusz Wspolpracy, Warszawa 2005, s. 4.
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gwarantuje gleboki zwiazek migdzy produktem i terytorium'’. Realizowana
w Unii Europejskiej polityka jakosci daje konsumentom pewnos¢, ze nabywaja
zywnos¢ wysokiej jakosci. Ze wzgledu na duza dywersyfikacje produktow
wprowadzanych na rynek nabywcey oczekuja jasnych 1 wyczerpujacych infor-
magcji na temat jakosci oraz pochodzenia produktu rolnego czy wyrobu spo-
zywezego. Zwigksza si¢ takze liczba konsumentoéw chcacych nabywac produkty
drozsze, nic masowe, tylko smakowe, charakteryzujacych si¢ wysoka jakoscia
oraz zaspokajajacych indywidualne gusty i upodobania™.

Produkty regionalne i tradycyjne sa szczegdlnym rodzajem produktow lo-
kalnych. Czym wigc sa produkty lokalne? Wedlug Marka Gasiorowskiego ,.to
dziela o specyficznej jakoscei, $cisle zwigzane z danym terenem, okreslonym co
do obszaru jego pochodzenia lub migjsc wytworzenia. Zwigzek ten nie wynika
z migjsca czy siedziby producenta, bo przeciez kazdy produkt gdzies jest wy-
twarzany. Zwiazek produktu z miejscem wytworzenia wynika ze zidentyfiko-
wanego lokalnego pochodzenia, zarowno rodzaju, jak 1 jakosci surowcow wy-
korzystanych do wytworzenia. Zwiazek ten podtrzymuje takze stosowanie lo-
kalnych, naturalnych i tradycyjnych metod wytwarzania®”. Autor dodaje, ze
wlasnie produkty lokalne powinny by¢ szczeg6lnie cenione przez miejscowe
spolecznosci niezaleznie od tego, czy kwalifikuja si¢ do znakoéw unijnych, czy
tez nie, poniewaz daja one $wiadectwo istnienia konkretnego miejsca.

Lech Rak zauwaza, ze réznica pomiedzy produktami lokalnymi a tradycyj-
nymi polega na réznicy w dlugosci okresu, w ktorym dane wyroby funkcjonuja
na rynku. W tym sensie uznaje si¢, z¢ produkty lokalne sq wytwarzane krocej
niz 25 lat, natomiast produkty tradycyjne dluzej niz 25 lat. Jest to zarazem po-
wod, dla ktorego produkty lokalne nie moga by¢ objgte ochrong prawna. Warto
w tym migjscu odnotowac, ze kontynuowanie ich wytwarzania przez odpo-
wiednio dlugi czas prowadzi do uzyskania zgody na rejestracje danego produk-
tu. Jest to szansa dla opracowania i podjgcia wytwarzania lokalnych produktow
spozywezych, ktére w przyszlosci moga zaistnie¢ jako produkty tradycyjne®.

Y A Deren, Ochrona produktéw regionalnych i tradycyjnych w UE, w: Ekonomiczne relacje
w Unii Europejskiej. Wybrane zagadnienia, red. M. Dudek. Wyd. Uniwersytetu Zielonogérskie-
go, Zielona Goéra 2008; http://www.agro-smak.org.pl/index/?1d=3c59dc048e8850243be807%5c¢c
74d079 (15.03.2011).

A Deren, Ochrona produktow ...

2 M. Gasiorowski, Produkty lokalne, tradycyjne, regionalne, ,Biuletyn FAOW™ 2007, nr 3,
s. 5.

21, Rak, Produlkty tradycyjne i regionalne — przeglad aktéw prawnych regulujqeych ochrone
i produkcje cz. II. Ekonatura™ 2008, nr 3, s. 20.
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Od pewnego czasu w calej Unii Europejskiej mozna dostrzec nacisk na
promowanie swojej przynaleznosci regionalnej, a takze identyfikowanie si¢
z tzw. malymi ojczyznami. Przykladem takowej identyfikacji moze by¢ produkt
regionalny, czyli taki produkt ktory jest wytwarzany z wykorzystaniem zaso-
boéw danego migjsca (obszaru, regionu), ze szczegdlnym uwzglgdnieniem jego
dziedzictwa kulturowego, historycznego i przyrodniczego przy zatozeniu reali-
zowania zasad zrownowazonego rozwoju’ . Produkty regionalne to plody rolne,
wyroby 1 przetwory zywnosciowe Scisle zwiazane z danym terenem, ktorych
cechq charakterystyczng jest naturalny sposob produkcji i wytwarzania™. Nale-
zy jednak zaznaczy¢, ze produkty regionalne sa wyrobami, ktorych produkcja
zajmuja si¢ tylko wybrane regiony Unii Europejskiej, podczas gdy ich nazwa
i technologia wytwarzania sa chronione prawem™.

Innym przykladem wyrobow o specyficznym charakterze zwiazanym z da-
nym obszarem sa produkty tradycyjne. Produkty tradycyjne sa to produkty rolne
1 érodki spozywcze oraz napoje spirytusowe, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe
cechy 1 wlasciwosei wynikaja ze stosowania tradycyjnych metod produkeji,
czyli takich metod, ktore sa wykorzystywane od co najmniej 25 lat”®. Oznacza
to, ze kazdy produkt rolny, srodek spozywczy czy napdj spirytusowy, ktéry
producent chce zarejestrowa¢ na Liscie Produktow Tradycyjnych, powinien
mie¢ potwierdzona wiarygodnos$¢ zwigzana z tradycja wytwarzania, pochodze-
nia udokumentowana np. cytatami z opracowan kucharskich c¢zy innych nicko-
niecznie naukowych ksiazek, starymi etykietami, fotografiami opakowan, zapi-
sOw 1 opisow obrzgddw, obyczajow, obchodow uroczystosci czy $wiat, podczas
ktorych byly przygotowywane i serwowane produkty”’. Wyroby te sa wpisywa-
ne na prowadzong przez ministra wlasciwego do spraw rynkow rolnych Liste
Produktéw Tradycyjnych®™. W Polsce Krajowa List¢ Produktéw Tradycyjnych
utworzono na mocy ustawy z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji 1 ochronie

B M. Zdon-Korzeniowska, Jak ksztaltowaé regionalne produkty turystyczne? Teoria i prakty-
ka, Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009, s. 8.

2 B. Bilska, Konkurencyjnosé produktow regionalnych i tradycyjnych, Roczniki Naukowe
Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, Tom X, Zeszyt 4, 2008, s. 20; M. Gasio-
rowski, Ochrona produktow regionalnych i tradycyjnych, ,,Agro-Smak™ 2006, nr 2, s. 4.

% http://www.wsa.edu.pl/equal/produktregion.html (4.01.2011).

% M. Kupracz, Z problematvki zywnosci tradycyjnej, Studia Regionalne i Lokalne nr 4 (30),
2007, s. 103.

" A. Borkowska, Stan obecny i perspektywy rozwoju rynku zywnosci tradyeyinej i regionalne;
w Polsce, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistéw Rolnictwa i Agrobiznesu, t. VIII,
7. 3,2006, s. 20.

B M. Kupracz, Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia Regionalne i Lokalne nr 4 (30),
2007, s. 103.
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nazw 1 oznaczen produktow rolnych i srodkow spozywcezych oraz o produktach
tradycyjnych®. Lista ta ma na celu zidentyfikowanie wytwarzanych w kraju
produktow tradycyjnych, a takze shuzy poglebieniu wiedzy konsumentéw na
temat tradycyjnej zywnosci 1 polskiego dziedzictwa kulinarnego oraz zwigksze-
nia zainteresowania tego typu produktami, majacego bezposredni zwigzek
z mozliwoscia wzrostu dochodéw wytworcow tradycyjnej zywnosci®, a takze
moze si¢ przyczynia¢ do ulatwienia koordynacji dzialan i1 przeplywu informacji
migdzy producentami’’.

We Wspolnocie Europejskiej budowane sa mechanizmy rozwoju lokalnego
1 regionalnego, ktore pomagaja zarazem promowac, a takze chroni¢ dziedzictwo
kulturowe 1 przyrodnicze terenow. W celu wzmocnienia promocji regionow
1 specjalow powstajacych na tych terenach oraz zapewnienia konsumentom
wysokiej jakosci oferowanych wyrobéw wprowadzono na terenic Wspolnoty
trzy systemy ochrony produktow:

—  Chroniona Nazwa Pochodzenia,

—  Chronione Oznaczenie Geograficzne,

—  Swiadectwo Szczegodlnego Charakteru™ .

Chroniona Nazwa Pochodzenia (ang. PDO, Protected Designation of Ori-
gin) oznacza nazw¢ regionu, okreslonego miejsca lub w szczegolnych przypad-
kach nazweg kraju, ktora jest uzywana do opisu produktu rolnego lub artykulu
spozywezego™. Jakos¢ produktu lub szczegodlna cecha powinny byé przede
wszystkim lub wylacznie zwigzane z tym konkretnym miejscem geograficznym
1 wlasciwymi dla niego czynnikami naturalnymi, a takze ludzmi. Proces techno-
logiczny — produkcja, przetwarzanie i przygotowywanie — powinno odbywac
si¢ na tym okreslonym obszarze™.

Chronione Oznaczenie Geograficzne (ang. PGI, Profected Geographical
Indications) oznacza nazwg regionu, konkretne miejsce lub w wyjatkowych

2 http://www.produkty-tradycyjne.pl/lista-produktow-tradycyjnych. html (24.05.2011).

30 B. Piechowicz, Regionalne smakolyki. . Twéj Doradca. Rolniczy Rynek” 2009, nr 9, s. 16.

31 C. Naumowicz, Trzy lata dziatania ustawy o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produk-
tow rolnych i srodkow spozywcezych oraz o produktach tradycyjnych. Czy naprawde pod nadzo-
rem. ,,Agro Trendy” 2008, nr 1(82), s. 30.

2 http://polskawue. gov.pl/files/Dokumenty/Publikacje_o UE/produkty_trad_regio.pdf
(28.02.2011).

3 U. Tetwejer, System ochrony produktow tradycyjuych i regionalnyeh w Polsce oraz w Unii
Europejskiej. Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, t. XI,
7. 5, 2009, s. 321-322; A. Lewandowska, Produkty regionalne i tradycyjne — system ochrony i
promocji zywnosci wysokiej jakosci, ,.Prawo i Podatki Unii Europejskiej w Praktyce” 2007, nr 10
(70), 5. 7.

3. Tetwejer, System ochrony produktow ..., s. 321-322.
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przypadkach nazwe kraju, uzywana do opisu produktu rolnego lub artykulu
zywnosciowego, ktory jednoczesnie:

— pochodzi z tego regionu, konkretnego miejsca lub kraju,

— posiada specyficzna jakos¢, cieszy si¢ uznaniem i posiada inne cechy
przypisywane temu pochodzeniu geograficznemu oraz ktérego produk-
cja i/lub przetwarzanie odbywa si¢ na tym okreslonym obszarze geogra-
ficznym™.

Na okreslonym obszarze moze odbywac si¢ jeden z trzech procesow: pro-
dukcja, przetwarzanie lub tez przygotowywanie produktu, co odréznia Chro-
nione Oznaczenie Geograficzne od Chronionej Nazwy Pochodzenia™.

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (and. TSG, Traditional Speciality
Guaranted) jest to tradycyjny produkt rolny lub artykul spozywczy zarejestro-
wany przez Komisj¢ Europejska ze wzglgdu na jego specyficzny charakter.
Produkt taki musi by¢ wytwarzany przy uzyciu tradycyjnych surowcow lub
charakteryzowac si¢ tradycyjnym skladem, sposobem produkcji lub przetwa-
rzania. Roznica pomigdzy Gwarantowang Tradycyjna Specjalnoscia a Chronio-
na Nazwa Pochodzenia i Chronionym Oznaczeniem Geograficznym jest to, ze
produkty bedace Gwarantowana Tradycyjna Specjalnoscia mozna wytwarzaé na
terenie calej Polski pod warunkiem spelniania warunkow specyfikacji. Kolej-
nym odréznieniem od Chronionej Nazwy Pochodzenia i Chronionego Oznacze-
nia Geograficznego jest to, ze produkty bedace Gwarantowana Tradycyjna Spe-
cjalnoscia nie podlegaja tymczasowe] ochronie krajowej, o ktore] mowa w art.
35-38 ustawy z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen
produktéw rolnych i $rodkéw spozywezych oraz o produktach tradycyjnych
(DzU 2005 r., nr 10, poz. 68, z pézn. zm.)*’.

O rejestracjg Chronionej Nazwy Pochodzenia oraz Chronionego Oznacze-
nia Geograficznego wnioskowa¢ moga producenci produktéw rolnych lub arty-
kuldéw spozywcezych, ktorych wytwarzanie jest silnie powiazane z okreslonym
regionem, czyli tworcy produktow regionalnych’.

Jesli chodzi o producentow produktéw tradycyjnych, to moga oni wnio-
skowa¢ o przyznanic Swiadectwa Szczegdlnego Charakteru. Dokument ten

33 Rozporzadzenie Rady (EWG) nr 2081/92 z dnia 14 lipca 1993 1. w sprawie ochrony ozna-
czen geograficznych i oznaczen pochodzenia produktow rolnych i artykuléw zywnosciowych.

3 http://www.produktyregionalne.edu.pl/index. php?option=com_content&task=view&id=55
&Itemid=32 (1.03.2011).

¥ http://www.doradztworolnicze.com.pl/systemy-produkcji/produkty-regionalne-i-tradycyj
ne/354-gwarantowana-tradycyjna-specjalnosc-gts (1.03.2011).

38 http://polskawue.gov pl/files/Dokumenty/Publikacje_o UFE/produkty_trad_regio.pdf
(28.02.2011).
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poswiadcza, ze produkt rolny lub artykul spozywcezy ma ,,specyficzny charak-
ter”, ktory wynika z tradycji, a sam produkt posiada cechy odrozniajace go od
innych, wyréznia si¢ smakiem czy zapachem posrod podobnych lub nalezacych
do tej samej kategorii wyrobow™ . Dodatkowo produkt taki zostal wyproduko-
wany z uzyciem tradycyjnych surowcow lub charakteryzuje si¢ tradycyjnym
skladem czy sposobem produkcji lub przetwoérstwa, zgodnym z metoda trady-
cyjna. Swiadectwo Szczegdlnego Charakteru dokumentuje, ze specyficzny cha-
rakter produktu zostal uznany przez Wspdlnote i moze wtedy by¢ oznaczony
symbolem Gwarantowanej Tradycyjnej Specjalnosci 1 sprzedawany na terenie
calej Unii Europejskiej*’.

Dzigki istnieniu prawnej ochrony produktéw rolno-spozywczych kazde
panstwo nalezace do Unii Europejskiej ma mozliwos¢ zachowania tradycji
1 odrgbnosci narodowej. Zarejestrowany produkt podlega ochronie zaréwno
pod wzgledem tradycyjnych metod produkgeji, jak i nazwy, ktéra maja prawo
stosowa¢ jedynie producenci z danego regionu, a produkty moga zachowac swa
wyjatkowa jakosc, stajac si¢ ekskluzywnymi poprzez swa unikatowos¢. Pozwa-
la to na zwigkszenie dochodowosci ich produkcji. Zarejestrowane produkty
tradycyjne 1 regionalne oznakowane sg unijnym znaczkiem, co umozliwia kon-
sumentom ich latwe rozpoznanie*'. Symbole te zostaly wprowadzone dla za-
gwarantowania jakosci 1 niczmiennego charakteru produktow rolnych i spo-
zywezych pochodzacych z okreslonego regionu oraz wytwarzanych wedlug
tradycyjnych receptur™.

Produkty regionalne i tradycyjne w kontekscie wizerunku Dolnego Slaska

Dolny Slask jest wojewédztwem, ktore charakteryzuje si¢ wielokulturowo-
scia. Wynika to zaréwno z polozenia geograficznego na styku Polski, Czech
1 Niemiec, jak 1 z uwarunkowan historycznych (przesiedlenia ludnos$ci réznych
nacji pochodzacej z zajetych przez ZSRR wschodnich kreséw I Rzeczypospoli-
tej po zakonczeniu I wojny swiatowej). Jest to region, ktéry charakteryzuje sig
duzym bogactwem krajobrazowym, historyczno-zabytkowym oraz dobrymi
warunkami do produkcji rolniczej na duzym obszarze wojewodztwa. Wszystko
to sprawia, ze region ten od lat ch¢tnie jest odwiedzany przez turystow, zardw-

* http://polskawue.gov.pl/files/Dokumenty/Publikacje o UE/produkty trad_regio.pdf, B. Pie-
chowicz, Regionalne smakolyki. ,,Twoj Doradca. Rolniczy Rynek™ 2009, nr 9, s. 16; B. Ryglew-
ska, Kulinarna podroz po wojewddztwie dolnoslgskim. Ekonatura” 2008, nr 4 (53), s.17.

40 http://polskawue.gov pl/files'Dokumenty/Publikacje_o UFE/produkty_trad_regio.pdf
(28.02.2011).

4 B Ryglewska, Kulinarna podréz...,s. 17.

2 A Deren, Ochrona produktow ...
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no krajowych, jak i zagranicznych. Jednakze pod katem liczby produktdw zare-
jestrowanych na Liscie Produktow Tradycyjnych (LPT), kt6rg prowadzi Mini-
ster Rolnictwa, okazuje sig, ze zajmuje jedno z ostatnich miejsc w Polsce. Wy-
daje sie, ze potencjat drzemigcy w produktach regionalnych i tradycyjnych,
ktory mogiby dodatkowo wzmocni¢ pozytywne wyobrazenie o regionie, jest
niewykorzystany.

W przypadku Dolnego Slaska na LPT zarejestrowanych jest 31 réznych
produktéw, a mniej posiadajg tylko wojewddztwa warminsko-mazurskie, za-
chodniopomorskie i lubuskie (rys. 1). Najwiecej produktow zarejestrowanych
na LPT znajduje sie na terenie wojewddztw: pomorskiego, $laskiego i matopol-
skiego. Szczegbtowe dane dotyczace liczby produktdéw zarejestrowanych na
LPT w poszczegdlnych wojewodztwach zaprezentowano na rysunku 1

Rys. 1 Liczba produktéw wpisanych na Liste Produktdw Tradycyjnych z podziatem na woje-
wodztwa

Zrodto:  Ministerstwo  Rolnictwa i Rozwoju Wi,  http:/Amw.minrol.gov.pl/pol/Jakosc-
zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych/ (23.04.2012).
Analizujac doktadniej strukture produktéw z Dolnego Slaska wpisanych na
LPT, okazuje sie, ze najwiekszy udziat w wojewodztwie majg produkty miesne
oraz wyroby piekarnicze i cukiernicze (po 22,6%), a nastepnie miody (12,8%).
Natomiast spos$rdd branz klasyfikowanych przez Ministerstwo Rolnictwa na
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Dolnym Slasku nie bylo w ogéle wyrobow reprezentujacych oleje i thuszeze,
oraz kategori¢ okreslana jako ,inne produkty”. Szczegdly dotyczace podzialu
ilosciowego i strukturalnego produktéw wpisanych na LPT z Dolnego Slaska
przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1

Liczebnos¢ i struktura branzowa wyrobow wpisanych na List¢ Produktéw Tradycyjnych
7 Dolnego Slaska (stan na 23.04.2012)

Lp. Produkty wedtug branz Dolny Slask
Liczba (szt.) Struktura (%)

1 Produkty mleczne 3 9,7
2 Produkty migsne 7 22.6
3 Produkty rybolowstwa 1 32
4 Warzywa i owoce 3 9,7
5 Wyroby piekarnicze i cukiernicze 7 22,6
6 Oleje i thuszcze 0 0,0
7 Miody 4 12,8
8 Gotowe dania i potrawy 3 9,7
9 Napoje 3 9,7
10 | Inne produkty 0 0,0
Suma 31 100,0

Z16dlo: opracowanie wlasne na podstawie danych MRiRW, http://www.minrol.gov.pl/pol/Jakosc-
zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych/woj.-dolnoslaskie
(23.04.2012).

Poza produktami uznanymi formalnie za tradycyjne, na Dolnym Slasku
wystgpuje znacznie wigksza liczba wyrobdéw aspirujacych do LPT albo
starajacych si¢ wypromowa¢ jako specyficzny i1 oryginalny produkt lokalny.
Dokladne dane dotyczace ilosci, kategorii i nazw szczegdlowych takich
produktéw zaprezentowano w tabeli 2.

Tabela 2

Produkty regionalne i tradycyjne z Dolnego Slaska bedace w fazie przygotowan do aplikacji
rejestracyjnej do LPT wedlug kategorii branzowych

Lp. | Kategoria Nazwy produktow Liczba
produktow

1 Produkty Sery krowie ,,Wanczykowka”, Ser kozi z Kamienfica 3
mleczne Wroclawskiego, Ser podpuszczkowy

2 Produkty Kaszanka bolescinska, Kielbasa bolesciniska, Migso 12
migsne w kawalkach niemczanskie domowe, Szynka strze-

linska, Kielbasa z dziczyzny, Udziec wieprzowy
wedzony z Zamku Kliczkow, Pasztet z dzika z Zam-
ku Kliczkow, Pasztet z selera, Peczenica, Salceson
zawidowicki, Kietbasa domowa krucha zawidowicka,
Kielbasa nozem krojona z Zawidowic
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3 Produkty Karp milicki wedzony, Karp milicki faszerowany, 7
rybolow- Karp milicki smazony, Pstrag ktodzki, Pstrag klodzki
stwa smazony, Pstrag ktodzki wedzony, Pstrag slezanski
4 Warzywa | Bob z Doliny Baryczy, Krotoszycki ogoérek kiszony, 8
i owoce Jablka z okolic Krosnic, Konfitura z czarnej jagody,
Zurawina do miesa (konfitura niskostodzona), Konfi-
tura z aronii, Konfitura z zielonych pomidoréw, Po-
widla jadwizanskie
5 Wyroby Raszowski chlebus z Inem, Chleb podgorzynski, 14
piekarni- Chleb z Mlyna Jordanéw, Chleb komy$niak z Gad-
cze 1 cu- | kowic, Chleb swojski z Nadolic, Kolacz czadecki,
kiernicze Kotacz ormianski, Bomba apostotéw, Pierniki trzcif-
skie, Pierniczki z Przemkowa, Makowe kaski, Babin-
ki Stefanii, Widawskie dukaty — ciasteczka z wisnia,
Widawskie zawijafice
6 Oleje Smalczyk czarownic S$legzanskich, Smalczyk ze 2
i thuszcze Smardzowa
7 Miody Dolnoslaski miod rzepakowy, Midd akacjowy ze 5
Wzgbrz Dalkowskich, Dolnoslaski midd nawtocio-
wy, Orzechy w miodzie, Plaster pszczeli w miodzie
8 Gotowe Pierogi z Sycowa, Pierogi z Chrzastawy, Sliwiaki, 6
dania Bigos wroclawski, Chorut i Gandzabur, Olesnicki
ipotrawy | zwoj ziemniaczany z kielbasg
9 Napoje Migtowka z Dobrej Widawy, Brzozownik — napgj 7
z soku brzozy i miodu, Naturalny sok jablkowy,
Wino slaskie z winnicy Adoria, Nalewka jagodowa
z Boréw Dolnoslaskich, Nalewka z aronii, Syrop
malinowy z Doliny Baryczy
10 Inne pro- | Grzybowa gromadka, Borowiki suszone, Podgrzybki 8
dukty suszone, Borowiki marynowane, Podgrzybki mary-
nowane, Maslak marynowany, Kurka marynowana,
Jaja od kur zielonondzek kuropatwianych, Ziota
— swieze produkty zielarskie z Dobrej Widawy
Suma 72

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie katalogu Produkty regionaine i tradycyjne z Dolnego
Slaqska, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Dolnoslaskiego, Wydzial Rozwoju Obszarow Wiej-
skich, Wroctaw 2010.

Z danych zawartych w tabeli 2 mozna zauwazy¢, ze zroznicowanie oferty

produktow regionalnych na Dolnym Slasku jest znacznie wigksze niz mozna by

bylo przypuszcza¢ z analizy wyrobdéw zarejestrowanych tylko na LPT. Wsrod
produktéw aspirujacych w przyszlosci do listy Ministra Rolnictwa najwigksza

grupg liczaca 14 pozycji zajmowaly wyroby pickarnicze i cukiernicze, nastgpnie

wyroby migsne (12 pozycji) oraz kategoria ,,inne produkty” (8 pozycji). Prze-

glad tych wyrobdéw wskazuje na to, ze znajduja si¢ wsrod nich odnoszace si¢



230 Bozena Tanska-Hus, Stanistaw Minta

zarowno do aspektow zwigzanych z regionalnymi lokalizacjami (np. Pierogi
z Sycowa, Smalczyk ze Smardzowa), specyfika srodowiska naturalnego (np.
charakterystyczne wyroby z grzybow, miody jakosciowe) czy chociazby wyjat-
kowego pochodzenia zwierzgcego (przyklad dan z karpia milickiego, jajka od
kur zielonon6zek kuropatwianych), albo bgdace przejawem bogactwa kulinar-
no-historycznego (np. Kolacz ormianski).

Zakonczenie

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze region sam w sobie posiada pewna
odrgbnos¢, ktéra jest po czg$ci przenoszona na wytwarzane tam produkty.
Szczegbdlne znaczenie ma region w przypadku produktéw regionalnych i trady-
cyjnych, bo staje si¢ on wyznacznikiem ich odrebnosci, oryginalnosci 1 specyfi-
ki, ktora mozna spotka¢ tylko w danym miejscu. W tym ujeciu mozna powie-
dzie¢, ze produkty regionalne i tradycyjne sa silnie zwigzane z wizerunkiem
regionu, a jednoczesnie same na niego oddzialuja i ksztaltuja go.

Na Dolnym Slasku istnieje duzy potencjal do wzrostu znaczenia produktow
regionalnych i tradycyjnych w kreowaniu wizerunku regionu, jednakze obecnie
jest on niewykorzystany, a liczba produktéw zaliczanych formalnie do trady-
cyjnych jest relatywnie niewiclka w porownaniu do wigkszosci wojewodztw.
Szansa na popraw¢ tej sytuacji jest promocja dzialan wspierajacych rozwoj
rynku tego typu wyrobow, co w przyszlosci powinno przelozy¢ si¢ takze na
wigksza reprezentacj¢ uznanych formalnie za tradycyjne lub majacych znaczna
estymg wsrod potencjalnych nabywcow takich produktow.

THE PLACE OF REGIONAL AND TRADITIONAL PRODUCTS
IN CREATING THE IMAGE OF THE REGION

Summary

The study focuses on identifying the location and importance of regional and traditional
products in the context of shaping the image of the region. As a special case under this theme
examines the situation in the province (voivodeship) of Lower Silesia. The study indicated that
there is a mutual relationship and interaction between regional and traditional products and the
image of the region they come from. Analyzing the situation in Lower Silesia, it can be concluded
that there is a strong possibility of growing importance of regional and traditional products
in shaping the image of the region. At the moment this potential is poorly developed, a number of
products formally belongs to traditional is relatively small compared to other Polish regions.
Therefore, it is advisable to take actions to activate the local environment and promoting the
development of the regional products market. As a result, it should also help to enhance the at-
tractiveness of the image of the Lower Silesia region.

Translated by Bozena Tanska-Hus, Stanistaw Minta



