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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.
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W niniejszym Zeszycie Naukowym przedstawiono artykuly, ktore przybli-
zaja tematyke dotyczaca strategii marketingowych miast i regionow. Roéznorod-
nos¢ sposobow interpretacji strategii marketingowych jest bardzo duza. Wy-
ksztalcaly si¢ one na réznych etapach rozwoju gospodarczego oraz nauk o za-
rzadzaniu 1 marketingu. Niektore z nich znalazly trwale miejsce w literaturze
przedmiotu, podczas gdy inne pojawialy si¢ na krotko 1 ustgpowaly miejsca
nowszym koncepcjom. Zjawiska wystgpujace we wspolczesnym otoczeniu
podmiotow, takze samorzaddw, przyczyniaja si¢ do lepszej identyfikacji po-
trzeb 1 oczekiwan roznych interesariuszy. Wiedza o sposobach przygotowywa-
nia 1 wykorzystywania strategii marketingowej, m.in. zwigzanych z tworzeniem
oferty czy polityki komunikacji, jest coraz wigksza. Niestety nie jest to jedno-
znaczne z orientacja marketingowa wszystkich podmiotéw publicznych. Bardzo
waznym problemem przy formulowaniu strategii jest okreslenie dlugookreso-
wego celu. Bez postawionego celu, odnoszacego si¢ do wybranych rynkow
docelowych wszelkie podejmowane dzialania begda pozbawione sensu. Trzeba
réwniez uswiadomi¢ sobie warunki, w jakich ma funkcjonowaé przyjeta strate-
gia. Na koniec nalezy opracowaC koncepcje oddzialywania na wyznaczony
rynek za pomoca instrumentéw marketingowych. Ksztaltowanie strategii mar-
ketingowej polega na podejmowaniu decyzji o tym, co i jak nalezy zrobi¢, za-
nim rozpocznie si¢ dzialania na rynku.

W publikacji zaakcentowano znaczenie kreowania wizerunku miast i regio-
néw oraz dobrej komunikacji w oparciu o réznorodne narz¢dzia z rdéznymi gru-
pami odbiorcow. Nie zabraklo tez zagadnien dotyczacych grup lobbystycznych
oraz znaczenia liderow w regionie. Publikacja sklada si¢ z szesciu czgsci:
Wybrane aspekty rozwoju regionu.

Produkt terytorialny w strategiach marketingowych miast i regionow.
Marka i wizerunek regionu.

Komunikacja marketingowa jednostek samorzadowych z otoczeniem.
Nowoczesne narz¢dzia komunikacji w marketingu terytorialnym.
Wybrane aspekty marketingu politycznego.

Redaktorzy skladaja wszystkim Autorom artykulow podzigkowanie za pod-
jecie wysitku 1 przygotowanie oryginalnych opracowan naukowych znacznie

AN e e

wzbogacajacych dorobek badan w tym zakresie.
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