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OKRESLENIE PRZEDMIOTU

Pomimo obfitosci prac socjologicznych poswieconych zagadnieniom
kultury masowej nie uzgodniono dotad znaczenia tego pojecia, ktore, nie-
watpliwie, bywa rozumiane rozmaicie. Czy kultura masowa oznacza po
prostu bardzo szerokie rozchodzenie si¢ podobnych tresci wéréd naj-
szerszych kregéw spoleczenstwa, czy tez nalezy rozumie¢ pod tym ter-
minem takze, a nawet przede wszystkim, specyficznos$¢ tresci kultury,
ktérych charakter wyznaczony jest w sposob bezwarunkowy przez masowe
formy jej produkcji 1 przekazywania? Przyjecie pierwszego lub drugiego
ze wskazanych tu stanowisk zalezy od dowolnej decyzji badacza, ktdry
swobodnie moze formulowaé definicje projektujace. Wzgledy metodolo-
giczne powinny jednak sklania¢ do preferencji takiej definicji, ktdrej zasto-
sowanie zdaje si¢ dostarcza¢ korzystniejszego punktu wyjscia dla badan.
Z tego punktu widzenia za wlasciwsze uwazam pierwsze okreslenie kultury
masowe) uwzgledniajace jedynie jej aspekt ilosciowy, nie przesadzajgce
natomiast o charakterze jej tresci. Okreslenie to jako bardziej formalne
posiada szerszy zakres. Mozna nim zatem objaé zjawiska kulturalne bardzie;
réznorodne, wlasnie nie identyczne, ale réznigce si¢ pod wzgledem tresci.
Dzigki temu w ramach rozwazari nad kulturg masowg mozliwa bedzie

* Liczne informacje dotyczace francuskiej ,,prasy serca’”’, podobnie jak niektére
inne materialy wykorzystane w niniejszym artykule, a przede wszystkim kolekcje maga-
zynéw, zostaly mi udostgpnione dzieki uprzejmosci biura Service Juridique et Technique
de la Presse przy Ministerstwie Informacji w Paryzu. Cenne informacje zawdzigczam
réwniez zyczliwej pomocy profesora J. Kaysera, wicedyrektora Institut Frangais de Presse.
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analiza poréwnawcza rozwoju zjawisk powstajgcych na gruncie rozmaitych
tradycji kulturalnych i ksztaltowanych przez wplyw odmiennych spolecz-
nych warunkéw. Przy tym ujeciu zatem, miast zakladaé z gory, jaki jest
charakter kultury masowej, badacz moze poszukiwaé réznorodnych, zmien-
nych wlasciwosci tego zjawiska wyznaczonego tylko formalnymi, ilo$cio-
wymi cechami. Moze wzbogaca¢ wiedz¢ o réznorodnych zaleznosciach
miedzy wlasciwosciami spoleczenistw wspoélczesnych a tendencjami i charak-
terem ich kulturalnej twérczosci. Takie formalne okreslenie nie wyklucza
zastosowania w dalszej analizie kultury masowej kryteriéw odnoszacych
si¢ do jej tresci. Socjolog przy analizie tresci nie moze uniknaé poshugi-
wania si¢ kryteriami estetycznymi, etycznymi i poznawczymi okreslonych
systemoéw warto$ci. Obowiazany jest jednak uwzgledniaé ich socjologiczne
uwarunkowanie, co pozwoli mu unikngé arbitralnosci i absolutyzowania
ocen oraz skioni do maksymalnego wykorzystania mozliwosci immanentnej
socjologicznej analizy kultury. Analiza immanentng nazywam charakteryzo-
wanie kultury przez odnoszenie jej do postaw okreslonych spolecznych
kregow 1 wskazywanie jej spolecznej funkcji. Elementem takiej analizy
jest termin |, kultura wyzsza” odnoszony do tresci kultury wytwarzanej
1 przekazywanej przez kola intelektualne, stanowiacej przedmiot oficjal-
nej tradycji w ramach instytucji oswiatowych i wchodzacej w sklad modelu
konsumpcji kulturalnej aprobowanej w kregach o$wieconych spoteczenistwa.
Poza zakres analizy immanentnej wykracza natomiast uzywane przez E.Shilsa
okreslenie ,,kultura czysta” (refined), podobnie jak okreslenia innych wyrdz-
nionych przez tego autora poziomoéw kultury 1.

Przyjecie aspektu ilosciowego jako wyznacznika kultury masowej
okresla w sposdb do$¢ precyzyjny historyczne granice tego zjawiska. Kul-
tura masowa jest zjawiskiem wiasciwym dla spoleczeristw o duzej masie
1 gestosci. Uzycie tych durkheimowskich terminéw wydaje si¢ bardzo
wlasciwe dla okreslenia charakterystycznej cechy nowoczesnych spole-
czenstw zindustrializowanych i zurbanizowanych. Nie muszg to koniecznie
by¢ spoleczeristwa liczagce wiele dziesigtkow lub setki milionéw ludnosci.
Charakterystyczne jest dla nich natomiast skupienie zycia w wielkich osrod-
kach miejskich oraz wykorzystywanie $rodkéw ,.komunikacji masowej”
opartych na nowoczesnych wynalazkach technicznych, ktére zapewniaja
im specyficzny system wewnetrznej tacznosci i zespolenia. Srodki komuni-
kacji masowej warunkuja powstanie kultury masowe;j i pelnig role gléwnego
J&j wyznacznika przy przyjetym tu rozumieniu tego zjawiska.

1 E. Shils, Kultura spoleczenstwa masowego, ,,Przeglad Kulturalny”’, 1959, nr 44;

tegoz, Spoleczeristwo mas a trzy poziomy kultury, ,Przeglad Kulturalny”, 1959, nr 46.
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Wiasciwy nowoczesnym spoleczefistwom system komunikacji zaklada
nie tylko istnienie okreslonych technicznych urzadzen, lecz réwniez osigg-
nigcie pewnego stopnia demokratyzacji 1 zwigzanego z tym upowszech-
nienia o$wiaty oraz pewnej standaryzacji pozioméw kulturalnych i gustéw.
To ostatnie okreslenie dotyka jednego ze spornych problemdéw odnosza-
cych sie do charakterystyki wspdlczesnego spoleczeristwa. Niektérzy
rygorystyczni krytycy kultury masowej potepiajacy ja ze stanowiska kry-
teriéw ,,wyzszej kultury’’ uwazaja standaryzacje za dominujacy rys wspét-
czesnego ,,masowego spoleczenstwa” 1 widza w tym pietno jego degene-
racji. Taki poglad reprezentuje np. D. Macdonald w artykulach na temat
wspolczesne] Ameryki oraz Brogan w rozwazaniach polemicznych o kul-
turze angielskiej 2. Obaj ci autorzy reprezentuja drugie z okreslonych
poprzednio stanowisk w ujeciu kultury masowej, uznajg zatem, Ze masowy
charakter kultury jednoznacznie determinuje jej tresé.

W przyjetym tu rozumieniu zalozenie wzglednej standaryzacji i niwe-
lacji kulturalnej jako warunku kultury masowej nie jest réwnoznaczne ani
z negatywnym wartosciowaniem masowej kultury i poprzedzajacych jej
powstanie proceséw spolecznych, ani nie oznacza przeswiadczenia o wy-
eliminowaniu w jej ramach wszelkiej réznicy pozioméw kulturalnych.
Spoleczenstwa zindustrializowane przez upowszechnienie o$wiaty 1 ujedno-
licenie form szkolnictwa elementarnego stwarzaja pewng baz¢ wspdlnego
kulturalnego do$wiadczenia. Ten zakres uniwersalnego kulturalnego dos-
wiadczenia nie wyznacza oczywiscie gornej granicy ani dla twércéw, ani
dla ogélu odbiorcow. Stanowi on jednak wspdlny mianownik, do ktérego
moga najlatwiej apelowaé srodki masowej komunikacji. Przyjmujac nawet,
ze srodki masowej komunikacji biorg najcz¢sciej za punkt wyjécia elemen-
tarng baze wspodlnego kulturalnego doswiadczenia spoleczeristwa, nie
trzeba jednak wnioskowaé, Ze nie moga poza nig wykraczaé i wzbogacad
je) nowymi elementami. Z tego takze wzgledu wydaje si¢ zatem niewlas-
ciwe aprioryczne ujmowanie kultury masowej jako kultury o okreslonym
charakterze, okreslonej treSci i poziomie.

Przez kultur¢ masowg nalezy wigc rozumieé zgodnie z przyjetym tu
stanowiskiem ogét tresci kulturalnych rozpowszechnianych za pomocy
$rodkéw masowej komunikacji w spoleczenistwach nowoczesnych zindustria-
lizowanych 1 zurbanizowanych, odznaczajgcych sig okreslonymi cechami
nmasy” 1 ,,gestosci” spolecznej. We wszystkich krajach kapitalistycznych
do okreslenia kultury masowej dolgcza si¢ jako czynnik o doniostym zna-

2 D. Macdonald, 4 Theory of Mass Culture, ,,Diogenes”, 1953, nr 3. D.W.Brogan.
Problem of High Culture and of Mass Culture, ,,Diogenes”, 1954, nr 5.
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czeniu komercjalny charakter wytworczosci kulturalnej, ktéra w warunkach
masowego rozpowszechniania podlega wszelkim prawom rzadzacym pro-
dukcja przeznaczong na rynek. Ten czynnik wplywa, oczywiscie, na tre$é
kultury masowej. Miast jednak przyjmowaé z géry, ze determinuje ja
w sposéb jednoznaczny, jak to czynig niektérzy krytycy kultury masowej,
wydaje si¢ wlasciwsze $ledzi¢ jego faktyczne dzialanie w konkretnej analizie
wytworéw tej kultury. Analiza taka doprowadza m.in. do wniosku, ze
kultura masowa w Ameryce, Anglii i Francji nie jest identyczna pomimo
powszechno$ci dzialania zasady komercjalizacji we wszystkich tych krajach,
pomimo zasadniczego podobienistwa technicznego funkcjonowania srodkéw
masowej komunikacji.

Aby znalezé wlasciwa miare podobiefstw i réznic poszczegdlnych
typéw narodowych kultury masowej, trzeba by bylo dysponowaé¢ monogra-
ficznymi opracowaniami odnoszacymi si¢ do poszczegdlnych krajow.
Takich opracowan zawierajgcych syntetyczne przedstawienie tresci kul-
tury masowej w jej spolecznym kontekécie brak dotad nawet w odnie-
sieniu do masowej kultury w Ameryce pomimo licznych badani i publi-
kacji, ktére socjologowie amerykaniscy poswigcaja temu przedmiotowi 3,
Opracowania takie musialyby uwzgledni¢ réznorodno$é dziedzin kultury
masowej i calg szerokg skale jej tresci, w ktorej znajduje si¢ miejsce i na
popularyzacje wielkiej §wiatowej literatury klasycznej i na rozpowszechnia-
nie standaryzowanej produkcji kryminalnych romanséw, comicséw 1. estra-
dowych widowisk.

Sama analiza tresci kultury masowej, okreslenie zakresu i zbilansowanie
wartosci jej réznych elementéw stanowi bardzo trudne zadanie. Do tego
dolgcza si¢ bardziej jeszcze skomplikowany problem recepcji. Trudnosci
te tlumaczg fragmentaryczno$¢ dotychczasowych socjologicznych opracowar
zagadniefi kultury masowej koncentrujacych si¢ najczesciej na wybranych,
wasko zakreslonych dziedzinach, jak np. studia amerykarskie o stuchaczach
seryjnych opowiesci radiowych lub o dorostych czytelnikach comicséw?.

3 Opracowania odnoszace si¢ do amerykanskiej kultury masowej nosza najczescie)
charakter szczegélowych studiéw poswieconych waskim zagadnieniom. Szereg arty-
kuléw tego typu zawiera tom: Mass Culture. The Popular Arts in America (wyd. Rosen-
berg i D. M. White, 1957) oraz liczne inne wypisy z dziedziny badan nad komunikacja
spoleczng. Préby ujeé syntetycznych, jakich przyklad stanowia rozdzialy ksigzki M. Ler-
nera, America as a Civilization (New York 1957) poswigcone kulturze amerykanskicj,
noszg natomiast cechy publicystyki.

4 H. Herzog, What Do We Really Know About Daytime Serial Listeners? w tomie
Reader in Public Opinion and Com cation (wyd. P. Berelson, M. Janowitz, Glencoe
1950); L. Bogart, Comic Strips and Their Adult Reader w .tomie: Mass Culture. . .
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Nawet studia poswigcone specyficznej i ograniczonej dziedzinie moga
wskazywaé ogdlne perspektywy oceny zjawisk kultury masowej, jesli sa
przedstawione w szerszym spolecznym kontekscie i jesli zawierajg elementy
analizy poréwnawczej. Niniejszy artykul ma za przedmiot pewien wycinek
kultury masowej we Francji, jest on jednoczesnie préba uchwycenia choéby
w jednym aspekceie specyficznych cech i warunkow rozwoju kultury masowe;j
w kraju tak réznym od Ameryki, ktéra stanowi dla nas dotad gléwne
zrodlo informacji o kulturze masowej w krajach kapitalistycznych.

Zgodnie z przyjetym poprzednio stanowiskiem w sklad kultury masowej
danego spoleczenistwa wchodzg zatem wszystkie tresci, ktére sa rozpowszech-
niane w szerokiej skali przez srodki komunikacji masowej i ktére znajduja
masowych odbiorcow. Dzigki broszurowym wydawnictwom o milionowych
nakladach elementem kultury masowej we wspodlczesnej Ameryce stajg
si¢ takze dziela Szekspira i dialogi Platona, ktére w ciagu stuleci wystepowaly
jako element wyzszej kultury spoleczeristwa europejskiej cywilizacji. Po-
mimo stwierdzonego przed chwilg braku globalnych, syntetycznych ujeé
i1 bilansu regionalnych typow kultury masowej nikt jednak nie watpi,
ze wielka literatura klasyczna nie stanowi dominujacego elementu tresci
tej kultury w Zadnym z krajéw dopuszczajacych swobodne dzialanie zasad
komercjalizacji. We wszystkich tych krajach rozwojowi technicznych
mozliwosci rozpowszechnienia tresci kulturalnych i spolecznych mozli-
wosci ich recepcji towarzyszyl rozwdj specyficznych gatunkéw kulturalnej
tworczosci czy produkgeji.

Za typowy dla masowej produkcji kulturalnej i niejednokrotnie —
niezupelnie slusznie — identyfikowany z kultura masowa w ogdle uwaza
si¢ watek o duzym napieciu dramatycznym, charakteryzujacy sie czestym
wystgpowaniem gwaltu i operujacy oddzielnie lub lacznie dwoma zasadni-
czymi motywami: zbrodni i plci. W Ameryce ten watek i te motywy eksplo-
atujg w sposéb zgodny ze swymi technicznymi mozliwosciami i specyficz-
nosciag wszystkie gléwne $rodki komunikacji masowej, tj. prasa, ilustro-
wane magazyny, comicsy, radio, film 1 telewizja. Inny typowy watek
kultury masowej opiera si¢ na motywie codziennego Zycia zwyklych ludzi,
odwoluje si¢ on do potrzeby ekspresji osobowosci w obrgbie matych grup
spolecznych i potrzeb sentymentalnych. Ten watek wyzyskuja przede
wszystkim seryjne opowiadania telewizyjne i radiowe, tzw. soap operas.

Zaden z tych motywéw nie jest oryginalnym tworem nowoczesnej
kultury masowej. Ich genez¢ moina odnalezé w wielkiej literaturze $wia-
towe) ubieglych okreséw historycznych. Szczegdlnie interesujacy wydaje
si¢ wywdd ich genealogii z watkéw dawnej kultury popularnej. Praca
R. D. Alticka, poswigcona popularnemu czytelnictwu w Anglii, pozwala
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np. odnaleZé prototyp wspodlczesnej literatury kryminalnej w tzw. Chap-
books, zawierajgcych opisy glodnych zbrodni i ballady opiewajgce dzieje
stawnych bandytéw, ktére w postaci drukéw ozdobionych drzeworytami
kolportowali wedrowni handlarze po wsiach i miasteczkach angielskich
w XVII stuleciu 5.

Motyw gwaltu byl w ogdle szeroko rozpowszechniony w sztuce lu-
dowej, a Commedia dell’ Arte moze stanowi¢ pod tym wzgledem obfite
Zrédlo natchnienia. Wspdlczesni krytycy francuscy potepiajacy zameryka-
nizowane wydawnictwa ilustrowane dla mlodziezy za operowanie motywem
gwaltu nie zdaja sobie sprawy z faktu, jak czesto ten sam motyw wystepuje
w tradycyjnych widowiskach ogladanych z pelng aprobatg wychowawcéw
przez dzieci paryskie w sali palacu Louxembourg lub w budzie teatrzyku
marionetek z Tuileries, gdzie Guignol oklada kijem swych przeciwnikéw §.

Nie chodzi o to, aby caltkowicie identyfikowaé bastonady Guignola
z ociekajacymi krwia, makabrycznymi cyklami niektérych comicséw amery-
kanskich. Sluszna wydaje si¢ jednak hipoteza, Zze psychologiczne Zrédia
dawnej kultury ludowej 1 obecnej kultury masowej nie s3 tak zasadniczo
rézne, jak to utrzymuja niektorzy krytycy. Poniewaz wspdlczesna sztuka
popularna chce i moze trafia¢ do bardzo wielkich mas odbiorcéw, musi
ona apelowa¢ do postaw i motywacji wzglednie uniwersalnych. Stad
dramatyczny charakter jej watkéw majacy przyciggaé uwage, stad odwoly-
wanie si¢ do elementarnych potrzeb i przezyé emocjonalnych. Producenci
skomercjalizowanej kultury masowej przy zaspakajaniu tych potrzeb stosuja
na ogot zasade linii najmniejszego oporu. Wykorzystujg oni fakt, ze inten-
syfikacja motywu gwaltu nieograniczona eksploatacja motywu plci i nastroju
grozy przyczynia si¢ do wzmozenia atrakcyjnosci produktu, a poziom formy
staje si¢ przy tym kwestig drugorzedna. Niektorzy krytycy kultury masowej,
wyznawcy tzw. teorii ,,spisku producentéw”, widza w ich dzialalnosci
rezultat $wiadomej polityki zmierzajacej do oglupienia i demoralizacji
mas’. Ta koncepcja przez nikogo nie zostala nalezycie uzasadniona.
Poréwnawcze badania wskazuja natomiast, ze polityka producentéw nagina
si¢ wszedzie do warunkdw, ktore dla ich dzialalnosci stwarzajg ramy prawne

5 R.D. Altick, The English Common Reader. A Social History of the Mass Reading
Public 1800—1900, Chicago 1957, ss. 430.

¢ Na wystgpowanie motywu gwaltu w czasopismach dla dzieci i mlodziezy we
Francji opartych o wzory comicséw amerykanskich zwraca uwage P. Fouilhé w studiach:
Journaux d’enfants, journaux pour rire? (Paris 1955) oraz La presse enfantine, ,,Ecole des
Parents”’, 1956, nr 5.

7 Por. Van den Haag, Of Happiness and Despair We Have No Measure w tomie:
Mass Culture. . .
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spoleczefistwa, oficjalna kontrola ich produkeji, tradycje kulturalne, reakcje
opinii publicznej i gusty odbiorcéw. Wplyw tych wszystkich czynnikéw
przejawia si¢ w zréznicowaniu regionalnych, narodowych typéw kultury
masowej, wystepujacym w ramach tego samego typu ustrojowego.

To stwierdzenie nie przeczy przytoczonej poprzednio hipotezie, wedtug
ktorej kultura masowa nastawiona jest na zaspakajanie uniwersalnych
w ramach tej samej cywilizacji potrzeb psychologicznych, wiadomo bowiem,
ze identyczne postawy kanalizowaé¢ mozna w sposéb do$¢ zréznicowany.
Analiza poréwnawcza elementéw kultury masowej wskazujac rézne warianty
traktowania podobnych motywdéw i watkéw moze wiec dostarczy¢ zarGwno
wiedzy o psychospolecznych mechanizmach ksztaltujacych kulture popu-

larng, jak wskazowek praktycznych co do metod realizacji polityki kultu-
ralnej w réznych warunkach.

FRANCUSKA ,,PRASA SERCA”

Jesli kultura amerykariska kojarzy sie czesto w potocznym przekonaniu
wlasnie z wytworami kultury masowej, z produkcja Hollywood, z comic-
sami i jazzem, to inaczej ma si¢ sprawa z kulturg francusks. Pojecie kultury
francuskiej wywoluje w $wiadomosci przecigtnie wyksztalconego Europej-
czyka na drodze prostego psychologicznego mechanizmu zgola inne skoja-
rzenia: Francja wieczna, Grecja nowozytnego $wiata, skarby Louvre'u,
katedry gotyckie i zamki Loiry, dramat Wielkiego Wieku 1 racjonalis-
tyczna filozofia Os$wiecenia, literackie kawiarnie i galerie sztuki, Sorbona
1 egzystencjalizm.

Stereotypowe wyobrazenia nie zawieraja jednak nigdy calej prawdy.
I tak jak w Ameryce obok produkcji filméw sensacyjnych 1 comicséw
jest miejsce na wielka literature i twdrczo$¢ naukows, tak we Francji na
uzytek milionéw odbiorcéw produkuje si¢ kulture masows, ktérej elementy
bardzo odbiegaja od skali stereotypowych skojarzeri wigzanych z kulturg
francuska. Historyczno-spoleczny kontekst tego zjawiska réini jednak
niewatpliwie francuskg kultur¢ masowa od amerykanskiej. Z wielu wzgledow
zatem Francja moze pelni¢ role instantia cructs w badaniach nad specyficz-
nosciami kultury masowej typu komercjalnego.

W rozwazaniach niniejszych za obiekt bardziej szczegdtowej analizy
obrana zostala ,,prasa serca”, ktdora stanowi charakterystyczny dzial publikacji
masowych we Francji. Ze wzgledu na swdj zakres i zasieg oraz na reakcje,
ktére wywoluje, moze by¢ ona uwazana za najbardziej znamienny wytwor
francuskiej kultury masowe;j.
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Prasa serca (la presse du coeur) stanowi formalnie cze$¢ czasopismien-
nictwa kobiecego, choé czytana jest faktycznie nie tylko przez kobiety.
Prasa kobieca jako calo$¢ przedstawia we Francji bardzo powaziny dzial
wydawnictw periodycznych. W r. 1956 ukazywalo si¢ w Paryzu 50 tytuléw
tygodnikéw 1 miesigcznikow kobiecych, ktére stanowily najliczniejsza
kategori¢ periodykow dla dorostych ® Sposréd trzech tygodnikdw, ktérych
naklad przekraczal milion egzemplarzy, dwa to pisma kobiece. Czasopisma
kobiece, jak inne popularne magazyny francuskie, ulegty po ostatniej wojnie
pewnej ,,amerykanizacji”’ formy zewnetrznej. Na pismach amerykariskich
wzorowany jest w szczegdlnodci popularny tygodnik ,,Elle”, ktorego redak-
torka odbyla staz zawodowy w wydawnictwach amerykanskich. Cena
,»Elle” dziesigciokrotnie nizsza od ceny luksusowych, ekskluzywnych tygod-
nikéw kobiecych jest niewspéimierna do rozmiaréw pisma (148 stron),
jego szaty graficznej i gatunku papieru. Tlumaczy si¢ to nie tyle wysokim
nakladem (okolo 800 tys.), ile charakterystycznym dla Zrddet finansowych
kultury masowej przesuni¢ciem z wplywéw od odbiorcéw na wplywy
plynace z reklamy.

Zakres miejsca poswigconego reklamie, to jeden z gtéwnych czynnikéw
formalnych odrézniajacych masowe publikacje w krajach kapitalistycz-
nych od naszych publikacji podobnego typu. Druga specyficzng cechg
wigkszosci kobiecych magazyndw ilustrowanych jest szczuplosé lub catko-
wity brak aktualnych informacji i komentarzy politycznych. Wyjatek
pod tym wzgledem stanowig jedynie nieliczne czasopisma inspirowane
przez organizacje i partie polityczne, nie nalezace jednak do najbardziej
poczytnych. Na tre$é¢ czasopism skladajj si¢ reportaze, nowele, powiesci
w odcinkach i opowiadania, mody, przepisy kulinarne, porady kosmetyczne,
artykuly na tematy wychowawcze i obyczajowe, korespondencja z czytel-
niczkami, rozrywki umysiowe, porady na temat zdrowia i higieny. Jest
to wiec tradycyjny 1 uniwersalny zakres tresci magazynéw kobiecych.

Prasa serca, mimo ze stanowi niewatpliwie nowy rodzaj publikacji,
moze by¢ uwazana za produkt ewolucji tych tradycyjnych magazynow.
Ewolucja ta zmierza w kierunku rozrostu fikcji literackiej dokonujacego
si¢ kosztem wszystkich pozostalych dzialow, ktére ulegaja atrofii kurczac
si¢ do wymiaréw 3 — I zawartosci lub zanikajac calkowicie. Eliminacja
funkcji informacyjnych zaznaczajaca si¢ juz w tradycyjnych czasopismach

8 Wedtug Annuaire de la Presse Francaise et Etrangére et du Monde Politique 1957.
Guide de la Publicité. Wedlug tegoz ¢rédla w tym samym roku publikowano w Paryzu
37 magazynéw ilustrowanych o tresci ogélnej, 23 pisma typu rodzinnego, 29 pism poswie-
conych sztuce itd. Pisma kobiece stanowia najliczniejsza kategori¢, poza pismami dzie-
cigcymi, ktérych wychodzi we Francji 120.
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doprowadza w prasie serca do calkowitego zatracenia charakteru cza-
sopisma. Magazyny tego typu nie maja daty, jedynie numery porzadko-
we na okladce, mimo zZe ukazuja si¢ w regularnych tygodniowych
odstepach; charakter winietki podkresla tylko czasami zwigzek z okreslong
porg roku. Nalezy je zatem traktowaé jako wydawnictwa seryjne, o ktérych
cigglosci stanowi kontynuacja podzielonych na odcinki dluzszych cykléw
powiesciowych i historii obrazkowych. Ponadto zawierajg one z reguly
dzial wrézb astrologicznych i horoskopdw.

Okreslono poprzednio pras¢ serca jako typ wydawmctwa zdomino-
wanego przez fikcje literacky. Wyrazenie to tylko w czesci jest wilasciwe.
Pod wzgledem formy wyrazu fikcyjne watki prasy serca w réwnym nie-
malze stopniu co z popularnej literatury romansowej wywodzg si¢ z filmu.
Wydaje si¢ niewgtpliwe, ze kino patronowalo temu nowemu dzialowi
kultury masowej w réwnym prawie stopniu, co tradycyjny romans. Filiacja
ta mogla si¢ zreszta dokonaé i za posrednictwemn comicsu, ktérego bezpo-
srednie oddzialywanie na pras¢ serca jest bezsporne. Element obrazowy
we wspolczesnej kulturze masowej stanowil przedmiot wielu rozwazar.
W przypadku prasy serca nie pelni on roli autonomicznej w takim stopniu
jak w comicsowych wydawnictwach dla dzieci, lecz wystepuje w $cislej
symbiozie z elementem literackim.

Oto jak przedstawia si¢ z tego punktu widzenia uklad tresci dwoch
magazyndw najbardziej reprezentatywnych dla prasy serca: ,,Confidence”
i ,,Nous Deux””. W obu magazynach ponad % powierzchni po$wiecone
jest fikcji romantycznej. W kazdym zeszycie ,,Nous Deux” dzial ten
wypelniajg 3—4 nowele kompletne, trzy odcinki powiesciowe, trzy historie
rysunkowe 1 trzy historie obrazkowe — fotograficzne (tzw. roman-photos
lub bandes illustrées). Cykle rysunkowe 1 fotograficzne stanowig badZ
kompletne historie zawierajace si¢ w jednym zeszycie, badZ kontynuacje
obszerniejszych calosci ciagnacych si¢ przez wiele zeszytow na podobiefistwo
odcinkéw powiesciowych. W , Confidences” uklad tresci przedstawia
si¢ identycznie z t3 tylko réznica, Ze liczba historii filmowych jest tu nieco
mniejsza. ,,Confidence” zaloZone jeszcze przed wojng (1938 r.) powolniej
poddaje si¢ technicznym nowosciom. Za to niektére inne magazyny
(s,Festival”) poswiecaja az £ powierzchni historiom obrazkowym, z prze-
wagg filmowych. Te ostatnie stanowig w niektérych wypadkach skréty
filméw fabularnych znanych z ekranu, w wigkszosci jednak s3 to powiesci
fotograficzne komponowane, inscenizowane i1 zdejmowane specjalnie na
uzytek prasy serca.

Swoista penetracja filmu na lamy wydawnictw periodycznych jest
faktem zastugujacym na uwage. Powiedci filmowe to niejako filmy w minia-

Przeglad Socjologiczny — 6
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turze, nieruchome i nieme, ale zachowujgce ten zasadniczy element filmu,
ktéry stanowi autentyczny obraz ludzi w akcji, najbardziej bezpodrednie
unaocznienie fabuly, wyrazu uczué odbijajacych si¢ na twarzy bohateréw.
Wyobraznia odbiorcéw nie jest tutaj zmuszana do nadmiernej pracy: dopo-
maga jej fotografia. Dzigki powiesciom filmowym zamieszczanym przez
prase serca przyziycie wigzace sie w zasadzie z kinem lub telewizjg staje si¢
w postaci namiastki latwo i tanio dost¢pne w kazdej chwili, bo zeszyt maga-
zynu kosztuje tyle co bilet do metra i moze by¢ czytany w metro, w drodze
do domu lub do pracy.

Historie filmowe i obrazkowe stanowig bardzo atrakcyjny dzial prasy
serca, jednak nawet tam, gdzie zajmujg polowe powierzchni zeszytéw,
komunikujg znacznie szczuplejszy zasdb tresci niz nowele i odcinki powies-
ciowe, ktére pozostajg podstawowym elementem prasy serca. Nie wchodzac
tu na razie w analiz¢ tredci tego dzialu trzeba stwierdzié, ze literatura popu-
laryzowana w magazynach jest to literatura drugiego czy trzeciego rzedu
i ma charakter twérczosci anonimowej. Od tej reguly odbiega tylko magazyn
»Confidences”, ktéry zawiera materialy przynajmniej cz¢sciowo podpi-
sane, a do rzedu swych wspélpracownikéw zalicza André Maurois. Naz-
wisko czlonka Akademii z naleznym mu tytulem figuruje w stalym dziale
porad natury moralno-obyczajowej zwréconych do mlodych dziewczat.
Rozpoczynajg sie one sakramentalnym zwrotem w rodzaju ,,Oto wigc
wyszlas za mgz, Nadino”, albo ,,Wybierasz si¢ do Anglii, Odetto” i nie
naleza do gléwnego nurtu tworczosci autora.

Wspdlpraca cztonka Akademii i niektére inne materialy zawarte w ,,Con-
fidences” wyrdzniaja do pewnego stopnia ten magazyn w ramach prasy
serca jako wydawnictwo przeznaczone dla odbiorcéw odznaczajacych sie
pewnym snobizmem literackim. Dystans dzielgcy je od tygodnikéw i mie-
siecznikow literackich pozostaje jednak bardzo duzy, chociaz nieco mniejszy
niz w przypadku magazynu ,,Nous Deux” ?,

Trudno ustalié dokladnie cyfry aktualnych nakladéw prasy serca,
poniewaz granica pomie¢dzy tradycyjnymi pismami kobiecymi a tym typem
wydawnictw nie jest calkowicie ostra. Przy zastosowaniu rygorystycznych
kryteriéow tygodniowy naklad prasy serca obliczy¢ mozna na co najmniej
6 milionéw egzemplarzy. Z tej liczby przeszto polowa (3 800 000) przy-
pada na publikacje koncernu Del Duca, ktéry w 1955 r. wydawal siedem

® Spoteczne kategorie adresatéw wydawnictw z zakresu prasy serca staral sig okres-

la¢ w sposéb precyzyjny L. Brahms w artykule Analyse et signification des contenus de
la presse féminine actuelle (,,Ecole des Parents”, 1955/56, nr 6) na podstawie wartosci
towaréw reklamowanych w poszczegdélnych magazynach.
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magazynéw, a wsrdd nich najpopularniejszy ,,Nous Deux” (,,Nas Dwoje”’)
o poéttoramilionowym nakladzie.

Wedlug §wiadectwa A. Wertha w 1947 r. prasa serca praktycznie prawie
nie istniala 19, Jej sukces jest zatem dzielem kilkunastu powojennych lat.
Refleksje na temat tego sukcesu podsuwajg jego komentatorom problem
czgsto formulowany w odniesieniu do réznych przejawéw kultury masowe;j:
Czy powodzenie produktéw te) kultury $wiadczy o tym, ze zaspakajajg one
adekwatnie jakies istotnie zastane potrzeby i aspiracje odbiorcéw, czy tez pro-
dukcja ta sama ksztaltuje gusty publicznosci naginajac je do okreslonego cha-
rakteru konsumpcji kulturalnej i wytwarzajgc nowe nawyki ? Na tak sformuto-
wane pytanie nie latwo udzieli¢ wlasciwej odpowiedzi. Bardziej szczegétowa
analiza prasy serca i jej miejsca w kontekscie kultury francuskiej moze
tylko oswietli¢ pewne mechanizmy powstawania tego swoistego dla kul-

tury masowej rodzaju i reakcji, z jaka sie ona spotyka na gruncie kulturalnej
tradycji francuskie;j.

SYLWETKA PRODUCENTA

Cino del Duca nie jest odpowiedzialny za calos¢ produkcji w zakresie
prasy serca, ale niewatpliwie jest we Francji gléwnym jej filarem. Od
wrzesnia 1957 r. naturalizowany obywatel francuski wszedl w kola wydaw-
nicze francuskie jako obcy przybysz i osiagngl sukces budzgcy powszechng
zazdro$¢. Syn zrujnowanego przemyslowca wloskiego, garibaldczyka,
antyfaszysta wigziony przez Mussoliniego, zdecydowat si¢ na porzucenie
ojczyzny w 1932 r. Juz w kraju prébowat pracy wydawniczej, a w mlodosci
mial na swym koncie niefortunne préby literackie, wéréd ktérych wymienia
si¢ powies¢ o charakterystycznym tytule Ksigze z bajki. Romantyczna
tradycja rodzinna, romantyczno-sentymentalne gusty literackie mlodosci
mogly przyczyni¢ si¢ do okreslenia charakteru produkeji literackiej, na
ktorej si¢ skoncentrowal. Obce pochodzenie, stanowigce w oczach przeciw-
nikéw Del Duca dodatkowy obcigzajacy go motyw, moze tlumaczylo
w jakim$ stopniu brak wewnetrznego oporu w stosunku do dziela, ktére
podjal. Dzialalno$¢ jego znajduje jednak najprawdopodobniejsze wyjas-
nienie w kategoriach czysto utylitarnych, ekonomicznych.

Prasa serca przyniosta swemu patronowi wielki sukces finansowy.
Lacznie z publikacjami dla dzieci i mlodziezy Del Duca wydaje 4,5 miliona
egzemplarzy pism tygodniowo. Samo tylko towarzystwo ,,Nous Deux”

1 A Werth, France 1940—1955, London 1956, s. 741.
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rozporzgdza kapitalem 100 milionéw frankéw; koncern publikuje takze
wydawnictwa ksigzkowe i ilustrowane albumy turystyczne. Ponadto Del
Duca kontroluje towarzystwo filmowe i jest wlascicielem stajni wyscigowej.
Niedawno naby! on na wlasno$¢ dziennik (,,Paris-Jour”), ktérym pragnie
zrewolucjonizowaé w swoisty sposob codzienng prasg¢ francuskg wprowa-
dzajac do niej pierwszy tobloid. Ponadto od kilku lat corocznie rzuca na
rynek nowy magazyn wyprobowujac skuteczno$é coraz to nowych ,,recept”
okreslajagcych charakter wydawnictwa. Wszystkie te recepty zawierajg
sic w ogdlnych ramach specyficznego dla prasy serca rodzaju. Znamienne
jest, ze prasa ta posiada swoistg filozofig 1 etyke. Del Duca oglosit wywiad
prasowy, w ktérym wylozyl swoje poglady na funkcje¢ spoteczng prasy
serca i obowigzki jej producentéw. Motywem przewodnim jego argumen-
tacji byla teza o znaczeniu uczucia w zyciu ludzkim i o roli prasy serca
jako $rodka zaspokojenia potrzeb lekcewazonych we wspdtczesnym $wiecie.
Najbardziej charakterystyczne ustepy wywiadu tyczyly tych dwéch zagad-
nief: ,,Uczucie ... stanowi bogactwo, ktére nie jest zdolne rozkwitnaé
w klimacie bezwzglednych spekulacji i brutalnej rzeczywistosci ... Prasa
serca odpowiada aspiracjom ludzkim, jest balsamem zabliZniajagcym rany,
a by¢ moze wplywa takze na odrodzenie energii. Z prasy tej wyklgta jest
najsurowiej wszelka nieuczciwosé, wszelki zty przyktad, wszelkie historie
makabryczne, wszelka obrona gestu lub czynu pozbawionego szlachet-
nosci” 11,

Z socjologicznego punktu widzenia nie jest wazne, w jakiej mierze
Del Duca rzeczywiscie wierzy w slusznos¢ wlasnej argumentacji. Jako
eks-autor sentymentalnych romanséw moze on w istocie oceni¢ propago-
wany przez siebie rodzaj literatury bardziej pozytywnie anizeli oficjalna
krytyka. Jego zapewnienia o moralnym charakterze wydawnictw, ktérym
patronuje, nalezy uznaé za zgodne z faktami. Masowe publikacje francuskie
bardzo $cisle przestrzegaja zasad przyzwoitosci, a ilustracje, ktdre mozna
znalezé w niektérych amerykanskich magazynach (np. ,,Playboy”), s3
nie do pomyslenia w prasie serca, w szczegdlnosci zas w wydawnictwach
koncernu Del Duca.

Patetyczne deklaracje gloszace wainosé spolecznej misji prasy serca
mozna uznaé za element autoreklamy. Niewatpliwy sukces tej prasy sta-
nowi jednak trudny do obalenia argument na rzecz jej atrakcyjnosci dla
szerokich mas czytelnikéw. Del Duca i jego koledzy, producenci kultury
masowej, niewatpliwie zaspakajaja jakie$ potrzeby spoleczne i czynig to

B Un quart d’heure d’intimité avec M. Del Duca, ,,'Echo de la Presse et de la Publi-
cité”, 15 V 1955.
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na tyle efektywnie, ze dzialalnos¢ ich staje si¢ zrédlem pokaznych zyskdw.
Nie wynika stad jednak wniosek o spolecznej uzytecznoéci ich produktéw.
Wielkie fortuny wyrastajg takie na handlu narkotykami. Przeciwnicy
prasy serca chetnie poréwnujg jej dzialanie do dzialania opium. Sam Cino
Del Duca okreélajac w sposéb lapidarny istote swej publicystycznej dziatal-
nosci powiedzial o sobie: ,,Sprzedaje marzenie”.

Krétka analiza zawartosci prasy serca pozwoli ocenié¢ trafno$é tego
wyrazenia.

ANALIZA TRESCI DWOCH MAGAZYNOW

Przedmiot niniejszej analizy stanowi prébka nowel wybranych z dwéch
najpopularniejszych magazynéw reprezentujgcych prase serca. ,,Nous
Deux” o nakladzie powyzej péitora miliona egzemplarzy reprezentuje
wydawnictwa koncernu Del Duca. Jest to publikacja przeznaczona dla
najszerszej publicznosci i rozchodzi si¢ szeroko takie poza Paryzem, na
prowincji i wsi francuskiej. Magazyn ,,Confidences”ma blisko siedemset-
tysieczny naklad i charakter nieco bardziej ekskluzywny. Jest przeznaczony
w szczegolnosci dla mlodych kobiet ze $redniego mieszczaristwa. Réznica
migdzy obu magazynami zaznacza si¢ gléwnie w dzialach uzupelniajgcych,
na ktérych atroficzny charakter zwracano poprzednio uwage. Zasadniczy
dzial fikcji romantycznej wystgpujacy w postaci powiesci, nowel i historii
obrazkowych oraz fotograficznych nosi w obu magazynach bardzo podobny
charakter.

Oba wymienione magazyny byly juz przedmiotem ogélnych opracowan
socjologéw francuskich. Przeprowadzona tutaj analiza ograniczala sie
do szczegblowego rozbioru pigédziesigciu nowel ogloszonych w kazdym
z magazynéw w ciggu 1957 r. Rozbidr ten pozwolit wyodrebnié tematyke
1 gléwne wartosci propagowane w nowelach, przedstawié charakter postaci
bohaterek i bohateréw, sceneri¢ opowiadan i typowy tok fabuly. Oto
niektore jego rezultaty charakteryzujace prase serca jako specyficzny typ
masowego wydawnictwa:

Na 100 zanalizowanych nowel 93 mialo za przedmiot perypetie zwigzane
z uczuciowymi stosunkami pomiedzy kobieta a mezczyzng. Siedem pozo-
stalych o tematyce awanturniczej 1 detektywistycznej pochodzi wylacznie
z magazynu ,,Nous Deux”. Gléwna tematyka nowel koncentruje sie
wi¢c na zagadnieniach milosci. Nic nie byloby jednak bardziej bledne,
jak spodziewad si¢ w tej tematyce kontynuacji tradycyjnych tematéw powies-
ciowej i komediowej literatury ,bulwarowej”, charakterystycznej dla
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Paryza ubieglych dziesi¢cioleci. We wspolczesnej prasie serca motyw
milosci wystepuje w najscislejszym zwigzku z zagadnieniem malzeristwa
i rodziny. W 77 na 100 analizowanych nowel malzenistwo jest przedsta-
wione jako gléwny cel dgzen 1 jako naczelna warto$é zyciowa gwarantujaca
zaspokojenie uprawnionych aspiracji kobiet i mezczyzn. Tylko w 8 wy-
padkach milo$¢ odgrywa rolg¢ fatalnej sily, ktorej tragiczny splot okolicz-
nosci nie pozwala znaleZ¢ naturalnego ujscia w postaci matzeniskiego szczes-
cia. W jednym jedynie wypadku nowela ma za przedmiot przelotng zdrade
malzeriskg przedstawiong z pelng aprobata, w jednym tez wypadku przyjazn
wojennych towarzyszy broni wystepuje jako wartoé¢ nadrzedna w stosunku
do uczué¢ miedzy mezczyzng a kobieta.

Klasyczna sytuacja ,,tréjkgta malzeniskiego” nie pojawia si¢ w Zadnej
z nowel. Niewierno$é traktowana jest zawsze (z jednym wspomnianym
wyjatkiem) jako motyw dyskredytujacy partnera i wprowadzajgcy w har-
moni¢ stosunku dwojga ludzi przejsciowe zaklicenie, ktore zostaje wyeli-
minowane badZ przez nawrdcenie zblgkanego, badZ przez zastgpienie
zdradzajgcego czy zdradzajgcej inng osobz idealnego partnera. W ten
spos6b w prasie serca kroluje zasada nienaruszonej monogamii.

Malzenistwo zostalo poprzednio okreslone jako naczelny cel zycia wska-
zany w ogromnej wickszosci nowel. W przewazajacej liczbie wypadkéw
jest ono jednoczesnie celem wieficzacym rozwijajacy si¢ tok akcji. Pod
tym wzgledem typowy watek prasy serca jest wigc podobny do romantycz-
nych romanséw koficzacych si¢ malzenstwem rycerzy. Nie jest to jednak
zawsze klasyczny watek romantycznej mitosci nie liczacej si¢ z Zadnymi
wzgledami rozsgdku. Czeéciej niz milos¢ od pierwszego wejrzenia wyste-
puje uczucie wiericzgce rzeczywiste zalety charakteru, objawione w chwilach
prob zyciowych.

Ulubiony przedmiot krytyki, zarzucajjcej prasie serca oglupianie czytel-
niczek i budzenie ich niezdrowych ambicji, stanowil watek Kopciuszka
i ksigcia z bajki. Jego zmodernizowana wersja, w ktorej rol¢ Kopciuszka
odgrywata skromna sekretarka zas role ksigcia potezny i bogaty szef-prze-
myslowiec, byla czestszym motywem nowel i powiesci w popularnych
magazynach. Ostatecznie jednak motyw ten zostal najwidoczniej zdyskre-
dytowany. W analizowanych rocznikach ,,Nous Deux” i ,,Confidences”
pojawia si¢ wprawdzie jeszcze kilka razy (5 nowel), ale cze¢sciej wystepuje
jego wyrazna antyteza. Sze$¢ nowel ma za bezposredni przedmiot kompli-
kacje wynikajace ze zludnych nadziei szczedcia poszukiwanego w malzen-
stwie poza wlasng sferg. Wszystkie one koriczg si¢ szcze$liwym matzenstwem
bohaterki lub bohatera z partnerka czy partnerem tej samej kategorii spo-
feczne;.
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W tym nowym motywie prasy serca mozna widzie¢ niebezzasadnie
rezultat krytyki, z jaka ten rodzaj produkc;ji literackiej si¢ spotyka. Z podob-
nego zrédla moga wynikaé rozsiane tu i 6wdzie programowe pochwaly
spokojnego, codziennego zycia przeciwstawiane romantycznym marzeniom.
Jedng z cech charakterystycznych dla produkeji kultury masowej przezna-
czonej dla kobiecej publicznosci stanowi ,,bowaryzm”, o ktorego szerokim
rozpowszechnianiu takze w publikacjach i audycjach amerykasnskich pisat
B. Rosenberg we wprowadzeniu do tomu Mass Culture?. Francuska prasa
serca stara si¢ ostatnio odparowaé zarzut propagowania ,,bowaryzmu’.
Stad liczne przyklady gloryfikacji szczg¢écia rodzinnego. Nawrdconej na
droge cnoty malzeniskiej bahaterce jednej z nowel autor wklada w usta
taka tyrade; ,,I powiedzie¢, ze posiadajgc milo$é mego meza i dziecka,
bezpieczenstwo i1 spokojne ognisko domowe, ja nie nazywatam tego praw-
dziwym zyciem” 13,

Na zasadzie krytyki ,,bowaryzmu” nie nalezy wnosié, ze prasa serca
odznacza si¢ realizmem. Obracanie si¢ w sferze codziennych wydarzen,
przecigtnych charakteréw, pospolitych $rodowisk byloby sprzeczne z jej
zalozeniami. W tym typie literatury dominuje fatalistyczna filozofia,
zgodnie z ktérg losy ludzi s3 obiektem dzialania sil tajemniczych i nieza-
leznych od ich woli. L. Brahms analizujgc zawarto$¢ magazynu ,,Nous
Deux” z 1955 r. stwierdzil, Ze akcje opowiesci w 579, wypadkéw ksztaltuje
nieprzewidziany i niezalezny od bohateréw bieg wydarzei, w 289, wola
osob trzecich 1 tylko w 159, wola bohateréw. Okreslenia tego rodzaju,
co ,fatum”, ,los”, , przeznaczenie”, ,zbieg okolicznosci” wyst¢gpowaly
w analizowanym tekscie czterokrotnie czg¢sciej anizeli wyrazenia ,,energia”’,
»wola”, ,,wolno$¢”, ,,inicjatywa’” i podobne. Bohaterowie w 809, sytuacji
reagowali na swdj los rezygnacjs, tylko w 209, wypadkéw — oporem.

Podobnymi cechami charakteryzowaly si¢ analizowane tu nowele
z roku 1957. W ksztaltowaniu toku ich akcji uderzajgca role odgrywaly
roznego rodzaju katastrofy, tragiczne wypadki, tajemnicze choroby lub
cudowne uleczenia. Na 93 nowele poswigcone tematyce rodzinno-mat-
zenskiej tego rodzaju nagle zwroty jak deus ex machina wkraczajace w tok
akcji wystapily w 48 wypadkach. Katastrofy samolotowe wydaja si¢ przy
tym ulubionym przez autoréw srodkiem pozbywania si¢ niewygodnych,
niewiernych mezéw zamykajacych szlachetnym zonom droge do zastuzo-
nego szczedliwego zwiazku, albo demonicznych kochanek zagrazajacych
calosci malzenistwa bohateréw. Elementy egzotyczne, a przynajmnie

J

12 B. Rosenberg, Mass Culture in America w tomie: Mass Culture. . .

1 J'aimais trop plaisir, ,,Nous Deux”, 1957, nr 546.
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niecodzienne, sg takze charakterystyczne dla scenerii, w jakiej toczy si¢
akcja opowiesci.

Specyficzng cecha opowiadan, powiesci i historii obrazkowych oraz
fotograficznych wypelniajacych prase serca jest, jak juz stwierdzono,
koncentracja na sprawie uczuciowych stosunkéw pomiedzy kobietg a mez-
czyzna. Eliminacje lub usunigcie na plan dalszy wszystkich innych motywdéw
ludzkiego dzialania doprowadza w rezultacie do niestychanej monotonii
watkéw zamykajacych si¢ w schemacie: chlopiec szuka dziewczyny, lub
dziewczyna szuka chlopca.

Sprowadzenie wszystkich spraw ludzkich do jednej ptaszczyzny i przed-
stawienie ich w jednym wymiarze przypomina praktyke popularnej li-
teratury produkcyjnej wypelniajacej przed laty nasze czasopisma masowe.
Tylko ze w wypadku prasy serca schemat jest diametralnie rézny. Mo-
tywy pracy wystepuja na marginesie, jako akcesorium o minimalnym zna-
czeniu. Bardzo charakterystyczne s pod tym wzgledem winiety okladek
magazynu ,,Nous Deux”. Przedstawiaja one z reguly dwoje mlodych
ludzi w sytuacjach zwigzanych z rozrywka, z wypoczynkiem, sportem.
W calym analizowanym roczniku tylko dwa razy okladka przedstawiala
sceng zwigzang z pracg, a wlasciwie — powrotem z pracy (dwoje mlodych
ludzi na koniu z koszami pelnymi winogron i na wozie naladowanym
zbozem).

Ogromna wigkszo$¢ analizowanych opowiadari rozgrywa sie we Francji,
Francja zas$ jest krajem o duzym procencie zatrudnionych zawodowo kobiet.
Zjawisko to znajduje pewne odbicie w sytuacji bohaterek opowiadan.
Sposréd 122 gléwnych bohaterek stu nowel 54 posiada okreslony zawéd,
a niewiele wigkszg liczbg (58) przedstawiono wyraznie jako kobiety nie-
pracujace. Ten stosunek wynika jednak z faktu, ze bohaterki opowiadan —
zgodnie z przedstawionym poprzednio schematem ich tresci — sg to prze-
waznie kobiety niezamezne. Sposréd 45 zamezinych bohaterek mniej
anizeli § zajmuje si¢ jaka$ praca. Malzenstwo jako cel zyciowy kobiety
oznacza zatem W tym schemacie takze kres kariery zawodowej. Identyfi-
kacja Zony z zainteresowaniami zawodowymi meza wystepuje czasem w 0po-
wiadaniach. Wtasne zainteresowania zawodowe kobiety s3 zawsze wartoscia
podporzagdkowang motywom uczuciowym i szcze$ciu w malzenstwie jako
wartosci naczelnej. Mala warto$¢ literacka produkeji zawartej w prasie
serca przekresla z gory szans¢ ciekawszej psychologicznej analizy perypetii
uczuciowych bohateréw. Mimo fantastycznych akcesoriéw tre$¢ pozostaje
banalna, a forma jest patetyczna, opisy obfitujg w stereotypowe wyrazenia
charakterystyczne dla maniery, ktérg postuguja si¢ wyrobnicy literaccy
obstugujacy prase serca. Jak wynika z dokonanej analizy, prasa serca
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przestrzega zasad konwencjonalnej moralnodci. Nie ma podstaw do sta-
wiania jej zarzutu popularyzowania pornografii. Jej erotyzm nie jest bru-
talny i otwarty, lecz ubrany w forme sentymentalizmu, bardziej ckliwy
niz romantyczny. To jednak, co przede wszystkim uderza w prasie serca,
to jego dominacja i wylgczno$é sprawiajaca wrazenie obsesji.

Taka jest postaé marzenia, ktére Cino Del Duca i jego koledzy sprze-
daja odbiorcom prasy serca. Powiesci, nowele i cykle obrazkowe nie r6znig
si¢ w tresci i charakterze od przedstawionego powyzej schematu, Kazdy
zeszyt wielomilionowego nakladu przynosi okolo tuzina prawie identycz-
nych watkéw, na ktére czeka kilkanascie czy kilkadziesigt milionéw od-
biorcéw. Przypomniawszy te okoliczno$¢ nie trzeba wigcej tlumaczyd,
dlaczego tak niepowaina materia prasy serca zasluguje bez watpienia na
powazng analize.

ODBIORCY ,,PRASY SERCA”

Wielu socjologéw francuskich zajmowalo si¢ i zajmuje prasg serca.
Nie mégt pomingé jej funkcji J. Dumazedier w swoich badaniach nad
czasem wolnym. L. Brahms i E. Morin rozpocz¢li analiz¢ jej tresci, a H.Le-
febvre wlgczyl ten przedmiot do programu swojej filozoficzno-socjolo-
gicznej ,krytyki zycia codziennego” i zastosowal do jego ujgcia caly arsenat
swojej metodologili. Pomimo tych zainteresowan recepcja prasy serca
nie zostala dotad dokladnie zbadana. Najbardziej miarodajne i dokladne
informacje zebrane zostaly w 1950 r. przez Francuski Instytut Opinii
Publicznej w odniesieniu do trzech tygodnikdéw kobiecych, wéréd ktérych
jednak tylko jeden, ,,Confidences’, reprezentowal pras¢ serca 4,

Zgodnie z danymi opartymi na analizie reprezentacji krajowej liczba
czytelnikéw tego czasopisma wynosita 2 700 tysiecy, w tym 600 tysiecy
mezczyzn. Przeszlo polowa czytelnikéw miesdcita si¢ w kategorii wieku
od 15 do 35 lat, gléwne skupienie publicznosci stanowily wielkie miasta.
Stosunek czytelnikéw-robotnikéw do przedstawicieli innych zawodow
(wlaczajac w to chlopéw) przedstawial si¢ jak 1 :3. Stosunek ten pozo-
staje niewatpliwie w zwigzku ze specyficznym charakterem magazynu
,,Confidences” okreslonym w poprzednich paragrafach. Magazyn ,,Nous
Deux’ posiada wigcej odbiorcéw wéréd robotnikéw i ludnosci wiejskiej,
jest tez w wigkszym stopniu czytywany przez mezczyzn, jakkolwiek pro-
porcje czytelnikéw-mezczyzn wéréd odbiorcdw ,,Confidences” nalezy

14 Dane o badaniach I.F.O.P. przytaczam na podstawie cytowanego artykutu L. Brah-

msa.
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réwniez uzna¢ za zaskakujaco wysoka, jesli si¢ zwazy charakter tej pu-
blikacji.

Zaréwno badania Francuskiego Instytutu Opinii Publicznej, jak nowsze
dane wskazuja na to, ze lektura prasy serca nosi charakter zjawiska maso-
wego o wzrastajgcym nasileniu. Wedlug opinii ,,Combat” w 1951 r.
publiczno$¢ prasy serca stanowilo 17 milionéw Francuzéw 15, Wedlug
innych danych szacunkowych w 1955 r. co dziesiaty Francuz czytywal
ktory$ z magazynéw koncernu Del Duca (wliczajagc w to réwniez prase
dziecieca) 1. Wedlug innego szacunku polowa kobiet francuskich w wieku
od 15 do 45 lat czytywala w 1958 r. prase serca.

Struktura publicznosci tej prasy nie jest dokladnie znana. W r. 1952
czasopismo ,,Réve” rozeslalo 10 tysiecy egzemplarzy ankiety dla czytel-
nikéw tego typu publikacji. Ponad tysieczna prébka odpowiedzi, ktéra
uznano za odpowiadajacg strukturze spoleczeristwa francuskiego, wskazywata,
ze 73,5%, czytelnikow stanowily osoby pelnoletnie, 759, — zamezne lub
zonate 17. Rezultaty tych badan staja w sprzecznosci z potocznym pogladem
przeciwnikéw tej prasy widzacych w niej glownie strawe¢ duchowa oséb
mlodych, nie skrystalizowanych umystowo i Zyciowo nie ustabilizowanych.
Jak wydaje si¢ wynikaé¢ z réznych fragmentarycznych informacji, czytel-
nictwo prasy serca nosi w znacznej mierze charakter rodzinny, to znaczy,
ze magazyn kupiony przez jednego z czlonkéw rodziny czytany jest przez
wszystkich dorostych i dorastajacych czlonkéw gospodarstwa domowego.
Jednoczesnie jednak najwigksza proporcja czytajagcych wydaje sie wystepo-
waé¢ w kategorii mlodych dziewczat.

Wedlug informacji dziennika ,,Le Monde” w pewnej wsi departamentu
Orne 5 dziewczat czytywalo w ciggu tygodnia lacznie 17 magazynéw prasy
serca. W pewne) wiosce w Vaucluse szes¢ rodzin zbieralo si¢ co tydzied
dla wspdlnej lektury ,,Nous Deux”, tworzac jak gdyby rodzaj swoistego
kotka samoksztalcenia 8. Prasa serca znajduje licznych odbiorcéw w mias-
tach garnizonowych, podobnie jak ilustrowane magazyny dla dzieci typu
comicséw, ktére réwniez chetnie s3 czytywane przez poborowych. Prasa
ta na wsiach cieszy si¢ popytem wsréd robotnikéw rolnych, w miastach
wéréd drobnych urzedniczek, robotnic, pracownic sklepowych.

Pozwalajac sobie na pewne uogélnienie mozna stwierdzié, ze najwigksze
proporcje czytelnikéw prasy serca wystgpuja w kategoriach spotecznych
ludnosci o nizszym poziomie wyksztalcenia, wykonujacej prace malo atrak-

13 H. Andersen w dzienniku ,,Combat”, 10 III 1951.

A. Bureau, La Presse feminine, ,,L’Echo de la Presse et de 1a Publicité”, 15 V 1955,
17 L’Echo de la Presse et de la Publicité”, 10 XI 1952,

Pour le meilleur et pour le pire, ,,Le Monde”, 3 IV 1953,



KULTURA MASOWA WE FRANCIJI 91

cyjne, nie zaspakajajace ambicji osobistych i Zle wynagradzane. Popyt
na pras¢ serca wséréd poborowych stanowi zjawisko charakterystyczne.
Jego wystepowanie notowal takze R. Hoggarth wéréd poborowych angiel-
skich®, W tym wypadku zainteresowanie prasa serca wigza¢ mozna z na-
rzuconym systemem zycia koszarowego obfitujacego w frustracje i godziny
przymusowe) bezczynnosci oraz polaczone z wyrwaniem z ustalonego
trybu zycia zawodowego i rodzinnego. Zjawisko to, podobnie jak stwier-
dzone w licznych badaniach socjologicznych okresu wielkiego kryzysu
pozornie paradoksalne zjawisko zaniku powaznego czytelnictwa wsréd
bezrobotnych, rzuca $wiatlo na ogélny problem psychologicznych moty-
wacji konsumpcji kulturalnej, w szczegdlnosci zas na motywacje sukcesu
prasy serca.

Powodzenie tego typu publikacji we Francji zacheca coraz liczniejszych
wydawcéw do prébowania swoich sil w tej dziedzinie dziatalnosci wydaw-
niczej. Ponadto niektére czasopisma typu ogdlnego, w szczegdlnosci
czasopisma kobiece, nie rezygnujac calkowicie ze zréznicowanego charak-
teru tresct i nie eliminujac radykalnie dzialéw informacyjnych wprowadzajg
jednak rubryki zapozyczone z prasy serca, przede wszystkim cykle rysun-
kowych i fotograficznych historii. Fotograficzne romanse publikujg
tygodniki o tak duzym nakladzie, jak ,,Bonnes Soirées” (910 tys. egz.),
mwFemmes d’Aujourd’hui” (789 tys. egz.).

Rozwéj prasy serca i jej penetracja na teren zblizony wywoluje niepokdj

KAMPANIA PRZECIWKO , PRASIE SERCA”

Na poczatku tego artykulu sformulowano zasade, zgodnie z ktdrg
analiza elementéw kultury masowej powinna byé dokonywana na tle ca-
losci kultury w powigzaniu z kontekstem spolecznym. Zadanie to w ni-
niejszym szkicu mozna spelnié¢ tylko w formie wytknigcia ogélnych per-
spektyw kultury francuskiej, w ramach ktdrej miesci si¢ przedstawione
zjawisko.

Stwierdzono poprzednio, Ze prasa serca stanowi najliczebniejszg pod
wzgledem tytuléw i najpotezniejsza pod wzgledem nakladu jednolits
grupe publikacji. Reprezentuje ona % francuskich publikacji periodycz-
nych. Nie oznacza to jednak bynajmniej, ze okresla ona ton kultury fran-

* R. Hoggarth, The Uses of Literacy, London 1957. Zolnierze skoszarowani

s3 rowniez gorliwymi czytelnikami comicséw, co stwierdzono w Anglii, Francji zaréwno jak
1 w Ameryce.
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cuskiej, ze moze by¢ uznana za jej dominant¢. Jej pozycja jest inna niz
pozycja analogicznych wydawnictw amerykanskich. W Stanach Zjedno-
czonych prasa popularna, radio i telewizja nastawione s3 na jednakowy dia-
pazon. Inaczej przedstawia si¢ sytuacja radia i telewizji francuskiej, za$
prasa francuska jest o wiele bardziej zréznicowana. W Paryzu wychodzi
29 pism poswieconych sztukom plastycznym, 23 pisma poswigcone biblio-
grafii i ksigzce, dziesigtki pism o charakterze literackim, dziesiatki miesigcz-
nikéw spoleczno-politycznych reprezentujgcych rézine orientacje ideolo-
giczne, a niezmiennie — bardzo wysoki poziom intelektualny. Naklady
tych czasopism sg czesto niewielkie, wahajg si¢ w granicach 10—20 tysigcy.
Stanowig one jednak wyraz ogdlnego nurtu aktywnosci, ktéry w $wiado-
mosci spolecznej uwazany jest za gléwny nurt umyslowego zycia kraju.
W Ameryce nie brak naturalnie powaznych publikacji 1 programéw, jesli
nawet proporcja ich jest inna 2. Brak natomiast podobnej $wiadomosci
decydujacej o wysokim prestizu twérczosci intelektualnej, tej $wiadomosci,
ktéra wydaje si¢ byé specyficznym rysem kultury francuskiej, okresla-
jacym takze warunki rozwoju kultury masowej w tym kraju.

Profesor College de France i czlonek Akademii, A. Siegfried, charak-
teryzujgc typowe aspekty spoleczenstwa francuskiego pisal: ,,Francuz
zywi szacunek dla inteligencji i wierzy, ze wszyscy ludzie moga aspirowaé
do posiadania inteligencji i korzystania z jej dobrodziejstw” 21,

Prasa serca stanowi nieustajace bluzZnierstwo przeciw kanonom tej
wiary. Z punktu widzenia intelektualnej opinii francuskiej jest ona przede
wszystkim glupstwem wyrastajgcym w lonie kultury francuskiej do ogrom-
nych rozmiaréw, a wigc glupstwem, ktérego nie podobna ignorowal.
Czasopismo ,,Frange Nouvelle” w artykule z 30 maja 1957 r. atakujac
pras¢ serca okrelilo ja jako ,,prawnie autoryzowany handel $rodkami
oglupiajgcymi”. Notatka ta stanowila ogniwo w dlugim laficuchu oskarzen
1 wyrokéw potepienia ferowanych przeciwko prasie serca w toku wielo-
letniej, ciggnacej si¢ od 1951 r. kampanii prowadzonej przez rézne odltamy
opinii publiczne;j.

W grudniu 1951 r. zawigzany zostal z inicjatywy spolecznej Komitet
Obrony Godnosci Prasy Kobiecej. W jego sklad weszli m.in. przedstawi-

20 Wazrost popularnego czytelnictwa w Stanach Zjednoczonych ilustruja m. in.
cyfry nakladéw wydawnictw broszurowych, t. zw. Paper backs, ktére w 1929 r. byly prak-
tycznie nie znane na rynku wydawniczym, za§ w 1954 r. osiagnely 190 milionéw nakiadu.
W wydawnictwach tych dominuje literatura brukowa, rozpowszechniaja one jednak réw-
niez dziela o najwyzszej wartosci literackiej 1 prace naukowe z wszystkich dziedzin. (Por.
A. Payn-Hackett, Sixty Years of Best Sellers 1895—1955, New York 1956.

1 A, Siegfried, Aspects de la société frangaise, Paris 1954, s. 25.
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ciele C.G.T., Zwiagzku Kobiet Francuskich i redakcji postgpowego czaso-
pisma katolickiego ,, Temoignage Chrétien”’. W wyniku mobilizacji rézno-
rodnych sit spolecznych do walki przeciwko prasie serca wytworzyl sie
osobliwy jednolity front siegajacy od przedstawicieli wyzszej hierarchii
koscielnej poprzez rézne orientacje polityczne do F.P.K. W 1953 r. Komisja
Episkopalna Prasy i Informacji przy Zgromadzeniu Kardynaléw i Arcy-
biskupow oglosila komunikat ostrzegajacy wiernych przed lekturg prasy
serca. W rok pézniej z inicjatywy dyrektorki Ecole Normale Superieure
$wiecka i radykalna Ligue de ’Enseignement wystapita z podobnym apelem.
Przez caly czas toczyla si¢ intensywna kampania prasowa, w ktorej brat
udzial intelektualny ,,LLe Monde”’, gaullistowski ,,Combat” i komunistyczna
,,J Humanité”, jak i caly szereg pism katolickich.

W lutym 1957 ,,Humanité” w artykule zatytulowanym Prasa serca:
pulapka na serca i serca na sprzedaz oskarzata ten typ publikacji o ,,rozmysing
1 haniebna eksploatacj¢ pragnienia szczescia milionéw miodych dziewczat
i kobiet”., W identycznych terminach pisala o wyzyskiwaniu stabosci
kobiecego serca katolicka ,,Croix de Toulouse”, ktéra okreélita prase serca
jako opium dla kobiet. Obszerny artykul zawiecrajacy prébe teoretycznej
analizy poswigcilo prasie serca pismo wychowawcze ,,Filles et Gargons”
(1958, nr 8). Autor artykulu zwracal uwage na jej role w propagandzie
eskapistycznych postaw, fatalizmu, oderwania od rzeczywistosci, na zwe-
zenie zakresu ludzkich zainteresowarn, na trywialnosé i wulgarny naturalizm
jej filozofii zyciowej.

Kampania przeciwko prasie serca nie ustaje i ostatnio; we wrzesniu
1959 r. A. Berthet, przewodniczacy Narodowego Syndykatu Periodycznej
Prasy Prowincjonalnej, skierowal do premiera pismo domagajgce si¢ ode-
brania licencji publikacjom nie poswigcajacym 909, miejsca artykulom
tresci ogdlnej i informacji. Ten krok wymierzony najbardziej bezposrednio
przeciwko koncernowi Del Duca byt interpretowany jako préba odwetu
konkurencyjnych sfer dziennikarskich. Pomijajac kwesti¢ motywacji
nalezy si¢ zaja¢ jednak przede wszystkim kwestiag skutecznosci walki z prasg
serca.

Jest oczywiste, ze wieloletnia kampania przeciwko prasie serca nie
zahamowata jej ilosciowego wzrostu. Nie nalezy jednak stad wnosic,
ze byta ona bezowocna. Czynnik komercjalny odgrywa niewatpliwie istotng
rolg w rozwoju kultury masowej we Francji, jest on jednak daleki od wszech-
wladzy, ktéra zdaje sie¢ posiadaé¢ w stosunkach amerykanskich. Czynniki
oficjalne we Francji sprawuja o wiele scidlejsza kontrol¢ nad srodkami
komunikacji masowej, anizeli to jest mozliwe w Ameryce. Odgrywa przy
tym rol¢ odmienny, scentralizowany system administracji publiczne;j,
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ale takze — w znacznej mierze — rézne tradycje kulturalne i wysoki prestiz
czynnika intelektualnego w $wiadomosci spolecznej, o ktérym byla juz
mowa. Ta specyficzna sytuacja odbija si¢ w szczegdlnosci na organizacji
$rodkéw komunikacji bezposrednio poddanych kontroli oficjalnej — radia
i telewizji 22,

Dla uniknigcia bi¢du jednostronnosci trzeba tutaj podkresli¢, ze i w Ame-
ryce istnieja w telewizji i radiu programy oswiatowe (W r. 1955 na 381
stacji telewizyjnych dzialalo w Stanach Zjednoczonych 13 stacji oswia-
towych). Programy te sluzg jednak $cisle dydaktycznym celom i ging
w powodzi programéw komercjalnych, nadajacych ton produkcji krajowej
w zakresie tych kanaféw komunikacji. Narodowy program telewizji
francuskiej jest bardzo rézny od przecigtnych programéw amerykanskich.
Ostatnio telewizja francuska znalazla stalego obserwatora i krytyka w osobie
F. Mauriaca. Pisarz zmuszony wiekiem do wycofania si¢ z bezposredniego
udzialu w zyciu artystycznym i literackim widzi moznos¢ sledzenia za posred-
nictwem telewizji pulsu kulturalnego zycia Francji. W domu amerykan-
skiego intelektualisty telewizor nie mégiby petnié podobnej roli, jak w domu
s¢dziwego nestora literatury francuskiej, ktéry w swym odosobnieniu
kreowat si¢ niejako sedzia i komentatorem nowej galezi sztuki popularnej
i zostal zaakceptowany w tym charakterze przez miarodajng opinie.

Wrazliwo$¢ czynnikéw oficjalnych kontrolujgcych kulture masowa
na glosy opinii intelektualnej nie pozostaje takze bez wplywu na ramy
ujmujgce dzialalno$¢ prasy rozrywkowej. Kontrola jest tu bardziej $cista
w odniesieniu do wydawnictw dla mlodziezy. Malg skutecznos$é inter-
wencji, wniesionej przed Komisj¢ Senatu Stanéw Zjednoczonych przez
senatora Kefauvera przeciwko comicsom propagujacym zbrodnig i groze 2,
mozna poréwnac z efektywng dziatalnoscia francuskich wladz oswiatowych,
ktore w r. 1949 osiagnely przeprowadzenie ustawy ograniczajacej import
comicséw amerykanskich do Francji. W 1953 r. na skutek decyzji Komisji
Kontroli Publikacji dla Mlodziezy zamknigty zostal magazyn ,,Tarzan”,
jedno z licznych wydawnictw obrazkowych dla dzieci publikowanych przez
koncern Del Duca.

Podobne akty bezposredniej interwencji administracyjnej nie tylko
w drastyczny sposob eliminujg z rynku kultury masowej produkcje o nie-
pozadanym charakterze, ale wywieraja ponadto wplyw posredni na cha-

2 Opis ciekawej akeji spoleczno-odwiatowej, organizowanej przez telewizj¢ francuska
i polaczonej z badaniami socjologicznymi, zawiera ksigzka J. Dumazedier, Télévision et
éducation populaire, Paris 1955, UNESCO.

3  Por. R. Warshow, Paul, the Horror Comics and Dr Wertham w tomie: Mass
Culture. . .
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rakter innych wydawnictw. W cytowanych enuncjacjach Cina Del Duca
zapewniajacego o Scistym konformizmie wlasnych wydawnictw w stosunku
do uznanych norm moralnych mozna si¢ dopatrywaé wplywu administra-
cyjnej represji, ktéra dotknela jego przedsigwziecie. W analizie tresci
wybranych publikacji prasy serca zwracano uwage na fakt, ze pewne szcze-
golnie razace zmyst krytyczny elementy, jak np. watek Kopciuszka i ksigcia
z bajki oraz motyw ,bowaryzmu”, zostaly w tych publikacjach ostatnio
$wiadomie ograniczone.

Drobne ustepstwa na rzecz zdrowego rozsgdku czynione pod nacis-
kiem opinii intelektualnej i obawy idgcych za tym naciskiem administra-
cvjnych restrykcji nie rozwigzujg jednak catkowicie problemu prasy serca.
Trudno przypuscié, aby wladze francuskie chcialy i mogly zdoby¢ si¢ na
wydanie rozporzadzenia calkowitej likwidacji tej prasy zgodnie z postu-
latem sformulowanym we wspomnianym pismie prezesa Syndykatu Prasy
Prowincjonalnej. W stosunkach francuskich takie posuni¢cie uwazanoby
zapewne za zbyt drastyczne. Jest tez watpliwe, aby okazalo sie ono sku-
teczne na dluzszg mete. Bylby to krok przypominajacy objawowe leczenie
choroby, ktére prébuje usuwaé niepozadane skutki nie starajac sie wykryé
powodujacych je przyczyn i oddziala¢ na nie w sposob bezposredni.

Wsréd polemiki na temat prasy serca odzywaly si¢ niekiedy twierdze-
nia, Ze rosnacego powodzenia tej prasy nie podobna wyjasni¢ samg tylko
checia zysku ze strony pozbawionych skruputéw wydawcéw, bez odwo-
lania si¢ do gustéw publicznosci. W sposéb swoisty ujal to zagadnienie
A. Bureau w organie francuskich sfer prasowych ,,I’Echo de la Presse
et de la Publicité”. Polemizujac z oskarzeniami prasy serca pisal on: ,,Moéwi
sig, ze jej dzialalno$é rozpowszechnia na swiecie glupote. To nieprawda:
glupota istnieje na swiecie, a cukierkowe bajeczki XX wieku czynig ja
tylko bardziej widoczng”. Inni polemisci nie oceniali tak pesymistycznie
ogolnego poziomu publicznosci czytelniczej, zgadzali sie jednak z twier-
dzeniem, ze ten typ wydawnictw rzeczywiscie odpowiada zapotrzebowaniu
pewnej kategorii czytelnikéw.

Z podobnych zalozen wychodza dzialacze spoleczni réznych orientacji
ideologicznych, ktérzy nie ograniczaja si¢ do zwalczania zjawiska stanowia-
cego posredni rezultat jakich$ spolecznych potrzeb lecz usilujg kanalizowad
impulsy i aspiracje wykorzystywane dotad przez prase serca. Dla przeciw-
wagi dzialalnosci komercjalnych magazynéw zaréwno Francuska Partia
Komunistyczna, jak rézne organizacje katolickie wydaja wlasne pisma dla
kobiet — a takze pisma dla mlodziezy typu comicséw — starajac si¢ po-
laczyé pewne elementy wlasciwe dla prasy serca z dostateczng doza infor-
macji ogdlnych i z trescig o walorach spolecznych odpowiednich do kierunku,
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ktéry reprezentuja. Kazide z tych pism w swoim zakresie osigga pewne
rezultaty, ale ani lewicowe ,,Heures Claires”, ani ,,Vie Catholique Ilustrée”
nie stwarzajg istotnej konkurencji dla dziesigtkéw magazynéw komercjalnych.

Komentator jezuickiego miesiecznika ,,Etudes” wyrazit w zwigzku
z tym watpliwo$é, czy nawolywania do stworzenia ,,dobrej” prasy serca
moga przynies¢ zadawalajgce rezultaty, jak dlugo nie znane sg z calg doklad-
noscia mechanizmy psychologiczne, ktorymi tak skutecznie manipuluje
dotad ,,zla” prasa serca 4,

Takie postawienie problemu otwiera pole dla badai socjologicznych
i psycho-spolecznych. Wspomniano juz, ze funkcjg i charakterem prasy
serca interesuja sie liczni socjologowie francuscy. Badania ich w tym za-
kresie nie sg jeszcze na tyle zaawansowane, aby mogly dostarczyé osta-
tecznych konkluzji. Niektére ujecia socjologiczne ograniczajg si¢ przy
tym takze tylko do negatywnego aspektu zagadnienia. J. Dumazedier,
rozpatrujgc rol¢ prasy serca z punktu widzenia spedzania wolnego czasu,
konstatuje z ubolewaniem, ze magazyny kobiece, ktére moglyby stanowié
nie tylko Zrédio rozrywki ale i pozytecznych informacji i nauki milionéw
czytelnikéw, nie wykorzystuja nalezycie mozliwosci swego szerokiego
oddzialywania 25, L. Brahms przeprowadza precyzyjng analiz¢ prasy ko-
biecej, ale rezygnuje z ogélnych wnioskéw, a nawet nie prébuje formutowad
hipotez wyjas$niajacych. Najbardziej wnikliwe uj¢cie zagadnienia zaprezen-
towal dotagd H. Lefebvre, jakkolwiek jego badania w tej dziedzinie znajdujg
si¢ dopiero w stadium poczatkowym.

Lefebvre wychodzi od koncepcji sztuki, ktéra towarzyszy Zyciu wspol-
czesnych spoleczenistw w formie krytycznej antytezy. Interesuje go przy
tym sztuka o charakterze masowym i nie waha si¢ on objagé analizg obok
teatru Brechta i filméw Chaplina takze prasy serca. Zgodnie z jego in-
terpretacja ta ostatnia, podobnie jak filmy Chaplina, dostarcza odbicia
rzeczywistosci podobnego do jej odbicia w lustrze, produkujac obraz odwré-
cony rzeczywistego swiata. Obraz stworzony przez wielkiego komika
angielskiego jest jednak obrazem prawdziwym, prasa serca konstruuje
natomiast odwrécony obraz falszywy, iluzoryczny. Lefebvre charakteryzuje
w nastepujacy sposob funkcje pelnione przez zlg sztuke bedgcy dzielem
skomercjalizowane] produkgeji: ,,Odkrywamy swiat falszywy: falszywy przez
to przede wszystkim, ze nie jest on w istocie $wiatem, a chce uchodzié
za prawdziwy, ponadto za$ przez to, Ze towarzyszy on z bliska rzeczywis-

2 1.. Beirnaert, La Presse du coeur, ,Etudes”, Novembre 1957.
% J. Dumazedier, Se distraire. Les loisirs dans la vie quotidienne, ,,Encyclopédie
Frangaise”, t. XIV: Civilisation de la vie quotidienne, Paris 1934.
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tosci, podstawiajgc w jej miejsce jej przeciwieristwo. Zast¢puje na przyklad
rzeczywiste nieszczescie uludg szczgscia, ktére jednak odpowiada na swéj
fikcyjny sposdb rzeczywistej potrzebie szczescia. Albo tez zastepuje przy-
ziemne nieszczedcie nieszczeg$ciem dramatycznym’ 26,

Lefebvre umiescit swoja koncepcje stosunku sztuki wobec rzeczywis-
toSci w ramach specyficznej konstrukcji filozoficznej, ktéra nie zawsze
ulatwia 1 upraszcza jego interpretacj¢. Niezaprzeczalnie trafna wydaje
si¢ jednak jego charakterystyka ,,zlej” sztuki masowej w zastosowaniu do
prasy serca. Jedna z najbardziej znamiennych cech tej literatury stanowi
whasnie dramatyzowanie rzeczywistosci. Dokonywane w sposéb trywialny
i naiwny odpowiada ono jednak pragnieniu uatrakcyjnienia i uwznio$lenia
normalnego biegu zycia. Wizja szczescia i szczesliwego rozstrzygniecia
operuje prasa serca nie tylko jako elementem akcji, lecz takze jako talizma-
nem. Magazyn ,,Nous Deux’ okreslony jest w podtytule jako ,,tygodnik
przynoszacy szczescie” (,,L’Hebdomadaire qui porte bonheur”). Kli-
mat publikacji w polgczeniu z ich seryjnym charakterem dostarcza materi?
do marzen na jawie. Obraz §wiata konstruowany w tych marzeniach jest
falszywy, ale zgodnie z hipoteza Lefebvre’a zaspakaja autentyczng potrzebe.
Weryfikacja tej hipotezy wymaga dalszych badai. Je$li potwierdza one
hipotezg, dla dzialaczy spolecznych wyniknie stad problem, w jaki sposdb
zmieni¢ pras¢ serca lub czym ja zastapi¢ nie negujac waznodci funkgji,
ktére ma do spelnienia.

PROBLEM ,,PRASY SERCA” W PERSPEKTYWACH KULTURALNO-POROW-
NAWCZYCH

Wedlug statystyk oficjalnych Francja jest krajem o najwigkszym na
swiecie procencie ludzi czytajacych ksigzki 7, ma najwyisza proporcje
publikacji poswi¢conych filozofii; miesi¢czniki filozoficzno-spoteczno-
literackie typu ,,Les Temps Modernes”, ,,Esprit”, ,,Critique’ liczg dzie-
sigtki tytuléw i nie tylko budzg intelektualny oddZwigk, ale posiadaja duzy
autorytet moralny w spoleczenstwie.

% H. Lefebvre, Critique de la vie quotidienne. Introduction, Paris 1958, s. 44.

R. Kanters, La vie littéraire en France w tomie: La France d’ Aujourd’hui, Paris
1958. Wedlug tych danych we Francji 629, dorosltych czytuje ksigzki, w tym ponad 25%
co najmniej 2 ksiazki na miesigc. Nieco odmienne dane wynikajg z badari Institut Frangais
d’Opinion Publique z r. 1948, zgodnie z ktérymi 72% Francuzéw czytuje ksigzki od czasu
do czasu, zas 12%; — stale. Scisloge tego rodzaju danych zawsze budzi watpliwosci, mozna
je jednak traktowad jako wskazniki pordwnawcze.

27
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Zainteresowania intelektualne maja we Francji niewgtpliwie wigksze
szanse penetracji w dziedzine kultury masowej anizeli np. w Ameryce.
Penetracja taka odbywa sie¢ nie tylko poprzez $rodki komunikacji podleglej
oficjalnej kontroli, jak radio i telewizja lub popularyzacyjne wydawnictwa
Presses Universitaires (Que Sais-Je?), lecz takze przez wydawnictwa
o charakterze czysto komercjalnym. Tanie, broszurowe wydania Livres
de poche szeroko rozpowszechniaja obok kryminalnych romanséw takie
wybitne dziela literackie. Dla typu zainteresowan: intelektualnych szerokiej
publicznodci francuskiej charakterystyczne sa komercjalne wydawnictwa
ilustrowane poswiecone historii (np. ,,Historia”, ,,Miroir de I’histoire’),
ktére w formie zbeletryzowanej, a czesto 1 nie pozbawionej ftonu sensacji
popularyzujg wiedz¢ o dziejach Francji, Europy i $wiata, korzystajac przy
tym ze wspolpracy wybitnych znawcéw, uczonych, cztonkéw Instytutu
1 Akademii Francuskiej. Tresci kultury ,,wyziszej” nie sa zatem odizolo-
wane od innych elementéw kultury masowej.

Te wlasciwosdcei kultury francuskiej trzeba pamigtaé rozpatrujac zja-
wisko prasy serca, aby nie upraszczal jego interpretacji stwierdzeniem,
ze stanowi ono naturalny i nieunikniony wynik demoralizujgcego dzia-
lania producentéw kultury masowej deialajgcych w warunkach catkowitego
braku kontroli spolecznej i nieskr¢powanego funkcjonowania praw zysku,
eliminujacego z zawartosci komunikacji wszystkie cenne elementy.

Zorganizowana akcja spoleczna oddzialywuje we Francji nie tylko
na sferg¢ tworczosci lub wytworczosci kulturalnej, lecz takze na ksztalto-
wanie proceséw recepcji. Znamienny rys tego oddzialywania stanowi
przy tym pluralizm. Obok Ministerstwa O$§wiaty organizujgcego szeroka
akcje kulturalno-oéwiatowa w zakresie pozaszkolnym dzialajg liczne insty-
tucje spoleczne, ktorych réznostronna inicjatywa ma duze znaczenie dla
ustalania nawykéw 1 postaw kulturalnych. Wsrdéd tych instytucji wazna
role odgrywaja ideologiczne organizacje miodziezy i zwiazki zawodowe
wszystkich orientacji.

Dla przykladu zacytowaé mozna dzialalno$¢ Konfederalnego Instytutu
Studiéw 1 Szkolenia Zwigzkowego C.F.T.C., drugiego pod wzgledem
liczebnosci zrzeszenia zwigzkowego Francji. Jedna z typowych instrukcji
wydanych przez Instytut zawiera nastgpujgce zalecenia i stwierdzenia
zasad odnoszgcych sie do dziedziny zadari okreslonej jako misja wycho-
wawcza syndykalizmu: ,,Aby byé zwigzkowcem bardziej swiadomym,
aktywisty bardziej kompetentnym nie mozna poprzesta¢ na rozszerzaniu
swych umiej¢tnosci technicznych, trzeba zarazem dbaé o réwnomierny
rozwdj swojej osobowosci ... Trzeba takze kszfalcié swe umiejetnosci
wyrazu ... Trzeba zapewnié $wiatu pracy réwnos¢ z punktu widzenia
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wiedzy nie tylko technicznej lecz i humanistycznej dla obrony jego inte-
res6w 1 przy poszukiwaniu praktycznych rozwigzan...” 2,

Cytowana instrukcja i inne materialy odnoszace si¢ do programu ksztal-
cenia zwigzkowego wielokrotnie stwierdzajg potrzeb¢ zwalczania u dzia-
faczy zwiazkowych poczucia nizszodci, wynikajacego ze $wiadomosci
wlasnego ograniczenia intelektualnego i braku ogdlnej kultury. Droga
do usunigcia tego kompleksu ma by¢ podnoszenie poziomu humanistycznej
oglady i przyswajanie scbie wartodci wyzszej kultury. Jest to program
znamienny dla robotniczego srodowiska, ktére ma za sobg przeszlo stulet-
nig tradycje¢ pracy samoksztalceniowej rozwijanej w ramach Ligi Nauczania,
a od czaséw drugiego cesarstwa w ramach sekcji Miedzynarodowego Sto-
warzyszenia Robotnikéw i innych robotniczych organizacji oswiatowych 2.

Przyklad innego typu instytucji stanowi dzialajace od dziesigciu lat
Stowarzyszenie Ognisk Kultury. Organizacja ta apelujgca gléwnie do od-
biorcow z klas srednich stanowi otwarte dla wszystkich chetnych zrzeszenie,
ktérego zadaniem jest ulatwianie organizacji zycia kulturalnego przez
rezerwacje miejsc w teatrach i1 na koncertach, posredniczenie w zakupie
oraz wypozyczaniu ksigzek 1 czasopism, organizacje wycieczek o celach
kulturalnych, zwiedzanie wystaw.i muzedw. Istotng strong tej dziatal-
nosci rézniacej ogniska kultury od komercjalnych agencji widowiskowych
jest fakt, ze kierujq one $wiadomie wyborem kulturalnym swych czlonkéw
1 starajg si¢ o nawigzanie pomiedzy nimi kontaktu w imie kultywowania
wspdlnych kulturalnych wartodci. Pomigdzy komercjalnym tygodni-
kiem ,,Arts” a organem Ognisk Kultury , Activités Culturelles” i jego
regionalnymi uzupelnieniami istnieje ta zasadnicza réznica, ze gdy pierwszy
informuje anonimowego odbiorce o mozliwosciach kulturalnej konsumpcji,
te drugie majg na celu organizowanie 2ycia kulturalnego w imi¢ okreslonej
filozofii kultury 3°.

28 Institut Confédéral d’Etudes et de Formation Syndicales C.F.T.C. Formation syndi-

cale et culture (powielona instrukcja z 1958 r.)

2  G. Duveau, La vie ouvriére sous le Second Empire, Paris 1946, s. 454,
Activités culturelles. Bulletin mensuel rédigé par les membres de I’ Association des
Foyer de Culture. Wydawnictwo to posiada regionalne dodatki we wszystkich osrodkach
objetych dzialalno$cia Stowarzyszenia Ognisk Kultury. Role dobrowolnych organizacji
spolecznych w kierowaniu recepcja kulturalng w 2yciu prowincji francuskiej szeroko przed-
stawia J. Dumazedier w odniesieniu do badanego przez siebie miasta Annecy. W tym
miescie liczacym 15 tysiecy gospodarstw rodzinnych stwierdzil on istnienie 200 organi-
zacji kulturalnych — w tym réwniez towarzystw sportowych. (J. Dumazedier, Ambi-
guité du loisir et dynamique socio-culturelle, ,,Cahiers Internationaux de Sociologie”, t.
XXI11, 1957). Nalezy jednak pamigtaé, ze badania Dumazediera odnosza sie do prowingji,
nie do wielkiego miasta.

30
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Mozna odnalezé pewne wspdlne zaloZenia dzialalnosci tego typu in-
stytucji, jakg stanowi Association des Foyers de Culture, oraz akcji o$wia-
towej zwigzkéw zawodowych. W obu wypadkach zaloZenia te s3 dalekie
od koncepcji masowego spoleczefistwa, w ktérym rozrywki kulturalne
stanowig osobista sprawe gustéw indywidualnego konsumenta spolecznie
obojetng w takim samym stopniu, jak spozycie wybranego przez niego
gatunku papieroséw. Sg one znamienne dla spoleczeristwa, ktére — zgodnie
z okre$leniem A. Siegfrieda — wierzy w inteligencje¢ i w moznos¢ powszech-
nego korzystania z jej dobrodziejstw.

W tym spoleczenistwie rozpowszechnieniem ogélnej kultury elemen-
tarnej, obficie nasyconej tresciami wielkiej kultury narodowej, zajmuje
si¢ szkola uniweérsalna, stawiajgca uczniom stosunkowo wysokie wymagania
intelektualne i oparta o z géra stuletnig tradycje obowiagzku elementarnego
nauczania. Efektywnosé i trwalos¢ wplywoéw szkoly byta ostatnio we Francji
przedmiotem czestych krytycznych ocen i opinii. Rezultaty socjologicz-
nych badan dowodza, ze mlodziez francuska, wychowana w kulcie wielkich
postaci z dziejow kultury francuskiej, w swojej masie bardzo szybko za-
pomina o Wercyngetoryksie i Bayardzie pod wplywem lektury przygéd
infantylnego bohatera comicséw, Tintina, a Pasteura i paniag Curie zaste-
puja wkrotce w jej zainteresowaniach postacie heroin prasy serca.

Pod wplywem szkoly ksztaltuje si¢ jednak trwale poczucie hierarchii
wartosci  kulturalnych, ktére sprawia, ze czytelnicy comicsowych serii
1 popularnych magazyndw patrzg z szacunkiem wolnym od ironii na czytel-
nikéw ,,Les Temps Modernes”, a skrepowani we wlasnych zdolnosciach
wyrazu zachowuja podziw dla sztuki pigknego méwienia i pisania. Snobizm
kulturalny — w pozytywnym znaczeniu tego pojecia — charakteryzuje
we Francji postawy szerokich kregéw. Spoleczenstwo francuskie pieleg-
nuje takze bogate tradycje racjonalizmu i laicyzmu.

Nalezy sobie uswiadomié, ze na takim wlasnie gruncie wyrasta jako
zjawisko masowe prasa serca, stanowigca pozywke dla irracjonalizmu,
fatalizmu, eskapistycznych tendencji i pospolitych sentymentalnych gustéw.
Zarazem jednak trzeba pamigtal o przedstawionym powyzej procesie od-
dzialywania krytycznej opinii publicznej i oficjalnej kontroli, ktérych pota-
czone wplywy chronig prasg serca przed pornografia, powodujg elimino-
wanie najbardziej nonsensownych motywéw i sklaniaja producentéw do
wigkszej dbalosci o forme.

Sformulowano juz poprzednio teze, wedlug ktérej tres¢ kultury masowej
kazdego kraju stanowi wypadkows oddzialywania takich czynnikéw, jak
gusty czytelnikéw, krytyczna opinia kregdw intelektualnych, tradycja
kulturalna, funkcjonowanie instytucji oficjalnych powolanych do kontroli
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lub organizacji zycia kulturalnego, interes producentéw sztuki masowej.
Zaden z tych czynnikéw nie reprezentuje kategorii ostatecznej instancji
uwarunkowania zjawisk kulturalnych. Sadze¢ jednak, Ze przy obecnym stanie
wiedzy o mechanizmach rozwoju kultury sieganie bardzo daleko w glagb
uwarunkowari czy to psychologicznych, czy ekonomiczno-spotecznych
nie jest w kazdym wypadku mozliwe.

Zatrzymanie si¢ na wskazanej plaszczyZnie analizy i tak juz pozwala
na dokonywanie poréwnan w skali réznych kultur. Wymienione czynniki
nie noszg identycznego charakteru i nie odgrywaja jednakowej roli we
wszystkich spoleczenstwach zindustrializowanych. W Stanach Zjedno-
czonych np. przerost roli elementéw komercjalnych w polaczeniu ze sta-
boscig niektérych innych czynnikéw zdaje si¢ sprawiaé, ze rozdzial miedzy
wartosciami kultury wyzszej a przecigtnym poziomem wiekszodci dziedzin
kultury masowej jest wigkszy, anizeli tego wymagaja przeci¢tne gusty
odbiorcow. Francuska prasa serca stanowi obiekt uporczywej walki miedzy
réznymi pierwiastkami spotecznych oddzialywan.

Jesli publicznosé amerykanska wydaje si¢ mie¢ gorszg kultur¢ masows,
niz na to zasluguje, publiczno$é francuska — wlasnie taka w przyblizeniu,
na jaka zasluguje (mowa tu zawsze o odlamach spoleczefistwa stanowig-
cych publiczno$¢ okreslonych dzialéw kultury masowej), to publicznosé
polska obdarzona jest od pewnego czasu produkcja w zakresie kultury
masowej obliczong na nieco wysublimowany poziom gustéw.

Nie ulega watpliwosci, ze zjawisko identyczne z prasg serca jest obecnie
zupelnie nieprawdopodobne na naszym gruncie. Polskiemu rynkowi
wydawniczemu nie grozi pojawienie si¢ publikacji periodycznych zaab-
sorbowanych wylgcznie tematyka romansowo-sentymentalna, oderwanych
od rzeczywistosci spolecznej i aktualnej politycznej problematyki. Kwestia,
czy pewna cz¢$é naszej publicznosei jest niewatpliwie 1 trwale immunizo-
wana na wydawnictwa typu prasy serca, stanowi jednak zagadnienie in-
nego rodzaju. Rozwazajac podobne perspektywy na gruncie spoleczenstwa
polskiego trzeba pamietaé, ze pod wzgledem uprzemyslowienia, stopnia
rozpowszechnienia oswiaty i1 sekularyzacji znajduje si¢ ono wcigz w tyle
poza spoleczeristwem francuskim, ktérego wszystkie intelektualne atry-
buty nie zdolaly wyeliminowaé catkowicie rozwoju kultury masowej w kie-
runku reprezentowanym przez prase serca.

W Polsce wychodzg aktualnie cztery popularne czasopisma dla kobiet:
»Przyjaciétka”, ,,Kobieta i Zycie”, ,,Zwierciadlo”, ,,Filipinka”, o lacznym
jednorazowym nakladzie okolo 2 800 000 egzemplarzy. Te czasopisma
o réznym poziomie i charakterze odegraly istotng rol¢ w procesie rozpow-
szechniania kultury. Przy ich udziale, a szczegdlniej przy udziale ,,Przy-
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jaciélki”, dokonal si¢ wielki skok czytelnictwa popularnego w Polsce
w poréwnaniu z okresem przedwojennym.

Nie umniejszajgc roli tych wydawnictw, trzeba jednak przypomnied,
ze rozwdj czytelnictwa w Polsce w minionym pigtnastoleciu dokonywat
sie pod dominujagcym wplywem spoleczno-ekonomicznych przeobrazen
kraju, industrializacji i urbanizacji oraz demokratyzacji o$wiaty. W tym
wypadku intensywny rozwdj kultury masowej zaréwno od strony produkgji,
jak konsumpcji musi byé interpretowany przy bezposrednim odwolaniu
si¢ do glebszych pokltadéw zycia spolecznego, ktére w normalnych warun-
kach oddzialuja w sposéb bardziej posredni. Zwracaltam juz na innym
miejscu uwage na niektére czynniki wzrostu czytelnictwa w tej epoce 31
W specyficznych polskich warunkach okresu powojennego korzystanie
z kultury masowej, a w znacznej mierze z prasy popularnej, musialo wzrastaé
gwaltownie, bez wzgledu na to, czy publikacje dostarczane do rak odbior-
coéw odpowiadaly optymalnie ich aspiracjom 1 gustom, czy nie.

W obecnym okresie sytuacja ulega zmianie. Prég nasycenia prasg
zostal osiggniety. Nie ma radykalnego wzrostu nakladéw i zawrotnego
rozwoju czytelnictwa 32, co nie oznacza, aby czytelnictwo osiggnelo granice
zadawalajgce z punktu widzenia organizatoréw polityki kulturalnej. Wplywy
urbanizacji i skutki eliminacji analfabetyzmu nie beds juz obecnie oddzia-
fywaly na przesuwanie tych granic tak radykalnie jak w ubieglych latach.

Zwiekszenie proporcji czytajacych bedzie natomiast w coraz to wigkszym
stopniu zalezalo od dostosowania publikacji do gustéw i wymagan odbior-
cow. Kierunek ewolucji gustéw szerokiej publicznosci w Polsce moze
byé¢ w tej chwili tylko przedmiotem hipotez. Doswiadczenia wielu krajow
o rozwinietej kulturze masowej wskazuja, ze zaréwno w ksigzkach jak
publikacjach periodycznych fikcja literacka o akcji charakteryzujycej si¢
duzym napieciem dramatycznym i emocjonalnym stanowi rodzaj literacki
przyciagajacy najszersze kregi publicznosci. Zjawisko to mozna interpre-
towaé odwolujac sig¢ do socjologicznej teorii sztuki prof. St. Ossowskiego,
ktéry stwierdzil, ze poszukiwanie wrazen w wigkszej mierze anizeli poszuki-
wanie przezyé estetycznych przycigga przecigtnych odbiorcéw sztuki
dynamicznej 3. Jest to, oczywiscie, stwierdzenie o charakterze ogdlnym,

31 A Ktoskowska, Modele spoleczne a kultura masowa, ,,Przeglad Socjologiczny”,

t. XIII/2, 1959.

32 Stwierdzenie to dotyczy czasopism rozrywkowych, ktérych naklady ustabilizowaly
sie w ciggu ostatnich lat. Czasopisma wyzszego poziomu intelektualnego, a takze liczne
czasopisma specjalne doznaly po r. 1957 znacznego spadku odbiorcow; na to zjawisko
zlozylo si¢ wiele przyczyn, m. in. wzrost cen czasopism.

3% St. Ossowski, U podstaw estetyki, Warszawa 1958, s. 74 i nast.
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ktore musi by¢ zrelatywizowane do réznych typéw publicznosci i réznych
warunkow aktywizacji kulturalnej.

Nasza znajomo$¢ gustéw 1 aspiracji aktualnej publicznosci polskiej
jest dotad nikla. Przeprowadzona przeze mnie wstepna i fragmentaryczna
analiza zainteresowan grupy kobiet ze $rodowiska robotniczego, zamez-
nych 1 w duzym procencie zatrudnionych zawodowo, zdaje si¢ wskazywad,
ze ta kategoria publicznosci trudnej do zdobycia na rzecz udzialu w szer-
szym zyciu kulturalnym traktuje popularne czasopismo w mniejszym stopniu
jako zrédio rozrywki 1 ogélnej informacji, a szuka w nim przede wszystkim
rady 1 pomocy w odniesieniu do praktycznych problemoéow zyciowych
oraz informacji lokalnych.

Podobny wasko-utylitarny stosunek wobec czasopism bedzie prawdo-
podobnie ulegal zmianie, a 1 obecnie nie jest charakterystyczny dla innych
kategorii publicznosci masowej. Znany fakt kragzenia wsrdd niektérych
kategorii czytelniczych odpiséw sentymentalnych i awanturniczych romanséw
sklania do refleksji nad gustami czytelnikow, ktérych ekspansywna poli-
tyka kulturalna nie moze ignorowaé. Musi ona wzigé¢ pod rozwage trwate
sympatie dla Mniszkéwny, Marczyriskiego i bardzo popularnego w rejonie
16dzkim A. Zanskiego — co nie znaczy, ze powinna podobnym zamilo-
waniom calkowicie ulega¢. Zarazem jednak nie nalezy zbytnio sugerowal
si¢ pocieszajacymi rezultatami prasowych badan ankietowych stwierdzaja-
cymi nieslabngcg popularnosé¢ klasycznej literatury narodowej. Wylacznie
na tym typie literatury nie podobna opiera¢ masowego czytelnictwa. Trudno
postulowaé stworzenie Zywego 1 uniwersalnego zainteresowania literaturg
bez popularnej literatury wspoélczesnej.

Tymczasem jednak z tego punktu widzenia dzial fikcji literackiej zdaje
si¢ stanowi¢ slabg stong polskich czasopism masowych. W najpopular-
niejszym tygodniku ,,Przyjaciétka” obejmuje on ¥ tresci. Nawet i te
ramy tylko w minimalnym stopniu zapelnione bywajg oryginalng wspol-
czesng produkcja literackg. W latach 1956—1958 redakcja siegala czgsto
do przekladéw z literatury zachodnioeuropejskiej i w tym okresie dzial
literacki tygodnika nie byl bardzo odlegly od analogicznych dzialéw fran-

cuskich czasopism kobiecych, a nawet zblizal si¢ nieco do problematyki
prasy serca 34,

3% Zaréwno w dziedzinie ,,wartosci naczelnych” jak pewnych danych dotyczacych

bohateréw istnieje duza zbieznoéé¢ pomiedzy fikcjg literacka ,,Przyjaciétki”’ tego okresu
i prasy serca. Brak tu miejsca na wykazanie tej zbieznosci, stwierdzajgc jg nalezy jednak
przypomnieé, ze podobienstwo odnosito si¢ tylko do jednego, nie najwazniejszego dziatlu
pisma.
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Obecnie redakcja powraca znéw w szerszym zakresie do dawne;j klasyki
polskiej i obcej. Zachodzi jednak pytanie, jak dtugo jeszcze zainteresowania
czytelnikéw, korzystajacych w coraz wigkszym stopniu z innych $rodkéw
komunikacji masowej (radio, telewizja) i posiadajgcych kompletniejsze
wyksztalcenie elementarne, zaspakajaé bedzie Orzeszkowa, Konopnicka
oraz twérczo$¢ obcych klasykéw sprzed pierwszej wojny swiatowej. Podobne
problemy nasuwajg si¢ i innym redakcjom publikacji masowych. Wsrod
prob ich rozwiazania mozna zacytowaé przyklady druku w odcinkach dzien-
nikéw nowel Faulknera i Hemingwaya oraz Dziejéw grzechu Zeromskiego.
Podobne odpowiedzi na dylemat: klasyka czy sensacja, pozostang jednak
polowicznym rozwigzaniem. Zapotrzebowanie na oryginalng tworczosé,
niekoniecznie osiagajaca najwyzsza miare artystyczna, ale rozszerzajacy
zakres wrazeni i dostarczajaca zastepczych $rodkéw ekspresji osobowosci
bedzie wzrastalo w przyszlosci. W tej za$ sytuacji problem, jaki stanowi
w kulturze francuskiej prasa serca, moze wyloni¢ si¢ w praktyce naszej
polityki kulturalnej pod postacia dosyé podobng. W ostatnich latach
polityka kulturalna zaakceptowala literatur¢ kryminalno-detektywng 35,
Nie wiadomo, czy w przyszlosci okaze si¢ réwnie ustepliwa dla rodzaju
literackiego przypominajgcego rodzaj uprawiany w prasie serca.

Pewne jest, ze istnieje potrzeba rozwoju specyficznej produkcji lite-
rackiej na uzytek masowych srodkéw komunikacji, ktére nie mogg operowac
samg klasykg a nie powinny tez ograniczy¢ si¢ do tlumaczen, zbyt obficie
wykorzystywanych przez prase popularng w okresie 1956—1958. Jeden
z najbardziej udanych rodzimych tworéw masowej kultury stanowi, jak
dotad, seryjna audycja rodzinna ,,Matysiakowie”. Po pierwszym okresie,
w ktorym zdawal si¢ obiecywaé co$ wigcej, anizeli typowe serie radiowe
tego rodzaju, ustabilizowala si¢ ona na przecigtnym poziomie i zyskala
trwale miejsce w polskiej kulturze masowej. Analiza recepcji tej audycji
na terenie Lodzi wykazala jej szeroki zasigg spoleczny 3. Nalezy si¢ spo-
dziewaé, ze kierowany rozwdj kultury masowej w Polsce faworyzowac
bedzie podobny rodzaj produkeji w réznych dziedzinach sztuki popularne;j,
jakiekolwiek opory odczuwaliby wobec niej twércy z kregéw intelektu-
alnych.

35 Z moralnego punktu widzenia literatura ta moglaby budzié wigcej zastrzezen
niz literatura sentymentalna gatunku francuskiej prasy serca. Reprezentuje ona natomiast
na ogdél wyzszy poziom inteligencji autoréw. Fakt, ze literatur¢ kryminalno-detektywna
czytuja takze intelektualidci, ktérzy gardza romansem sentymentalnym, nie pozostat zapewne
bez znaczenia dla polskiej polityki wydawnicze;j.

3¢ A, Ktoskowska, L’audience d’une émission populaire de la radio polonaise parmi
les auditeurs de .Lédé, »Sondages. Revue Frangaise de I'Opinion Publique”, 1959, N° 1.



