Agnieszka Kampka

Retoryka 1 wiedza - wielogtos :
spoteczenstwo, wiedza 1 retoryka

Res Rhetorica nr 1, 65-67

2015

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI



Res Rhetorica

|
VARIA
|

AGNIESZKA KAMPKA

SZKOLA GLOWNA GOSPODARSTWA WIEJSKIEGO
AKAMPKA@HOTMAIL.COM

URSZULA OKULSKA

UNIWERSYTET WARSZAWSKI
U.OKULSKA@UW.EDU.PL

EWA MODRZEJEWSKA

POLSKIE TOWARZYSTWO RETORYCZNE
MODRZEJEWSKA.EWA@GMAIL.COM
ADRIANNA SIENNICKA
UNIWERSYTET WARSZAWSKI
ADRIANNA.SIENNICKA@UW.EDU.PL
AGNIESZKA BUDZYNSKA-DACA
UNIWERSYTET WARSZAWSKI
A.BUDZYNSKA@UW.EDU.PL

MARIA ZALESKA

UNIWERSYTET WARSZAWSKI
MARIA.M.ZALESKA@GMAIL.COM

Retoryka i wiedza — wielogtos

License

This work is licensed under a Creative Commons Attribution 3.0 Poland. The content of the license is
available at http://creativecommons.org/licenses/by/3.0/pl/



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 1/2015, p. 65

AGNIESZKA KAMPKA
SZKOLA GLOWNA GOSPODARSTWA WIEJSKIEGO
AKAMPKA@HOTMAIL.COM

Retoryka i wiedza - wielogtos
Spoteczenstwo, wiedza i retoryka

Spoteczenstwo wiedzy to jedna z metaforycznych nazw, jakich uzywajq badacze
zycia spotecznego, by opisac to, co dzieje sie obecnie. Inne tego typu nazwy to
na przyktad spoteczenstwo informacyjne, spoteczeristwo ponowoczesne czy spo-
teczenstwo sieci. Zawsze chodzi o probe znalezienia charakterystycznych cech,
ktore sq typowe dla danego czasu czy miejsca; pozwalaja odréznic¢ jedng forme
organizacji zycia spotecznego od innych. Kazda z tych nazw jest swoista reto-
ryczng definicjq sytuacji. Kazda bowiem wynika z wyboru. Jesli méwimy o spo-
teczenstwie sieci — koncentrujemy sie na zmianach, jakie dotycza relacji spotecz-
nych; méwimy, ze tam, gdzie dotad funkcjonowata jasna hierarchia, dzi§ mamy do
czynienia z mnéstwem powigzan sieciowych. Jesli méwimy zas o spoteczenstwie
wiedzy, sugerujemy, ze wiedza jest tym, co w najwiekszym stopniu decyduje dzi$
o miejscu jednostki w spoteczenstwie, o jej tozsamosci czy rolach spotecznych,
jakie moze odgrywac.

Retoryka — o czym pisali juz starozytni — pojawia sie wszedzie tam, gdzie do-
tykamy spraw nieoczywistych, budzacych spory; takich, na ktore mozna spojrzec
z roznych punktow widzenia. Badanie spoteczenstwa jest idealnym tego przykla-
dem. Socjologiczne koncepcje to wiasnie rywalizujace ze soba punkty widzenia.
Czy spoteczenstwo to wzglednie staty uklad, system, w ktérym poszczegdlne cze-
$ci maja do wypelnienia okreslone funkcje? Czy tez spoteczenstwo to system re-
lacji, ciggle negocjowanych znaczen? A moze spoteczenstwo to przede wszystkim
codzienne praktyki zwyklych ludzi? Co powinniSmy badac? Jak dziala panstwo
czy jakie seriale ogladaja Kowalscy? A zatem retoryczne spojrzenie na badania
spoteczne oznacza przede wszystkim swiadomos¢, ze na kazdym etapie analiz
mamy do czynienia z perswazjq. Badacze, teoretycy proponujq jakis sposob pa-
trzenia na spoteczenstwo, budujq koncepcje i starajq sie przekonac¢ do niej innych.

Retoryka rozumiana jako sztuka przekonywania obecna jest w zyciu spotecz-
nym w wielu wymiarach. Poczawszy od procesu socjalizacji, a wiec uczenia sie,
jak by¢ cztonkiem spoteczenstwa. Uczymy sie tego przez cale zycie — poznajemy
zasady zachowania sie przy stole i reguly, jakie obowigzuja w pracy, ale takze
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niepisane normy dotyczace tego, czego oczekujemy od matki, od prezydenta, od
strazaka. Instytucje odpowiedzialne za proces socjalizacji to przede wszystkim ro-
dzina i szkola, ale takze przemyst medialny. Ilu chlopcow marzy, by panowac nad
kierownica jak Szybcy i wsciekli, a ile nastolatek jest pewnych, ze dla prawdziwej
mitosci bylyby gotowe na wszystko, tak jak Bella z sagi Zmierzch? Co sprawia,
ze niektdre tresci sa bardziej przekonujace niz inne? Dlaczego Seks w wielkim
miescie czy House of Cards gromadza rzesze wiernych fanéw? Co takiego jest
w Assasin’s Creed? Skad biorg sie mody i trendy spoteczne? Odpowiedzi na te
pytania znajdujemy nie tylko w sondazach i badaniach fokusowych, ale rowniez
w retorycznej analizie tekstow i obrazow.

Retoryka jest rozumiana takze jako porozumiewanie sie za pomocq symbo-
li. Taka komunikacja jest sednem wielu badan spotecznych. W jaki sposéb cos
staje sie symbolem? Dlaczego palenie flagi ma by¢ znakiem protestu? Dlaczego
maska Guya Fawkesa zakladana jest na manifestacjach przeciw niesprawiedli-
wosci ekonomicznej i... regulacji internetu? Co to znaczy, ze ktoS uwaza sie za
Polaka? Co tworzy tozsamos$c¢ hipstera? W jaki sposob budujemy kody, ktérymi
moga postugiwac sie tylko wtajemniczeni? Dlaczego Smiejemy sie podczas wy-
stepow kabaretowych? Te wszystkie pytania SciSle wigzg sie z zagadnieniem wie-
dzy. Wspolnej wiedzy, ktéra pozwala sie porozumiewac réznym ludziom. Ktéra
pozwala im manifestowa¢, kim sa, jakie majq poglady, jaki styl zycia im odpowia-
da. Ktora pozwala im tworzy¢ grupy i okreslac kryteria przynaleznosci do nich.
Co wiecej —retoryka pojawia sie takze, gdy pytamy o przyczyny i objawy konflik-
tow spotecznych. Popularne dzis spojrzenie w socjologii konfliktu koncentruje sie
na przykitad na rytuatach i komunikacji. Konflikt zaczyna sie od nazwania kogo$
lub czegos. ,,Premier Tusk” nie musi by¢ nikim ztym. Ale ,,premier nic-nie-moge
Tusk” jest juz postacia, wobec ktorej trzeba sie opowiedziec. Oburzenie jakiejs
grupy spotecznej spowodowane decyzja rzadu jest zjawiskiem spotecznym. Ale
wyrazanie tego oburzenia poprzez organizowanie protestow, happeningow i wy-
stepow medialnych jest takze zjawiskiem retorycznym.

Kolejne zagadnienia zwigzane ze wspolczesnymi pytaniami o spoteczenstwo
dotycza tego, w jaki sposob czyjas subiektywna wiedza o Swiecie staje sie wie-
dzg spoteczng, jak budujemy wspolne zasoby wiedzy. Jak to sie dzieje, Ze nagle
potowa mieszkancow miasta jest przekonana, ze spalarnia Smieci wywota raka,
choroby ptuc itd., a druga potowa jest pewna, zZe bedzie to inwestycja, ktora posta-
wi miasto na nogi? W jaki sposob wiedza sie rozpowszechnia? Jakimi kanatami
dociera do réoznych grup swiadomos¢, ze Unia Europejska to zagrozenie dla nie-
podleglosci albo dziejowa szansa? Srodki i sposoby przekonywania sa wlasciwie
niezmienne. Podreczniki retoryczne, z ktorych uczyli sie starozytni i nowozytni
krélowie i ich doradcy, sq dzis réwnie atrakcyjne dla szefow rzadéw i dyrektorow
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departamentéw w wielu ministerstwach.

Kluczowe jest takze pytanie — co uznajemy za wiedze? Czy wnioski z badan
opinii publicznej to wiedza? Czy analizy ekspertow, narracja telewizyjnej wrozki,
efekt medytacji to wiedza? Pytamy zatem o kryteria sprawdzajqce jako$¢ i wartos$¢
wiedzy. Wiedza moze by¢ traktowana jako zasob, kapital, ktéry mozna spozytko-
wac. Koncepcja spoteczenstwa wiedzy to zalozenie, ze to, co w dawnych epokach
zapewnialo wladze (ziemia, pienigdze, srodki produkcji) zostato wspotczesnie za-
stagpione wiedzg. W tym ujeciu wiedza rozumiana jest dwojako — jako dostep do
informacji i jako umiejetnos$c¢ analizy informacji. Wiedze mozna wytwarzac, zdo-
bywa¢, komercjalizowa¢, ale takze zarzadzac nig, narzuca¢, ograniczac.

Mozna spotkac sie z opinia, Ze spoteczeristwo wiedzy to co$ w rodzaju zaklecia,
hasta wspotczesnej propagandy. Trudno to zdefiniowac¢, wiec kazdy moze przed-
stawi¢ wilasng interpretacje. Najlepiej takq, ktéra uzasadni podejmowane dziata-
nia. I w ten sposob spoteczenstwo wiedzy staje sie na przyklad celem politycz-
nym, celem polityki rozwojowej, polityki spotecznej, edukacyjnej itd.

Mozna takze spotkac sie z postulatem, zeby w spoteczenstwie wiedzy pozby¢
sie wreszcie ,retorycznych sztuczek”. To marzenie o tym, by z zycia publicznego
zniknela manipulacja. Utopijna wizja, w ktorej ludzie wspolnie dyskutuja, podej-
mujg decyzje oparte na wiedzy, nie na emocjach czy uprzedzeniach, pod wpltywem
namystu a nie retorycznego oddziatywania. Ta wizja jest jednak efektem btednego
definiowania retoryki. Bo sama retoryka jest wiedza. Nie dotyczy jednak tego, jak
oklamywac ludzi, ale jak ludzie komunikujac sie, dochodza do prawdy o sobie
samych i o spoteczenstwie, w ktérym zyja.
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