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Abstract

Eskalacja przemocy ze strony organizacji ISIS (Islamic State of Iraq and Sham- Panstwo Islamskie w Iraku
i Lewancie) i wplyw ideologii gloszonej przez lidera ugrupowania Abu Bakra al-Baghdadiego wynikaja
z zastosowania odpowiedniej strategii propagandowej, ktéra pozwala sankcjonowac trwajacq przemoc,
gloryfikowa¢ bojownikéw i zamachowcéw, a takze indoktrynowac i rekrutowa¢ nowych zwolennikéw
dzihadu.

Kampania agitacyjna polega na korzystaniu ze stylu charakterystycznego dla kazan (ar. _chutba_)
wyglaszanych w trakcie piatkowych nabozenstw, a takze z zasad dotyczacych klasycznej retoryki arabskiej
(ar. _balagha_).

Panstwo Islamskie wykorzystuje réwniez tradycyjne reguly wystapien publicznych w czasie liturgii, jak
i najnowsze srodki masowego przekazu takie jak Internet i media spoteczno$ciowe adresowane do mtodego
lub zachodniego odbiorcy.
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Swiatowa opinia publiczna z przerazeniem obserwuje eskalacje przemocy na
Bliskim Wschodzie w zwigzku z ofensywq organizacji ISIS (Islamic State of Iraq
and Sham- Panstwo Islamskie w Iraku i Lewancie) i ogloszeniem kalifatu na tere-
nach Iraku i Syrii przez nowego lidera ekstremistycznych nurtéw w islamie Abu
Bakra al-Baghdadiego. Dodatkowe obawy budzi fascynacja dziatalnoScig terrory-
styczng okazywana przez miode pokolenie, w tym obywateli zachodnich rekruto-
wanych przez ISIS. Napad na restauracje w Sydney w potowie grudnia 2014 roku
oraz ataki terrorystyczne w Paryzu przeprowadzone na poczatku stycznia 2015
roku przeciwko satyrycznemu czasopismu Charlie Hebdo wskazuja na intensy-
fikacje zagrozenia nie tylko w krajach arabsko-muzulmanskich, ale rowniez na
terenie Europy i innych krajow zachodnich.

Obok mozliwosci militarnych, operacyjnych i finansowych, Panstwo Islamskie
przyjeto zreczng taktyke propagandowaq, ktéra pozwala sankcjonowac trwajaca
przemoc, gloryfikowa¢ bojownikéw i zamachowcow, a takze indoktrynowac i re-
krutowa¢ nowych zwolennikow dzihadu.

Trwajaca kampania propagandowa przebiega dwutorowo. Organizacja wyko-
rzystuje zarowno najnowsze srodki masowego przekazu takie jak Internet i media
spotecznosciowe adresowane do mtodego lub zachodniego odbiorcy, jak i najstar-
sze formy komunikacji spotecznej w Swiecie islamu zwigzane z dyskursem litur-
gicznym. Tradycyjne formy komunikacji polegaja takze na umiejetnym taczeniu
stylu charakterystycznego dla kazan (ar. chutba)! wygtaszanych w trakcie pigtko-
wych nabozenstw z klasyczna retoryka arabska (ar. balagha).

Niezaleznie jednak od grup docelowych i form przekazu, zasadnicza role
w materiatach propagandowych odgrywajq odpowiednio dobrane Srodki retorycz-
ne wplywajace na emocje audytorium i site przekazu.

1. Przyklady arabskie zawarte w artykule opieraja sie na polskim systemie transkrypcji jezyka arabskiego zapropono-
wanym przez Bogustawa R. Zagdrskiego (http://ksng.gugik.gov.pl/pliki/latynizacja/arabski.pdf ).
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Zrodla propagandy Panstwa Islamskiego

W arabskiej balagha wyrézniamy trzy podstawowe dzialy. Pierwsza zasada
dotyczy semantyki (ar. ma’ani) i odnosi sie do jasnosci i zwieztoSci w wyraza-
niu mysli, a takze dobierania precyzyjnego, dobitnego stownictwa i przekonuja-
cych argumentéw. Dzial ma’ani uwzglednia takze zabiegi retoryczne zwigzane ze
sktadniq i kompozycjq przemowy (ar. insza), rodzajem stosowanych zdan, a takze
rownowagq miedzy formaq i trescig (ar. musawa).

Réwnie wazng role odgrywa klasyczna koncepcja polemiki (ar. dzadal) polega-
jaca przekonywaniu odbiorcy w oparciu o wiarygodne, szanowane zrédta takie jak
Koran, hadisy (przypowiesci przypisywane Prorokowi Mahometowi), analogie
historyczne, cytaty znanych osobistosci czy wreszcie ludowe opowiesci i luzne,
btahe historie kragzace w spoteczenstwie (Raof 2006, 295-296). Z ideq polemiki
wigze sie rowniez pojecie cytowania i odwotywania sie do autorytetu (ar. iktibas),
ktore dotyczy cytowania Zrodet teologicznych, zwlaszcza wersetow koranicznych
pozwalajacych nadac range prezentowanej tresci i dobrze ugruntowac przestanie
w myslach odbiorcy (Abbas 2002, 112).

Drugi dzial retoryki obejmuje bajan (jasne wyrazanie sie) dotyczacy rozmaitych
tropow stylistycznych takich jak porownania (ar. taszbih) czy tez r6znych form
metafor (ar. madzaz). W retoryce arabskiej wyrézniony zostaje takze dziat badi
(figury retoryczne, kunsztowny styl) zawierajacy takie ozdobniki tresci jak antoni-
my (ar. tibak), homonimy (ar. dZinas), antyteza (ar. mukabala) czy wyolbrzymienie
(ar. mubalagha) i anafora (ar. takrar) polegajaca na cyklicznym powtarzaniu okre-
slonego stownictwa w tekscie lub przemowie (Siwiec 2008, 77-127).

Badania filologiczne w zakresie balagha stanowity inspiracje do badan nad spo-
sobem prowadzenia skutecznej komunikacji. Zasadniczym warunkiem jest sto-
sowanie srodkow stylistycznych pokrywajacych sie z otaczajacq rzeczywistoscig
i dostosowanych do danego kregu audytorium. Istotna i uzasadniona w tym wy-
padku staje sie analiza wyrazéw danej warstwy spotecznej oraz unikanie zakt6cen
jezykowych spowodowanych mieszaniem stow przypisywanych okreslonej grupie
odbiorcow. Jako przyktad, literatura przedmiotu wskazuje charakterystyczny za-
sob stownictwa dominujacy wsrod ludzi zamieszkujacych pustynie, ktorzy stosuja
najczesciej wyrazy wiazace sie z upatem, ogniem i elementami towarzyszacymi
beduinskim obozowiskom. Mieszkancy gor uzywajq natomiast stéw odnoszacych
sie bardzo czesto do ucigzliwosci klimatycznych zwigzanych z opadami $niegu,
silnym wiatrem i dokuczliwym zimnem (Al-Haszimi 2011).

Studia nad normami komunikacji uwzgledniajg takze czynniki pozawerbalne
takie jak odpowiednia gestykulacja w trakcie wystapien publicznych, umiejetnos¢
przykuwania uwagi audytorium, unikanie chaotycznosci tematycznej w trakcie prze-
mowy, a takze zachowanie ptynno$ci wypowiedzi i poprawnosci artykulacyjnej.
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Koncepcja klasycznej retoryki przetrwata do czasow wspotczesnych, stanowigc
podstawe dalszych badan literaturoznawczych i jezykoznawczych. Pewnym wy-
jatkiem jest nurt hidzadz (dowodzenie, argumentowanie i perswazja), ktory dosto-
sowuje ustalone reguly balagha do wspotczesnych potrzeb jezykowych i odnosi
sie do roznych technik perswazyjnych zawartych w obszarze komunikacji werbal-
nej i pozawerbalnej, zwlaszcza w takich dziedzinach jak media, polityka, marke-
ting czy wspomniany dyskurs religijny (At-Talaba 2008).

Relacje miedzy koncepcja kazan piatkowych i retoryka dotyczq przede wszyst-
kim narracji przemowy liturgicznej, ktora zawiera wyodrebnione zasady odwotujg-
ce sie do dziatu ma’ani. Zasadnicza role w strukturze kazan odgrywaja odpowied-
nie inwokacje religijne i cytaty z Koranu rozpoczynajace i konczace przemowe.
Wystapienia zawierajg na poczatku wyrazenia w rodzaju: ,,bi-smi Allahi ar-rahma-
ni ar-rahim” (W imie Boga Milosciwego i LitoSciwego), ,,as-salatu wa as-salamu
al an-nabijji” (Niechaj modlitwa i pokdj beda z Prorokiem) czy: ,,a’udu bi-Allahi
min asz-szajtani ar-radzimi” (Poszukuje w Bogu schronienia przed szatanem).
Przemowe koncza z kolei frazy typu: ,,la hawla wa la quwwata illa bi-Allahi”
(Nie ma innej mocy i schronienia niz Bog) oraz: ,,li-takuna kalimatu Allahi hiya
al-ulya” (Stowo Boga jest najwazniejsze i najwyzsze). Uzupelnieniem wyrazen
sq cytaty koraniczne gloryfikujace wiare i warto$ci muzutmanskie. Inwokacje zo-
stajg ponadto rozdzielone charakterystycznym wyrazeniem: ,,wa ba’d” (a potem,
nastepnie), ktore jest symbolicznym przejSciem do zasadniczej czesci poruszaja-
cej rozmaite zagadnienia teologiczne i spoteczne jak problem grzechu, moralno-
Sci, etyki, zycia doczesnego i pozagrobowego czy wreszcie kwestie bezrobocia,
korupcji, przemocy i narkotykow. (Gaffney 1994, 271-293).

Srodkowy fragment kazania daje réwnocze$nie najwiecej mozliwosci w sto-
sowaniu rozmaitych srodkéw stylistycznych odnoszacych sie do poszczegdlnych
regut retoryki. Przemowy zawierajg jednak najczesciej zasady zwigzane z ma’ani
takie jak precyzyjne stownictwo i przekonujaca argumentacja odwotujaca sie do
analogii historycznych, cytowania autorytetow religijnych oraz uznanych Zrodet
teologicznych. Réwnie waznym elementem sq wspomniane normy komunikacji
miedzyludzkiej, ktore odnoszg sie przede wszystkim do czynnikow pozawerbal-
nych zwigzanych z okoliczno$ciami i warunkami wyglaszanej przemowy oraz
odpowiednimi atrybutami mowcy. Studia nad dyskursem religijnym pozwolity
wyodrebni¢ takie cechy jak wlasciwe przygotowanie merytoryczne oratora, jego
doswiadczenie w publicznych wystapieniach, sakralny str6j, umiejetne operowa-
nie tonem glosu w zaleznosSci od poruszanych kwestii czy wreszcie ograniczenie
gestykulacji do uniesionego wskazujacego palca umozliwiajagcego podkreslenie
danych problemow. Rownie waznym czynnikiem jest koniecznos¢ wyglasza-
nia kazania na podium (ar. minbar) w meczecie o konkretnej porze dnia przed

Marcin Styszyniski, Apoteoza przemocy w propagandzie Paristwa Islamskiego e 18



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 2/2015, p. 19

zgromadzeniem liczagcym minimum kilkadziesigt osob (Jones 2012, 48-67).

Nalezy zaznaczy¢, iz srodkowa czeS¢ kazania jest bardzo czesto wykorzysty-
wana do celow politycznych, stajac sie tuba propagandowa rozmaitych partii
i organizacji wykorzystujacych liderow religijnych do gtoszenia populistycznych
haset i ideologicznych sloganéw. Nadanie sakralnej, podniostej oprawy pozwala
nadac¢ gloszonym programom politycznym odpowiedniej rangi, a takze wptywac
na emocje i przekonania audytorium.

Upolitycznienie dyskursu religijnego wida¢ miedzy innymi na gruncie rady-
kalnych sSrodowisk zwigzanych z dzihadem. Ostatnio dotyczy to rowniez Panstwa
Islamskiego, ktore w oparciu o powyzsze teorie realizuje skutecznie swoja bru-
talng polityke na kontrolowanych terenach, a takze rozszerza dalsze wplywy
w innych regionach Swiata.

Tradycyjne formy propagandy Panstwa Islamskiego

Upolitycznienie retoryki i kazan wida¢ doskonale na przyktadzie dyskursu po-
lityczno-religijnego prowadzonego przez lidera Panstwa Islamskiego, Abu Bakra
al-Baghdadiego. Szczegolne znaczenie w tym kontekscie ma jego kazanie w czo-
lowym meczecie w mieScie Mosul w okresie swiat konczacych Ramadan w 2014
roku. Oredzie bylo zapowiedzia utworzenia kalifatu na przejetych terytoriach
w Iraku i Syrii (Lynch 2014). W pierwszej kolejnosci nalezy zaznaczy¢, iz Al-
Baghdadi stosuje sie Scisle do zasad przemowy liturgicznej. Kazanie jest wygla-
szane w meczecie na podium, méwca ma na sobie sakralne ubranie, méwi spo-
kojnym tonem, podnoszac jedynie glos przy omawianiu wybranych zagadnien,
ktorych sens zostaje dodatkowo wzmocniony gestem podnoszonego co jaki$ czas
palca wskazujacego.

1. Zdjecie lidera Panstwa Islamskiego, Abu Bakra Al-Baghdadiego wygtaszajacego kazanie w meczenie w Mosulu
zapowiadajace ustanowienie kalifatu na kontrolowanych terytoriach w Iraku i Syrii (Abdallah 2014).
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Al-Baghdadi unika bezposrednich konotacji politycznych i zaznacza wylacz-
nie teologiczne przestanie oredzia, koncentrujac sie na duchowym wymiarze
Ramadanu, oczyszczeniu z grzechéw, nadziei i pomyslnosci wspotwyznawcow.
Dodaje jednak na marginesie, iz przypadajace Swieta sa doskonata okazja do oglo-
szenia radosnej nowiny zwigzanej z utworzeniem kalifatu, wprowadzeniem rygo-
rystycznego prawa koranicznego (szariatu) i kontynuowaniem dzihadu w innych
regionach. Rozwazaniom towarzyszy zastosowanie wspomnianej polemiki i ar-
gumentacji (ar. dzadal oraz hidzadz) zmierzajacej stworzenia podniostej, uducho-
wionej atmosfery gloryfikujacej ideologie Panstwa Islamskiego, a takze legitymi-
zujacej skrajne dzialania organizacji ISIS na zajetych terenach.

Argumentacja zostaje poparta rozmaitymi inwokacjami religijnymi, cytatami
z Koranu i hadisow, a takze odpowiednimi epitetami wartoSciujacymi ideologie
Panstwa Islamskiego oraz przyktadami apostrofy (ar. iltifat) polegajacej na bezpo-
Srednim adresowaniu przemowy do zgromadzonych. Bardzo ciekawym zabiegiem
retorycznym jest rowniez odwolywanie sie przez Al-Baghdadiego do autoryte-
tu. Przywddca ISIS parafrazuje na przyktad historyczng przemowe pierwszego
kalifa Abu Bakra, ktory objatl wladze po Smierci Proroka Mahometa i panowat
w latach 632-634. W tradycji islamu jest on uznawany za jednego z czterech kali-
fow prawowiernych przedstawianych jako wzor wiadcy idealnego (Le Bon 2009,
117-120). Abu Bakr jest rowniez autorem wielu stynnych kazan wyglaszanych
w historycznych i kluczowych dla spotecznosci muzutmanskiej chwilach, zwlasz-
cza po Smierci Mahometa i w czasie sporow, jakie rozgorzaly w zwiazku z suk-
cesja wiladzy. Jedna z takich przemow jest stynne kazanie oglaszajace powstanie
kalifatu, ztozenie wiernosci Allahowi, a takze wyrazajace prosbe o okazanie lojal-
nosci ze strony lokalnych spotecznosci (Hauzinski 1993, 14-15).

Al-Baghdadi nadmienia miedzy innymi: ,,BadZcie mi postuszni tak dlugo jak
ja bede postuszny Bogu i Jego Prorokowi. A jesli sprzeniewierze sie Bogu i Jego
Prorokowi, postuszenistwo wasze nie bedzie mi nalezne” (Lynch 2014).

Parafrazowanie stynnych stow kalifa przez Al-Baghdadi ma na celu wyrdznie-
nie przywaddcy ISIS i nadanie mu szczegdlnych atrybutow porownywalnych z za-
letami przypisywanymi pierwszym liderom gminy muzulmanskiej. Stowa maja
tez symbolizowa¢ nowe otwarcie w losach regionu rzagdzonego od tej pory przez
organizacje ISIS, ktéra poprzez nobilitujace stowa zyskuje na znaczeniu i staje sie
jedyna autoryzowang sita polityczna.

Al-Baghdadi rownie czesto stosuje w swojej propagandzie charakterystycz-
ny zespol epitetow wartosciujacych przeciwnikow i wrogow ideologicznych
i politycznych. Kluczowym hastem wielokrotnie powtarzanym w manifestach
jest wyrazenie: ,,Hamla salibijja didda al-islam” (Krucjata przeciwko isla-
mowi). Szczegolnie eksponowane sg takze wyrazy: ,,salibijjun” (krzyzowcy),
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,,Sihjunijjun” (syjonisci), ,,kuffar” (niewierzacy) czy ,,murtaddun” (apostaci, od-
szczepiency) (http://shabakataljahad.net/vb/index.php). Przytaczane stowa traca
swoje podstawowe historyczne i religijne znaczenie i odnosza sie do wspotczesnej
problematyki, tworzgc zarazem hiperboliczny lub eufemistyczny sens poszcze-
golnych poje¢. Propagandzisci Panstwa Islamskiego ozywiajq roznice i wasnie
religijne, a takze spory Swiatopogladowe i narodowosSciowe w spoleczenstwie
arabsko-muzutmanskim. Stad czeste przytaczanie motywu wojen krzyzowych
determinujgcych biezace dzialania panstw zachodnich w Swiecie islamu czy tez
uwypuklanie pojecia syjonizmu wzbudzajacego zazwyczaj krytyczne konotacje
w spoteczenstwie arabskim. Dodatkowym bodZcem wplywajacym na negatywny
obraz jest podkreslanie znaczenia grzechu, odstepstwa od wiary, a takze zestawia-
nie przeciwnikdw z obrazem szatana. Dochodzi ponadto do generalizacji poszcze-
gélnych grup religijnych i narodowosSciowych, co ma dodatkowo zdyskredytowac
i ponizy¢ przeciwnika.

Nowoczesne formy propagandy

Organizacja ISIS korzysta rownolegle z najnowszych srodkow masowego prze-
kazu, w szczegdlnosci mediow spotecznosciowych w rodzaju Facebook i Twitter
pozwalajgcych adresowac przekaz do mtodych i zachodnich odbiorcéw oraz two-
rzy¢ rozmaite profile gloryfikujace kalifat i aktywno$¢ organizacji ISIS (http://
shabakataljahad.net/vb/index.php). Autorzy serwisOw internetowych majg duza
swobode przy tworzeniu informacji i prezentowaniu manifestoéw ideologicznych,
cho¢ staraja sie jednocze$nie utrzymac podstawowaq linie ideologiczng zwigzang
z uzasadnieniem dziatan ugrupowania i wprowadzaniem skrajnego prawodaw-
stwa muzutmanskiego.

Najbardziej charakterystycznym elementem medialnej kampanii agitacyjnej
jest tabloidyzacja przekazu polegajaca na uwypuklaniu sugestywnej grafiki i ko-
lorystyki, emocjonujacych zdjec¢ czy dosadnych nagtéwkow i komentarzy zawie-
rajacych esencje przekazu. Dodatkowq zaletg jest szybko$¢ wymiany informacji
i wspotuczestnictwo audytorium komentujacego lub umieszczajacego swoje ma-
terialy w poszczegélnych serwisach. Nalezy rowniez zauwazy¢, ze tak sporza-
dzony przekaz ogranicza rozwlekla polemike teologiczng charakterystyczng dla
tradycyjnego dyskursu w meczetach. I tak dlugie wersety koraniczne, hadisy czy
cytaty autorytetow religijnych uzasadniajace ustanowienie kalifatu zostajq zasta-
pione wymownym zdjeciem uzbrojonych bojownikéw ISIS paradujacych ulicami
zajetych miast. Alternatywa dla szczegétowych argumentéw objasniajacych poli-
tyke kalifatu sg ilustracje prezentujace dystrybucje zywnosci i lekow dla ludnosci
cywilnej czy zdjecia ukazujgce remontowanie obiektéw publicznych.
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Innym, dobrym przykladem mediatyzacji i tabloidyzacji technik propagan-
dowych sa reakcje Panstwa Islamskiego na niedawne ataki terrorystyczne na
Zachodzie. Kilka godzin po brutalnych atakach na redakcje czasopisma saty-
rycznego w Paryzu na poczatku stycznia 2015 roku, zwolennicy ISIS rozpoczeli
prezentacje krotkich komentarzy, zdjec¢ i grafik na portalach spotecznosciowych
pochwalajacych napad i mitologizujacych zamachowcow. Przykladem moga by¢
ponizsze zdjecia i podpisy:
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2. Zdjecia prezentujace egzekucje policjanta w trakcie ataku na redakcje czasopisma Charlie Hebdo z podpisami:
,,Jesli nie pomscimy naszego Proroka, nie zaznamy szczes$cia” oraz: ,,Popieram atak na czasopismo, ktére
opublikowato rysunki szkalujace Proroka.” (www.twitter.com/ss20y14_zz/status/552908774030454784).

Brutalne zdjecia zastepuja rozwlekla argumentacje popartg licznymi zrodtami
i staja sie wyrazistym symbolem walki i zwyciestwa nad Zachodem, ktéry, zda-
niem radykalnych srodowisk muzulmanskich, od lat prowadzi krytyczna kampanie
wobec islamu, nie reagujac na dzialania ublizajace wyznawcom. Atak na redakcje
i p6zniejsze komunikaty na portalach spotecznosciowych staty sie ponadto inspi-
racja do zamieszczania innych podobnych wpiséw rozbudowujacych negatywna
kampanie przeciwko wrogom z Zachodu. Uzytkownicy Internetu dodajg inne, su-
gestywne zdjecia i grafiki opatrzone hastami i sloganami potepiajacymi zachodnie
interwencje zbrojne w krajach muzutmanskich, czerpanie zyskow z wydobycia
surowcOw mineralnych czy prawa zakazujgace noszenia strojow muzutmanskich
przez kobiety czy budowe meczetow i odprawianie obrzedow religijnych.

Nalezy dodac, iz stalym elementem dziatan propagandowych sa wspomniane
powyzej epitety definiujace w krytyczny sposéb wrogow kalifatu. Poszczegdlne
wyrazy sq odwzorowywane z jezyka arabskiego i dostosowywane pod wzgledem
zapisu i wymowy do jezykow zachodnioeuropejskich. Grafiki i zdjecia zostaja
niekiedy wzmocnione ekspresyjnymi hastami w rodzaju: ,,Kalifat zostal usta-
nowiony”’, ,,Nadeszla nowa era’ czy ,,Albo Panstwo Islamskie albo powodz”.
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Sa one uproszczeniem rozbudowanych konstrukcji stylistycznych zawartych
w tradycyjnej formie dyskursu. Wyrazenia charakteryzujq sie ponadto patosem
i wyolbrzymieniem polegajacym na artykulowaniu zdecydowanych, jednoznacz-
nych sadéw wskazujacych, iz utworzony kalifat jest jedyng forma trwatej pan-
stwowosci oraz symbolem radykalnych zmian spotecznych i obyczajowych.

Podsumowanie

Zaprezentowane badania wskazuja, iz kampania propagandowa Panstwa
Islamskiego stanowi nieodtgczny element prowadzonej polityki i odgrywa taka
sama role jak aktywno$¢ zbrojna i terrorystyczna organizacji oraz dziatania ad-
ministracyjne i prawne zmierzajace do wprowadzania skrajnych form islamu na
kontrolowanych terenach.

Analizy przedstawione w artykule dowodzg, Ze techniki propagandowe ISIS
stanowig potaczenie liturgii charakterystycznej dla kazan wygtaszanych w trakcie
piatkowych nabozenstw z klasyczng retorykq arabskq. Zasadnicza funkcje w tym
zakresie pelni zasada ma’ani (znaczenia, semantyka) obejmujaca jasnosc¢ i zwie-
ztos¢ w wyrazaniu mysli, odpowiednia narracje, a takze dobitne stownictwa i do-
bor przekonujacych argumentow opartych na Koranie, historycznych analogiach
oraz cytatach autorytetow.

Powyzsze rozwazania wskazujg ponadto, Zze mechanizmy propagandowe Panstwa
Islamskiego odzwierciedlaja zasady retoryki dotyczace procesu komunikacji,
zwlaszcza jesli chodzi o dostosowanie przekazu do konkretnej grupy odbiorcéw.

W przypadku ISIS komunikacja obejmuje dwie plaszczyzny dziatan. Z jed-
nej strony organizacja wykorzystuje tradycyjne formy komunikacji spolecznej
w Swiecie islamu charakterystyczne dla dyskursu liturgicznego w meczetach.
Z drugiej zas, przekaz uwzglednia najnowsze srodki takie jak Internet i media spo-
tecznosciowe adresowane do mtodego lub zachodniego odbiorcy oraz jego kregu
kulturowego.

Cho¢ obie techniki zachowuja podstawowe zalozenia ideologiczne dotyczace
dzihadu i szariatu, przekaz internetowy kladzie nacisk na obrazowe i uproszczo-
ne przedstawianie tych idei. Stad koncentracja na apologii kalifatu i uzasadnia-
niu przemocy dotyczacej miedzy innymi niedawnych atakow terrorystycznych na
Swiecie.

O zagrozeniach ptynacych z prowadzonej kampanii propagandowej swiadczy
tez fakt, iz po raz pierwszy skrajnej organizacji islamistycznej udato sie przejac
kontrole nad meczetami i gloszonymi w nich kazaniach. Przykladem jest oredzie
Al-Baghdadiego, ktory w gléwnym meczecie w Mosulu zapowiedziat ogloszenie
kalifatu przy zachowaniu regut i etykiety zwigzanej z koncepcja kazan. Warto
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w tym miejscu zaznaczy¢, iz dotychczas zbrojne grupy islamskie byly zmusza-
ne do wyglaszania manifestoéw i komunikatéw w trudnych warunkach bojowych
ograniczajacych mozliwos¢ nakladania sakralnego stroju czy prezentacji odezwy
zgodnie z zasadami. Nowe mozliwosci sprawiaja, iz przekaz zyskuje na znacze-
niu i wptywa na reakcje odbiorcow, ktérzy traktuja wyglaszane tresci z powaga
i zrozumieniem charakterystycznymi dla podniostosci towarzyszacej pigtkowym
nabozenstwom.

Duze zagrozenie niesie rowniez drugi kanal komunikacyjny skoncentrowany
wokol nowych technologii. O ile w przesziosci radykalne ugrupowania islami-
styczne opieraty sie na odgéornych komunikatach i manifestach przygotowywa-
nych przez lideréw, o tyle aktualnie zwolennicy dzihadu maja znaczna swobo-
de w redagowaniu i publikowaniu tresci, co umozliwia im wspétuczestnictwo
w kreowaniu opinii i inspirowaniu wielu wydarzen zagrazajacych regionalnemu
i Swiatowemu bezpieczenstwu.
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