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Nagtéowek w sieci.

Budowa i funkcja nagtowkow prasowych na
przyktadzie internetowego portalu miejskiego
e-sosnowiec.pl

STRESZCZENIE

Artykul porusza kwestie konstrukcji nagtéwkow tekstow pra-
sowych tworzonych z mysla o publikacji w internecie. Nagto-
wek taki, ze wzgledu na specyficzne miejsce publikacji, spetniaé
musi okreslone (i przedstawione w artykule) wymogi — zaréwno
natury formalnej, jak i merytoryczne. Ostateczna forma prze-
kazu zalezeé bedzie takze od gatunku prasowej wypowiedzi,
ktory nagléwkiem jest opatrywany. Jak wykazane zostato na
przykladzie sosnowieckiego portalu internetowego e-sosnowiec.
pl, dziennikarze inaczej budujqg nagtéwki informacji miejskich,
a inaczej recenzji filmowych czy cyklicznego felietonu satyrycz-
nego , Kroniki Skryby”. Funkcje nagtéwkoéw sa zatem Scisle po-
wigzane z intencjq autora artykutu (a zatem, méwiqc najogolniej,
z celem illokucyjnym wyrazanym przez autora w tekscie praso-
wym), zachowujq takze Scisly zwiqzek z obranym gatunkiem
wypowiedzi. Sa zatem nagtowki prasowe czyms wiecej niz wy-
powiedziami streszczajacymi, zajawiajacymi i reklamujgcymi
tekst gléwny. Z jednej strony sq zatem niezbedna czesciq arty-
kutu, z drugiej — przy ich konstruowaniu obowiqzuje nadal duza
swoboda, co daje autorom tekstéw mozliwosé zwrécenia uwagi
czytelnika i odejscia od tworczej sztampy. Zwltaszcza w medium
tak dynamicznym, jak internet, pozyskanie czytelnika nagtow-
kiem krétkim, prostym, zrozumiatym, a przy okazji zabawnym,
Jest dla dziennikarza szansq na zaistnienie w sieci.

SLOWA KLUCZOWE: nagtowek, tytul, gatunek wypowiedzi,
dziennikarstwo, jezykoznawstwo, informacja, publicystyka,
streszczenie, tabloidyzacja, portal, gra stow, kalambur, poto-
cyzm, norma jezykowa, zapozyczenie, infotainment
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Naglowek prasowy, jak podaje Stownik wspétczesnego jezyka polskie-
go', to ,wyeksponowany tytul artykulu w gazecie lub czasopiSmie; wy-
odrebniany napis umieszczany nad tekstem”, a zatem element przy-
ciagajacy uwage czytelnika, zawierajacy mysl lub hasto odnoszace sie
do artykuhlu. Rola nagléwkéw wzrosta szczegoélnie po roku 1990, choé
one same obecne byly juz wczesniej. Na przyklad w 1939 tytul jedne-
go z artykutow ,Czasu” brzmial: Gdarisk — miasto nie-wolne, a zatem
w przededniu drugiej wojny Swiatowej skonstruowano nagtowek, ktory
nie tylko informuje, ale wykorzystuje, jakze popularng wsréd wspotl-
czesnych dziennikarzy, gre slowna. Kreatywnos¢ dziennikarza jest za-
tem tak samo wazna jak mozliwosci techniczne, a sam nagléwek to nie
tylko produkt rynkowy, ale takze przemyslany kompozycyjnie tekst.
W zaleznosci od wlasnego profilu periodyki, a w szczeg6lnosci dzien-
niki, podajac informacje na ten sam temat, buduja zaskakujaco rézne
naglowki.

W Stowniku terminologii medialnej® nagléwek funkcjonuje jako po-
czatkowy element materialu dziennikarskiego (wypowiedzi dziennikar-
skiej) skladajacy sie z tytulu oraz podtytulu lub nadtytulu (definicja
Wojciecha Furmana). Tytul to z kolei ,istotna, poczatkowa czes¢ kaz-
dej publikacji. Tytul zacheca do lektury i odpowiada tresci utworu,;
powinien by¢ lapidarny, ciekawy, celny i tresciwy, a przy tym zgodny
z charakterem Srodka przekazu, w jakim sie ukazuje. Tytul moze by¢
rownowaznikiem zdania, a takze zdaniem pojedynczym lub ztozonym.
W tytule moze znalez¢ si¢ informacja, komentarz, apel, aluzja lub meta-
fora. Opanowanie sztuki uktadania dobrych tytulow jest jednym z ele-
mentoéw mistrzostwa w zawodzie dziennikarza (Wojciech Furman)®.

W tej samej publikacji sprecyzowane sa takze pozostale skladowe
nagléwka: nadtytul i podtytul. I cho¢ w omawianych w artykule na-
glowkach te sktadniki nie wystepuja (wyjasnienie przyczyny owego fak-
tu zostanie przedstawione podczas analizy poszczegdlnych nagltowkow
wystepujacych w e-sosnowiec.pl’), dla potrzeb uporzadkowania infor-
macji mozna sobie pozwoli¢ na poswiecenie im uwagi. Jest zatem nad-

1 Stownik wspélczesnego jezyka polskiego pod red. B. Dunaja, t. 1, Warszawa 2001, s. 555.

2 ,,Czas”, 31.VIII.1939, [w:] ,,Press”, nr 10, Poznan 2002.

3 Stownik terminologii medialnej pod red. W. Pisarka, Krakéw 2006, s. 127.

4 Tamze, s. 225.

5 Portal internetowy e-sosnowiec.pl to medium istniejace od lutego 2007 roku. Ma charakter
informacyjno-publicystyczny. Publikowane w nim teksty dotycza Sosnowca, portal ma zatem
charakter medium miejskiego (cho¢ pojawiajg si¢ takze tematy dotyczace calego Zaglebia
Dabrowskiego). Redaktorem naczelnym portalu e-sosnowiec.pl jest Przemystaw Ruta. Zespot
dziennikarski tworza m.in.: Piotr Celej, Marcin Tulicki, Arkadiusz Kaczor i Magdalena
Klobusek. Misja e-sosnowiec jest biezace informowanie o tym, co dla miastaijego mieszkaficow
najwazniejsze, prezentowanie oblicza Sosnowca z nowej perspektywy. W ciagu pierwszych
dwoch tygodni dzialania portalu e-sosnowiec odwiedzilo go ponad 7 tys. internautéw,
w tym uzytkownicy sieci z Wielkiej Brytanii, Hiszpanii, Stanéw Zjednoczonych i Niemiec.
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tytul dopelnieniem tytutu, lacznie z nim (oraz, w praktyce niektorych
redakcji, podtytutem) dajac czytelnikowi obraz tego, co znajduje sie
w tekscie glownym. Jak tlumaczy Wojciech Furman, ,jesli tytut jest
0gb6lny badz wiele mowigcy, nadtytul sprowadza czytelnika na ziemie.
Np. w jednej z gazet po tytule informacji ,Wielkie dmuchanie” umiesz-
czono podtytut ,Policja kontrolowala trzezwos§¢ kierowcow™.

Szczegolnag role naglowka wypowiedzi prasowej podkresla takze Ja-
nina Fras’, wskazujac, ze obecnie wysoko ceni sie dziennikarzy posia-
dajacych talent, predyspozycje do tworzenia ,trafnych, chwytliwych,
przyciagajacych uwage nagtowkow (tytuldéw)”. Fras powotuje sie takze
na wyniki obserwacji Walerego Pisarka przedstawione w jego autor-
skiej monografii tytulu prasowego, wskazujac, ze kluczowa role od-
grywa dostosowanie naglowka do rodzaju opatrywanego nim tekstu.
Teksty stricte informacyjne powinny zatem posiada¢ naglowki zwiezle
wskazujace najwazniejszy element informacji, powinny zawierac zatem
kluczowsg informacje, rozwijang nastepnie w artykule. Z kolei nagtowki
tekstow publicystycznych wymagaja przedstawienia opinii, stanowiska
autora tekstu, dzieki czemu czytelnik bedzie mogt zwroci¢c uwage na
autora, jego opinie i sam temat podlegajacy ocenie.

Najkroécej rzecz ujmujac, po lekturze wskazowek przedstawionych
przez Walerego Pisarka mozna wysnuc¢ wniosek, ze jaki tekst, taki
naglowek. Informacje tytulujemy informacyjnie, publicystyke — od-
powiednio — publicystycznie. Tymczasem, w przywoltanej w tej sa-
mej publikacji ksiazce Poradnik dla dziennikarzy z Europy Srodko-
wej i Wschodniej M.F. Malette’a®, dziennikarz otrzymuje instrukcje,
nie tyle co do tresci, a wymogéw formalnych, jakie speilnia¢ powinien
dobry naglowek. Najlepsze tytuly zawiera¢ powinny nie wiecej niz
45 liter, a jesli tytul jest dwuwierszowy — 32 litery na kazdy wiersz.
Przekroczenie tych norm jest oczywiscie dopuszczalne, ale liczy¢ na-
lezy sie z niebezpieczenstwem, iz tytul stanie sie przyciezki. Mimo to
wiele wspolczesnych redakcji stosuje dlugie naglowki (taka polityke
przyjmuje m.in. ,Gazeta Wyborcza”), co zazwyczaj wyraza chec¢ zawar-
cia w tytule wiekszej ilosci informacji. Redaktorzy wychodza zatem
nie tyle z zalozenia, iz naglowek bedzie streszczatl to, o czym dzienni-
karz napisze w informacji i zachecal do jej przeczytania w catosci, ile
raczej ze bedzie zawieratl taki tadunek informac;ji, jaki tylko jest moz-
liwy do umieszczenia w tej formie, a wszystko to na wypadek, gdyby
czytelnik w ogole nie miat ochoty zglebi¢ tematu. Naglowki, gtownie za
sprawa tabloidyzacji prasy i dominacji obrazu nad stowem pisanym,

Administrator zarejestrowat takze blisko 100 komentarzy czytelnikéw wypowiadajacych sie
na forum portalu (zebrano w oparciu o informacje wydawcy).

6 Tamze, s. 127.

7 Nagtéwkom poswiecajac rozdzial ksiazki Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005.

8 Tamze, s. 114.

9 M.E Malette, Poradnik dla dziennikarzy z Europy Srodkowej i Wschodniej, 1992, s. 73.
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jakze zauwazalna we wspolczesnych mediach, stanowia czesto jedyna
czeS¢ tekstu prasowego, ktory podlega lekturze (do tego minimum
dotacza takze lead lub podpisy pod zdjeciami).

Na tym tle szczegdlna podkategorie nalezaloby stworzy¢ dla na-
glowkow przeznaczonych do publikacji w internecie'’. Sa one zazwy-
czaj (cho¢ nie zawsze, o czym ponizej) tworzone specjalnie dla publi-
kacji w sieci, czego konsekwencje mozna obserwowac, badajac ich
budowe. Podstawowa bowiem réznica jest sposob, w jaki realizowana
jest ich podstawowa funkcja: przyciagniecie uwagi czytelnika i zache-
cenie go do lektury tekstu gtéwnego. O ile w prasie czytelnik ma przed
soba catly tekst opatrzony odpowiednim nagléowkiem, na stronie inter-
netowej ma najczesciej do dyspozycji wylacznie naglowek (z linkiem
przenoszacym na strone zawierajaca peilna tresc¢ artykulu), czasem
jedynie opatrzony zajawka i grafika.

Jesli zatem dziennikarz prasowy, poprzez odpowiednia konstruk-
cje naglowka, zacheca czytelnika, omiatajacego wzrokiem powierzch-
nie kolumny gazety, by zatrzymal sie przy danym artykule i zechciat
uwaznie przyjrzec sie tekstowi (przeczyta¢ catosc, badz chociaz lead),
autor tekstu przeznaczonego do publikacji w portalu internetowym
Swiadom jest tego, iz czytelnik jego tekstu najprawdopodobniej nicze-
go, poza nagloéwkiem, nie widzi — tym bardziej musi starac sie, wtasnie
poprzez nagtowek, zaciekawi¢ go. Moéwiac wprost — skloni¢ go do wy-
konania czynnos$ci polegajacej na najechaniu myszka na zlinkowany
nagltowek i klikniecia prowadzacego do otwarcia artykulu. Dopiero
bowiem po wykonaniu przez czytelnika tych czynnosci, jego oczom
ukazuje sie tekst wlasciwy i moze przystapi¢ do lektury. Poniewaz
z kolei zasoby internetowych medioéw sg znacznie obszerniejsze niz te,
ktore czytelnik znajduje w jednym numerze gazety, a dostep do nich
jest latwiejszy niz w przypadku prasy tradycyjnej (nie trzeba przegla-
dac¢ calych stron, wystarczy sprawdzi¢ naglowki), a takze (w wiek-
szosci przypadkow) darmowy, przed dziennikarzem tworzacym tekst
do publikacji w internecie stawia sie¢ zadanie opatrzenia artykutu ta-
kim naglowiem, ktory skloni czytelnika do wyboru jego wypowiedzi
i przedlozenia jej ponad wytwory konkurencyjne.

Uwaga odbiorcy komunikatu to wszak troska wszystkich, ktorzy
zabieraja glos publicznie, a skutecznos¢ przekazu wystepuje tylko
wtedy, kiedy odbiorca zechce sie z nim zapoznac'!. Kiedy autorem
jest dziennikarz medium internetowego, wyrazem wpomnianej troski
powinien by¢ odpowiednio skonstruowany nagtowek.

10 O specyfice tworzenia tekstow z przeznaczeniem do publikacji w internecie pisze m.in. Leszek
Olszanski w ksigzce Dziennikarstwo internetowe (szczegdlnie w rozdziale Zasady redagowania
artykutéw internetowych, s. 75-138), Warszawa 2006.

11 Kwesie te uznaje za kluczowa m.in. Walery Pisarek, podejmujac ja juz we wstepie (s. 9) Nowej
retoryki dziennikarskiej, Krakow 2002.
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Naglowek wypowiedzi prasowej jest niezwykle wazny, dlatego ze to
dzieki niemu wybieramy jakis tekst dziennikarski sposrod innych. To
on wplywa na sSwiadomy wybér lektury, poniewaz — jak pisze Walery
Pisarek, autor pierwszej monografii dotyczacej nagtowkow prasowych —
tytul ,jest oknem wystawowym wypowiedzi wydrukowanej: informuje
o towarze i zacheca do jego nabycia”"?.

Nie oznacza to jednak, iz walka o czytelnika jest jedynym wy-
znacznikiem, ktory przyjmuje dziennikarz, tworzac naglowek swojego
artykutu. Warto juz za wstepie rozwazan o przyczynach zréznicowa-
nia budowy poszczegbdlnych realizacji wspomnie¢ o drugim, nie mniej
waznym odbiorcy tekstu — redaktorze naczelnym, badz prowadzacym
dany periodyk. Bo, cho¢ wielokrotnie w teoretycznych rozwazaniach
przyjmuje sie, ze nadawca podczas procesu tworzenia tekstu ma czynic
to z mysla o czytelniku, praktycy zwracaja uwage na role redaktorow
decydujacych o ostatecznym ksztalcie artykutu. Bez znajomosci prefe-
rencji redakcji, wyznaczanych przez przetozonych dziennikarzy, nawet
innowacyjny i ciekawy jezykowo nagléwek nie ma racji bytu.

Przed przejsciem do analizy konkretnych naglowkow, nalezy doko-
naé¢ pewnych wyjasnien terminologicznych. Z przedstawionych powy-
zej definicji, szczegdlnie za§ z definicji Wojciecha Furmana'® wynika,
iz pojecie nagltowka prasowego nie jest tozsame z tytutem. W artykule
uzywane jest jednak pojecie naglowka (i to mimo faktu, iz w badanych
nagléwkach internetowego portalu e-sosnowiec.pl nie wystepuja ani
nadtytuly, ani podtytuly, uwazane za elementy nagléwka), gtéwnie ze
wzgledu na funkcje, jaka spelniaja w medium internetowym. Pojecie
Stytul” jest bowiem bardziej ogélne, odpowiadajgce nie tylko tekstom
dziennikarskim, w przypadku zas naglowkéw internetowych nazwa ta
jest dalece bardziej fortunna (chocby ze wzgledu na oznaczenie daty,
ktore wystepuje przy kazdym naglowku w e-sosnowiec.pl, a nie mozna
go przeciez uznac za tytul).

Specyfika nagléowkow przeznaczonych do publikacji w internecie
omoOwiona zostanie na podstawie tytutlow wystepujacych w interneto-
wym portalu miasta Sosnowca. Analiza i obserwacja sposobu, w jaki
dziennikarze tegoz medium budujg naglowki do swoich artykutéw be-
dzie podstawa do ich klasyfikacji, a takze wykazania zasad, wedtug kto-
rych owe naglowki sg tworzone i funkcjonujg w sieci. Podstawa obser-
wacji jest zbiér 82 naglowkow wybranych sposréd najpoczytniejszych
rubryk medium. I tak, w ramach zbioru 82 naglowkéw wyr6znic mozna,
przyjmujac matematyczna nomenklature, 7 podzbiorow. Najszerzej re-
prezentowane sa te rubryki, ktore sg najczesciej aktualizowane i przy-

12 W. Pisarek, Poznac prase po naglowkach! Nagléwek wypowiedzi prasowej w oswietleniu
lingwistycznym, Krakow 1967, cyt. za: M. Slawska, Tytul - najmniejszy tekst prasowy,
[w:] ,Rocznik Prasoznawczy” 11/2008, s. 117.

13 Stownik terminologii medialnej pod red. W. Pisarka, Krakow 2006, s. 127.
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ciagaja zainteresowanie czytelnikow. Sa to dwie rubryki o charakterze
informacyjnym: informacje oraz przeglad prasy. W tym przypadku ana-
lizie poddano po 20 naglowkow, ktére ukazaly sie w e-sosnowiec.pl od
25 wrze$nia do 9 pazdziernika 2009 roku. Dla dopelnienia wybrano po
6 reprezentantéw z rubryk: kultura i nauka oraz sport i rekreacja. Po-
niewaz portal sktada sie zasadniczo z dziennika (s jego elementami ru-
bryki wymienione powyzej) oraz tygodnika (teksty aktualizowane w kaz-
dy poniedziatek, podzielone tematycznie na rubryki: temat tygodnia,
felieton, recenzja, zielone Zaglebie, historie z lamusa, kroniki Skryby,
literackie Zaglebie), wybrano takze po 10 naglowkéw z najpoczytniej-
szych rubryk tygodnika. W analizowanym materiale znalazly si¢ zatem
nagtéwki z rubryk: felieton, recenzja i kroniki Skryby.

Rys. 1. Screenshot strony gtéwnej portalu e-sosnowiec.pl

Ehrera ghiene

63 PR

k1
Q SOSNOWIEC.FL

WINTUALME MIASTEO

o

A HUMANITAS i i

ML

- PEDAGOGIKA MAGISTERSKA

woinoody e www hurmoanitas . adoigl

- [ R raslnisnia w centrum | 15107009
=] Zaaloi o sk CECVPIT. PRI | LA O AL OCHETCT R Y P
¥ ..:.' iyl 1 iy bkl vt bl B TH-u b blalref sk
N e jur e 8 9% o e

Seolibshegia £z armeane (v cepocrle? | 15102000

[ TP S -
Gabriely Sreropd, Pma.mu © G Db Pyt oy [mchokosl s piaty Uighingo
Ry prry Ukcy Lo, = " e, Msdd oressteby L. probsey §
T [ PR SR

Ankiet

e E i Ty B3k
nt,mmunm;rn.
Fars Gty

& lite do Pegleliomidie] Drganiraci Toryviyome| | 1510809

R . i i
o [Eana chaialw kape? [ 14102000

B L. #® Pidwiccre Shoneosion™ | 14107009
> e
Y iy
— L Aatolaay it arm
r e Fromsary
dychs b marki [T - Lrer dmrewe
oo . o e [ j! FEEET ol iy smpeer aeaddanse dia grspotoa | 14.10.000 it
e L i 5 A 5 e e e
- Formra § el prm e Do s myin Loy
Lyl ity - I ., m Sarssernis chicherdol. eroor i T te . w1z

s sorte, oy mdegen, O
Ewrhy, miaeione, by hatdy
P Y.

sgire
PR HCEOE]  Hore st weozr oy il 1y Michd Sk, § g T —

Dzieki tak dobranej grupie reprezentantéw bedzie mozliwa analiza
zaréwno tekstow informacyjnych, jak i publicystycznych, tekstéw wita-
snych oraz przedrukéw z internetowych portali najwiekszych mediow
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w regionie (,Gazety Wyborczej Katowice” i ,,Polski Dziennika Zachod-
niego”), tekstéw o charakterze newsowym, jak i problemowych, a na-
wet satyrycznych.

Gdyby za wyznacznik prawidlowo skonstruowanego naglowka
przyja¢ wymoég zawarty w Poradniku dla dziennikarzy z Europy Srod-
kowej i Wschodniej'*, okazatoby sie, ze wszystkie teksty wlasne por-
talu e-sosnowiec.pl spetniajg warunki formalne, przez autora wytusz-
czone — mieszcza sie zawsze w jednym wierszu i nie przekraczaja 45
liter. Polityka redakcji w tym wzgledzie jest jasna — nagléwki maja by¢
jak najbardziej skondensowane i to nie tylko ze wzgledéw merytorycz-
nych, ale i kompozycyjnych. Widac¢ to zwlaszcza w czesci tygodnika —
naglowki tekstow tam zamieszczanych sktadaja sie z jednego, dwoch,
badz goéra trzech-czterech stow. W zadnym z analizowanych tytulow
nie wystepuje nagtowek dluzszy, a zaznaczy¢ trzeba, iz dominujg na-
glowki dwuwyrazowe (18 na 30 naglowkow z rubryki recenzja, felieton
i kroniki Skryby).

Podobna tendencje obserwuje sie w przypadku analizy nagléwkow
dziennikowej czesci portalu. Ze wzgledu jednak na wiekszg powierzch-
nie, jaka zaja¢ moze na stronie glownej naglowek informacji oraz na
charakter rubryk (glownie newsy, teksty interwencyjne, informacje, rza-
dziej artykuly problemowe), redakcja w dazeniu do kondensacji tresci
w nagléwkach jest w tym przypadku nieco mniej rygorystyczna. Mimo to
zaden z analizowanych naglowkoéw nie sklada sie z wieckszej ilosci liter
niz 40. Co ciekawe, dtuzsze sg naglowki tekstow przedrukowywanych
z internetowych wersji gazet. W tekstach wlasnych publikowanych przez
dziennikarzy portalu tylko 8 na 20 nagléowkow przekracza bariere 20
liter, zas w przypadku analizy dtugosci nagltowkow tekstéw w rubryce
przeglad prasy liczba ta wzrasta dwukrotnie. Najdtuzszy nagltowek tek-
stu wtasnego sklada sie z kolei z 31 liter (tu roznica miedzy dtugoscia
naglowkow w porownaniu z przedrukami jest niewielka, gdyz naglowek
najdhuzszy liczy 32 litery), najkrotszy z 13 (w przypadku przegladu pra-
sy: 14). Warto jednak od razu zaznaczy¢, iz w sytuacji, gdy naglowek
artykulu zamieszczanego w przegladzie prasy przekracza dhugosc¢ po-
zwalajaca zamiesci¢ go w jednej linii tekstu, zostaje redagowany. Stad
wniosek, iz w przypadku redakcji e-sosnowiec.pl wymog kondensacji
naglowka do jednego wersu jest zasada sztywna, od ktorej nie ma od-
stepstwa i to nawet kosztem ingerencji w tekst dziennikarza innego me-
dium.

Internetowe naglowki w portalu e-sosnowiec.pl sg jednak nie tylko
lapidarne ale, w zaleznosci od tekstu, do ktérego powstaja, tworza spe-
cyficzne wyrazenia jezykowe. W tworzeniu tytulow dziennikarze siegaja
po potocyzmy, gry jezykowe, tytuly dziet literackich lub ich parafrazy,

14 MLE. Malette, op. cit., 1992, s. 73.
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nawiazania do przystow, tytulow programoéw rozrywkowych, zdarza-
ja sie takze kalambury.

Najczesciej reprezentowana grupa wsrod badanych nagléwkow sa
tytuly, ktérych nadrzedng funkcja jest informowanie o opisywanym
wydarzeniu. Tego typu naglowki pojawiajg sie najczesciej w informa-
cyjnej czesSci portalu (dominujg rubryki informacje i przeglad prasy).
Sa to zazwyczaj nagléwki opisujace najwazniejszy watek tekstu. Stad
w badanym materiale znalazly si¢ takie naglowki, jak: ,Gaudeamus
po raz 137, ,Wlodzimierz Wojcik nagrodzony”, ,Nordalia w Sosnowcu”,
»Sad apelacyjny podwyzszyt kare”, ,Cztery weekendy trwala gra miej-
ska”, ,Potencjalni zabéjcy zatrzymani”, ,Baza hotelowa i Aquapark”.

Ciekawg podkategorie tego typu tytulow stanowia nagltowki, choé
informacyjne, to jednak w specyficzny sposéb. Dziennikarze z upodoba-
niem stosuja w nich zdania w trybie rozkazujacym (druga osoba liczby
pojedynczej), lub w trzeciej osobie czasu przesztego, ale w stronie czyn-
nej. Nagromadzenie tego typu wyrazen tlumaczy¢ mozna checig wy-
warcia wplywu na czytelnika (perswazyjnosc¢ wida¢ szczegélnie w uzy-
ciu trybu rozkazujacego w nagléwkach: ,Zostaw noworodka w oknie.
Przezyje”, ,Glosuj na zaglebiowskie projekty”), badz bezpsredniego don
dotarcia (,Puszczaja zakaz z dymkiem”, ,Umorzyli sprawe zniszczonych
samochodow”, ,Wpadli za »prochys, ,Jak oni wysylaja...”, ,Nie dali so-
bie szansy”). ,Czytelnikowi dostarcza sie satysfakcji z rozszyfrowania
w ten sposob zakodowanej informacji i przede wszystkim stwarza wiez
miedzy nadawca i odbiorca, dajac do zrozumienia, ze naleza do wspol-
nego kregu kulturowego”'.

Nawet do nagtéwkow informacyjnych trafiaja duze ilosci leksyki po-
tocznej, nawet slangowej, co jest — z jednej storny — przejawem tablo-
idyzacji mediéw, z drugiej zas odpowiada specyfice internetowego prze-
kazu, gdzie standardy narzuca zargon mlodziezowy i swoistos¢ jezyka
internetowego — sklaniajacego sie ku potocznosci, odrzucajacego jezy-
kowe normy i operujacego specyficzna leksyka. W takim Srodowisku,
nawet przekaz dziennikarski sprosta¢ musi przyzwyczajeniom odbiorcy
materialéow prasowych. Poniewaz zas dziennikarze zdaja sobie spra-
we z preferencji lingwistycznych swoich czytelnikow, staraja sie im za-
dosc¢uczynic¢, tworzac m.in. przyciagajace uwage, atrakcyjne naglowki.
Jak mawiaja dziennikarze, chodzi o to, by ,by¢ blizej ludzi”. Jesli jako
kryterium wspomnianej bliskosci przyja¢ nagromadzenie leksyki po-
tocznej, naglowkom internetowym owa sztuka sie udaje. Wsrod bada-
nych naglowkow (poruszajac sie jedynie w obrebie informacyjnej czesci
artykulow zamieszczonych w portalu e-sosnowiec.pl) odnaleziono ta-
kie oto przyktady dowodzace kolokwializacji jezyka: ,Puszczaja zakaz
z dymkiem”, ,Wpadli za ,prochy”, ,Stadion z kasy miasta”, ,Stéwka
i cztery punkty”, ,Jak miasto nie kupi, to policja nie ma”.

15 1. Kaminska-Szmaj, Stowa na wolnosci, Wroctaw 2001, s. 66.
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Szczegolng podkategorie wypadatoby utworzy¢ dla nagtéwkow za-
wierajacych stownictwo obce. Zapozyczenia, cho¢ nie tak modne jak
kilka, klikanascie lat temu, wciaz wystepuja, takze w prasowych na-
glowkach. Sa jednak uzywane wtedy, kiedy wzmacniaja site przekazu
(nie jest to zatem jedynie zabieg poprawiajacy efektownos¢ konstru-
owanego tekstu). Na przykltad naglowek ,Na show jeszcze poczekamy”
zawiera anglicyzm ,show”, aby podkresli¢ teatralnosc¢ i sztucznosé za-
chowania sosnowieckich radnych, ktorzy (wykorzystujac technologie
nadawania obrad z sesji rady miejskiej) wykorzystuja mozliwos¢ bez-
posredniego dotarcia do wyborcow, zamieniajac obrady rady w rozryw-
ke podobng do telewizyjnych talk-show, czyli obcej formule programu,
ktora na polski grunt zostala zaadaptowana z formatu amerykanskie-
go (stad anglicyzm). Podobnie, uzycie w tytule recenzji filmu ,Bekarty
wojny” w rezyserii Quentina Tarantino ,Hitler kaput” nie tylko zdradza
czytelnikowi, ze jednym z bohateréw filmu jest Adolf Hitler (wiecej na-
wet, ze u Tarantino Hitler umiera), ale takze bezposrednio nawiazuje
do miejsca i czasu akcji filmu - ,Bekarty wojny” sa przeciez wariacja na
temat walk aliantow z nazistami podczas II wojny swiatowe;j.

Cytaty i parafrazy to jedne z popularniejszych srodkow, po ktore
siegaja dziennikarze, by uatrakcyjni¢ naglowek swoich tekstéw. W ma-
teriale zgromadzonym na potrzeby tego artykulu odnaleziono zaréwno
cytaty, jak i parafrazy. Sa one z luboscia uzywane, zwtaszcza w odnie-
sieniu do tekstow publicystycznych, szczegolnie felietonow i recenzji.
Z garnituru wzrocow dziennikarze wybieraja zwlaszcza tytuly zaczerp-
niete z literatury, Sswiata mediéw, rozrywki, kultury popularnej. Dzien-
nikarze pisza zatem ,Jak oni wysylaja?” (parafraza tytulu programu
rozrywkowego ,Jak oni §piewajq”), ,Moda na sukces” (tytut najpopular-
niejszej na Swiecie opery mydlanej uzyty ironicznie dla zrecenzowania
polskiej komedii romantycznej ,Milo§¢ na wybiegu”), ,Wybudowalem
pomnik” — ironiczne wykorzystanie cytatu z Horacego, ,Barwy kampa-
nii” — uzycie tytutu filmu w felietonie dla zobrazowania potyczek polity-
kow samorzadowych w walce o reelekcije.

Sa w analizowanych naglowkach takze gry slowne (i jezykowe).
Towarzyszac najczesciej cotygodniowym tekstom publicystycznym (fe-
lietonom i kronikom Skryby), maja czytelnikéw rozbawié¢ i zacheci¢
do lektury, a przy okazji wykazaé, iz autorzy tekstoéw to dziennikarze
obdarzeni lekkim piérem i duza kreatywnoscia. Jak choéby autor (w
zamysle rubryki kronik Skryby autor pozostaje utajniony — redakcja ni-
gdy nie zdradza, kto stoi za cyklem zartobliwych felietonéw, nie wiado-
mo nawet, czy kronike tworzy jedna czy wiecej osob) tekstu zatytuowa-
nego ,Totto lotto”, opowiadajacego o fikcyjnym zakladzie dokonanym
przez kréla grodu Jodlowiec. Nagtéwek nawigzuje zatem bezposrednio
do tematu felietonu, jednak sam w sobie takze stanowi jezykowa lami-
glowke. Z jednej strony czytelnik zdaje sobie sprawe z tego, iz autor na-
wiazuje do zakladow totolotka, z drugiej przewrotny tytul wykorzystuje
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rytm i rym, a dodatkowo opiera sie na skojarzeniu z rekalma zakladow
specjalnych, ktorej slogan brzmiat ,teraz to mi to lotto”. Gra stow po-
stuzyt sie takze autor felietonu zatytuowanego ,Swobodny Swoboda”,
,Kazimierz Cezar”, ,Aleja wiejska”, ,Kobiety w procentach”, ,Polsko-
-czeski film”.

Gra slowem moze byc¢ prezentowana takze przez tekst opieraja-
cy sie gléwnie na grze forma. ,Ch@mstwo w necie” to tytutl felietonu
opisujacy praktyke zjadliwego, zlosliwego, wulgarnego komentowania
tekstow dziennikarskich w internecie, ktore opiera si¢ gtownie na oso-
bistych atakach wobec bohaterow artykutow badz innych komentuja-
cych. Tytul odzwierciedla zatem temat felietonu i jest zapisany w takiej
formie, w jakiej wystepuja czesto notatki uzytkownikow sieci www. Jest
i zabawa grafikg, i uzycie potocznego okreslenia internetu.

W mediach internetowych, jak w lustrze, przegladaja sie mody
i tendencje wspoélczesnego warsztatu dziennikarskiego. Przemiany do-
siegaja takze sposobu tworzenia prasowych naglowkow i funkcji, jaka
spelniajg one w procesie kmunikacji na linii autor — czytelnik. Na ile
wspolczesne naglowki sa jeszcze komunikatami streszczajacymi i zaja-
wiajacymi opisywane wydarzenie? W epoce, gdy nawet w konserwatyw-
nych mediach drukowanych przyjmuje sie zasade informowania przez
rozrywke (czyli infotainment), a styl dziennikarskiej wypowiedzi dryfuje
od literackiego do potocznego, nietrudno o ztamanie granicy miedzy in-
formowaniem a wprowadzaniem oceny. Stad, prezentowana wczesniej,
zasada o przydawaniu naglowkom tekstéw informacyjnych dominuja-
cej funkcji informacyjnej, a publicystycznych — wprowadzajacej ocene,
nie znajduje uzasadnienia w prezentowanym zestawieniu naglowkow
internetowego portalu miejskiego e-sosnowiec.pl.

Wspoblczesnie nagminnie obserwuje sie¢ tendencje do przydawania
nagléwkom nie tylko roli nosnika informacji, ale takze emocji. Dobry
nagléwek ma przyciggac, intrygowacé, bawié¢, nawet szokowac. Ma w jak
najbardziej zaskakujacy i dowcipny sposoéb komentowac rzeczywistose¢.
Zwlaszcza w przypadku tekstow publicystycznych naglowek wykorzy-
stuje aluzyjnosc¢ i niejednoznacznosé, prowokuje, sktania do refleks;ji,
polemiki. Chodzi o to, aby jak najbardziej zblizy¢ sie¢ do czytelnika.
Stworzy¢ miedzy nim a autorem wiez, pozyskac¢ go i na stale zatrzy-
mac. Oczywiscie, dziennikarz nie stawia przed sobg takiego zadania
dla samej tylko glorii i chwaly — taki stan rzeczy ma przeciez realne od-
zwierciedlenie w statystykach wejsS¢ na dang strone internetowa, ilosci
kliknie¢ na dany link do artykutu, liczbie jego odston (rosnie zwlasz-
cza w przypadku artykuléw polemicznych opatrzonych mozliwoscig
umieszczania komentarzy — zaangazowani w sprawe czytelnicy potrafia
kilkakrotnie wracac¢ do tego samego tekstu, by zabrac¢ glos w debacie
z pozostaltymi odbiorcami dziennikarskiego materialu, czy tez z jego
autorem), a ostatecznie decyduja o wptywach pochodzacych z reklam.



llona Pawlowska Nagtéwek w sieci. Budowa i funkcja nagtéwkéw prasowych... 115

Skoro media internetowe sa globalnie dostepne, korzystanie z za-
wartych w nich tresci bezptatne, a konkurencja duzo liczebniejsza niz
w przypadku mediow tradycyjnych, nie powinna dziwi¢ cheé¢ wyjScia
naprzeciw oczekiwaniom odbiorcow, nawet kosztem szacunku dla jezy-
kowej normy. W internecie to nie og6lnie przyjeta norma jest wyznacz-
nikiem poprawnosci. Jezyk sieci www wykazuje bardzo silng daznos¢
do potocyzacji, lapidarnosci, bezposredniosci. Internet to krélestwo
uzusu, gdzie zasady ustalane sg przez uzytkownikow i podlegaja cia-
gltym modyfikacjom. To dziennikarze, pracujacy w tych specyficznych
warunkach, decyduja, na ile sa w stanie pozosta¢ przy tradycyjnym
podziale na informacyjna (deskryptywna) i pragmatyczng (perswazyjna
lub ekspresywna) ich funkcje, na ile zas porzucic¢ go dla wywolania za-
interesoania ze stony czytelnika i zadoscuczynienia checi wywierania
nan wplywu. Jak wykazuja badania konkretnych nagléwkéw, domi-
nanta fukcji pragmatycznej jest coraz wyrazniej zauwazalna.

Indeks nagtowkow:

1. Informacje 28.09. - 9.10.2009

Puszczaja zakaz z dymkiem 22

Umorzyli sprawe zniszczonych samochodow 36
Wpadli za ,prochy” 15

Wielobarwna tozsamos§¢ Zaglebia 28

Rusza budowa Centrum Opieki nad Matka 31
Seniorzy ksztalca sie dalej... 24

Zaglebiowska wie$ na... Syberii 25
,2Gaudeamus” po raz 13 16

Stadion z kasy miasta 18

Wlodzimierz Wéjcik nagrodzony 27

Jaka ta Silesia? 13

Dzieciaki z indeksami 19

Napad na listonosza 17

Jak oni wysylaja... 14

Nordalia w Sosnowcu 17

Remont po remoncie 16

Ruch - Stowo — Barwa — Dzwiek 20

Na show jeszcze poczekamy 22

Ttok przy monitorze 17

Stowka i cztery punkty 19



116 ROCZNIK PRASOZNAWCZY

Komunikaty i materiaty

2. Przeglad prasy 25.09 - 09.10 2009

Wojna zaglebiowsko-Slaska ciagle trwa 32
Nordalia 6smy raz 15

Nie dali sobie szansy 18

Sad apelacyjny podwyzszyt kare 27
Umowa podpisana 14

Zo6tte serce zakwitnie wiosna 25
Utrudniaja zycie pacjentom? 24

Gtlosuj na zaglebiowskie projekty 29

Jak miasto nie kupi, to policja nie ma 30
Chcesz bierzmowania? A masz indeks? 28
Badz lepszy dla psa 16

Szpital uratowany 16

Nie doczekal sie Cyfry plus 23

Cztery weekendy trwala gra miejska 30
Baza hotelowa i Aquapark 21

Potencjalni zabéjcy zatrzymani 28

Sadne dni laptopa 15

Zarzad ulic i drog to kierowcy wréog? 29
Przelezaly ponad 20 lat 20

Zostaw noworodka w oknie. Przezyje 29

3. Kultura

Gotowanie w USA. WYGRAJ BILET DO KINA!
LSvatel” juz dzis

Kiepura Fest Sosnowiec

Wiecej czasu dla fanéw fotografii

Warszaty teatralne

Maz z przypadku

4. Sport

Zagtebie kontra Polonia
Zdobyli Barania Gore
Juliusz pokonany!
Owocny poczatek sezonu
Na Barania!

Druga lokata mlodzikow
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5. Felieton

Swobodny Swoboda
Aleja wiejska

Do trzech razy sztuka?
Przeniesione priorytety?
Kazimierz Cezar
Ch@amstwo w necie
Barwy kampanii
Kobiety w procentach
Wybudowatem pomnik
Jak oni pracuja?

6. Recenzja
Pestki i wiory
W objeciach Almodovara
Wyrolowana $miertka
Hitler Kaput!
Sniezka na dobry poczatek
Moda na sukces
Pogrubiony Denzel
Polsko-czeski film
Kac nad kacami
Kiczowate kefi

7. Kroniki skryby

TV Jodlowiec
Zaktady specjalne
Czerwona latarnia
Marsz po korone
Blotne krolestwo
Szybki i wsciekty
Bar Eldorado
Totto lotto
Diabelska gra
Msza
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SUMMARY

This article brings up issue of press headlines constructed for
publishing on the web. Because of the location, that kind of he-
adline has to satisfy specific — formal and essential - require-
ments (indicated below). Final message depends also on state-
ment’s genre. Researching the contents collected from headlines
published in e-sosnowiec.pl — leading web portal of Sosnowiec,
Poland (Internet address: www.e-sosnowiec.pl) author shows,
that journalists construct news headlines different than review
or satire paragraph “Scribe’s weekly essay”. Headline is related
to discourse function (and it’s purpose) and genre, chosen by
the journalist writing the article for readers. Press headlines are
more than summaries, advertisements or announcements of the
articles. On the one hand there is an obligation of making headli-
nes for press texts, on the other, journalist has a lot of discretion
while writing. That’s why good headline gives sender possibility
to call receiver’s attention to the text (away from stereotype pat-
tern). Writing clear, understandable, short, but also entertaining
headline can be the best way to make the text noticed and va-
lued by readers.

KEY WORDS: headline, title, genre of discourse, journalism,
linguistics, information, publicism, brief, tabloidization, portal,
play on words, quiddity, colloquialism, norm of language, bor-
rowing, infotainment



