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Przemystaw Ruta

Prasa dla Polakéow w Irlandii

STRESZCZENIE

Wejscie Polski do Unii Europejskiej spowodowato fale emigracji
Polakéw do Irlandii. Kraj ten dla tysiecy rodzin z Polski stat sie
nowaq ojczyznq. Emigracja spowodowata powstawanie wielu
lokalnych polskich bizneséw, w tym polskich czasopism. Po-
czqtkowe sukcesy finansowe gazet tworzonych przez polskich
dziennikarzy dla Polakéw w Irlandii sklonily do inwestycji
w przedsiewziecia medialne takze duzych wydawcow. Zain-
teresowanie polskim czytelnikiem wykazywaé zaczeli réwniez
brytyjscy i irlandzcy gracze na rynku medialnym i reklamowym.
Artykul przedstawia problemy, drogi rozwoju i misje polskich
wydawcow, tworzqeych prase dla Polakéw mieszkajacych na
»Zielonej Wyspie”.

SLOWA KLUCZOWE: Polonia, emigracja, Irlandia, prasa

1. Pojecie prasy polonijnej

Aby prawidlowo zdefiniowac prase polonijna, nalezy odnies¢ sie zaréw-
no do podmiotu, ktéry ja wydaje, jak i do odbiorcow gazet oraz czaso-
pism zaliczanych do tej grupy typologicznej. Prasa polonijna nazywac
bedziemy gazety i czasopisma ukazujace sie poza granicami kraju, kto-
rych wydawaniem zajmuja sie Polacy lub osoby polskiego pochodze-
nia, kierujac przekaz prasowy do Polakéw i srodowisk polonijnych. Tak
skonstruowana definicja pozwala zaliczyé do prasy polonijnej takze
czasopisma obcojezyczne, adresowane do spoteczenstw i elit politycz-
nych innych panstw po to, aby w odpowiedni sposob ksztaltowac opi-
nie o polskich sprawach'.

Obok prasy polonijnej literatura medioznawcza postuguje sie ter-
minem ,prasa emigracyjna”. Pojecia te nie sa synonimiczne — prasa
emigracyjna stanowi odmiane prasy polonijnej, ktéra cechuje sie okre-
sowym charakterem funkcjonowania na rynku wydawniczym. Gazety

1 A. Paczkowski, Polonijna prasa, www.encyklopedia.pwn.pl [dostep: 22 wrze$nia 2009].
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i czasopisma emigracyjne ukazujg sie w okreslonym czasie i sa wyda-
wane przez Srodowiska emigracyjne dla emigrantow?. W polskiej histo-
rii tego typu publikacje petnily z reguly funkcje podtrzymania tozsamo-
§ci narodowej, podsycania patriotyzmu i kreowania opinii na tematy
zwiazane z wydarzeniami w Polsce i poza jej granicami. Rozwoj polskiej
prasy emigracyjnej zwykle stanowit odpowiedz na wolty historii. Przy-
ktadem Wielka Emigracja i silna pozycja polskiej prasy emigracyjnej we
Francji po upadku powstania listopadowego i styczniowego. Prasa emi-
gracyjna cechuje sie mniejsza stabilnoscia niz prasa polonijna, ktéra
na rynku wydawniczym ma ugruntowany status, a swoimi publikacja-
mi zaspokaja potrzeby czytelnicze drugiego, a nawet — jak w przypad-
ku nowojorskiego ,Nowego Dziennika” — trzeciego pokolenia Polakow
mieszkajacych poza granicami ojczyzny.

2. Polska emigracja w Irlandii

Wedhug danych Ministerstwa Pracy i Polityki Socjalnej w latach 90.
XX wieku rocznie do pracy kontraktowej za granice wyjezdzalo okoto
250-300 tysiecy Polakéw. Zblizona liczba os6b podejmowatla za granica
prace w ,szarej strefie”®. Po doliczeniu do tych szacunkéw pozostatych
migrantéw (zar6wno osoby osiedlajace si¢ za granica, jak i przebywaja-
ce poza Polska przez co najmniej 3 miesiace), ogélna liczba migrantéow
z Polski rocznie wyniostaby okoto 550-700 tysiecy os6b. Po przystapie-
niu Polski do Unii Europejskiej zjawisko migracji wyraznie sie nasilito.
Wtedy tez trzecim, po Wielkiej Brytanii i Niemczech, najwazniejszym
krajem docelowej emigracji Polakow stala sie Irlandia. Jak podaje Mi-
chal Kaczmarczyk, w koncu 2006 roku w Wielkiej Brytanii przebywato
ok. 580 tys. emigrantéw z Polski, w Niemczech - ok. 450 tys., w Irlandii
—ok. 120 tys. (kolejne miejsca zajmowaty Wiochy — ok. 85 tys. oraz Ho-
landia — ok. 55 tys.). Na tle wskazanych tu krajow Irlandia zdecydowa-
nie wyréznia sie skala zjawiska emigracji oraz dynamika jego rozwoju.
W stosunku do 2002 r. zaobserwowano 50-krotny wzrost liczby emi-
grantow, a w okresie 2004-2006 — wzrost 8-krotny*. Obecnie w Irlandii
mieszka i pracuje okoto 150 tys. obywateli RP. Ich glowne skupiska
to Dublin, Cork i Galway. W miastach tych dziataja polskie sklepy,
media, organizacje spoteczne i instytucje kultury, stanowigce wazna
czes$¢ zycia polonijnego na Wyspie, pomagajace w promocji twoérczo-
Sci artystycznej i organizujace rozmaite wydarzenia. Najwazniejszymi

2 Encyklopedia wiedzy o prasie, red. ]. Maslanka, Wroclaw 1976.

3 M. Kaczmarczyk, System medialny Irlandii, Sosnowiec 2009. s. 79. Zob. takze: Emigracja
zarobkowa Polakéw do Irlandii. Raport z badati, oprac. A. Radiukiewicz, Warszawa 2006,
s. 11.

4 M. Kaczmarczyk, System medialny Irlandii..., s. 79.
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sposréd nich sa: Polski Osrodek Spoteczno-Kulturalny, Towarzystwo
Polsko-Irlandzkie, Stowarzyszenie My Cork, Stowarzyszenie Polski Du-
blin, Polskie Centrum Informacji i Kultury w Dublinie czy Harcerze
Polscy w Irlandii.

Rozwo6j emigracji Polakow na Zielona Wyspe wywotal gwaltowny
wzrost zapotrzebowania na informacje w srodowisku wychodzcow.
Chodzi tu zaréwno o informacje dotyczaca zycia codziennego w nowym
kraju (np. zagadnien prawnych, problemoéw rynku pracy, ubezpieczen
spotecznych czy sfery malego i Sredniego biznesu, w ktérym przede
wszystkim jest zatrudniona polska sita robocza), jak i informacje o wy-
darzeniach biezacych w Polsce. Potrzeby te zaczely skutecznie zaspoka-
jac polskie media. Michal Kaczmarczyk pisze na ten temat: ,Popular-
nosc¢ polskiej prasy w Irlandii wynika z faktu, iz gazety te sa nie tylko
zrodiem polskojezycznej informacji na temat wydarzen politycznych czy
spotecznych, ale pelniag funkcje poradnikowsa, pomagajac znalez¢ oferty
zatrudnienia, poznac przepisy z zakresu prawa pracy, prawa ubezpie-
czen spotecznych czy prawa karnego, zapoznac si¢ z ofertg kulturalna,
rozrywkowg, handlowa (np. adresy polskich sklepow), dziatalnoscia
polskich instytucji itp. Dowodzi tego m.in. wynik badania »Emigracja
zarobkowa Polakéw do Irlandii«, przeprowadzonego w 2006 roku na
zlecenie Zwiazku Biur Porad Obywatelskich. Ankietowani emigranci
wskazywali prase jako jedno z popularniejszych zrodetl informacji na
temat rynku pracy i dostepnej na nim oferty. W opinii Polakéw miesz-
kajacych w Irlandii media polskojezyczne pelnia takze istotng funkcje
integracyjna, bedac elementem dobrze rozwinietego systemu informa-
cji i samopomocy. M.in. dzieki silnej pozycji prasy polonijnej w Repu-
blice, osoby, ktore pracowaly w Irlandii, wskazywaly na zauwazalnag

obecno$¢ Polakow za granica™.

3. Tytuly polskiej prasy w Irlandii

3.1. ,Polska Gazeta”

Pierwszym polskim tygodnikiem zalozonym w Irlandii byla ,,Polska Ga-
zeta”. Wysitki polskich dziennikarzy zwigzane z tworzeniem na Zielo-
nej Wyspie gazety opiniotworczej i informacyjnej rozpoczely sie w maju
2005 roku, kiedy to zesp6t dziennikarzy i specjalistéw zajmujacych sie
mediami w Polsce postanowil zagospodarowaé obszar potencjalnych
czytelnikow w postaci nowej polskiej emigracji w Irlandii®. Tygodnik
mial zainteresowac polskich czytelnikéw opisywaniem wydarzen z ca-
tego swiata, ze szczegdélnym uwzglednieniem Polski i Irlandii. Czasopi-

5 Tamze.
6 www.polskagazeta.ie [dostep: 3 pazdziernika 2009].
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smo publikuje przede wszystkim informacje i materiaty publicystyczne
o tematyce politycznej i spotecznej, ale takze sportowe i kulturalne.
Tworcy tygodnika nie zapominaja, co jest glowng motywacja przyjaz-
du Polakow do Irlandii. Dlatego koncentruja sie takze na informacjach
zwiazanych z biznesem, rynkiem pracy czy irlandzkimi regulacjami
prawnymi. ,Polska Gazeta” publikuje ponadto drobne ogloszenia i re-
klamy, w tym reklamy polskich firm dziatajacych w Irlandii.

Tworcy tygodnika nie poprzestaja tylko na reporterskim opisywaniu
wydarzen na swiecie czy w Irlandii. W swych publikacjach staraja sie
odzwierciedla¢ nastroje polskiej emigracji, a takze Polakéw mieszka-
jacych w kraju. Redakcja prowadzi ponadto dziatalnosé pomocowa.
Pracownicy tygodnika, zdajac sobie sprawe z istniejacej wsrod Polonii
bariery jezykowej i rozumiejac, iz brak umiejetnosci postugiwania sie
angielszczyzna wywotuje wiele nieporozumien i poczucie odosobnienia,
Swiadczg stala pomoc telefoniczng dla rodakow. W redakcji organizo-
wane sa m.in. dyzury eksperckie. Czytelnicy moga skorzystac¢ z porad
konsultanta podatkowo-ubezpieczeniowego oraz prawnika. Co jakis
czas redaktorzy tygodnika organizujg takze darmowe sesje specjali-
stycznych porad dla polskich czytelnikéw.

»,Polska Gazeta” promuje polska kulture i biezace wydarzenia zwia-
zane z Polska. Redakcja stara sie takze pelnié¢ role czynnika integruja-
cego irlandzka Polonie. Wielkim powodzeniem ciesza sie akcje polskich
dziennikarzy — ,Dzien dziecka w Ogrodach Ambasador” (1 czerwca
2008 roku ,Gazeta Polska” zorganizowata wiele zabaw i konkurséw dla
polskich dzieci), sesje porad prawnych czy wieczory kabaretowe. ,Pol-
ska Gazeta” to takze medium ukierunkowane na promocje wydarzen
kulturalnych - tygodnik promuje wystepy polskich artystow, w gazecie
ukazaly sie m.in. bogate relacje z koncertéw takich gwiazd jak Lady
Punk, Peja, Dzem czy kabaret ,,Oklasky” z Grzegorzem Halama.

Redakcja , Polskiej Gazety” mocno zakorzenila sie na rynku wydaw-
niczym Irlandii i mimo spadajacej liczby polskich emigrantéw na Zielo-
nej Wyspie nie przestaje sie rozwija¢. Marka tygodnika stala sie rozpo-
znawalna nie tylko dla rodakow mieszkajacych w Republice. W czerw-
cu 2006 roku reklamy gazety pojawily sie na kursujacych w Dublinie
autobusach miejskich. Redaktorzy polonijnego medium stanowig takze
cenne zrodlo informacji dla innych mediow europejskich czy irlandz-
kich (przyktadem moze by¢ prestizowy portal zawierajacy informacje
biznesowe eubusiness.com, ktéry podawal prawdopodobna liczbe pol-
skich emigrantéw, opierajac sie na informacjach uzyskanych wtasnie
od dziennikarki ,Polskiej Gazety”). Ostatnia wieksza inwestycja wy-
dawcy pisma bylo wykupienie w styczniu 2007 roku najwiekszego pol-
skiego portalu internetowego w Irlandii — www.gazeta.ie.

7 www.eubusiness.com [dostep: 3 pazdziernika 2009].
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3.2. ,Kurier Polski”

y,Kurier Polski” jest tygodnikiem, ktory na polonijnym rynku wydaw-
niczym Irlandii pojawit sie w lipcu 2006 roku®. Poczatkowo wydawany
byl pod nazwa anons.ie, p6zniej Anons Polski. Czasopismo publikuje
informacje o biezacych wydarzeniach w Irlandii, ktére dotycza Pola-
kow. Redaktorzy ,Kuriera Polskiego” nierzadko zamieszczaja tez prze-
thumaczone na jezyk polski artykuly gazet irlandzkich. Oprocz wyda-
rzen biezacych dotyczacych zycia politycznego i spotecznego wiele miej-
sca w piSmie zajmuja informacje sportowe, kulturalne oraz informacje
z Polski. Cho¢ ,Kurier” nie jest tabloidem, redakcja przyciaga polskich
czytelnikow krotkimi, nierzadko sensacyjnymi informacjami. W piSmie
dominuja newsy i wzmianki’.

Redakcja tygodnika stara sie wychodzi¢ naprzeciw potrzebom ro-
dakéw mieszkajacych na Wyspie. Wsrod Polonii irlandzkiej panuje
przekonanie, ze zarobione na emigracji pienigdze trzeba bedzie w przy-
sztosci zainwestowaé w Polsce. Z tych powodow dziennikarze ,,Kuriera
Polskiego” do kazdego wydania pisma postanowili dotaczac¢ bezptatny
suplement ,Biznes Partner”, ktéry zawiera cenne informacje dotycza-
ce sytuacji gospodarczej w kraju. ,Biznes Partner” informuje o najle-
piej rozwijajacych sie w Polsce branzach, pisze o zmianach przepisow
prawnych, zawiera takze pomocne rady ekonomistow. W bezptatnym
dodatku publikowane sa nowinki ze Swiata biznesu i techniki, a takze
drobne ogloszenia, wsrod ktérych dominuja oferty pracy. Po dodatek
moga siega¢ takze Irlandczycy — suplement wydawany jest w jezyku
polskim i angielskim. Ponadto wraz z gazeta kolportowany jest dodatek
telewizyjny, ktory zawiera nie tylko biezacy program telewizyjny, ale
takze opisy najciekawszych programoéw.

Wydawca ,Kuriera Polskiego” jest Irish Polish Art Agency. Funk-
cje redaktora naczelnego pisma pelni Tomasz Wybranowski. Periodyk
posiada liczne grono wspoélpracownikow (Lidia Barc, Anna Dobiecka,
Piotr Stotwinski, Tomasz Piwonski, Arkadiusz Zimon, Jolanta Czarnec-
ka, Krzysztof Schramm, Agata Biatek, Jacek Beren, Katarzyna Toma-
szewska, Artur Opolski, Chris Wolny, Tadeusz Majcherek). Tygodnik
jest kolportowany zarowno w Republice Irlandii, jak i w wiekszych mia-
stach Irlandii Pélnocne;j.

3.3. ,,Nasz Glos”

»sNasz Glos” jest kolejnym polskim tygodnikiem informacyjnym, po-
siadajacym ugruntowana pozycje na rynku wydawniczym Irlandii.
Pierwszy numer pisma, majacego charakter bezplatny, ukazal sie 16
czerwca 2007 roku. Poczatkowo redakcja zdecydowala sie na dwuty-

8 www.kurierpolski.ie [dostep: 3 pazdziernika 2009].
9 M. Kaczmarczyk, System medialny..., s. 82.
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godniowy cykl wydawniczy. Egzemplarze ,Naszego Glosu” byty rozpro-
wadzane jedynie w Dublinie i w okolicznych mniejszych miejscowo-
§ciach. Dwutygodnik ukazywal sie w nakladzie 4 tys. egzemplarzy'.
W styczniu 2008 roku wydawca pisma zadecydowal o przeksztatceniu
dwutygodnika w tygodnik, zwiekszeniu naktadu (do 10 tys. egzempla-
rzy tygodniowo) oraz poszerzeniu zasiegu kolportazu. Pismo zaczeto
by¢ rozprowadzane na catej Wyspie. Kolportaz pisma jest dostosowy-
wany do obecnosci skupisk Polonii w Irlandii. Obecnie ,Nasz Gtlos”
dociera do najwiekszych grup Polakéw w Dublinie, Cork, Limerick
i Galway. Tygodnik dystrybuowany jest w polskich sklepach, irlandz-
kich centrach handlowych czy punktach ustugowych.

W styczniu 2008 roku modyfikacji ulegly makieta i logo tytutu.
W 2009 roku czasopismo przeszlo kolejne zmiany. Redakcja zawarla
korzystne umowy z duzymi wydawcami, m.in. Muratorem S.A., dzie-
ki czemu dystrybucja tygodnika rozszerzyla sie o kolejne miasta Ir-
landii, zostal zmieniony layout pisma, a dziennikarze ,Naszego Glosu”
uzyskali mozliwos¢ korzystania z nowoczesnego internetowego syste-
mu zarzadzania trescia, ktory znacznie utatwit i usprawnit prace nad
e-wydaniami pisma.

W periodyku publikowane sg artykutly polityczne, dziennikarze cze-
sto poruszaja takze tematyke Unii Europejskiej, tematyke sportowa,
zamieszczaja newsy o charakterze plotkarskim i sensacyjnym oraz ser-
wis informacyjny z kraju. Pismo ukazuje sie w calej Republice, jednak-
ze w poczatkowym okresie dzialalnosci tygodnik mial zasieg lokalny
i drukowat przede wszystkim informacje o takim charakterze. Ta linia
jest kontynuowana. Wlasnie lokalnosé redakcja uwaza za swoj naj-
wiekszy atut i przyczyne sukcesu.

»Nasz Glos” ukazuje sie w weekendy, co wynika z faktu, iz wydawca
zdecydowat sie dostosowac do trybu zycia Polonii w Irlandii. Redakcja
uznala, iz lektura tygodnika ma by¢ odpoczynkiem ,zapracowanych
w tygodniu polskich czytelnikow”.

W marcu 2009 roku redakcja postanowila zaistnie¢ takze w inter-
necie. Dziennikarze i wspoélpracownicy ,Naszego Glosu” zdecydowa-
li sie utworzy¢ dziennik on-line, ktéry zawiera biezgce informacje ze
stolicy Irlandii i catego kraju. Twoércy tygodnika zdecydowali sie tak-
ze zamieszczacC na stornie internetowej papierowe wydania ,Naszego
Glosu”. Redaktorem naczelnym tygodnika jest Marcin Klinkosz.

3.4. ,Fakt” - wydanie w Irlandii

Sukcesy i stabilizacja polskich tytuléw wydawanych na Zielonej
Wyspie rozochocita wydawcow odnoszacych sukcesy w Polsce. Axel
Springer — wydawca dziennika ,Fakt” — zdecydowat sie na otwarcie

10 www.ng24.ie [dostep: 2 pazdziernika 2009].
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w Republice polskiego tygodnika dla Polonii. Lokomotywa nowej ga-
zety mial by¢ dobrze juz rozreklamowany w kraju tabloid.

Zorganizowanie irlandzkiej redakcji ,Faktu” Axel Springer powie-
rzyt Janowi Domaniewskiemu, ktory zostat redaktorem naczelnym
wydania. Sprawami biznesowymi zajela sie¢ Joanna Szczypek. Jesz-
cze przed wydaniem pierwszego numeru ,Faktu” do Wielkiej Brytanii
i Irlandii wystano kilku korespondentow. Pojawienie sie tabloidu na
irlandzkim rynku poprzedzone zostalo bogata kampania reklamowa.
Informacje o nowym medium pojawialy sie w serwisach radiowych
i internetowych. Poprzez przedsiebiorstwo Newspread Ltd tygodnik
trafit do 3700 irlandzkich punktéw sprzedazy prasy. Dodatkowo ga-
zeta dostepna byla takze w polskich sklepach.

Pierwsze wydania ,Faktu” trafily do irlandzkich punktow sprze-
dazy 7 czerwca 2008 roku''. Data debiutu pisma nie byla przypad-
kowa — ,Fakt” ukazatl si¢ w przeddzien wystepu polskiej reprezantac;ji
w zmaganiach o pitkarski tytul mistrza Europy. Réznorodny, rozbu-
dowany serwis sportowy ,Faktu” mial zacheci¢ Polakéw do kupna
nowej gazety. Kolejne specjalne wydania pojawily sie w dystrybuc;ji
11 i 14 czerwca. Wszystkie egzemplarze szeroko opisywaly sytuacje
polskiej reprezentacji podczas zmagan Mistrzostw Europy w Austrii
i Szwajcarii.

Tygodnik ,Fakt” regularnie zaczal ukazywac sie od wrzesnia 2008
roku. Wtedy tez wydawca zdecydowal sie na przygotowanie mutacji
przeznaczonej dla Polonii zamieszkujacej Wielka Brytanie. W zamie-
rzeniu redakcji pismo miato wyraznie roznic sie tematycznie od wydan
polskich. I rzeczywiscie — drukowalo wiecej porad prawnych, porad
dotyczacych swiadczen socjalnych, pomocy medycznej za granica,
mozliwosci edukacji na Zielonej Wyspie. Zdecydowano sie takze na
ograniczenie materialow sensacyjnych balansujacych na granicy opo-
wiadan fabularnych. Twoércy irlandzkiego ,Faktu” uznali, ze Polacy
mieszkajacy za granica licza przede wszystkim na rzetelne i przydatne
informacje. Obok materialéw zawierajacych tresci typowo uzytkowe
,2Fakt” drukuje rozbudowany serwis poswiecony wydarzeniom w Pol-
sce, ze szczegblnym uwzglednieniem informacji sportowych. Wraz
z tygodnikiem ukazuje si¢ dodatek telewizyjny.

Sprzedaz reklam dla irlandzkiego ,,Faktu” prowadzi, we wspolpra-
cy z Axel Springer, dzialajaca na terenie Irlandii grupa Ethnic Me-
dia Ltd (w listopadzie 2008 roku w ,Gazecie Wyborczej” pojawily sie
nawet informacje, ze firma ta za 10 milioné6w euro wykupila prawo
do wydawania tabloidu. Doniesienia te zostaly jednak zdementowane
przez Axel Springer). Grupa Ethnic Media Ltd jest przedsiebiorstwem,
ktorego grupa docelowa sa przede wszystkim emigranci. Korporacja
dziala na rynku reklamowym i wydawniczym od ponad 20 lat, adre-

11 www.wirtualnemedia.pl [dostep: 3 pazdziernika 2009].
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sujac swoje produkty m.in. do Chinczykéw, Rosjan, Polakow, cudzo-
ziemcow z Afryki oraz emigrantow z krajow battyckich'?

3.5. ,The Sun” po polsku

Na liczng Polonie w Irlandii i Wielkiej Brytanii zwrécila takze uwage
redakcja najbardziej poczytnego brytyjskiego dziennika ,The Sun”.
Miato to zwiazek z mistrzostwami pitkarskimi Euro 2008 w Austrii
i Szwajcarii. ,The Sun” jest dziennikiem, z ktérym najmocniej utoz-
samiaja sie kibice pilki noznej. Gazeta od lat osiaga wysoka sprzedaz
w tej grupie docelowej. Gdy reprezentacje Anglii, Szkocji, Walii, Ir-
landii i Irlandii PéInocnej nie zakwalifikowaty sie do wystepow w mi-
strzostwach, zarzad ,The Sun” rozpoczal poszukiwania nowej grupy
klientow, ktéra miata siegnac po gazete podczas Euro 2008. Redaktor
naczelny pisma, Graham Dudman, zdecydowal o wyborze Polakow.
W czerwcu 2008 roku ukazalo sie szes¢ wydan brytyjskiego tablodiu
w jezyku polskim. Naktad pisma wyniost wowczas 77 tysiecy egz.'
Wyspiarze zdecydowali sie zatrudni¢ polskich dziennikarzy, ktérzy
rekrutowali sie z Polski i z brytyjskich redakcji polskich gazet. Pol-
skie wydanie ,The Sun”, kolportowane w Wielkiej Brytanii i Irlandii,
koncentrowalo sie przede wszystkim na wiadomos$ciach z Euro 2008.
Redakcja najbardziej poczytnego dziennika na Wyspach Brytyjskich
powaznie brala pod uwage oficjalne kibicowanie polskim pitkarzom
podczas zmagan o tytul mistrza Europy. W przypadku wyjScia z gru-
py polskiej reprezentacji zarzad pisma zamierzal wydawaé¢ kolejne
numery ,The Sun” w jezyku polskim. Porazka polskich sportowcéw
pokrzyzowatla jednak te plany.

,The Sun” zainspirowal inne redakcje brytyjskich gazet. Utworze-
nie polskiej mutacji na Euro 2008 powaznie rozwazata redakcja ,, The
Mirror”". Jednak znaczaca konkurencja w postaci ,Faktu”, polskiego
wydania ,,The Sun” oraz innych gazet emigracyjnych zniechecita wy-
dawce dziennika, ktéry ostatecznie nie zrealizowal swojego pomystu.

Zakonczenie

Wydawcy polskich gazet w Irlandii borykaja sie obecnie z wieloma
problemami. Kryzys ekonomiczny, ktéry ogarnal swiat w pazdzierni-
ku 2008 roku, odbija sie na irlandzkiej prasie emigracyjnej w trojaki
sposob. Po pierwsze, wzrosly koszty produkcji gazet oraz ich dystry-
bucji. Po drugie, spadek koniunktury gospodarczej obnizyl wpltywy

12 www.ethnicmedia.ie [dostep: 3 pazdziernika 2009].
13 www.wydawca.com.pl [dostep: 3 pazdziernika 2009].
14 www.guardian.co.uk [dostep: 3 pazdziernika 2009].
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z reklam. Po trzecie, pogorszenie sytuacji na rynku pracy spowodo-
walo odplyw czesSci emigracji do kraju. Bezrobocie w Irlandii ros$nie
— w czerwcu 2009 roku bez pracy pozostawato 12,2 proc. Irlandczy-
kow'. W marcu 2009 roku o status bezrobotnego wystapito az 43 tys.
emigrantéw z krajow tzw. ,nowej Unii”'®. Je§li jednak polskie redakcje
przetrwaja ekonomiczny kryzys i odptyw emigracji, czeka je nowy etap
rozwoju. Nalezy bowiem zauwazy¢, iz w Irlandii wciaz mieszka liczna
Polonia, ktéra nie zamierza wracac, a Zielong Wyspe traktuje w kate-
goriach drugiej ojczyzny. Co wiecej, czeS¢ Polakow, ktorzy wyjechali
z Irlandii pod wplywem eskalacji kryzysu pod koniec 2008 i z poczat-
kiem 2009 roku, zdecydowala sie powréci¢ na Wyspe rozczarowana
brakiem perspektyw w Polsce'. Otwiera to przed polskojezycznymi
mediami nowe mozliwosci, ale takze stawia nowe wyzwania. Prasa
w wiekszym stopniu niz dotychczas winna postawic¢ na integracje i ak-
tywizacje polskiej spotecznosci, wlaczenie jej w funkcjonowanie sys-
temu spotecznego, gospodarczego i politycznego Irlandii. Tymczasowa
emigracja zarobkowa staje si¢ bowiem autentyczna Polonia, kreujaca
nowe jakosciowo zwiazki z Irlandia.

John Eade, Stephen Drinkwater i Michal Garapich wyro6znili
cztery typy polskich emigrantéw: typ bociana — wychodzcy wyjezdza-
jacy na kilka miesiecy, by zarobi¢ na rodzine pozostawiona w kra-
ju; typ chomika — osoby wyjezdzajace na krotki czas, by zarobié¢ na
okreslony cel (np. mieszkanie lub samochod); typ buszujacy — osoby
traktujace wyjazd jako przygode oraz typ tososia (klasycznego emi-
granta) — osoby wyjezdzajace z mysla, by osias¢ poza Polska na stale
i nie wracaé¢ do kraju (ewentualnie powroci¢ dopiero na emeryturze).
W ostatnim czasie w Irlandii wyraznie wzrasta liczba Polakéw, kto-
rych mozna by zaliczy¢ do ostatniej kategorii wychodzcéw. Wymusza
to modyfikacje w charakterze gazet i czasopism dla Polakéw, ktore
z tymczasowych, emigracyjnych przedsiewzie¢ wydawniczych ewo-
luuja w kierunku prasy polonijnej — ustabilizowanej, informujacej
o zyciu Srodowiska Polakéw, odzwierciedlajacej jego problemy, ze-
spalajacej Polonie, podtrzymujacej wiez z Macierza, pelniacej szereg
funkcji kulturotwoérczych.

15 www.cso.ie [dostep: 3 pazdziernika 2009].
16 Informacje telewizji TVN24, 3 pazdziernika 2009.
17 M. Graszk, Polacy wracajg do... Irlandii, ,, Munster Wizjer’, 2 marca 2009.
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SUMMARY

The access of Poland to the European Union caused an emi-
gration wave of Polish people to Ireland, for economic reasons.
It was this state that become a new country for hundreds of
them. Emigration caused springing up of many local Polish bu-
sinesses, including Polish newspapers. Initial financial success
of the newspapers formed by Polish journalists for the Poles in
Ireland made serious publishers to become eager to underta-
kings. The British and Irish media or advertising companies also
displayed an interest in Polish readers. The article describes
problems, different ways of development and the mission of Po-
lish publishers, who decided to form Polish — language press for
Poles living on the “Green Island”.

KEY WORDS: Polonia, emigration, Ireland, Press



