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PLAN MIASTA, A ROZMIESZCZENIE REKLAM W WIELUNIU

Reklamy, aby zyskac na skutecznos$ci, aby wypromowac dany produkt lub naglosni¢
proponowang ustuge, musza spetnia¢ kilka podstawowych kryteriow marketingowych.
Po pierwsze — tres¢ banerow lub billboardow powinna zosta¢ dopasowana do poten-
cjalnej grupy klientow. Samo zawieszenie plakatu nie wystarczy, gdy jego kompozycja,
kolorystyka, a przede wszystkim tres¢ reklamowa nie sg dostosowane do wymogow
odbiorcow. W handlu obowigzuje zasada: w duzych miastach sprzedajemy rzeczy wiel-
kie, czyli drogie samochody, ekskluzywne wille, renomowane kosmetyki i najnowsze
kolekcje modowe. Analogicznie: w mniejszych miejscowos$ciach stawia si¢ na lokalne
inicjatywy, a wiec na kuchni¢ regionu, dostepng branze handlowo-ustugowa, na nizsze
ceny i mniejsza liczbe towaru. Po drugie — reklamy rozmieszczane w polskich miastecz-
kach trzeba odpowiednio wkomponowa¢ w zabudowe i w tereny zielone. Billboard
nie moze zosta¢ przystoniety drzewami lub blokami mieszkalnymi, a baner — z zato-
zenia — nigdy nie rywalizuje z architekturg budynku, na ktéorym zostat zamontowany.
Po trzecie, do zadan copywriterow (autoréw tekstow i sloganow reklamowych) oraz
projektantow reklam nalezy takie opracowanie haset i zdje¢ reklamowych, by jedno-
znacznie informowaty one, o czym jest mowa na plakacie, jakie produkty znajdziemy
w sklepie opatrzonym takim, a nie innym szyldem, czy tez: dokad prowadzi zauwazony
drogowskaz. Jak podkresla znany specjalista od PR-u, John Philip Jones, dobra reklama
to reklama wyrazista (a wigc dobrze ulokowana!), budzaca zainteresowanie i przekonu-
jaca do zakupu konkretnego produktu, do skorzystania z promowanej przez siebie ustu-
gi. Czy w Wieluniu mozna spotka¢ owe ,,dobre reklamy”? Czy tez z racji niewielkiej
liczby mieszkancow (ok. 25 tysigcy), mniejsza jest ,,sita razenia” lokalnych reklam?
Nim przedstawi¢ wyniki obserwacji, prowadzonych podczas minionego lata, przypo-
mng jeszcze podstawowg definicje omawianego zjawiska: (...) reklama jest instrumen-
talnym procesem komunikacji, ktorej celem jest wywarcie wplywu na decyzje zakupu
lub utrzymanie silnej identyfikacji z prezentowanq markg w porownaniu do ofert kon-
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kurencyjnych. Reklama zatem moze by¢ definiowana jako przekaz perswazyjny, ktorego
celem jest zwiekszenie popytu na dany produkt'. Perswazje te wyraza si¢ rozmaicie.
Najczesciej jest to odpowiednio dopasowana nazwa sklepu, firmy, zakladu etc. Musi
ona brzmie¢ w taki sposob, by sugerowac typ asortymentu (towaru, rodzaju wytwarza-
nych produktow, specyfiki proponowanej ustugi) i zespdt wartosci z jakimi powinnismy
faczy¢ dany towar, produkt i ustuge. Robert B. Cialdini wymienia pare cech, ktorych
sygnalizowanie (a raczej: ktorych obiecywanie!) w komunikacie reklamowym, nada-
je producentowi wiarygodnosci, jak rowniez budzi pozytywne konotacje u wickszosci
odbiorcow reklamy?. Wystarczy wiec, by wielunskie reklamy cechowaty si¢ wiarygod-
noscig — by powolywaly si¢ dtugoletnig tradycj¢ tworzenia, istnienia na rynku, czerpa-
nia z do$wiadczen swej branzy; by angazowaty do wspdluczestniczenia w zakupach,
promocjach, wyprzedazach; by konsekwentnie zwracatly si¢ do np. ,,wybranej grupy”
wiekowej; by powolywaty si¢ na autorytet lokalnych osobistosci; by wzbudzaty sym-
pati¢ i by cieszyly oko niebanalng estetyka, wspodtgrajacg z ogdélnym obrazem miasta.
Woweczas, beda mogly efektywnie wypromowac si¢ na wlasnym terenie. Konkretne
przyktady reklam stanowia potwierdzenie — lub zaprzeczenie — tej teorii marketingu.
Do Wielunia, od strony Wroclawia, wjezdzamy ulica Romualda Traugutta. Uderza
mnogo$¢ banerow reklamowych, zachwalajacych rozliczne punkty motoryzacyjne. Bez
trudu mozna si¢ wigc dowiedzie¢: gdzie naprawi¢ niesprawny samochod, gdzie sprze-
da¢ lub kupi¢ nowy badz uzywany wieloslad, jak trafi¢ do sklepow z cze$ciami moto-
ryzacyjnymi oraz gdzie znajduja si¢ specjalistyczne serwisy, ktore oprocz zaopatrzenia
samochodowego i motorowego, posiadajg rowniez duzy wybodr skuterow. Przedmiescia
Wielunia to takze ,,teren reklamowy” dla wielu firm budowlanych, §wiadczacych usthu-
gi krycia dachow (jak np. firma Euronit), kladzenia blachy (CentrumDACH, Blachy
Pruszynskiego czy Kroll — producent blach), wykonania okien z PCV i aluminium. Tg¢
ostatnig ustuge promuje duzy billboard (zajmujacy cata Sciane budynku), przedstawia-
jacy rozesmiang rodzing w biatych strojach, uwieczniong na tle biatych ram okiennych
— hasto firmy Petecki brzmi: Tu kupisz nasze okna. Marka Cerpol zapewnia o swej ce-
ramicznej perfekcji, a pracownicy z CHH nazywaja si¢ specjalistami od klinkieru. Tego
typu reklamy zajmujg kazdy, nadajacy si¢ do zawieszenia baneru czy tablicy infor-
macyjnej, wolny punkt zabudowy. Zgodnie z koncepcja Johna Philipa Jones’a, autora
ksiazki pt. Jak dziata reklama, wybrane miejsce powinno zapewni¢ takie wyekspono-
wanie reklam, by byty one widoczne i dla przechodnidw, i dla 0s6b zmotoryzowanych.
Przez Wielun bowiem, przejezdza codziennie wiele samochodow, zmierzajacych w kie-
runku Wroctawia, Czestochowy, Lodzi, Warszawy etc. Przez miejscowos$¢ przebiega
ruch tranzytowy, ktory jest utrudnieniem dla mieszkancoéw miasta, ale tez pretekstem

! Cytuje za artykutem E. Ciaputy, analizujgcej problematyke reklamy na stronie internetowe;j:
http://krytyka.org/index.php/felietony/rone/182, [dostep: 9 IX 2010 r.]
2 R.B. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk 2003, passim.
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dla reklamodawcow, by informacje o swoich uslugach zamieszcza¢ przy ruchliwych
drogach wylotowych.

Kolejna, popularng branza wielunska, jest branza $lubna. Przyszta para mtoda moze
tutaj zaopatrzy¢ si¢ w dekoracje weselne, zapoznac si¢ z oferta towarowo-cenowa w sa-
lonach §lubnych czy zdecydowaé si¢ na gotowa oprawe fotograficzno-gastronomicz-
no-samochodowa dla swojej ceremonii... Nazwy sklepow i punktow, swiadczacych
ustugi na rzecz ,,najwazniejszego dnia w zyciu narzeczonych”, nosza proste nazwy.
Na zwyczajnej, niebieskiej tabliczce, przymocowanej do $ciany budynku, napisano po
prostu Suknie slubne i szyld ten znajduje si¢ obok drzwi nieduzego magazynu z biatymi
i kremowymi kreacjami. Inna, czarno-biata tablica gtosi, iz MODNY PAN Twoim skle-
pem, a zdje¢cia reklamowe zachecajg do odwiedzenia salonu o nazwie Garnitury slubne.
Swiat koszul — na jednym ze zdje¢ reklamowych mezczyzna w eleganckim garniturze
budzi zachwyt kobiety, umieszczonej na drugim, mniej wyraznym planie. Natomiast na
sasiedniej fotografii, kobieta ubrana w meska koszule w paski, przytula si¢ do swego
usmiechnigtego partnera. Z kolei Art Studio zajmuje si¢ fotografia §lubng, planowaniem
uroczystosci weselnej, obstuga muzyczng, dekoracjg sali itd. Baner firmy to pozioma
fototapeta, przedstawiajaca par¢ mtoda, wystepujaca na tym samym zdjgciu w roznych
konfiguracjach. Nowozency stoja u wylotu parkowej $ciezki, otoczonej zywoptotem,
nastgpnie podziwiamy ich w romantycznym pocatunku, a na dalszym planie para spa-
ceruje $ciezka, trzymajac si¢ za rece.

Jesli przyszli matzonkowie poszukuja w Wieluniu opozycji cenowej dla np. Wrocta-
wia 1w pogoni za §lubno-weselna inspiracja, trafig na tutejszy plac Legionow, beda mo-
gli pozostawi¢ swoj samochod na jednym z wielu, przygotowanych dla przyjezdnych,
miejsc parkingowych, znajdujacych si¢ tuz obok bardzo tadnej fontanny miejskie;j.
Po trudach podrézy odpoczaé mozna pod duzymi, zielonymi parasolami Carlsberga
oraz Lecha, wystawionymi w sezonie letnim przez lokalny bar. Przy jednej ze $cian
kawiarnianego ogrodka zaparkowano biatg limuzyng $lubna, ktorg — jak gtosi reklama
na samochodzie oraz na pobliskim parkanie — mozna wynaja¢, kontaktujac si¢ z firma
z Wydrzyna. Na placu Legiondw miesci si¢ takze sklep z artystyczna bizuterig oraz za-
ktad fotograficzny, na ktorego wystawie jest mnostwo zdje¢ z sesji §lubnych. Urokowi
catemu miejscu dodajg latarnie: biate kulki umocowane na czarnych, ciekawie zdobio-
nych, rozczapierzonych stupkach. Blisko placu ma swa siedzibe sklep firmy Adidas, jak
rowniez 12-stka Spozywczo-Monopolowa i kwiaciarnia, stynaca z tego, iz cata wystawe
ma ciasno zasypang barwnymi pluszakami. Przemierzajac plac Legionéw, trafiamy na
Ksiegarnie MAX z artykutami papierniczymi, zabawkami, zegarkami i — oczywiscie
— z ksigzkami. Duza Drogeria przy Poczcie jest tatwa do zlokalizowana, za$ biuro po-
drézy nazywa si¢ Kolumb 1 frontowa $ciane swej placowki dzieli z reklama Hestii,
banerem siedziby Prawa i Sprawiedliwosci, a takze z oferta punktu sprzedazy czgsci
zamiennych do rowerow oraz zdjeciami reklamowymi z salonu mody meskiej. Wielos¢
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asortymentu, wielo$¢ ustug sttoczona na niewielkiej przestrzeni — to cechy charakte-
ryzujace Wielun, zapewniajace jego architekturze — czasami — nazbyt barwny koloryt.

Na szczg$cie, w centrum miasta zadbano o tak zwang ,,zdrowa zabudowe”. Jest to
model zagospodarowania przestrzeni, popularyzowany w nieduzych miastach Europy:
dot budynkow podporzadkowany zostal branzy komercyjnej, gora, natomiast, stano-
wi czg$¢ mieszkalng. Jesli jednak caty gmach zostat zamieniony w punkt handlowy,
z daleka informujg o tym banery, reklamy w oknach i na Scianach obiektu. Na przy-
ktad, w wypadku duzego sklepu ,,AGD-RTV”, caty projekt architektoniczny umozliwia
dogodne wyeksponowanie promowanego towaru: okna sklepu sa ogromne, zdaja si¢
,»Wychodzi¢ ze $cian”. Elewacja utrzymana w stonowanych kolorach ziemi, nie odcigga
uwagi od banerow reklamujacych telewizory, sprzgt domowy itp. W swojej publikacji,
dotyczacej efektywnosci reklamy, John Philip Jones zachgca specjalistow od promocji
i ksztatltowania wizerunku firmy, by swoje produkty bezinwazyjnie wlaczali w prze-
strzen, w ktorej beda one wystgpowac. Miasto, z wlasng zabudowg i indywidualng at-
mosfera, jest wyzwaniem dla copywriterow oraz reklamotworcow. Dzi$§ nie wystarczy
juz tylko przedstawi¢ swa oferte handlowo-ustugowa. Trzeba jeszcze zadbaé, by wyrdz-
niala si¢ ona z tta i cieszyta uznaniem odbiorcow.

Przy niewysokiej zabudowie Wielunia sprawdzaja si¢ wigc markizy nad drzwiami
i oknami, na ktérych nadrukowano tres¢ reklamowg — tak promuje si¢ wypozyczalnia
kaset wideo (czerwona markiza, bialy kolor napisu) — nad tg reklamg przymocowa-
no, utrzymang w identycznej kolorystyce, tablice komisu, w ktorym mozna kupi¢ albo
sprzeda¢ akcesoria telefoniczne. Takie wspotgranie ze sobg reklam i elementow archi-
tektonicznych nie zawsze jednak jest mozliwe. Cho¢ trzeba przyznaé, ze wielunscy
handlowcy i rzemie$lnicy, staraja si¢, by swe szyldy wpisywac¢ w zabudowg aglomera-
cji. Dlatego znakomitym pomystem reklamodawcow na zagospodarowanie przestrzeni
miejskiej jest umieszczanie reklam stojacych, wieszanie baneréw i réznorakich tablic,
plakatoéw, zdje¢ reklamowych w bramach licznych kamieniczek. Latem przejscia te
daja chtod spacerowiczom (osoba stojgca przez chwilg w bramie, na wysokosci oczu
ma mnéstwo informacji reklamowych o réznorodnych produktach i ofertach), w po-
rze zimniejszej — bramy — korytarze — zapewniaja ostong przed deszczem lub $nie-
giem, prowadza na podworza czy dziedzince przy kamieniczkach. Stowem, sg tagodnie
wkomponowane w zabudowe Wielunia, a jednoczesnie spetniaja funkcje uzytkowe.
Przyktadowo, przy ulicy Krakowskie Przedmiescie, w jednym z ulicznych przesmy-
koéw, prowadzacym na podwoérko, ulokowano nastgpujace informacje reklamowe: sklep
Kate oznaczony jest strzatka z dopiskiem rajstopy, skarpety, firma Senator poleca swe
szafy oraz wneki z drzwiami przesuwanymi, a salon firmowy — meblowy Vox rowniez
wystawit reklamowy stojak z wlasnym logo (biaty napis VYOX na czerwonym prosto-
kacie). Sklep obuwniczy Ambra zachgca do skorzystania z wakacyjnych wyprzedazy,
a na tle kolorowych tabliczek reklamowych wyréznia si¢ logotyp koncernu Red Ap-
ple: ikona czerwonego jabtka z wrysowanym wen biatym oknem. Do wielu reklamo-
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wych drogowskazow, majacych naprowadzi¢ klientow ku okreslonym punktom han-
dlowym, dotaczone jest stowo Zapraszamy, majace wzbudzi¢ sympati¢ u odbiorcow
i umocni¢ w nich postanowienie odwiedzenia promowanego sklepu, rozreklamowane;j
firmy. W tunelach i bramach ,,subtelnie naglasniaja” swoja dziatalnos¢ takze placow-
ki doszkalajace, takie jak szkota nauki jazdy czy jednostka przeprowadzajaca kursy
przeciwpozarowe. Serdecznos$¢ to wazna emocja, ktora trudno uzyska¢ podczas kom-
ponowania haset reklamowych czy przy doborze elementéw reklamowego zdjecia. Nie-
mniej prosty zabieg, polegajacy na ,,serdecznym zaproszeniu” ewentualnych klientow
do wielunskich sklepdéw, moze spetnia¢ funkcje budowania pozytywnych wrazen. Mile
przyjety klient, by¢ moze, nie opusci wybranego salonu z pustymi rekami. Jak zauwaza
Jones: Lubienie, traktowane jako surogat poznawczego przetwarzania reklamy, pojawia
sig wtedy, gdy emocje z reklamy przenosimy na produkt, podswiadomie czujgc wdziecz-
nosé za dowcipng i ciekawq reklame’.

Dodatkowo, przy gtéwnych ulicach miasta, na ktérych roi si¢ od wielu roznych pro-
mocji, wyprzedazy, wyeksponowanych towardéw, bywaja zamieszczane tzw. odblasko-
we wklejki, majace krotko i tresciwie informowaé o tzw. towarze dnia — sg nim np.
rajstopy lycra (czerwony napis na srebrnym kwadracie) za 2,80 (zt). Rogi budynkow
przeznaczono na mniej lub bardziej chwytliwe reklamy: banery tej samej firmy okalaja
budynek, tak by mogty by¢ zauwazone z ulicy — z r6znych jej punktow. Przyktadem jest
reklama nowoczesnych garderob marki endo! Czarno-bialty napis na tle zdjecia drew-
nianego zestawu meblowego, umieszczono na krétszym boku budynku, prostopadle do
niego, na dluzszej $cianie, reklamowane sa inne produkty autorstwa endo! — m.in. szafy
wnekowe. W mysl podziatu Jones’a, sg to zabiegi promocyjne, wymagajace niskiego
zaangazowania ze strony odbiorcow takich wklejek i banerow. Samo zauwazenie tzw.
,,ofert dnia”, jak rdbwniez zarejestrowanie w pamigci, iz oto na kolejnym budynku po-
jawito si¢ logo nowej firmy, moze przynie$¢ efekt natychmiastowy (klient wchodzi do
sklepu z pytaniem o konkretny, rozreklamowany produkt) lub skutek czasowy (za kilka
lub kilkanascie dni klient przypomni sobie, ze otwarto nowy salon meblowy — warto go
wiec odwiedzi¢ lub poleci¢ to miejsce innym zainteresowanym).

Na uznanie z pewnoscia zastuguje ergonomia przestrzenna i eklektyzm handlowy,
panujace w Wieluniu: w jednej z szerokich bram kamienicy w centrum miasta znala-
zlo si¢ miejsce 1 na stojak z okularami przeciwstonecznymi, i na duzy, kolorowy ba-
ner, ,,naglasniajacy” sprzedaz fajerwerkow. Latem, gdy w miejscowosci wzrasta liczba
turystow, warto inwestowa¢ w cickawe reklamy, tadnie komponujace si¢ z urokliwg
zabudowa Rynku. Produkty sezonowe, jak np. lody z automatu, powinny by¢ tatwe do
,namierzenia” i ,,apetycznie” wypromowane. | tak, podczas wakacji, ,,reklamami stojg-
cymi”, procz stojakow z drogowskazami i tablic przeno$nych, obwieszczajacych nowe
promocje, sa atrapy, wystawiane przez cukiernie i kawiarenki. Atrapy te, rzecz jasna,
imitujg wielkie wafle z kulkami kolorowych lodow, badz z kreconymi kremami wanilii,

3 Jak dziata reklama, red. J.P. Jones, Gdansk 2004, s. 103.
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$mietanki oraz czekolady... W upalne dni z pewnoscig skusza one niejednego — nie
tylko kilkuletniego — przechodnia. Osoby przyjezdne chetnie wybieraja si¢ na spacer
do popularnego w Wieluniu Parku Miejskiego im. Zwirki i Wigury. Drzewostan tego
»Spacerowego ogrodu” tworza: klony, buki pospolite, wigzy pospolite, deby szyputkowe,
kasztanowce, jesiony wynioste, robinie akacjowe, jablonie rajskie, swierki, lipy (...),
brzozy placzqgce, (...) glogi*. A wokot parku: wielo$¢ reklam, tablic duzych i matych,
drogowskazow kierujagcych do marketow i punktéw ustugowych, rozmaitos¢ szyldow
i stupéw informacyjnych. Tak wiec, tuz przy wejsciu do tej wielunskiej enklawy zie-
leni — po drugiej stronie ulicy — miesci si¢ ciekawy punkt handlowy. Sklep z antykami
urzeka brgzowo-biatym szyldem, stylizowanym zapewne na pozotkle ze starosci ta-
blice albo leciwe oktadki ksigg. Tuz obok — utrzymany w jakze odmiennej stylistyce
— wisi bialo-rozowy szyld sklepu Wszystko dla paznokci. Punkt ten fotografie swych
produktéw (ozdob do tipsow) zamiescit wysoko, nad wystawa sklepowa — tak by zaden
z odbiorcow komunikatu reklamowego, nie mial watpliwosci, jaki asortyment jest tu
sprzedawany. Nieopodal, przy Sklepie Muzycznym, miesci si¢ siedziba Kulis Powiatu
oraz Agencja Wydawniczo Medialna, ktérej nazwe wpisano wielkimi czarnymi literami
na bialej tablicy: ,,PROM:)”. Emotikon na koncu nazwy przykuwa uwagg, intryguje,
od razu budzi pozytywne konotacje i wyroznia baner z ggszczu innych tablic informa-
cyjnych, tradycyjnych szyldow, zachowanych na ogét w klasycznym, informacyjno-
-agitacyjnym stylu. Wszak, jak powtarzat Jones, zart i zaskoczenie sg wcigz silnymi
dzwigniami promocji.

Siedzac na fawce we wspomnianym parku i obserwujac ruch uliczny, tatwo zauwazy¢
baner zaktadu produkujacego posciel: Firma Ala reklamuje si¢ na Scianie frontowej
malej, szarej, kwadratowej willi, stojacej przy jezdni. Zas obok — w dostawionym do
ogrodka kiosku — mozna naby¢ promowane wyrobow, czyli tanig posciel, koldry, koce.
Niepoprawna gramatyka zapisu nie ma w tym wypadku znaczenia dla komercyjnego
aspektu catego przedsigwzigcia. Przeciez sprzedawcy zalezy jedynie na tym, by nagto-
$ni¢ ushuge 1 podkresli¢ jej zalety — w tym wypadku niskie ceny produktow.

Latem 2010 roku w Wieluniu byto mozna dostrzec jeszcze inne kurioza leksykalne.
Oto na niebieskim ptotnie, wiszagcym nad pewnym sklepem, zolte litery informowaty,
iz 0w punkt handlowy to Sklep wyprzedazowy dziecigcy. Mogloby wigc zastanowic
klienta, jakie wtasciwie towary sa mu oferowane — rzeczy dla dzieci czy moze... same
dzieci... Z kolei jedna z tabliczek, wiszaca na ogrodzeniu innego budynku, informuje
o godzinach pracy zaktadu oraz o tym, jak dosta¢ si¢ do rzeczonego miejsca: do magla
prosze dzwonic¢. Nie bez kozery jest fakt, ze na gldéwnym, eleganckim banerze (utrzy-
manym w kolorze kamienia, malowanym we wzor stoi drzewa) napisano stowa Magiel
elektryczny. Tak nowoczesny sprzet powinien budzi¢ szacunek u jego potencjalnych
uzytkownikow — nie dos$¢, ze jest elektryczny, to jeszcze wyposazony w dzwonek lub
aparat telefoniczny! Pozostajac w wesolym, powakacyjnym nastroju, warto wspomnie¢

* T. Olejnik, Leksykon Miasta Wielunia, Wielun 1998, s. 138.
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dowcipny zabieg asocjacyjny, do ktorego, niespodziewanie, doszto w przypadku sklepu
Czary Mary. Sklep 6w miesci si¢ przy ulicy Kopernika i zajmuje si¢ dystrybucjg oraz
sprzedaza kominkow. Przy witrynie tegoz salonu kto$ przymocowat tabliczke z napi-
sem Wrozka 1 z podanym numerem telefonu, pod ktéry mozna dzwonié¢, by umowic si¢
na spotkanie ze znawczynig przysztosci, ktora i na ,,czarach-marach” moze si¢ znac...
Warto tu wspomnie¢ tzw. ztota maksyme Jones’a, ktora doskonale dopetnia — nieraz
przez catkowity przypadek — charakterystyke polskich reklam: W reklamie (...) tagodne
niedopowiedzenia, dziwacznos¢, niebezposrednios¢, niezwykte efekty wizualne i osobli-
wy humor doprowadzone sq do skrajnosci. Jesli taka reklama w ogole dziata, musi
z pewnosciq dziala¢ w nieoczekiwany sposob’. Polski ,trafny komunikat reklamowy”
oscyluje miedzy poczuciem humoru wirtualnych odbiorcéw reklam, a klarowng infor-
macja, zawartg na billboardach, banerach, plakatach oraz szyldach sklepow.

Dlatego wigc, gdy ogoélnie spojrzymy na semantyke nazw sklepow i salonow, znaj-
dujacych si¢ w Wieluniu, dochodzimy do przeswiadczenia, ze w branzy handlowo-
-uslugowej, dominuja jasne, proste skojarzenia. I tak sklep z artykutami do wykonczen
remontdw, do dekoracji mieszkan, to Dekorator, a sklep z artykutami papierniczymi to
Rysik. Nie brak nazw anglojezycznych, nieraz angielskich czy amerykanskich imion,
nadawanych — dla podniesienia prestizu — sklepom oraz barom i kawiarniom. Butik
z sukienkami nazwano Ashley, sklepik z odzieza, inspirowana moda wtoska, zwie si¢
Vanessa, gabinet kosmetyczny nosi imi¢ Alex, z kolei elegancki butik to One&Only.
Przy nazwie tego ostatniego sklepu przymocowano ikonke kota, a caty logotyp wzbo-
gaca neon, czyli pionowy, celowo krzywy napis BUTIK ulozony z cienkich, §wigca-
cych rurek. Dodawanie prestizu maltym firmom i sklepom poprzez pozorowanie ich
konotacji z zachodnimi markami, z tzw. ,,wielkim §wiatem”, to efektowny sposob na
lepszy odbior spoteczny. Polacy lubig odwiedza¢ miejsca, ktore kojarza sie¢ ze splen-
dorem, z lepsza jakoscig. Nawet jesli ten splendor ma nam zapewni¢ osiedlowy butik,
oferujacy dzianiny na kazdq kieszen. Wystarczy dany sklep odpowiednio nazwac i wy-
promowac na konkretnej arenie handlowej. Zgodnie z modelem perswazyjnym AIDA,
przedstawionym przez Jones’a w jego dziele Jak dziata reklama, na poczatku tworzenia
reklamy wazna jest $wiadomos$¢ producenta, jego orientacja w terenie, tj. znajomos¢
konkurencji i popytu. Nastepnie nalezy wzbudzi¢ wérod publicznosci zainteresowanie
swoim towarem lub swoja ustuga (tu pole do popisu majg nietuzinkowi tworcy reklam,
niebanalni copywriterzy) oraz zrodzi¢ wsrod rzekomych klientow che¢ posiadania pro-
mowanego produktu. Gdy trafiamy na podatny grunt odbiorczy, rozpoczynamy dziata-
nie, a wiec sprzedaz naszych wytworow. John Philip Jones przypomina, ze perswazja
dziata juz na poczqtku tego modelu. Jej zadaniem jest dodanie wartoSci marce w oczach
konsumenta®. Mozna to uzyska¢ wilasnie na drodze asocjacji — sprawiania, by nasza
marka kojarzyta si¢ z prestizem, rangg innej, o wiele wickszej firmy.

S Jak dziata..., s. 76.
¢ Tamze, s. 64.
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Jednakze, z pewnoscig dla lepszej orientacji na lokalnym rynku, wielunskie zaktady
fotograficzne nazywa si¢, najczesciej, poprzez zastosowanie przedrostka FOTO-. Na
przyktad FOTO-STYL (szyld z ta nazwg, urozmaicono eleganckim dopowiedzeniem:
Studio PORTRETU i charakterystyczna, zo6tta, prostokatng lampka z czerwonym logo
Kodaka). A taka nazwa, jak A-Zet Elektronik sugeruje bogaty asortyment sklepu elek-
tronicznego, sprzedajacego anteny, kable, glosniki, akcesoria GSM.

Sklepy na niektorych ulicach uktadajg si¢ tematycznie. Na przyktad przy ulicy Ka-
liskiej, obok siebie, wystepuja Butik Your New Style (opatrzony informacja o wyprze-
dazy), sklep firmy Atlantic, elegancki zaktad jubilerski, sklep Cocomore (widoczna
informacja o rychtym zamknieciu tego punktu handlowego), dalej wida¢ witryny mar-
kowych sklepow Cross i House. Wszystkie salony sg nieduze, z zewnatrz utrzymane
w podobnej stylistyce architektonicznej: dominuja biate drzwi i obramowania witryn,
jasne barwy elewacji. Gustownie wpisuje si¢ w ten koloryt sklep jubilerski YES, kto-
ry reklamuje si¢ zdjgciem, umieszczonym przy kunsztownej wystawie. Na podiuzne;j
fotografii widzimy, popularng w tym sezonie, bransoletk¢ z zawieszkami o r6éznych
ksztaltach. Na banerze, na ztoto, napisano wykrzyknienie Cafa Ja! Ten firmowy salon
jubilerski utrzymany jest w odcieniach bieli oraz ztota i srebra. Logo stanowi, pisane na
biato, stowo YES — figuruje ono na zielonym tle, w prostokatnym kwadracie.

Ale Wielun to nie tylko szyldy znanych koncernow. Istny zew orientu ma zapewnié
miejscowosci sklep z asortymentem nie tylko indyjskim, nazwany Sari Sari i popula-
ryzujacy odziez, kadzidetka, a takze flagowe tanie tkaniny SARI, przydatne w okre-
sie wakacyjnym jako dopetnienie stroju kapielowego. Tkaninami zajmuje si¢ tez salon
Aga, oferujacy szycie firan, zaston, narzut i poduch, a takze aranzacje wystroju sypialni.
I cho¢ z frontowej $ciany odpadta literka ,,0”, bedaca dotad w wyrazie okien, w nazwie
Sztuka dekoracji okien, to i tak krdj pisma, zastosowany w logo sklepu, budzi uznanie,
przywodzi na mysl elegancje, dobry gust, unikatowy styl produktéw tamze kupionych.
Autor dzieta wykorzystal mianowicie czcionke dwuelementows, szeryfowa, stylizowa-
ng na elegancki zapis, wykonany piorem. Czcionka ma znaczenie, zapewnia John Philip
Jones, ekspert w dziedzinie skutecznego dziatania reklamy. Za sprawa doboru kroju
pisma na szyldzie, wielkosci liter na plakacie czy zdobieniach, zastosowanych na ta-
blicach reklamowo-informacyjnych, wyrabiamy sobie wizerunek w oczach odbiorcow.
Nadajemy styl naszej — zapisanej — wypowiedzi.

Obok wspomnianego salonu Aga znajduje si¢ sklep, nastawiony na zupehie inny
target — w punkcie o nazwie Londyn (niebiesko-biaty szyld wzbogacaja rysunki flagi
Wielkiej Brytanii) naby¢ mozna nowg markowq odziez angielskq. Nieco dalej, familiar-
ny charakter sklepowi obuwniczemu zapewnia reklama — stojak, usytuowana na traw-
niku przy ulicy; mozna tu kupié: tanie obuwie, pasty, wktadki, papucie — tu takze miesci
si¢, promowane dodatkowym, matym banerem, wiszacym przy oknie wystawowym,
Centrum flekowe, a wszystkie tabliczki wienczy napis Zapraszamy, zachecajacy do od-
wiedzenia tego punktu handlowego.
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Jezeli do powyzszych, sielskich opisow doda¢ informacje o duzej ilosci zieleni, piele-
gnowanej przez wladze miasta, o zadbanych kosciotach, bedacych w wigkszosci obiek-
tami historycznymi, o pomnikach — §wiadectwach poszanowania tradycji i o znakomi-
cie zachowanym, na miejscu (...) opuszczonego budynku poklasztornego (...)’, Muzeum
Ziemi Wielunskiej — otrzymujemy obraz przytulnego, rodzinnego miejsca, w ktorym
jest milo pracowaé, wychowywac dzieci, spedza¢ wolny czas. W Wieluniu tradycja
przeplata si¢ z nowoczesnoscia, a branza handlowo-uslugowa bierze udziat w rozwoju
miasta, podkreslajgc jego sympatyczny wizerunku. Latwo to spostrzec, bedac osobg
przyjezdna, spacerujaca po nieznanych sobie uliczkach. W miescie nie brak, ,,mitych
dla oka”, koloréw i ksztaltow. Przy wspomnianym wyzej muzeum znalazto si¢ miejsce
na cukierni¢, opatrzong réozowym napisem — z daleka widoczne sg jej kolorowe para-
solki i nietypowy ksztalt budynku. Zas obok wejscia do kina Syrena, ktére od 1996 r.
Jjest jedng z placowek Wielunskiego Domu Kultury?®, lokalny artysta wykonat na $cia-
nie soczyscie zotty wrzut Wielun. W tle napisu umiescit wieze kosciota i lecace ptaki.
Wazrok przykuwa czerwien namalowanych cegiet i biel zebow twarzy, zaprezentowane;j
na murze. Obrazek ten ma promowaé miasto oraz organizowang przez nie impreze pt.
Malowanie grafitti. Reka innego plastyka stworzyta zabawna, kolorowa tabliczke z na-
rysowanymi nan owocami i warzywami. Tabliczka ta ogtasza, iz przedstawione produk-
ty mozna kupi¢ na wyznaczonym pod targowisko miejscu. Te sama funkcj¢ informacyj-
ng ma wielki pionowy szyld, wiszacy przy skrzyzowaniu ulic Palestranckiej i Okdlne;j,
tuz obok wejscia do Biblioteki Pedagogicznej. Informuje on, Ze w oznaczonym miejscu
znajdujg si¢ drukarnia oraz introligatornia. Miejsca te, najczesciej, odwiedzaja: ksztat-
cacy si¢ nauczyciele, ktérzy w bibliotece szukajg informacji glownie z zakresu pedago-
giki i metodyki nauczania’, wydawcy ksigzek, albumow i producenci reklam, drukujacy
np. nowe ulotki reklamowe.

Zaznaczatam juz, ze wielunskie szyldy, zazwyczaj, sg proste w wymowie: jak w wy-
padku wypisanych na tablicy stow mieso — wedliny, udekorowanych ikonka glowy pro-
siecia. Z kolei w tzw. czgsci pozydowskiej Wielunia, na starym budynku, przeznaczonym
do kapitalnego remontu, zachowat si¢ napis Papier Serwis, §wiadczacy o istniejagcym tu
kiedys zaktadzie papierniczym. Aktualnie, w tym miejscu, znajduje si¢ jedynie zanie-
dbane podworku. Nieopodal, zegarmistrz za pomocg tablicy, rodem ze starych polskich
filmow, reklamuje swoja dziatalno$¢. Na szyldzie oprocz nazwy profesji wida¢ sym-
boliczny rysunek zottego zegarka. Niestety, nadmiar nowoczesnych — krzykliwych re-
klam niszczy staro§wiecki urok wielunskiej zabudowy. Co innego, gdy biato-czerwona,
pozioma tabliczka, informuje o siedzibie Polskiego Czerwonego Krzyza z Zarzadem
Rejonowym w Wieluniu. Co innego, gdy baner, utrzymany w tych samych barwach,
wisi na przedwojennym murze i stuzy jako drogowskaz do sklepu InterMarche Musz-

" T. Olejnik, Leksykon...,s. 118.
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kieterowie. Wowczas, spetniona jest, podkreslana przez Jones’a, najwazniejsza funkcja
informacyjna. O estetyce reklamy méwimy w drugiej kolejnosci.

Od zamieszczania reklam na terenie miasta nie stronig rowniez wtadze koscielne. Do
kutej w zelazie bramy ko$ciota przymocowano, stosowng do miejsca, oferte sprzedazy
Ziotl Ojca Grzegorza Sroki. Zgodnie z informacjg, zawartg na tej reklamowe;j tablicy,
lekarstwo mozna naby¢ w sklepie u franciszkandw, a skutecznosc¢ potwierdzona jest
wieloletnig praktykq. Wszak w handlu, wedtug autora ksiazki Jak dziata reklama obo-
wigzuje odwieczna reguta: ,,duzo, gto$no, czgsto” — dlatego producenci z branz réznora-
kich nie szczedza trudu, aby promowac swoje wyroby. Za miejsce ekspozycyjne reklam
shuzg tradycyjnie $ciany budynkéw prywatnych i panstwowych, parkany okolicznych
domow, sklepow, punktéw gastronomicznych, a takze np. stupy wysokiego napiecia,
ktorych betonowe, uziemione ,,nogi”” wystarczajg akurat na to, by — przyktadowo przy-
mocowac¢ don kartke papieru z numerem telefonu, pod ktory nalezy sie zgtosi¢, gdy ktos
,,sZybko i tanio” potrzebuje §wiadectwa energetycznego. Podobnie, przy ulicy Reja, na
shupie wysokiego napigcia, umocowano z6ltg tablice reklamowa (niebieski i czerwony
kolor czcionki) o treSci: PPH PAWANA Producent wyrobow ponczoszniczych * Rajsto-
py * Skarpety — pod tekstem strzatka z kierunkiem dojazdu do firmy i adres producenta.
Mijajgc ten drogowskaz, trafiamy na nieduzy, nowocze$nie urzadzony sklep, przed kto-
rym postawiono elektryczny pojazd dla osdb starszych i niepetnosprawnych — jak glo-
sza tablice, umiejscowione na trawniku przed wejsciem, we wnetrzu budynku znajduja
si¢: 1. Sklep Medyczny GO-MED, oferujacy sprzet rehabilitacyjny, ortopedyczny oraz
2. firma Komandor, specjalizujaca si¢ w produkcji szaf, garderéb, w zabudowie wnek
z przesuwanymi drzwiami i 3. Studio Fryzjerskie FINEZJA. Rozne punkty handlowo-
-ustugowe bezkolizyjnie sgsiaduja ze sobg, dzielgc si¢ przestrzenig wynajmowanych
pomieszczen, a takze powierzchnig reklamowa, ktoérg — wspolnymi sitami — mogg za-
gospodarowa¢ pomystowo i estetycznie. Tak tez ze wspolczesng architekturag Wielunia
przeplatajg si¢ typowe budynki — baraczki, kryte falista blacha, w ktorych powierzchnig
wykupit np. sklep z artykutami chemiczno-przemystowymi, istniejacy — jak glosi szyld
nad wejsciem — od 1991 roku, a oferujacy m.in. produkty firm Dekoral, Sniezka, Atlas,
jak rowniez mieszalnik farb marki Nobiles.

Duzo wiekowych budyneczkéw odmalowano i oklejono banerami — tak na przyktad
punkt AUTO — CZESCI miesci sie w jaskrawo zotto-niebieskim bloku, przed jego wej-
$ciem stoi ogromny baner z napisem Czgsci zamienne do motocykli, a nad nazwa sklepu
wyliczono dodatkowe ustugi, wykonywane w warsztacie (m.in. wymiana oleju, wymia-
na ttumikow). Im dalej od centrum, tym zabudowa gorzej utrzymana — na metalowych
ogrodzeniach i szarych elewacjach, wisza reklamy (salonu pielegnacji pséw SABA, Ta-
niej Odziezy, Skupu butelek i ztomu). Tu wspomnie¢ trzeba, ze wielunskie stupy oglo-
szeniowe sg bardzo zaniedbane: latem stare plakaty wyborcze poszarpal wiatr 1 zmo-
czyt deszcz. Odciagaly one uwage od kolorowych kartek, zapowiadajacych imprezy
wakacyjne, organizowane w miejscowosci. Juz chyba lepiej stupy te zastgpié¢ tablicami
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ogloszeniowymi — przeszklonymi, ufundowanymi przez Rad¢ Miasta, na ktérych wie-
szanie swych reklam powinno stanowi¢ lokalny prestiz.

Jednakze i na peryferiach Wielunia, trafi¢ mozna na nowoczesng — minimalistyczng
zabudowe, ktora tadnie wpisuje si¢ w ,.klimat” niewielkiego miasteczka. Na uwage
zastuguje niepozorny, szary budynek, z biatymi, wykonanymi z tworzywa sztucznego
ramami okien i drzwi, nad ktérego wejsciem umieszczono duzy, niebieski napis Cen-
trum rozrywki, a migdzy oknami na pigtrze zamocowano kolorowa dekoracj¢ obiektu,
przedstawiajaca kregle oraz kule do kregli. Z daleka juz wiadomo, z jakim punktem
ustugowym mamy do czynienia. Caty gmach nie razi nadmiarem baneréw, neonow
czy teczowych plakatéw. O taki minimalizm informacyjno-reklamowy zadbano zwtasz-
cza w centrum. Na uliczkach cze¢sciej uczeszczanych przez mieszkancow i turystow,
dostrzec mozna ciekawe zabiegi estetyczne — numer siedemnasty przy ulicy Mokre;j
wypisano na czerwonej latarence — obok wisi biata tablica z prostym, niebieskim na-
pisem Naprawa obuwia. Z kolei firma montujgca alarmy reklamuje si¢ biatym kolo-
rem czcionki na ciemnoniebieskiej antenie satelitarnej, wygladajacej zza zywoplotu:
FHU ALARM-SAT gwarantuje tez sprzedaz systemow video oraz anten i instalacji
elektrycznych.

Wchodzac w ulice Kaliska, trafiamy na lini¢ butikdéw znanych marek: szyld
Levis’a wyrasta z nowoczesnej, bardzo stylowej kamieniczki, utrzymanej w btekitno-
-z6ltych kolorach (dodatkowy atut tej picknej zabudowy stanowi wisniowo-czekolado-
wy kolor nowych dachow, sprawiajacy, ze wszystkie — nowsze 1 starsze — kamienicz-
ki wygladaja jak domki dla lalek, jak kolorowe pudetka — cacuszka). Atrakcyjnosci
bulwarowi spacerowemu dodaje szereg lamp ulicznych o bialych kloszach — kulach,
ujetych w oryginalny — artystyczny sposoéb w zeliwne mocowanie stupow. Nad skle-
pami znajduja si¢ mieszkania wielunian — azurowe balkony nadaja budynkom lekkosci
i tylko liczne anteny satelitarne psuja nieco charakter, uchwycony w zdobieniach oraz
w elewacji tych wysmakowanych obiektow.

Malownicza jest tez, wspominana juz wczesniej, ulica Krakowskie Przedmiescie. To,
jak podaje Leksykon miasta Wielunia: jedna z najstarszych wielunskich ulic potozona
w potudniowej czesci miasta, poza obrebem muru fortecznego i fosy (...). Przedmiescie
to powstato przy szlaku prowadzqcym do Krakowa, wzdiuz biegngcej rownolegle do
fosy miejskiej ulicy'. Jest to, jak wynika ze wspotczesnych obserwacji turystycznych,
ciag budynkdéw jednopietrowych, z ktorych gore zajmuja lokatorzy, parter za§ handlow-
cy 1 wlasciciele firm.

Przed prawie kazda kamieniczkg stoi zaparkowany samochdd, na ktorym — nierzadko
— rowniez zobaczy¢ mozna reklamy réznych produktow, firm itd. Na uznanie zastuguje
z pewnoscia Galeria Kwiatow u Basi, ktorej najlepsza reklame stanowia wtasnie kwiaty
wystawione na chodnik przed witryng sklepu. Szyba wystawowa takze zostata przy-
ozdobiona zielonymi pnaczami. Nazwe kwiaciarni zapisano na zielono (dopisek u Basi
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jest kremowo-z6tty), stylem ,,odrecznym”. Caty punkt przykuwa z zewnatrz uwage, ale
przede wszystkim znakomicie pasuje do zabudowy tej cze$ci miasta. Jest stonowany,
a jednoczesnie bardzo oryginalny. Niestety, idac dalej ulica Krakowskie Przedmiescie,
natrafiamy na §lady z PRL-owskiej przesztosci Wielunia: Urzad Skarbowy ulokowano
w brzydkim ,,klockowym” budynku, podobne jak Powszechny Zaktad Ubezpieczen,
ktory na bilboardzie, przed wejsciem, przypomina swoje charakterystyczne logo oraz
Otwarty Fundusz Emerytalny Zfota Jesien — z symbolem jesiennego liscia wtasnie. Na-
tomiast na jednej ze §cian, pochodzacego z czaséw PRL-u gmachu, zawieszono plakat
— apel do tegorocznych gimnazjalistow o zmianie lokacji oraz struktury Zespotu Szkot
Nr 4. Obok kwestii edukacyjno-informacyjnych pojawiaja si¢ tresci typowo komercyj-
ne — oto na nieduzym parkingu, znajduje si¢ tzw. cze¢$¢ rzemie§lnicza miasta, tj. punkt
zegarmistrza, zaktad Mototech z czg$ciami motoryzacyjnymi, firma produkujaca okna
i rolety. A juz par¢ metrow dalej, przy ulicy Reformackiej, nastawienie na zupetie
inny target zdradzajg salony odziezowe i fryzjerskie, jak réwniez gabinety kosmetycz-
ne. Tych ostatnich w Wieluniu jest sporo. Posiadajg one mniej lub bardziej wyszukane
nazwy. Najwickszym zaskoczeniem jest chyba Instytut Zdrowia i Urody. Obok okna
LHInstytutu” powieszono baner reklamowy, zachecajacy do zakupu skuterow miejskich.
Bo bardzo duzo wigkszych sklepow, salonow czy firm dzieli si¢ z ,,mniejszymi sgsiada-
mi” powierzchnig reklamowa. Czgsto do wypromowania nowo otwartego ,,punktu” czy
tez nowo powstatej ustugi wystarczy okno w osiedlowym markecie badz ogrodzenie,
nalezace do jakiego$ przedsigbiorstwa.

To dlatego wiekowy, parterowy dom jednorodzinny zamieniony zostat na lombard,
sklep z odzieza uzywana, sklep motoryzacyjny z akumulatorami, a takze sklep Kolek-
cjoner, oferujacy — jak glosit (latem 2010) roku kolorowy baner reklamowy — pigufy,
zioto, prochy. Dla klientéw kazdego z tych sklepéw przygotowano parking, o czym tez
informuje napis na szerokim ptotnie, rozwieszonym na ogrodzeniu budynku. Podobnie
funkcjonuja punkty handlowe przy ulicy Augustianskiej, dawniej zwanej ulicg Mniszg
lub Mnisig. Swe ustugi oferuje tu: — Kantor (26tte litery przyklejone wprost do okna
oraz ten sam napis, w wersji bialej, umieszczono na tle kwiecistej rolety, takze w oknie
placowki); — migsny sklep firmowy Kawiks kusi niskimi cenami oraz szyldem przedsta-
wiajgcym na zdjegciu Swieze, rézowe migso; — sklep z odziezg mlodziezowa F2 FACE;
— pralnia chemiczna; — bank BNP Paribas Fortis; — a starodawny sklep z rybami i wedli-
nami kontrastuje z nieduzym sklepem Lee Coopera i Pumy. Na jednej ze starszych ulic
miasta, o klienta walcza wiec mate sklepiki spozywcze i duze firmy odziezowe. Wielun
ze swa ofertg handlowo-ustugowa chce dotrze¢ do mieszkancow w roznym wieku, chce
spehi¢ ich oczekiwania i potrzeby.

Podobny eklektyzm branzowy dostrzezemy, przemierzajac Nowy Rynek, czyli plac
handlowy w ksztalcie prostokqta, znajdujgcy sie w potnocno-zachodniej czesci Stare-
go Miasta"'. Trafiamy tam na skupisko drewnianych budek o zawartosci roznorodne;j:

" Tamze, s. 125.
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pyszne frytki w promocyjnej cenie 1,80 (z1) sgsiadujg ze sklepem z tanig odzieza Ladny
ciuszek (import z Danii, Anglii, Niemiec i z U.S.A), a takze z butikiem z konfekcjg dam-
ska Diva dla kobiet. Co zaskakujace, na szyldzie Divy umieszczono zdjecie kobiecej
glowy, a przeciez w wypadku tego sklepu mamy do czynienia z ubraniami dla kobiet,
nie za$ z ustugami fryzjerskimi, ktére mogloby si¢ promowaé takg whasnie fotografig
reklamowa. W Wieluniu nie mozna narzeka¢ na brak podobnych ,,niespodzianek™: na
witrynie naroznej ksiegarni Neptun przy ul G. Narutowicza napisano samoobstuga —
sklep ma bowiem formg¢ tak zwanego ,,samu”, wchodzi si¢ do niego z koszykiem i wy-
biera lektury. Przy okazji, nie nalezy rowniez zapomina¢ o innych reklamach, niezwia-
zanych z branzg komercyjng. W miescie, oprocz typowych banerow, zachecajacych do
nabycia promowanego produktu, badz do skorzystania z zachwalanej ustugi, znajduja
si¢ tez tablice informacyjne, wskazujace, gdzie miesci si¢ konkretne biuro poselskie.
Polityka bowiem, i tutaj, przeplata si¢ z codziennym zyciem. A wyborcy, w drodze do
ulubionych sklepéw i kawiarni, mogg spotka¢ miejscowych radnych.

Wielun jako male miasteczko, nastawiony jest bardzo prorodzinnie. Miesci si¢ tu kil-
kanascie szkot i przedszkoli, a w profilu handlowym uwzgledniono rodzicow matych
dzieci. Stad wielo$¢ sklepéw z zabawkami, z mebelkami i ubraniami dla kilkulatkdw.
Przy ulicy Slaskiej ciesza oko barwne szyldy sklepoéw z produktami dla najmtodszych
(Wojcik, Bartek). Thumig one wydzwigk skromnej tabliczki, znajdujacego si¢ w sgsiedz-
twie, Biura Rachunkowego. Dla mtodych mam i eleganckich bab¢ liczne drogerie (m.in.
Kosmetyki, Golden Rose) przygotowaly posezonowe promocje. Dzi$, aby pozyskaé
klienta, potrzeba i odpowiedniego towaru, i inwencji w tworzeniu oraz przekazywaniu
reklamy. Moze wtasnie dlatego jeden z salonéw odziezowych nazwano nietypowo —
Sepia — a wszystkie litery w szyldzie sg pisane klasycznym stylem, poza pierwsza literg
,»S” (ta ksztaltem przypomina zapis odreczny litery, wykonany pidrem, zamaszystym
ruchem — przywodzi na mysl elegancje, a takie skojarzenie jest niezbedne w miejscu,
gdzie zachwala si¢ garsonki, kapelusze, apaszki i bluzki). Tak samo nazwa wypisana
na Aptece, poprzez swoj rustykalny kroj, odwotuje si¢ do przesztosci: napis jest duzy,
szeryfowy, dwuelementowy, utrwalony niebieskimi literami na biatym tle lub odwrot-
nie — w drugim oknie sklepu.

Firmy wielunskie maja rézne logotypy — od dopracowanych kolorystycznie i kom-
pozycyjnie: czerwono-czarny baner z bialym napisem salonu meblowego emkaME-
BLE, po zwykle plachty reklamowe z mniej lub bardziej jaskrawym kolorem czcionki,
z uproszczonym rysunkiem rosliny, obiektu, postaci ludzkiej. Kawiarnia, czyli Cafe
Vegas — jak glosi logotyp, upodobniony do neonéw z Las Vegas, widniejacych nad
Casino — to punkt gastronomiczny otwarty 24 s na dobg, a nad wejsciem do lokalu,
w iScie amerykanskim stylu, wisi napis Welcome. Z kolei zaktad miesny (z masarnig Na
Gorce, mieszczacy si¢ przy ul. Czestochowskiej), posiada tradycyjny, prostokatny szyld
z napisem Sklep firmowy Migso — Wedliny. Jednak dopiero zestawienie tej reklamowej
tablicy z szyldem Mlecznego Raju, czyli sklepu z nabiatem, powoduje powstanie ,,sma-
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kowitego” zakatka... Na szyldzie Raju namalowano zabawng krowe i prowadzacego
ja pastuszka w stomkowym kapeluszu — ten sam rysunek wystapit takze na tablicy re-
klamowej sklepu (tablica ma réwniez funkcje informacyjna, wypisano na niej zasob
artykutow, oferowanych przez sklep: nabial, pieczywo, stodycze, napoje). Znajduja-
cy sie nieopodal zaktad optyczny Perfect ma wkomponowany w logotyp rysunek oka
z dlugimi rzgsami — nazwa zaktadu jest w kolorze zottym, ujeta w czarng obwaodke, styl
czcionki utrzymany w typografii komiksowe;j.

Nietrudno doj$¢ do wniosku, ze Wielun, mimo swej niewielkiej powierzchni grun-
towej, posiada bogata oferte handlowo-ustugowa, a rozmieszczone na terenie miasta
reklamy cechuje duza roznorodnos$é. W wiekszosci wypadkow banery oraz tablice re-
klamowe wpisano w zabytkowg architekture, zachowang i1 odrestaurowang w centrum
miejscowosci. Na peryferiach, podobnie jak w tysigcach innych przypadkow, dominujg
duze, mato pomystowe billboardy. Niemniej, miasto sprawia wrazanie mitej, zadbane;j
aglomeracji, w ktorej warto promowaé swoje produkty i ushugi.



