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O NIEKTORYCH STRATEGIACH
KSZTALTOWANIA OPINII I PERCEPCII
W RECENZJI FILMOWEJ

Celem niniejszej pracy jest analiza dyskursu rozumianego jako sposob uzycia jezyka do okre$lonych celow.
W centrum mojego badania znalazta sig refleksja nad mozliwosciami tworzenia i wykorzystania strategii dys-
kursywno-komunikacyjnych, pojawiajacych si¢ we wspotczesnych recenzjach filmowych (w latach 2011-2012).
Zebrany korpus sktada sig z czterdziestu francuskich tekstow, pochodzacych ze stron internetowych czasopism
oraz portali filmowych i opisujacych znana francuska komedi¢ Nietykalni (2011). Wspomniane strategie
dotycza jednego z etapow tworzenia znaczenia globalnego w dyskursie, gdzie dziennikarz dokonuje selekcji
i kategoryzacji informacji, ktora ma zamiar przedstawi¢ odbiorcy. Poniewaz dyskurs medialny (w szczegolno-
$ci opiniotworczy) odrzuca prosta referencjg, w analizie skupiam si¢ na opisie i kategoryzacji trzech strategii
uzywanych do nazywania zdarzen, osob, zjawisk, aktywujacych znaczenia ukryte i konotacyjne, tzn. réznego
typu dezinformacje wywotane przez implikacje, presupozycje, kulturowe asocjacje. Prezentowane strategie
przyczyniaja si¢ zarowno do wspottworzenia ludzkich sposobéw myslenia przez wprowadzanie odbiorcy
W pojeciowy $wiat nadawcy.

Stowa kluczowe: recenzja filmowa, strategie dyskursywno-komunikacyjne, implikacje, presupozycje, kultu-
rowe asocjacje

UWAGI WSTEPNE

Przedmiotem ponizszych rozwazan jest refleksja nad strategiami komunikacyjno-dyskur-
sywnymi, przyczyniajacymi si¢ do ksztalttowania percepcji i opinii odbiorcéw. Strategie te
bede analizowaé na bazie wspotczesnych francuskich recenzji filmowych, gatunku, ktéry —
jako jeden z reprezentantéw dynamicznej typologii uniwersum medialnego — stanowi jeszcze
stosunkowo mato odkryty, acz interesujacy obiekt analizy, tym bardziej ze podlegajace nie-
ustannym modyfikacjom gatunkowym dyskursy komunikowania masowego, starajace sig jak
najlepiej dostosowac do potrzeb wspolczesnego audytorium, wymagaja wciaz nowych badan.

Jak podkresla Grzmil-Tylutki (2000: 30, 33), strategic bedace wynikiem organizacji wy-
powiedzi tacza w sobie warto$¢ semantyczna z funkcja pragmatyczna, dzigki czemu prowadza
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do realizacji celu okreslonego przez dyskurs, a zatem determinuja jego skutecznos¢ komu-
nikacyjna (stad uzywam pojecia ,,strategie! dyskursywno-komunikacyjne). Sam dyskurs,
z racji jego obszernych i wielowatkowych opracowan, jest tu przeze mnie rozumiany jako
sposob uzycia jezyka charakterystyczny dla okreslonych konwencji i gatunkow medialnych,
ktore to warunkuja jego cele, temat i srodki wypowiedzi (zob. Wojtak 2011: 70-71). Przyj-
muj¢ zatem, za Charaudeau (1983: 46, 50), ze dyskurs to spoteczno-jgzykowe dzialtanie,
o charakterze pragmatycznym, ukierunkowane na realizacj¢ konkretnych celow, zgodnych
z intencja nadawcy i1 oczekiwaniami wobec odbiorcy, gdzie cel rozumiany jest jako mozliwe
do realizacji w formie tekstowej gatunki dyskursywne. Wymiar spoteczny dyskursu wpisuje
odbiorce w ramy kontraktu do realizacji, determinujac jego temat i cele, co zaktada, zgodnie
z Grice’owska zasada wspotpracy, ze komunikujacy si¢ (partnerzy dyskursu) podzielaja
wspolna wiedzg o sytuacji komunikacyjnej, w ktorej dyskurs funkcjonuje, za§ wymiar
jezykowy dyskursu dotyczy formowania wypowiedzi przez dobdr odpowiednich strategii.
Ow aspekt pozwala okresli¢ dyskurs medialny jako zdarzenie komunikacyjne, bazujace na
wytworzeniu wzajemnego porozumienia i interakcji migdzy uczestnikami aktu komunikacji
(tzw. sprzgzenie zwrotne), ktorzy to zawieraja komunikacyjny kontrakt medialny? zwany tez
paktem faktograficznym (Bauer 2004: 146—147). Pakt ten zobowiazuje nadawcg i odbiorcg do
przestrzegania zasad komunikacji, jaka wzajemnie wspottworza. Searle (1999: 223) definiowat
owa konkretna sytuacj¢ wspottworzenia znaczen, wprowadzajac pojgcie znaczenia kolektyw-
nego, bedacego rezultatem kooperacji uczestnikow aktu komunikacji. W ponowoczesnych
ujeciach dyskursu mowi si¢ o ,.grze jezykowej”, prowadzonej z czytelnikiem na réznych
poziomach jgzyka i w rdéznych konfiguracjach, jak gra z wartosciami, z kultura, z tradycja
itp. (zob. Luc i Bortliczek 2011: 19).

Uznajac, ze nie mozna obiektywnie analizowac prawdziwych intencji nadawcy?®, w swym
badaniu skupiam si¢ w szczegdlnosci na opisie i kategoryzacji strategii dyskursywno-ko-
munikacyjnych, za pomoca ktorych nadawca stara si¢ wptyna¢ na przekonania odbiorcy,
wskutek czego dyskurs nabiera okres§lonej orientacji pragmatycznej. Efekt ilo§ciowy takiej
perswazji nie byt przeze mnie analizowany. Opisywane strategie, uzywane do okres$lania
zdarzen, osob, zjawisk, aktywuja znaczenia ukryte i konotacyjne i odpowiadaja temu, co
rozumiem przez mozliwe oblicza dezinformacji w recenzji filmowej, wywotanej migdzy

! Pojgcie strategii wprowadzit do analizy dyskursu Charaudeau (1983: 47), ilustrujac je czterema przyktadami
strategii posrednich: ktamstwa, sekretu, prowokacji i demagogii. W polskich badaniach pojgciem strategii zaj-
muje si¢ Awdiejew (2004), odnoszac je do strategii konwersacyjnych w interakcjach werbalnych, wsrod ktorych
wyroznia: strategie informacyjno-weryfikacyjne, aksjologiczno-emotywne, behawioralne i metadyskursywne.
Zydek-Bednarczuk (2005: 166-167) — w odroznieniu od Awdiejewa — odnosi pojecie strategii konwersacyjnej
takze do tekstow pisanych i podobnie jak Grzmil-Tylutki (2000: 33) podkresla potencjat pragmatyczny zawarty
w tych strategiach.

2 Charaudeau (1983, 2005) w swej teorii dyskursu jako zinstytucjonalizowanego spoteczno-jezykowego dzia-
tania uwaza, ze przedmiotem analizy dyskursu moze by¢ tylko wypowiedz, ktorej realizacja dokonuje sig
na bazie wzajemnej relacji migdzy partnerami dyskursu, wpisanymi w konkretna sytuacje komunikacyjna.
Relacj¢ t¢ badacz nazywa ,.komunikacyjnym kontraktem” (fr. contrat de communication, zob. Charaudeau
1983: 101). W przypadku komunikowania masowego badacz uzywa terminu ,.komunikacyjnego kontraktu
medialnego” (ft. contrat de communication médiatique, Charaudeau 1997: 71-73).

3 Zob. uwagi Tokarskiego (2004: 68).
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innymi przez kulturowe asocjacje, implikacje czy presupozycje. Za obiekt analizy poshuzyto
mi czterdziesci francuskojezycznych recenzji filmu Nietykalni (fr. Intouchables, rok produkcji
2011, Francja), opublikowanych na stronach internetowych dziennikéw i czasopism oraz
portali poswigconych kinu w okresie od 1.11.2011 do 15.12.2012 roku*. W moim rozumieniu,
jednorodnos$¢ tematyczna analizowanych dyskursow pozwala na bardziej wyrazista oceng
rezultatéw badawczych.

RECENZJA FILMOWA JAKO MEDIALNY GATUNEK PUBLICYSTYCZNY

Wychodzac z zalozenia, ze kontrakt komunikacyjny naktada na uczestnikéw dyskursu me-
dialnego okreslony zbior zasad, ktorych sa zobowiazani przestrzega¢ w wymiarze jezykowym,
poznawczym, interakcyjnym oraz komunikacyjnym (van Dijk 2001: 14), mozna przyjac, ze
zardwno typ, jak i gatunek dyskursu sa $cisle powiazane z sytuacja komunikacyjna, funkcja,
grupa i sfera spoteczna (Wilkon 2002: 227; Maingueneau 1996: 86; Zydek-Bednarczuk 2005:
264). Zwracatl na to uwage Maingueneau (2005: 72—-74; 2012: akapity 27-44%), zaliczajac
dyskurs do topiki i jednostek dziedzinowych (zob. tez uwagi Grzmil-Tylutki 2010: 165-167,
2007: 42). Badacz wyroznit zatem topiczne jednostki dziedzinowe (unités topiques domaniales),
odpowiadajace typom dyskursu ze wzgledu na miejsce jego realizacji, na przyktad dyskurs
administracyjny, medyczny, sadowy, medialny, reklamowy itd., wewnatrz ktérych mozna jesz-
cze wyodregbni¢ okre$lone gatunki dyskursu (genres de discours), gdyz typ dyskursu istnieje
jedynie dzigki gatunkom, ktore realizuje 1 vice versa. Typ dyskursu odpowiada ustanowieniu
kontraktu migdzy uczestnikami, ktorzy dobieraja odpowiednie strategie, by cel kontraktu zostat
osiagnigty, to znaczy, by zostat zrealizowany konkretny gatunek dyskursu. W takim ujgciu
recenzja filmowa przynalezy do typu dyskursu medialnego, ktorego jedna z mozliwych reali-
zacji sa gatunki publicystyczne, w obrgbie ktorych znajduja si¢ konkretne gatunki tekstowe,
rozumiane tu jako ,,ostateczny produkt dziatalno$ci dyskursywnej w gatunku” (Grzmil-Ty-
lutki 2010: 166). Tymi konkretnymi gatunkami tekstowymi w obrgbie publicystyki dyskursu
medialnego sa na przyktad: komentarz, felieton, esej, zréznicowane jeszcze ze wzgledu na
podejmowana w nich tematyke (komentarz polityczny, esej ekonomiczny, recenzja filmowa)®.

W konsekwencji gatunek — jak to ujmuje Wojtak (2011: 71) — ,,jawitby si¢ jako jedna
z komunikacyjnych realizacji dyskursu, ktora z catej gamy dyskursywnych parametrow wycina
i ksztattuje poszczegdlne wymiary, dostosowane do okreslonej interakcji”. Badaczka dodaje,
ze zwykle jeden z parametrow pozostaje wzglednie niezmienny, w celu zachowania tozsa-
mosci gatunkowej, za$ najbardziej nietrwatym komponentem jest styl gatunku, definiowany

4 Pelny wykaz zrodetl korpusu znajduje si¢ na koncu artykuhu.

3 Zob. tez uwagi Grzmil-Tylutki (2010: 266-267) na temat klasyfikacji D. Maingueneau.

¢ B. Witosz (2009: 198) mowi w tym przypadku o stylach funkcjonalnych, odmianach i pododmianach dyskur-
su jak w przytoczonym przez nig przyktadzie: dyskurs naukowy — dyskurs nauk humanistycznych — dyskurs
jezykoznawczy — dyskurs teoriotekstowy. Wojtak (2004: 305) wyrdznia m.in. rodzaj prasowy obejmujacy
gatunki dziennikarskie prasowe, a w nim odmiany publicystyczne, informacyjne, poruszone i mieszane oraz
pograniczne; wsrod odmian istnieja jeszcze odmiany odmian. Wilkon (2002: 225) wprowadza podziat na
rodzaje, podrodzaje, gatunki i podgatunki.
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jako jego wymiar jezykowy, kompozycyjny (szablonowos¢ lub jej brak) oraz pragmatyczny
(perswazyjnos¢ czy informacyjnosc¢) (Wojtak 2004: 17). W 0w styl wpisuja si¢ rozne strate-
gie dyskursywno-komunikacyjne, gdyz nie sa one na trwate zwiazane z tozsamoscia czy tez
identyfikacja samego gatunku jako takiego.

Rozwazania dotyczace kanonicznego wzorca gatunkowego i jego wariantow alterna-
cyjnych oraz adaptacyjnych (Wojtak 2004: 18; 2010: 13—14) nie sg przedmiotem rozwazan
w niniejszej pracy. Ograniczg si¢ tu jedynie do stwierdzenia, ze recenzja, podobnie jak ko-
mentarz, felieton czy reportaz, jest gatunkiem opartym na bardziej elastycznych wzorcach
alternacyjnych (Wojtak 2010: 14), co pozwala dziennikarzowi zamknaé swa kreatywno$é¢
w mniej ostrych granicach w wyniku zmian ilo$ciowych dotyczacych struktury artykutu
lub/i jakosciowych, dotyczacych sposobu redagowania informacji.

Bauer (2004: 150) definiuje gatunki publicystyczne jako podporzadkowane funkcji in-
terpretacyjnej i perswazyjnej, shuza one bowiem poglebianiu i problematyzowaniu wiedzy
na temat otaczajacej rzeczywistosci, jej naswietlaniu, objasnianiu, przez co nadawca moze
ksztattowa¢ emocjonalnie i intelektualnie reakcje odbiorcy na przedstawiane fakty (zob. tez:
Pisarek 2006: 67). Poniewaz w dyskursie medialnym nie ma prostej referencji (zob. Nowak
i Tokarski 2007: 11), przekazywana odbiorcom wizja $wiata zawsze bgdzie wypadkowa wielu
czynnikow, wsrod ktorych najwazniejsza obecnie rolg odgrywaja kryteria umozliwiajace
dopasowanie przekazu do preferencji audytorium (zob. tez Witosz 2009: 168). Perswazja
w kontekscie komunikowania masowego bedzie zatem specyficznym wariantem przekony-
wania, a logicznym nastgpstwem tejze perswazji (w przypadku, gdy jest skuteczna) bedzie
zmiana afektywna i kognitywna u odbiorcy komunikatu.

Zaktadajac, ze kazdy gatunek jest determinowany przez sytuacj¢ komunikacyjna, w ktorej
funkcjonuje, perswazyjnym zadaniem publicystyki bedzie tendencyjna prezentacja faktow,
zgodna z przyjetym przez nadawce systemem warto$ci, bowiem dziennikarz publicysta propo-
nuje jedna z mozliwych interpretacji otaczajacego §wiata, to znaczy stawia diagnozy i hipotezy,
formuluje postulaty, wyciaga wnioski, starajac si¢ przekona¢ do nich jak najwigcej odbiorcow
(zob. Bauer 2004: 157-158; Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski i Furman 2006: 29; zob. tez
uwagi Charaudeau 2005 nt. visée incitative). Zdaniem Nowaka i Tokarskiego (2007: 24),
zawarte w gatunkach publicystycznych warto$ciowanie obejmuje z jednej strony ogodlne
przekonania odbiorcow, z drugiej za§ — z racji dazenia nadawcy do indywidualizacji tekstu
odnosi si¢ do wtasnej interpretacji rzeczywisto$ci, dokonywanej przez nadawce. Szulczew-
ski (1964: 101-105) wsrod cech gatunkoéw publicystycznych wymienia: systematycznosc,
dociekliwo$¢, inwencjg, réznorodno$é gatunkowa, $cistosc.

Czym wigc powinna charakteryzowac si¢ recenzja z racji swego publicystycznego
(opiniotworczego) pochodzenia? Jako gatunek tekstowy, zwiazany z konkretna sytuacja
komunikacyjna, stanowi ,,omowienie i/lub oceng dzieta artystycznego, naukowego lub
innej publikacji” (Pisarek 2006: 181). Sklada si¢ z trzech zasadniczych elementow: czgsci
informacyjnej, analizy krytyczno-wartosciujacej i czgSci oceniajacej. Recenzja ma zatem
w zatozeniu stuzy¢ odbiorcy w objasnianiu i radzeniu w wyborze, w czym realizuje swa
nadrzgdna funkcjg o charakterze interpretujaco-perswazyjnym, wyrasta bowiem z retorycznej
tradycji mowy oceniajacej. Z tego tez powodu powinny dominowaé¢ w niej sady wartosciu-
jace nadawcy (zob. Bauer 2004: 161; Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski i Furman 2006: 98),
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gdyz recenzent ma za zadanie zapozna¢ odbiorcg z danym dzietem, po to by, przez wlasne
sady 1 opinie, wyksztatci¢ w nim okre§lona postawg wobec tego dzieta. Stad w recenzji — jak
w kazdym innym impresywnym gatunku tekstowym — potencjat illokucyjny i perlokucyjny
spotykaja sig, poniewaz nadawca daje do zrozumienia, iz przyjmuje okreslone stanowisko,
chcac do niego przekonaé odbiorce (Zydek-Bednarczuk 2005: 210-211). Nadawca zajmuje
w tym uktadzie pozycj¢ nadrzedna: skoro radzi lub odradza, wie na dany temat wigcej niz
przecietny odbiorca. W przypadku recenzji filmowej dziennikarz wskazuje migdzy innymi
zardwno na genez¢ powstania danej produkcji, jak 1 na jej elementy sktadowe (montaz,
dzwigk, zdjgcia, scenariusz, scenografia, gra aktorska itp.) (Baud 2003: akapit 7). Potencjat
illokucyjny w recenzji filmowej bedzie zatem funkcjonowal poprzez takie akty mowy, jak:
radzenie, odradzanie, informowanie, opisywanie, ocenianie, wyrazenie sadu, emocji, wartosci,
podczas gdy wsrdd aktow perlokucyjnych bgdzie mozna wyrdzni¢ na przyktad: zachgcenie,
rozbawienie, zirytowanie, zaktopotanie, ztagodzenie napigcia czy zmuszenie do refleksji.
Warto podkresli¢, ze recenzja filmowa ma charakter interdyskursywny, w takim sensie
jak opisuja to Charaudeau i Maingueneau (2002: 324), gdyz pozostaje w relacji implicytnej
lub eksplicytnej do innych dyskurséw, to znaczy pozostaje w relacji do filmu, ktéry ocenia,
umozliwiajac porownanie go z innymi filmami i tworcami, co z kolei przejawia si¢ w alu-
zyjnosci 1 uzywaniu mowy zaleznej. Interdyskursywnos$¢ recenzji filmowej potwierdza tym
samym fakt, ze dyskurs medialny (zwlaszcza prasowy) ma charakter absorpcyjny, jak ujmuje
to Wojtak (2011: 76; 2010: 85-86), gdyz bedac dyskursem o innym dyskursie, ,,wchtania 6w
dyskurs, czyniac go przedmiotem prezentacji, a wigc takze zrodtem tematyki, form przekazu
i jezykowych srodkéw” (Wojtak 2010: 86). Badaczka wyodrgbnia dwie odmiany absorpcji:
przytoczeniowa (cytatowa) i interpretacyjna (transformacyjna). W przypadku recenzji filmo-
wej mozna postawi¢ hipotezg, ze mamy do czynienia gtownie z absorpcja interpretacyjna,
g¢dyz nadawca, formutujac sady wartoSciujace, stara si¢ przy tym pozyskac przychylnosé
odbiorcow, co wymusza selekcje tematow oraz ich prezentacje z okreslonej perspektywy, to
znaczy zgodnie z przyjeta strategia dyskursywno-komunikacyjna. Oczywiscie, nie wyklucza
to zaistnienia rowniez elementow absorpcji przytoczeniowej (np. w cytowaniach), gdyz, jak
zauwaza Wojtak, typy absorpcji moga si¢ wzajemnie taczy¢ (zob. Wojtak 2010: 86).
Poniewaz w analizie postanowitam zaja¢ si¢ mozliwymi przejawami dezinformacji
w wymiarze stylistyczno-pragmatycznym, kwestia ta implikuje nastgpujace pytanie: jak dane
uzycie jezyka wptywa na przebieg interakcji, tj. jak dziennikarz ,,koduje” swoj punkt widzenia
po to, by ,,wciagnac¢” odbiorcg we wilasny swiat pojgciowy i przekona¢ go, ze dany film jest
wart (lub nie) uwagi?; innymi stowy, jak sposob redagowania faktow przyczynia si¢ do zmian
jakosciowych w recenzji filmowej, czyli do jej absorpcji interpretacyjnej (Wojtak 2010: 86)?

STRATEGIE DYSKURSYWNO-KOMUNIKACYJNE
A MOZLIWOSCI DEZINFORMACII

W przypadku strategii komunikacyjno-dyskursywnych, uzywanych przez nadawcow, trze-
ba zwrdci¢ uwagg na to, co jest §Swiadomie przez nich niewypowiedziane, niedostowne i nad-
dane, gdyz podporzadkowanie dominujacej w publicystyce funkcji interpretujaco-perswazyjnej
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shuzy temu, by odbiorca czut sig¢ stale angazowany w komunikacj¢. Jednym ze sposobow
na zaintrygowanie odbiorcy i zwrdcenie jego uwagi jest stosowanie metod modelujacych
przekaz, polegajacych na umiejgtnym sugerowaniu wyboru, tak, by mimo perswadowania,
odbiorca miat przynajmniej formalne poczucie wolnosci podejmowanej decyzji. Temu
maja shuzy¢ strategie dyskursywno-komunikacyjne, ktorych czg$¢, zwazywszy na objgtosé¢
publikacji, przedstawiam w ponizszej analizie, biorac pod uwagg zarowno ich perswazyjne
uwarunkowania, jak i mozliwosci dezinformacyjne.

STRATEGIA DEFINICYJNA

Strategia ta polega na stosowaniu zdan i struktur ,,zdaniopodobnych”, mogacych przybiera¢
posta¢ wypowiedzi pozornie asertorycznych lub slow i wyrazen systemowo niewarto$ciuja-
cych, ktore oprocz swej bezposredniej illokucji, zawieraja takze druga, naddana, posrednia
illokucj¢. Zadaniem tej posredniej illokucji jest zapewnienie odbioru bezrefleksyjnego,
gdyz prawdziwym przestaniem pozornego asertywu jest naktonienie odbiorcy do myslenia
W sposob, jaki proponuje nadawca, a zatem wprowadzenie ukrytej oceny w definicj¢ danego
zjawiska (zob. Oz6g 2004: 111). Mozliwa dezinformacja wylaniajaca sig z tej strategii polega
na stworzeniu wrazenia o wolno$ci wyboru odbiorcy odno$nie do wyciaganych wnioskow, na
ktérych nadawcy najbardziej zalezy. W przypadku strategii definicyjnej dochodzi zatem do
eksploatacji Grice’owskiej maksymy jakosci, poniewaz nadawca przekazuje fakty, ktoérych
nie mozna obiektywnie dowies¢, gdyz wynikaja one z subiektywnych przestanek i sa efektem
jego interpretacji. Niemniej, przedstawienie ich w formie wypowiedzi asertorycznych ma
wywrze¢ na odbiorcy wrazenie obiektywnosci i prawdziwoSci.

W zebranym korpusie, jednym z najbardziej wyrazistych przyktadéw tego typu strategii
byto stosowanie przymiotnika ,,prawdziwy’”’ i jego derywatéw w celu zamiany informowania
w warto$ciowanie w strukturach definicyjnych typu:

(1) Décoiffante. Cette comédie d’Eric Toledano et Olivier Nakache sur le quotidien d’un tétra-
plégique est un véritable bol d’air (,,Le Figaro”, 02.11.2011).

— Odjazdowa. Komedia Eryka Toledano i Oliviera Nakache’a o codzienno$ci sparalizowanego
czlowieka jest prawdziwym powiewem $wiezego powietrza.

(2) [...] ’histoire transcende les moeurs et les coutumes d’un peuple pour nous livrer une véritable
allégorie [...] du genre humain (Cinoche.com, 12.04.2012).

— [...] fabuta wymyka sig¢ stricte obyczajowemu studium danego spoleczenstwa, by dostarczyé
nam prawdziwej alegorii [...] catosci czlowieczenstwa.

(3) Véritable film phénomeéne en France [...] (,,La Presse”, 13.04.2012).

— Prawdziwy francuski film zjawisko [...].

(4) Un public véritablement conquis part ’histoire d’une amitié qui nait entre un millionnaire
tétraplégique interprété par Frangois Cluzet [...] et un jeune de banlieue (Omar Sy) (,,Le Parisien”,
27.09.2012).

— Widzowie prawdziwie przejgci historia przyjazni rodzacej si¢ migdzy sparalizowanym milio-
nerem, granym przez Frangois Cluzet [...] a chlopakiem z przedmies¢ (Omar Sy).

7 Na temat przymiotnika ,,prawdziwy” zob. tez uwagi Bralczyka (2004: 249).
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Uzycie przymiotnika ,,prawdziwy” w przykladzie (1) pozwala wysnu¢ globalng presupo-
zycje (fr. présupposition globale, Maingueneau 1990: 83), ze wszystkie do tej pory nakrgcone
francuskie komedie nie byly ,,prawdziwym powiewem $wiezego powietrza”, a to z kolei
prowadzi do oceny ich fabularnej jakosci przez nadawce jako przejawu braku inwencji czy
oryginalno$ci dotychczasowych tworcow i zawiera w swej istocie definicj¢ perswazyjna
,»dobrze nakrgconej komedii”. Dzieje si¢ tak dlatego, ze uzycie przymiotnika ,,prawdziwy”
pozbawia wypowiedz statusu zdania w sensie logicznym, przesuwajac je w strong kategorii
,»zdaniopodobne;j”.

Z podobnym przypadkiem mamy do czynienia takze w przyktadzie (2): skoro opowie-
dziana w filmie historia nosi znamiona ,,prawdziwej alegorii cztowieczenstwa”, to znaczy,
ze presuponujac globalnie, czyni to jako pierwsza dlatego, ze do tej pory nikt takiej ale-
gorii — w rozumieniu nadawcy — nie przedstawil. I analogicznie rozumujac, mozna orzec,
ze podkreslanie w nastgpnych przyktadach, ze film jest ,,prawdziwym zjawiskiem” (3) i ze
,,publicznos¢ prawdziwie przejeta si¢ opowiedziang w filmie historia” (4) ma na celu zaréwno
ugruntowanie presuponowanego zatozenia o jego wyjatkowosci, jak tez sktonienie odbiorcy
do wnioskowania, ze recenzowana produkcja jest przez to jak najbardziej godna uwagi. Dzien-
nikarz przedstawia w ten sposob, pod postacia milczacych entymematycznych przestanek,
informacjg jako nieuswiadamiang badz niewypowiedziang do tej pory prawdg, ktora pragnie
podzieli¢ sig z czytelnikiem, wzbudzajac jego zainteresowanie i starajac si¢ wytworzy¢ z nim
wspoélnote mysli. W wymienionym zabiegu uwidacznia si¢ rowniez zasada limitu®, zgodnie
z ktora nadawca stara si¢ stworzy¢ wrazenie, ze przekazuje ukryte prawdy, przeznaczone dla
»wybranych”, jakimi w tym przypadku sa czytelnicy okre§lonego czasopisma czy internauci
odwiedzajacy konkretna strong internetowa.

Ponadto trudno orzeka¢ i dowodzi¢ prawdziwosci twierdzenia, czy recenzowana komedia
jest ,,prawdziwym powiewem §wiezego powietrza” (1) czy ,,prawdziwym filmem zjawiskiem”
(3), gdyz zalezy to tylko od interpretacji nadawcy. Nie bez znaczenia jest takze uzycie me-
taforycznych zwrotow ,,powiew $wiezego powietrza” (1), ,,alegoria cztowieczenstwa” (2),
»film zjawisko” (3), co z kolei implikuje — w zestawieniu z wezesniejszymi presupozycjami,
iz oto nadeszta nadzieja na pozytywne zmiany we francuskiej kinematografii.

STRATEGIA ILOSCIOWA

Strategia ilosciowa bazuje na toposie z ilosci i polega na takim doborze srodkow leksy-
kalno-sktadniowych, za pomoca ktérych nadawca stara si¢ wytworzy¢ u odbiorcy wrazenie
powszechnos$ci i waznosci opisywanego zjawiska. Strategia ta wpisuje si¢ w argumentacje
typu ex consensu gentium 1 ad populum 1 polega na stosowaniu nicokreslonych kwantyfika-
torow typu: wszyscy, kazdy, caly swiat’ itp. lub/i konkretnych, duzych danych liczbowych.

Stosowanie wyrazen iloSciowych wzmacnia wprowadzony przez strategi¢ definicyj-
ng odbior bezrefleksyjny przez stwarzanie pozoréow obiektywno$ci. Podstawa dziatania

8 Obok zasad sympatii, wzajemnosci, konsekwencji, autorytetu i spotecznego dowodu stusznosci, zasada nie-
dostgpnosci (limitu) stanowi jedna z podstawowych szesciu zasad efektywnej perswazji (zob. Cialdini 2004).

9 Tego typu wyrazenia sg tez klasyfikowane przez jgzykoznawcow jako przynalezne do strategii generalizujacych
(zob. np. Kaminska-Szmaj 2001).
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wspomnianego mechanizmu jest racjonalizacja, bazujaca na przekonaniu, ze skoro wszyscy,
tak robia lub co$ odbywa si¢ w danej (z reguty duzej) ilosci, to jest to spotecznie uzasad-
nione (Cialdini 2004: 110-121). W przypadku tej strategii nadawca wykorzystuje takze swa
nadrzedna pozycje wzgledem odbiorcy, gdyz wie na temat filmu wigcej i moze dzigki temu
przytaczac¢ na przyktad konkretne dane statystyczne, po to by skuteczniej przekonywac.

Mozliwa dezinformacja w strategii ilosciowej objawia si¢ w eksploatacji maksymy jakosci,
ilosci oraz istotnosci Grice’a, poniewaz, po pierwsze — analogicznie jak w przypadku strategii
definicyjnej — nadawca informuje o faktach, ktoérych nie mozna obiektywnie dowies¢, gdyz
stanowia one efekt jego interpretacji, mimo ze wypowiedzi przybieraja forme asertoryczna.
Wiaze si¢ to w szczegdlnosci z uzyciem kwantyfikatoréw nieokre§lonych. Po drugie, stosowa-
nie wyrazen ilosciowych moze rodzi¢ pytania zar6wno o nadmiar informacji, jak i zasadnos¢
ich komunikowania z punktu widzenia relewantnosci przekazu.

Wsrod przyktadoéw stosowania strategii iloSciowej znalaztam nastgpujace:

(5) C’est si rare une bonne comédie, et noble: le rire partagé est un langage qui abat toutes les
fronticres, sociales et culturelles. Il est affirmation d’égalité (,,Libération”, 5.12.2012).

— To taka rzadko$¢: dobra i szlachetna komedia, gdzie wspolny $miech jest mowa, ktora znosi
wszelkie granice spoteczne i1 kulturowe. Jest afirmacja rownosci.

(6) [...] une comédie intelligente et sensible, mais qui n’oublie pas d’étre drdle [...] et qui va récon-
cilier d’un coup tous les publics (,,Nice Matin”, 02.11.2011).

— [...] komedia inteligentna i wrazliwa, ktora jednak nie przestaje by¢ zabawna [...] i zjedna
natychmiast wszystkich widzow.

(7) Ce qu’on voit, c’est une succession d’épisodes tape-a -1’oeil destinés a faire saliver le consom-
mateur qui sommeille en chacun de nous (,,Le Grand Soir”, 6.12.2012).

— To, co widzimy, to seria spektakularnych i przyciagajacych oko epizodow, majacych za zadanie
potechta¢ konsumenta, ktory drzemie w kazdym z nas.

(8) Avec quatorze millions de spectateurs, /ntouchables s’est mué en phénomene (,,Moustique”,
27.12.2011).

— Z czternastoma milionami widzow Nietykalni stali si¢ zjawiskiem.

W przytoczonych fragmentach uzycie strategii ilo§ciowej w wyrazeniach: ,,wszelkie
granice spoteczne i kulturowe” (5), ,,wszystkich widzoéw” (6), ,,[ktory drzemie] w kazdym
znas” (7), ,,z czternastoma milionami widzéw” (8) ma na celu wywrze¢ na odbiorcy wrazenie
obiektywnosci i prawdziwosci, tym bardziej ze cytowane wyrazenia pojawiaja si¢ w zdaniach
o charakterze asertorycznym. Chodzi wigc o zautomatyzowanie recepcji komunikatu wskutek
uogolnienia i niemozliwosci zanegowania faktu wyrazonego przez nieokre§lony kwantyfi-
kator: zdania ze stowami ,,wszyscy”, ,.kazdy”, ,,wszelkie” staja si¢ nieprawdziwe dopiero
wtedy, gdy nikt tak nie bedzie sadzit, dlatego tez mozna na tego typu strukturach budowac
mechanizm wspolnoty $wiata i jezyka poprzez poczucie przynaleznosci do tej samej grupy
i weiagnigeie odbiorcy w §wiat pojeciowy nadawcy. Odbiorca w tym przypadku ma trudno-
$ci z odrzuceniem komunikatu, ktoéry odwotuje si¢ do wspdlnej wiedzy interlokutoréw oraz
warunkow szczero$ci danego aktu komunikacji, bo przeciez ,,wszyscy wiedza, o czym jest
mowa”, przez co informacje te uwazane sa za prawdziwe w danej wspolnocie dyskursywnej,
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gdyz ich sila argumentacyjna jest bardziej przekonujaca niz pojedynczy gtos dziennikarza
(zob. Grzmil-Tylutki 2007: 218-219; Wojtak 2010: 104).

Owa zasada spotecznego dowodu stusznosci, zwigzana z argumentacja typu ex consensu
gentium i ad populum, ma sprawia¢ wrazenie jednomys$lnosci takze przez aktywowanie ukryte-
go toposu z ilo$ci, co zdaje si¢ szczegolnie intrygujace w przyktadzie (8), gdzie nadawca stara
si¢ implikowa¢ odbiorcy, ze liczba widzow (czternascie milionéw) ma przesadzac o walorach
filmu, a zatem dziennikarz zasadza swe wnioskowanie na ukrytej przestance w entymemacie,
ze cos$ jest lepsze (a takze i bardziej pozadane) z powodow ilosciowych: ,,im wigksza liczba
0s0b co$ robi, tym stuszniejsze jest takie postgpowanie”.

STRATEGIA ASOCJACYINA

Strategia asocjacyjna zwiazana jest z interdyskursywnoscia recenzji filmowej i polega
na powiazaniu sprawy, o ktorej traktuje nadawca, z osoba, rzecza lub zjawiskiem, wywo-
hujaca — w zatozeniu nadawcy — konkretne skojarzenia. Skojarzenia owe obejmuja cechy
przypisywane danym osobom, rzeczom lub zjawiskom!® zgodnie z okreslonym systemem
kulturowym, spotecznym, wierzeniami czy przekonaniami. Asocjacje za$ czerpia swa site
z dziedzin, ktére oferuja bogate zrodto odniesien i w rezultacie wywotuja u odbiorcy okres-
lone emocje i skojarzenia (jedna z takich dziedzin sa produkty kultury masowej, na przyktad
filmy). We wspolnie dzielonej wiedzy zdeponowana jest takze pamigé dyskursywna, swoiste
déja vu (zob. Moirand!! 2007, fr. mémoire discursive), w sklad ktorej wchodza nie tylko
powtarzane i przeksztalcane sformulowania w danej wspdlnocie dyskursywnej, ale takze
kontekst czy (kon)sytuacja, majace posta¢ reprezentacji mentalnych. Pamig¢ dyskursywna
jest, wedhug Moirand, jednym z warunkow istnienia dyskursu, zwlaszcza w jego odmianach
gatunkowych. I tak, w gatunkach publicystycznych, poglady i opinie nadawcy odwotuja si¢
z jednej strony do déja vu (pamigci dyskursywnej), a z drugiej strony do wlasnej, subiektywne;j
interpretacji dziennikarza, co z kolei przesadza o waznej tez w publicystyce indywidualne;j
autorskiej perspektywie.

Dzigki strategii asocjacyjnej nadawca, podobnie jak w uprzednich dwoch strategiach,
stara si¢ uzyska¢ zautomatyzowany odbidr komunikatu, co wzmaga jeszcze, zespolona
z omawiang strategia tematyzacja tresci'?. Jak pisze Awdiejew (2004: 77), tematyzacja, czyli
przeniesienie danych fragmentéw informacji do poziomu wiedzy zatozonej, gdzie na mocy
konwencji jezykowej uczestnicy aktu komunikacji przyjmuja ja za niepodwazalna, stwarza
mozliwo$§¢ narzucenia odbiorcy danej informacji jako prawdziwej z racji niemoznosci jej
strukturalnego zanegowania. Moze to prowadzi¢ do dezinformacji, zgodnie bowiem z wa-
runkiem szczerosci Searle’a i zasada wspotpracy Grice’a zaktadamy, ze wprowadzone przez

10 Zauwazmy, ze okreslenie ,,przypisywac cechy” jest znacznie bardziej subiektywne niz ,,faczy¢ cechy z obiektem”,
bowiem fakt przypisywania dopuszcza takze mozliwos¢ wyboru cech nieprawdziwych badz stereotypowych.

" Moirand bada zjawisko ,,pamigci dyskursywnej” w tekstach prasowych, sam za$ termin na grunt francuskiej
analizy dyskursu wprowadzit Courtine w odniesieniu do analizy dyskursu politycznego, inspirujac si¢ m.in.
badaniami Foucault.

12O tematyzacji pisze rowniez Charaudeau (2005: 38), moéwiac o procedurze ,,esencjalizacji tresci” (fr. procédé
d’essentialisation) w formie nominalizacji.
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nadawcg informacje sa zasadne i wiarygodne pod wzgledem skutecznos$ci komunikacyjne;j.
Fakt ten wynika tez z zalozenia, ze nadawca recenzent ma obszerniejsza wiedz¢ na temat
komentowanego filmu, a wigc moze ponickad efektywniej korzysta¢ z pamigci dyskursywne;j
i ,,pomagac tez w tym korzystaniu” odbiorcy.

Oto parg przykladow na przedstawiang strategi¢ asocjacyjna:

(9) La recette de ce succés inattendu? Le couple mal assorti si cher au cinéma de Veber et Qury
[...] G,Le Soleil”, 11.04.2012).

— Recepta na niespodziewany sukces? Niedopasowana para postaci, tak droga kinu Vebera
i OQury’ego [...].

(10) S’il y avait du rythme, au moins. Mais non. Au bout de dix minutes, les deux personnages
sont clairement définis. Ils n’évolueront plus [...]. Au secours, Howard Hawks et Frank Capra
et, chez nous, René Clair et Michel Deville, chez qui I’invention allait de pair avec la rapidité!
(,,Télérama”, 15.12.2012).

— Gdyby chociaz film trzymat tempo. Ale nie. Po dziesigciu minutach dwoje bohaterdéw jest juz
jasno okreslonych. Juz sig nie zmienia [...] Na pomoc, Howardzie Hawks i Franku Capra, a u nas,
René Clair i Michel Deville’u, gdzie inwencja szla w parze z dynamika akcji.

(11) Mais la révélation du film est Omar Sy [...] dont le talent et la présence éclaboussent
littéralement I’écran, dans une composition a la Will Smith/Eddie Murphy (,,Nice Matin”,
11.02.2011).

— Lecz objawieniem filmu jest Omar Sy [...] ktorego talent i obecnos¢ w zestawieniu a la Will
Smith/Eddie Murphy doslownie rozsadzaja ekran.

(12) Intouchables s’apparente a un croisement inattendu de « Joséphine ange gardien » et du
Service aprés-vente (Lesinrocks.com, 1.11.2011).

— Nietykalni sa niczym niespodziewane skrzyzowanie Joséphine ange gardien i Service
apreés-vente'.

W przyktadach (9) i (10) mamy do czynienia z interdyskursywno$cia w formie tematy-
zacji asocjacyjnej. Interdyskursywno$¢ ta objawia si¢ w poréwnaniach recenzowanego filmu
do innych tworcow (rezyseréw): ,,Niedopasowana para postaci, tak droga kinu Vebera
i Oury’ego [...]” (9) oraz ,,Na pomoc, Howardzie Hawks i Franku Capra, a u nas, René
Clair i Michel Deville’u, u ktérych inwencja szla w parze z dynamika akeji” (10). W po-
zostalych dwoch przyktadach strategia asocjacyjna pozbawiona jest tematyzacji i opiera si¢ na
interdyskursywnosci, w ktorej nadawca porownuje odtworcow omawianego filmu do innych
aktorow: ,,objawieniem filmu jest Omar Sy [...] ktorego talent i obecno$¢ w zestawieniu
a la Will Smith/Eddie Murphy doslownie rozsadzaja ekran” (11) albo zestawia caty
film z innymi filmami (serialami): ,,Nietykalni sa niczym niespodziewane skrzyzowanie
Joséphine ange gardien i Service aprés-vente” (12).

13 Joséphine ange gardien 1 Service apreés vente to bardzo popularne seriale. Pierwszy z nich, opowiadajacy
o tytutowym aniele strozu, ktory zstapil z nieba, by pomagaé ludziom w trudnej sytuacji, to tragikomedia
podejmujaca tematyke spoteczna (transmitowana przez telewizjg francuska, belgijska i szwajcarska); drugi,
nadawany przez Canal+, to dwuminutowy serial humorystyczny, w ktorym wystgpuje Omar Sy, grajacy jedna
z gltownych 16l w filmie Nietykalni.
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W kazdym z analizowanych przypadkéw pojawia si¢ argumentacja z pordwnania (zob.
Szymanek 2005: 239-240), przy czym w przyktadach z tematyzacja dochodzi do swoistego
»przemycania” opinii nadawcy jako informacji niepodlegajacej dyskusji z racji niemoznosci
jej strukturalnego zanegowania. W przyktadzie (9) tematyzacji podlega odpowiedz udzielana
na pytanie typu deliberatywnego (Wojtak 2004: 186) o receptg na niespodziewany sukces, za$
w przyktadzie (10) tematyzowane jest ironiczne porownanie sztuki rezyserskiej Nietykalnych
do innych tworcow filmowych.

W uzytych strategiach nadawcy, przez implikowane asocjacje kulturowe, staraja si¢ zapro-
si¢ czytelnika do wspotdzielonego uniwersum pojgciowego, w ktorym odbiorca — traktowany
tu jako uczestnik dyskursu, tj. potencjalny widz (zob. Witosz 2009: 168) — moze ,,ogladac¢”
poruszane przez nadawce kwestie w konkretnej perspektywie aksjologicznej. W taki sposob,
wskazujac na analogie i asocjacje, nadawca buduje tez swoj dyskursywny wizerunek, etos
wiarygodnosci (fr. ethos de crédibilité, Charaudeau 2005: 88—89), zblizajac si¢ do odbiorcy
dzigki wspotdzielonemu horyzontowi znaczen (zob. Witosz 2009: 170; Braud 2003: akapit 12).

WNIOSKI

Wychodzac z przekonania o organizowaniu komunikacji spotecznej przez media (zob.
Nowak i1 Tokarski 2007) oraz ich kreatywnej zdolnosci do tworzenia i rozwijania nowych
jakosci 1 warunkow ksztattujacych kulturg, w przedstawionej analizie staratam si¢ ukazaé
perswazyjne mechanizmy ksztattujace percepcje i opini¢ u odbiorcow recenzji filmowych.
Mechanizmy te wpisuja si¢ w stylistyczno-pragmatyczny aspekt analizowanego gatunku,
wraz z jego potencjalnym wymiarem dezinformacyjnym. W niniejszej pracy postawitam sobie
zatem za cel ukazac jedynie jeden z mozliwych aspektow perswazji, a mianowicie wskazanie
jej powiazan ze znaczeniem ukrytym.

Jako ze 6w aspekt powiazany jest zawsze z wymiarem komunikacyjnym, interakcyjnym,
strukturalnym i poznawczym gatunku, opisywane strategie dyskursywno-komunikacyijne,
podporzadkowane stawianiu hipotez, wyciaganiu wnioskéw i formutowaniu ocen przez
nadawcg-dziennikarza, uznatam za zwiazane z absorpcyjnym charakterem dyskursu prasowego
(zob. Wojtak 2010: 86). Interpretacyjny zakres tej absorpcji wprowadza odbiorcg w dyskurs
o innym dyskursie, tj. filmie, stwarzajac zarowno podstawy do tworzenia kolektywnych zna-
czen, ktore to Moirand (2007) okre$lata mianem pamigci dyskursywnej, jak tez mozliwosci
ich perswazyjnego modelowania. W tym wilasnie sensie opiniotworczy dyskurs medialny
moze zbliza¢ si¢ do manipulacji recepcja komunikatu, bowiem odpowiednio sugerujac oceny
i wybory wskutek stosowanych presupozycji, implikacji, asocjacji i wyrazen ilo$ciowych,
nadawca zakresla obszar informacji ,,bardziej lub mniej waznych”. Wszak odsytajac do wy-
branych elementdéw rzeczywistosci, perswazja moze opiera¢ si¢ wytacznie na wskazywaniu
asocjacji z pominigciem argumentacji sensu stricto, gdyz w gatunkach publicystycznych,
podporzadkowanych dominujacej w nich funkcji interpretacyjno-perswazyjnej, nadawcom
zalezy bardziej na skuteczno$ci dyskursu niz na rygorze rozumowania. Dziennikarze, w szcze-
gblnosci zas nadawey medidw opiniotworczych, wytworzyli wige wlasne techniki sterowania
emocja i opinia, podporzadkowane regulom mowy publicznej. Prowadzenie wnioskowania
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w ten sposob sprowadza si¢ do coraz popularniejszej w perswadowaniu zasady umiejgtnego
sugerowania czy tez podsuwania wyboru przez wciaganie odbiorcy w interpretacyjna gre, bez
eksplicytnego ujawniania ,,ja” retorycznego nadawcy. Sprawia to, ze poszczegdlne tematy, oce-
ny i opinie niejako utrwalaja si¢ w §wiadomosci odbiorcoéw jako ich wlasne sady i konkluzje.
Kwestia otwarta pozostaje fakt, w jakim stopniu to, co w opiniotwérczym dyskursie
medialnym zwigzane ze stosowaniem strategii dyskursywno-komunikacyjnych, stanowi
rzeczywista probe ksztattowania $wiadomosci odbiorcoéw, a na ile moze to by¢ tylko odpo-
wiedzia na ich oczekiwania. Dlatego tez, w obliczu obecnie komercjalizujacej si¢ kultury
oraz $cistego zorientowania na odbiorcg, wart rozwazenia pozostaje zwiazek potencjalnej
blisko$ci migdzy recenzja a innymi gatunkami dyskursu perswazyjnego, na przyktad reklama
(zob. Bauer 2004: 161). Podobnie tez recenzja nie moze funkcjonowac li tylko jako gatunek
czysto informacyjny badz specjalistyczny czy naukowy. Dopelnieniem analizy, a zarazem tez
kolejnym interesujacym zadaniem badawczym, byloby wigc ujgcie recenzji filmowej w jej
wymiarze strukturalnym, pragmatycznym i poznawczym (zob. Wojtak 2004: 16) z uwagi na
komfort recepcji, a zatem opisanie elementéw determinujacych jej atrakcyjnosc i przystep-
no$¢ przez pryzmat funkcji tria officia dicendi: docere, movere, delectare, co z kolei stwarza
miejsce do opisywania kolejnych, nowych strategii dyskursywno-komunikacyjnych.
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ON CERTAIN STRATEGIES FOR FORMING OPINION AND PERCEPTION IN FILM REVIEWS

The aim of this study is to analyse the discourse as a way of using language for specific purposes. Therefore,
this paper attempts to identify the manner in which discursive and communicative strategies are created in
contemporary film reviews (2011-2012). The research is based on the corpus consisting of forty French articles
from the web pages of different film magazines and portals, describing the famous French comedy “Intouch-
ables” (2011). The mentioned strategies refer to one of the stages of development of global meaning in the
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discourse by journalists selecting and categorising the information they wish to provide to their addressees.
Since media discourse (in particular, opinion-forming press) reject the simple reference, the analysis focuses
on the description and categorisation of three strategies, used in order to identify events, objects and people,
activating the hidden and connotative meanings, i.e. various types of misinformation caused by implications,
presuppositions, cultural associations. The strategies contribute to the co-creation of human ways of thinking
by introducing the audience to the conceptual universe of the addresser.

Keywords: film review, discursive and communicative strategies, implication, presupposition, cultural association



