Agnieszka Doda-Wyszynska

Gotowe do powiekszania

Studia Kulturoznawcze nr 1 (3), 173-179

2013

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI



AGNIESZKA DODA-WYSZYNSKA

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
Instytut Kulturoznawstwa

Gotowe do powiekszania

Filmy Powiekszenie Michelangela Antonioniego i Prét-a-porter Roberta Altma-
na dzieli 30 lat. W obu gtéwng aktorkg jest moda, zjawisko wcigz stabo zba-
dane, mimo jego medialnosci i wszechobecnosci. Najlepszg ksigzkg na temat
mody jest z catg pewnoscig System mody Rolanda Barthes’a z lat 70. Nie jest to
ksigzka dla konsumentdw mody. Jesli chodzi o konkretne zjawiska dotyczace
mody, ksigzka moze wydawac sie nieaktualna, a jesli chodzi o przyjemnos¢
lektury, moze wydad sie zawita i niezrozumiata.

Przywotane filmy rowniez moga sie takie wydawac. Mimo ze oba nakre-
$lajg postac znanego fotografa mody, w warstwie formalnej dzieli je bardzo
wiele — narracja, montaz, muzyka, rezyser z Ameryki i Europy. tgczy je przede
wszystkim morderstwo, ktére okazuje sie utuda, czyli specyficzny watek kry-
minalny. A nade wszystko to dwie wielkie filmowe refleksje na temat mody
jako systemu specyficznej przemocy.

Trzy realizacje, na ktore bede sie powotywac, stanowig wedtug mnie trzy
wyczerpujgce i uzupetniajgce sie dyskursy o modzie. Jedynie film Altmana,
jako projekt postmodernistyczny, homogenizujacy kulture, adresowany byt do
»Zwyktego” widza — konsumenta kultury popularnej i mody. Jednak, mimo wy-
stepujgcej w nim plejady gwiazd, nie zdobyt powszechnego uznania.

1. Ponadczasowos¢

Prét-a-porter Roberta Altmana z 1994 r. to film, ktory zdobyt stawe dzieki ob-
sadzie — wystgpito w nim najwiecej jak dotgd w historii kina aktoréw i znanych
postaci, gtdwnie ze swiata mody. Barthes pisat o przesadzie mody, na ktorej
zbudowany jest jej system. Bo gdyby moda odpowiadata na nasze potrzeby
zwigzane z ubraniem czy nawet potrzeby estetyczne, zwigzane z wygladem,
wyczerpataby sie bardzo szybko. Dlatego moda jest systemem gotowym do
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powiekszania. Chodzi nie tyle o coraz wieksze billboardy i przepych pokazéw,
lecz o powiekszanie samego systemu mody, przesuwanie jej granic na wszyst-
kie zjawiska Swiata spotecznego.

Prét-a-porter i Powiekszenie dajg pojecie o tym, co w modzie niezmienne,
ale tez o tym, co byto w czasie ich produkcji obowigzujgcym trendem (np.
sukienki mini w latach 60.). W Powiekszeniu Antonioniego wystgpita (grajac
samg siebie) ikona éwczesnej mody — Vera (Veruschka) Gottliebe Anna Gréfin
von Lehndorff — pierwsza niemiecka supermodelka o wzroscie 183 cm, takze
aktorka, malarka i fotografka. Veruschka, ktéra zawsze ,jest w Paryzu”, stano-
wi punkt odniesienia dla mniej profesjonalnych modelek, ktére pojawiajg sie
pdzniej. Tylko ona jest dla Thomasa ,fotograficznym” wyzwaniem. | chociaz
film Antonioniego nie opowiada, tak jak Prét-a-porter, wprost o modzie, dla
zrozumienia jej fenomenu jest kluczowy.

Fabuta Prét-a-porter wydaje sie niemal dokumentalna, dotyczy jednego
z cyklicznych wydarzen (dwa razy w roku), gdy w Paryzu spotyka sie caty swiat
mody, aby ustali¢, co sie danego sezonu nosi, co jest — dostownie — ,,gotowe
do noszenia”.

Fabuta Powiekszenia skupia sie na postaci fotografa mody Thomasa, ktory
stanowi alter ego Michelangela Antonioniego (1912—-2007) — jednego z najwy-
bitniejszych i najciekawszych twoércéw filmowych lat 60. XX wieku. Poczatko-
wo zajmowat sie filmem dokumentalnym, dzieki czemu w latach 50. stworzyt
wtasny styl ekspresji filmowej w filmie fabularnym.

Prét-a-porter i Powiekszenie to filmy, ktére odnosza sie do dokumentu,
zapisu tego, co aktualne. Dobry dokument jest zawsze jednoczesnie zanurzo-
ny w czasie i aczasowy, uniwersalny. Potgczenie fabuty z dokumentem w obu
przypadkach powoduje dotkliwe odczucie czasu projekcji — filmy te nie daja
przyjemnosci ogladania jak typowe filmy fabularne, wymagaja od widza nate-
zonej uwagi i nie sg przeznaczone do jednorazowego obejrzenia.

Prét-a-porter krecony byt podczas prawdziwego prét-a-porter — wiosen-
nego tygodnia mody w Paryzu, jednak poczatek filmu ukazuje panorame Mo-
skwy. W moskiewskim butiku Diora Sergiej Oblomov (Marcello Mastroianni)
kupuje dwa krawaty ,w kiciusie”. W nastepnym kadrze, juz w Paryzu, Olivier
de la Fontaine otrzymuje pocztg jeden z tych krawatdéw i zostaje poproszony
przez nadawce o udanie sie w nim na lotnisko. Olivier oglagda w swoim aparta-
mencie krawat i wdeptuje w kupe psa swojej zony Isabelle (Sophia Loren). Od
poczatku zostajg zderzone ze sobg rzeczy znaczgce z réznych systemow: final-
ny atrybut meskiej odziezy (nie zawsze bedgcy w modzie) — krawat z tym, co
stanowi niechciang strone domowych pupili. W filmie Altmana wszystko jest
wazne, wdepniecie w psig kupe filmowych bohateréw zostanie odnotowane
jeszcze kilkakrotnie. To nierzadkie zdarzenie w takim miescie jak Paryz, lecz nie
dlatego zostaje przedstawione. Po pierwszym wdepnieciu w psig kupe, czyli
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juz w drugiej minucie filmu (choé trudno w to uwierzy¢), akcja jeszcze bardziej
przyspiesza, wchodzimy w gigb apartamentu panstwa de la Fontaine, az do
przekroczenia ram nieustannie wtgczonego telewizora, w ktérym prezenterka
podsyca emocje zwigzane z poczatkiem Swiatowego tygodnia mody. Odtad
wszystko bedzie odbywato sie jak na wybiegu — mozaika epizoddéw.

Powiekszenie to film, ktéry rozpoczyna sie tez dos¢ zwawo i gtosSno. Do
miasta, gdzies na przedmiescia Londynu, wjezdza wéz z klaunami, ktorzy za-
chowuja sie bardzo hatasliwie. Kilka minut pdzniej, gdy gtéwny bohater wsko-
czy do swego luksusowego auta, akcja zwolni. Rozpoczng sie rozmowy, przyj-
rzymy sie jego pracy, poszukiwaniom natchnienia i chwilowej pasji — prébie
rozwigzania zagadki kryminalnej. Akcja Powiekszenia bardzo szybko skupia sie
na jednym bohaterze — Thomasie, co nie znaczy, ze watkow, ktére trzeba Sle-
dzi¢, jest tu mniej niz w Prét-a-porter.

David Leslie Edward Hemmings zagrat w kilku filmach, lecz do historii kina
przeszedt wtasciwie dzieki tej jednej roli — fotografa, ktéry chce by¢ kims wie-
cej, chce by¢ dokumentalistg, detektywem, znawcy ludzkiej duszy. Gra Swiet-
nie, ale nie znam osoby, w ktdorej wzbudzitby sympatie; antypatycznos¢ wy-
kreowanej postaci mozna chyba poréwnac do Estelle Louise Fletcher — siostry
Mildred z Lotu nad kukutczym gniazdem. Ona tez chce by¢ kim$ wiecej, niz jest.

Podobnie antypatyczny jest Milo O’Brannigan (grany przez Stephena Ree)
—fotograf z Prét-a-porter, o ktérego zabiegajg trzy najwieksze magazyny mody.
,Swieta trojka” pan, wydawczyn ,Harper’s Bazaar”, ,Vogue” i ,Elle”, jest goto-
wa na wszystko, by zdoby¢ wytgcznosc na jego zdjecia. ,, Kreowanie stylu to ze-
rowanie na ludzkiej niepewnosci” — takg zyciowg sentencje wypowiada Milo.
Gdy robi sesje modelkom ,Lo”, w butach kowbojskich zachowuje sie jak Tho-
mas z Powiekszenia. ,,Myslcie po kowbojsku” —mdwi im, bo potrafi sfotografo-
wac nawet tak ,,obciachowe” obuwie (moze poza Meksykiem) jak to. Syn ,,Lo”
(Rupert Everett) sprzedat firme matki producentowi kowbojek. Jak wybrnie
ztego feralnego pomystu jego matka—, Lo”, wcigz uchodzaca za gwiazde wsréd
projektantéw — dowiemy sie na koricu filmu. Chociaz co jest koficem Prét-a-
-porter? Nie wiadomo. Moda nie ma konca. Jutro wszystko moze sie zmienic.

W Prét-a-porter wszystko dzieje sie w jednym momencie, jakbysmy oglada-
li telewizje, skaczac pilotem po kanatach. Program prowadzi Kitty Potter z FAD
TV (Kim Basinger), ktéra ogtasza: ,W tej chwili paryska moda to straszna nuda,
jutro wszystko moze sie zmienic¢”. Oczywiscie obietnica ta pozostaje jak zawsze
niespetniona. Kitty nazywa ludzi zerujgcych na modzie , filozofami mody”.

2. Zasadniczy brak

Wiekszg przyjemnosé niz z mody Thomas czerpie z przedmiotéw — chetnie sie
im przyglada, analizuje je i najczesciej chce wzig¢ w posiadanie. Paulina Wojta-
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sik zauwaza, ze dajg mu one petniejsze zaspokojenie niz ludzie. W scenie, gdy
miedzy Thomasem a kobietg z parku ma dojs¢ do zblizenia, intymnos¢ dwdajki
bohateréw przerywa dzwiek dzwonka do drzwi. Mimo nalegan kobiety foto-
graf otwiera drzwi. Przywiezione zostato zakupione w antykwariacie smigto.
Gdy Thomas wraca na goére, miedzy bohaterami nie dochodzi do zblizenia, bo
Thomas dostat juz to, czego chciat' — zwraca uwage Wojtasik.

Moda nie dysponuje ciatem, lecz rzeczami, czyni z ludzi rzeczy, np. od-
cielesniajagc modelki. Problem dotyczy nie tylko tego, co zwykle kojarzy sie
z zaburzeniami odzywiania u chudych modelek. Chodzi o zagarnianie prywat-
nosci: moda upublicznia to, co byto wczesniej prywatne (np. bielizna). Dzi$
kazdy sektor naszego zycia podlega modzie. Mamy mode na sposdb spedzania
czasu, moéwimy o stylu zycia, w skfad ktérego wchodzg sfery kiedys zupetnie
modzie obce, m.in. moda na posiadanie czy nieposiadanie dzieci.

Thomas ma problem z relacjami miedzyludzkimi, co najlepiej przedstawia
scena nakrycia przyjaciot (Billa i Patricii) w trakcie aktu seksualnego. Zamiast
odejs¢, Thomas stoi i patrzy, lecz na jego twarzy nie wida¢ zadnych emocji.
Caty czas mamy do czynienia z ,inwazjg na czyjgs prywatnosc i czerpaniem
z tego przyjemnosci”? — twierdzi Paulina Wojtasik.

W Prét-a-porter najbardziej emocjonalng sceng jest zadtawienie sie Oli-
viera de la Fontaine’a. Odbywa sie to podczas spotkania dwdch pandéw w tych
samych krawatach (sg mezami jednej kobiety — Isabelle de la Fontaine). Spo-
tykaja sie prawdopodobnie w celu ustalenia, z kim ma ona by¢, lecz jednemu
z nich nie udaje sie przezy¢ spotkania. Ten, ktéry od niej uciekt, kocha jg skry-
cie, ten, ktéry zyje z nig od lat, wcale o niej nie mysli, ma kochanke. Jest nig
projektantka Simone ,Lo” Lowenthal (Anouk Aimée, doréwnujaca klasg gry
Loren). Na kazdym kroku odkrywamy jakies$ , niebezpieczne zwigzki”, w kté-
rych moda posredniczy lub dopiero bedzie posredniczyé, jak wtedy, gdy do
firmy ,,Lo” wchodzi modelka w cigzy trojaczej. Nie jest dobrze, to jedna z gtow-
nych modelek majgcych bra¢ udziat w pokazie. Cigza przeciez ,zle sie sprzeda-
je”, zwtaszcza tak ogromna cigza. W chaosie fabuty, ktdra sama staje sie forma
(to kolejny metafilm Altmana, jak niedoceniony Gracz), rezyser sprowadza
Swiat mody do relacji tézkowych i szantazu.

Watek dwdch par Amerykandéw zagubionych w Paryzu to ironia na temat
amerykanskiej ignorancji — dziennikarka Ann (Julia Roberts) pisze artykut na
podstawie tego, co widzi w hotelowym telewizorze. Nie opuszcza pokoju, bo
pije i kocha sie z innym dziennikarzem, sportowym, ktéry prowadzi sledztwo
w sprawie $Smierci Oliviera de la Fontaine’a, tez na podstawie tego, co widzi
w telewizorze. Jest jeszcze jedna tajemnicza para — on (zwany Majorem) jest

Y Por. P. Wojtasik, Psychologia ,,Powigkszenia”, http://www.racjonalista.pl/kk.php/s,4363
[4.03.2011].
2 |bidem.
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wtascicielem ogromnego domu mody, o ktérym w Paryzu nikt nie styszat. Zeby
nie zosta¢ rozpoznanym, rozstaje sie ze swojg zong, $pig w dwdch réznych
hotelach. Kobiete widzimy gtdéwnie podczas kupowania w najdrozszych bu-
tikach damskiej odziezy, ale bez przymierzania. Okazuje sie, ze to pan Major
lubi przebieraé sie w sukienki, lecz ma to pozostaé tajemnica dla Swiata, ktory
sie nim nie interesuje. Wielowgtkowa komedia pomytek i przebieranek zostaje
przerwana gestem ,Lo”, wypuszczajgcej na wybieg nagie modelki.

Ostatnia scena z Powiekszenia tez w pewnym sensie ogataca gtéwnego bo-
hatera ze ztudzenia odkrycia jakiegos$ sensu i potwierdza jego kleske jako de-
tektywa. Wziecie udziatu w meczu tenisowym z nieistniejaca piteczka to jego
akt kapitulacji. Dlatego Slavoj Zizek nazywa Powiekszenie ostatnim wielkim
filmem modernistycznym, w ktérym ,,gra funkcjonuje bez obiektu”3. Postmo-
dernizm stanowi wedtug niego odwrdcenie tego procesu, a wtasciwie nieskon-
czone odwracanie. Nie demonstruje tego, ze gra funkcjonuje bez obiektu, ze
uruchamia zasadniczy brak, lecz pokazuje obiekt bezposrednio, uwidaczniajac
fakt, iz jest on sam w sobie obojetny i arbitralny®. Pierwszy z ,wielkich” Swiata
mody wypowiada sie w Prét-a-porter Thierry Mugler, nie kryjac, ze w modzie
,chodzi o pieprzenie”.

3. Kreowanie naturalnosci

Prét-a-porter to film postmodernistyczny. Postmodernizm wedtug Zizka to
taki moment w historii mysli, gdy pokazuje sie obiekt bez otoczki, uwidacz-
niajac, ze sam w sobie jest on obojetny i arbitralny. Ten sam obiekt moze wiec
funkcjonowac raz jako rzecz wstretna, innym razem jako wzniosty przedmiot.
Modernizm to natomiast czas, gdy sens obywa sie bez Rzeczy. Mamy np. idee
,hiezaktdconej komunikacji” Jiirgena Habermasa. Owo ,nic” (bezinteresow-
nosc¢) jest pozytywne. Na tym opiera sie projekt filozofa — komunikacji wol-
nej od zaktdcen®. W postmodernizmie natomiast akcent pada na Rzecz, ale
gdy zostaje ona pokazana bezposrednio, okazuje sie, ze nie jest niczym nad-
zwyczajnym, moze by¢ przedmiotem codziennego uzytku lub czyms (cechg)
w zwyktym cztowieku, co zrzgdzeniem losu (przypadku) wypetnito jakas luke
w porzadku symbolicznym®.

3 S, Zizek, Patrzqc z ukosa. Do Lacana przez kulture popularng, ttum. J. Marganski, KR,
Warszawa 2003, ss. 213-214.

4 lbidem.

> A. Szahaj, O komunikacyjnym zwrocie w teorii krytycznej Jirgena Habermasa, w: L. Wit-
kowski (red.), Dyskursy rozumu: miedzy przemocgq i emancypacjq. Z recepcji Jiirgena Habermasa
w Polsce, Wyd. Adam Marszatek, Torun 1990, ss. 138—-143.

¢ Por. S. Zizek, Patrzqc z ukosa...
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Moda wedtug Barthes’a sprzedaje mtodos¢, ktora jest pozgdana, piekna,
dobrze ubrana, szczupta, w domysle — zdrowa, i caty swiat stoi przed nig otwo-
rem. Nie mowi sie o drugiej stronie mtodosci — naiwnosci, braku doswiadcze-
nia, podatnosci na wptywy. Moda — jak pisze Barthes — akceptuje boy-look,
dzi$ pewnie powiedzielibysmy: unisex. Kobiece i meskie wcigz odsytajg do sie-
bie, zamieniajg sie miejscami, ale nie chodzi ani o jedno, ani o drugie, chodzi
o boy-look nie tyle zwigzany z ptcig, ile z czasem: jest on komplementarnym
znakiem idealnego wieku. Na tym polega gteboki proces Mody: liczy sie wiek,
a nie pteé. To ,wiek otrzymuje wartosci prestizu i ponetnosci”’.

,Lo” prezentuje nagie modelki. Gest poprzedzony jest informacja, ze jest
to wynik jej 20-letnich przemyslen. Prawda jest inna, znamy jg — firma ,Lo”
jest w finansowych tarapatach. Kitty Potter z FAD TV nie potrafi od razu zin-
terpretowac gestu projektantki. Probuje komentowac, méwi, ze to moda ,,dla
wszystkich i dla nikogo...” i nie wiedzac, jak poprowadzi¢ dalej program, rezy-
gnuje z pracy. Zastepuje jg mtoda asystentka, sztukujgc natychmiast mozaike
obrazéw odpowiednimi stowami, umieszczajgc gest ,,Lo” w historii mody, na-
dajac mu ciggtosc.

| tak jak mtode aspirantki do pracy modelki w Powiekszeniu owiniete zo-
stajg w papier, gest ,Lo” w Prét-a-porter nie wyczerpuje sie w zaprezentowa-
niu nagosci. Ostatnia wystepujaca na wybiegu ciezarna modelka ubrana jest
w biaty slubny welon, ktéry wedtug tradycji przystuguje tylko dziewicy.

W Prét-a-porter na poczatku byta $mier¢, wiec jest tez pogrzeb — meza
Isabelle (Oliviera). A Milo w tym czasie robi zdjecia nagich dzieci. Dopiero na
tle innego zdjecia z billboardu pt. , postaw na naturalnos¢” dzieci zyskujg zna-
czenie. W tle styszymy La vie en roses.

Moda moze odwrdci¢ wszystko, to moda jest mtoda, elastyczna, wolna,
hochsztaplerska. Chodzi nie o mtodos¢ biologiczng, lecz o mtodos¢ wykreowa-
na. Jestes modny? Wiec jestes mtody! Twoje zycie jest nieskoriczenie odwra-
calne. Dowolny jego fragment moze zostac zagarniety przez media i dowolnie
powiekszony.

Summary

Prét a blow up. Ready to enlarging

Between the date of production of Michelangelo Antonioni’s Blow up and Robert
Altman’s Prét-a-porter there is thirty years distance. Blow up is a 1966 film about
a fashion-photographer who believes he could have witnessed a murder and unwit-
tingly taken photographs of the killing. Prét-a-porter (English title: Ready to Wear)

7 R. Barthes, System mody, ttum. M. Falski, Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2005, s. 256.
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is a 1994 defined as American satirical comedy film, shot during the Paris’ Fashion
Week. The film may be best known for its many cameo appearances and the scene
which features two minutes of nude female models. Fashion is a “movie star” in both
films. Surely the best book about fashion is The Fashion System written by Roland
Barthes in 70s. In my opinion these three items | invoke, present exhaustive and
complementing discourses about fashion. Barthes states, that if clothing’s producers
and consumers had the same consciousness, clothing would be produced only at the
very slow rate of its dilapidation. There are many definitions for the term “fashion”.
According to Barthes, the fashion’s system is seizing each sphere our life, for example
privacy make public. Today every sector of our life is reporting to its system. Fahion’s
system advertises the term “youth” as one which combines many virtues: free, beau-
tiful, well dressed, slim, healthy, openness of the mind, flexibility, they stay passed
other sides of this term — naivety, lack of experience, susceptibility. Are you trendy?
So you are young! Your life is infinitely reversible and ready for the enlarging of of
everything, even something meaningless.

Stowa kluczowe: Antonioni, moda, mtodos¢, rzecz-obiekt, dokument, zagadka
Keywords: Antonioni, fashion, youth, thing-object, document, riddle



