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Wprowadzenie

Innowacyjnosé polskiego sektora MSP jest w ostatnim czasie przedmiotem
szerokich dyskusji, szczegélnie w aspekcie utrzymania pozycji konkurencyjne;
tych przedsi¢biorstw na rynku Unii Europejskiej. Powszechnie méwi si¢ o niskim
poziomie innowacyjnosci przedsi¢biorstw polskich, szczegélnie z sektora MSP,
w poréwnaniu z innymi krajami UE. Obecnie tylko niewielki odsetek przedsig-
biorstw moze zostaé zaliczony do grupy firm innowacyjnych, jednoczesnie Polska
ma jeden z najnizszych wsréd krajéw UE wskaznik udziatu wydatkéw na badania
i rozwéj. Niewystarczajaca jest wspélpraca srodowisk gospodarczych i naukowych,
niska liczba wdrozen nowych technologii i mata liczba przedsiebiorstw dziataja-
cych w oparciu o nowe technologie.

Innowacyjno$¢ oznacza podejmowanie nowej dziatalnosci gospodarczej lub
$wiadczenie nowych ustug poprzez nowe kombinacje czynnikéw produkeji, nowe
wyroby, sposoby dystrybucji débr i ustug!. Dla sektora MSP zastosowanie inno-
wacji oznacza lepsze wyniki ekonomiczne i wzrost konkurencyjnosci przedsie-
biorstwa. Konsekwencja takiej sytuacii jest szansa zdobycia znaczacej pozycji na
rynku krajowym czy miedzynarodowym.

Dziatalnos¢ innowacyjng zdefiniowano réwniez w ustawie z dnia 29 lipca
2005 roku o wspieraniu niektérych form dziatalnosci innowacyjnej. Ustawa ta

! J. Sundbo, The theory of innovation. Entrepreneurs, Technology and Strategy, Edward Eldgar,
Cheltenham, UK, 1998.
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dziatalno$¢ innowacyjna okresla jako: ,dziatalnos¢ zwiazang z przygotowaniem
i uruchomieniem wytwarzania nowych lub udoskonalonych materiatéw, wyro-
béw, urzadzen, ustug, proceséw lub metod, przeznaczonych do wprowadzenia
na rynek albo innego wykorzystania w praktyce (...)”. Za nows technologi¢ ro-
zumie si¢ nie starsza niz 3-letnia. Realizacj¢ ustawy wspieraja réwniez zmiany
przepiséw o podatku dochodowym od oséb fizycznych. Zachety podatkowe maja
na celu wsparcie przedsigbiorcéw inwestujacych w nowe technologie?. W tym
opracowaniu dziatalno$¢ innowacyjna polskiego sektora MSP jest rozumiana
zgodnie z powyzszymi definicjami, czyli jako inwestycje o szeroko rozumianym
charakterze innowacyjnym.

1. Inwestycje o charakterze innowacyjnym w polskim sektorze MSP
w latach 2003-2007

Zaréwno w roku 2003, jak i w latach 2004-2005 inwestowalo niewiele ponad
20% przedsigbiorcéw z sektora MSP. W roku 2003 inwestycje podjeta zaledwie
jedna pigta przedsigbiorstw z analizowanego sektora.

W latach 2003-2006 przedsi¢biorcy z sektora MSP podejmowali réznego typu
dziatania inwestycyjne. W poczatkowym okresie inwestowali przede wszystkim
w informatyzacj¢ firm, kupowali maszyny i urzadzenia o podobnych parametrach
produkeyjnych, inwestowali w rozwéj sieci sprzedazy. W pézniejszym okre-
sie inwestowali w celu poprawienia jakosci oferowanych ustug, kupowali takze
nowoczesne maszyny i urzadzenia produkcyjne, wymieniali maszyny na nowe
w celu zwickszenia produkeji lub wprowadzenia nowych produktéw na rynek.
Przedsi¢biorcy kupowali réwniez grunty, szkolili pracownikéw, modernizowali
infrastrukture biurowg oraz inwestowali w celu zmniejszenia kosztéw prowadzenia
dziatalno$ci. Czynnikiem motywujacym do podjecia wymienionych inwestycji
byta przede wszystkim che¢ podotania wzmozonej konkurencji na rynku unijnym.
Wyniki badan przeprowadzonych na zlecenie Polskiej Konfederacji Pracodawcéw
Prywatnych przedstawiono w tabeli 1.

Jak wynika z badani zaprezentowanych w tabeli, s3 bardzo istotne réznice
pomiedzy inwestycjami podjetymi w okresie poprzedzajacym przystapienie Polski
do UE i w latach po akcesji.

2 Dz.U.Nr 179, poz. 1484.
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Tabela 1. Rodzaje inwestycji w sektorze MSP w latach 2003-2006

Odsetek firm
Rodzaj inwestycji

2003 | 2004 | 2005 | 2006
Zakup maszyn i urzadzen ze wzgledu na nowa technologie - - 32,0 | 293
Wprowadzenie nowych produktéw i ustug - - 30,1 24,3
celawitoseni produkey 2 | 4| s | 343
Uzywane maszyny i urzadzenia 23,5 - - -
Wymiana starych maszyn na nowe o podobnych parametrach ) ) 279 | 204
i wydajnosci jak dotychczasowe ' '
Modernizacja srodkéw transportu 41,5 8,1 279 | 236
Poprawa jakosci oferowanych débr/ustug - 139 | 259 | 306
Budowa/zakup budynkéw/magazynoéw/hal produkcyjnych 24,5 - 224 | 184
Rozwadj sieci sprzedazy - 43 21,2 10,7
Informatyzacja firm 59 7,6 20,5 14,6
Modernizacja infrastruktury biurowej - 3,0 14,9 -
Szkolenie pracownikéw - 09 11,1 -
Zmniejszenie kosztow prowadzenia dziatalnosci - 43 10,2 -
Zakup gruntéw - - 9,1 -
Badania i rozwoj - 0,0 3,7 6,9
Modernizacja systemu zarzadzania - 0,1 2,3 -
Dziatania na rzecz ochrony srodowiska - 0,0 19 -

Zrédfto: opracowanie wtasne na podstawie raportéw PARP 2004, PKPP Lewiatan 2005,
PKPP Lewiatan 2006; M. Starczewska-Krzysztoszek, Konkurencyjnos¢ matych i srednich przedsie-
biorstw, w: Raport z badari ,,Monitoring kondycji sektora MSP”, PKPP Lewiatan 2007.

W roku 2003 przedsi¢biorcy najczesciej inwestowali w komputery i systemy
komputerowe, $rodki transportu oraz uzywane maszyny i urzadzenia produkcyjne.
Woyniki badan wskazuja, ze prawie 60% matych i §rednich przedsigbiorcéw w tym
okresie inwestowato w komputery i systemy komputerowe. Te decyzje inwestycyjne
przedsigbiorcéw wydaja sie uzasadnione, poniewaz ponad 50% z nich w analizowa-
nym okresie nie posiadato systeméw komputerowych ani dostepu do Internetu?’.

> www.parp.gov.pl
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Poréwnujac rok 2004 i 2005, mozna zauwazy¢ pewne réznice w decyzjach
inwestycyjnych przedsigbiorcéw polskich z sektora MSP. W roku 2005 znacznie
wiecej firm zainwestowalo w maszyny i urzadzenia produkeyjne ze wzgledu na
nowe technologie. Przedsi¢biorcy kupowali réwniez nowe maszyny i urzadzenia
w celu zwiekszenia mocy produkeyjnych oraz ze wzgledu na wprowadzanie nowych
produktéw lub ustug na rynek. Ponadto zacz¢li inwestowaé w badania i rozwd;
(3,7%), podczas gdy rok wezesniej tego typu inwestycji nie podjeto. Co prawda na-
ktady na B+R nie s, ale i nie musza by¢ gléwnym kierunkiem inwestycji w sektorze
MSP, cho¢by ze wzgledu na matg skale produkeji i duze koszty prowadzenia takich
badan. Przedsi¢biorcy zaczgli takze zwigkszaé naktady na ochrone srodowiska, co
moze by¢ istotnym elementem budowania pozycji konkurencyjnej na rynku UE.

W roku 2006 nadal wysoki odsetek przedsigbiorcéw inwestowat w maszyny
iurzadzenia ze wzgledu na nowe technologie. W poréwnaniu z rokiem 2005 wigcej
przedsiebiorcéw dokonywato inwestycji w celu zwigkszenia produkciji oraz jakosci
oferowanych produktéw i ustug. Natomiast mozna zauwazy¢ nieznaczny spadek
liczby przedsi¢biorcéw, ktérzy inwestowali ze wzgledu na wprowadzanie nowych
technologii, mniej przedsi¢biorcéw kupowato maszyny produkcyjne o podobnych
parametrach produkcyjnych, w mniejszym stopniu inwestowano w nieruchomosci,
rozwdj sieci sprzedazy i informatyzacje firm.

Z badani przeprowadzonych przez PKPP w roku 2007 wynika, ze ciagle
wzrasta zainteresowanie przedsigbiorcéw inwestycjami w B+R. Przedsig¢biorcy
sg zainteresowani réwniez wprowadzaniem nowych produktéw na rynek oraz
zakupem licencji. Wyniki badan przedstawiono w tabeli 2.

Z danych zaprezentowanych w tabeli wynika, ze wickszy odsetek przedsie-
biorcéw planowal analizowane inwestycje, ale nie wszyscy przedsigbiorcy zreali-
zowali swoje plany w roku 2006. Mozna tez zauwazy¢, ze w roku 2007 wyraznie
wzrasta ched inwestycji w B+R, inwestycje umozliwiajace wprowadzenie nowych
produktéw na rynek oraz zakup nowych technologii. Optymistyczne wydaje sig,
ze coraz mniejszy odsetek przedsiebiorstw deklaruje, iz nie sg zainteresowane
inwestycjami w nowe produkty oraz ochrong srodowiska*.

Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze wyniki zaprezentowanych badan wskazuja
na coraz wigksze zrozumienie potrzeby innowacji zaréwno technologicznych, jak
i produktowych czego dowodem moze by¢ fakt, ze zaréwno w 2005, jak i 2006
roku trzy czwarte inwestycji stanowity inwestycje o szeroko rozumianym cha-
rakterze innowacyjnym.

* M. Starczewska-Krzysztoszek, Konkurencyjnos¢ matych i srednich przedsigbiorstw, w: Raport
% badari ,Monitoring kondycji sektora MSP”, PKPP Lewiatan 2007.
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Tabela 2. Inwestycje o charakterze innowacyjnym w polskim sektorze
MSP w latach 2006-2007

Znaczy Wzrost Bez zmian Znaczny
Rodzaj inwestycji Rok wzrost (W %) (W %) spadek
(w %) ° ’ (w %)
Zakup nowych 2007 - plan 19,6 19,5 0,5 60,4
technologii 2006 - realizacia | 12,5 24,6 12 61,8
2007 - plan 37,2 25,4 0 37,4
Wprowadzanie
na rynek nowych 2006 - realizacja 25,2 31,0 09 42,9
produktéow
2006 - plan 40,3 323 1,3 254
2007 - plan 11,2 16,1 0,3 72,3
Inwestycje w B+R 2006 - realizacja 6,9 21,0 0,8 71,4
2006 - plan 13,8 32,0 1,6 51,6

Zrédto: M. Starczewska-Krzysztoszek, Konkurencyjnos¢ matych i srednich przedsiebiorstw,
w: Raport z badari ,Monitoring kondycji sektora MSP”, PKPP Lewiatan 2007.

2. Dziatalnosé innowacyjna matopolskiego sektora MSP

Matopolska jest regionem, ktéry powinien sprzyjaé rozwojowi innowacyjnosci,
poniewaz posiada dobrze rozwiniete szkolnictwo wyzsze i potencjatl naukowy
oraz stosunkowo wysokie naktady finansowe na dziatalno$¢ badawczo-rozwojo-
wa. Duzy potencjal naukowy skoncentrowany jest gléwnie w Krakowie. W 21
uczelniach wyzszych wojewédztwa ksztalci sie ponad 9,9% studiujacych w kraju.
W dziatalnosci badawczo-naukowej zatrudnionych jest 9,6 tys. oséb, co stanowi
11% zatrudnionych w tej dziedzinie w kraju. Wielko$¢ naktadéw na t¢ dziatalnosé
stawia wojew6dztwo na drugim miejscu w Polsce’.

Niestety tej silnej podazy innowacji nie towarzyszy réwnie silny regionalny
popyt na innowacje. Rzeczywisty poziom innowacyjnosci matopolskich przed-
sigbiorstw oceniany jest jako niski, infrastruktura wspierania innowacji i transferu
technologii jest stabo rozwinieta, a istniejace instytucje nie wspétpracuja w ramach
spdjnego systemu.

Krakowski Park Technologiczny spétka z o.o. przeprowadzit badania na temat
innowacyjnosci sektora MSP w Matopolsce. Badaniem zostaty objete 102 spotki,

* Lb. Frydrych, Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu InnoRegio Matopolska,
2004.
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z czego 84% stanowity mikroprzedsigbiorstwa, 15% mate firmy, a srednie 3% catej
badanej populacji. Z przeprowadzonych badari wynika, ze 73% firm uwaza inno-
wacyjno$¢ produktu za wazng i bardzo wazng, podobnie ksztattuje si¢ sytuacja,
jezeli chodzi o innowacyjnos¢ procesu produkcyjnego: 79% uwaza takie dziatania
za istotne. Wyniki badan przedstawiono w tabeli 3.

Tabela 3. Podejscie firm z sektora MSP do innowacji

Znaczenie innowacji Innowacje procesu produkcyjnego Innowacje produktowe (w %)
/ustugowego (w %)
Bez znaczenia 8,8 16,6
Mate znaczenie 12,7 10,7
Raczej wazne 28,4 26,4
Wazne 26,6 31,3
Bardzo wazne 23,5 15,0

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: t. Frydrych,
Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu InnoRegio Matopolska, 2004.

Przedsi¢biorcy uznali réwniez, ze bardzo wazne s3 innowacje na poziomie
marketingu i na poziomie organizacji pracy (tabela 4). Istnieje jednak spory od-
setek przedsigbiorstw, ktére innowacyjnos$¢ na wyzej wymienionych poziomach
uwazajg za nieistotng.

Tabela 4. Podejicie firm z sektora MSP do innowacji organizacji pracy i marketingu

Znaczenie innowadji Innowacyjnoé(ivoc;ganizacji pracy Innowacje(vr:;:retingowe
Bez znaczenia 10,7 15,6
Mate znaczenie 8,8 13,7
Raczej wazne 23,5 27,4
Wazne 323 23,3
Bardzo wazne 24,7 20,0

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: t. Frydrych,
Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu InnoRegio Matopolska, 2004.
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Pomimo tego, ze sporo przedsigbiorstw nie podjeto zadnych inwestycji, to

samoocena zaawansowania technologicznego, sposréd tych ktérzy podjeli inwe-

stycje, jest wysoka. Az 47% firm ocenia swoje zaawansowanie technologiczne na

poziomie przecietnym, 27% deklaruje zaawansowanie na poziomie lidera, a 12%

respondentéw ocenila swoje zaawansowanie technologiczne na poziomie lidera
europejskiego lub nawet swiatowego. Wyniki badan przedstawiono w tabeli 5.

Tabela 5. Struktura firm ze wzgledu na wtasng ocene zaawansowania technologicznego

Wiasna ocena zaawansowania technologicznego Odsetek przedsiebiorstw (w %)
Zdecydowanie ponizej przecietnego poziomu 3,0
Ponizej przecietnego poziomu 8,8
Na przecietnym poziomie 26,4
Krajowy lider technologiczny 46,0
Lider europejski 11,7
Swiatowy lider technologiczny 4,1

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: t. Frydrych,
Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu InnoRegio Matopolska, 2004.

W ramach Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego
zostal opracowany projekt ,Rynek innowacji w Malopolsce”. Badanie zostato
przeprowadzone w 2006 roku w Matopolsce i objeto 250 spétek z sektora MSP.

Z opublikowanego raportu wynika, ze w latach 2004-2005 ponad 22% ankie-
towanych przedsigbiorcéw prowadzito badania rynkowe, potowa respondentéw
wprowadzita na rynek udoskonalony produkt lub ustuge. Prawie 40% udoskonalito
proces dostawy, produkeyjny lub logistyke, 32% wdrozyto nowg strategie. Wyniki
badari przedstawiono w tabeli 6.

Ponad potowa ankietowanych przedsiebiorcéw pozyskata tansze zrédlo za-
opatrzenia, 47% zwickszylo asortyment produktéw lub ustug. Spory odsetek, bo
az 40% ankietowanych firm, wszed} na nowy rynek.

Pomimo tego, Ze znaczny odsetek przedsigbiorcéw udoskonalit swoje produkty
lub ustugi, pozyskat nowe rynki zbytu, to jednak nowe technologie zakupito tylko
26% respondentéw. Z czego 75% nabyto je od dostawcéw krajowych, a 25% od
dostawcéw zagranicznych.
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Tabela 6. Struktura firm z sektora MSP, ktére prowadzity dziatalno$¢ inwestycyjna
w zakresie B+R

Przedmiot inwestycji Odsetek przedsiebiorstw (w %)
Badania rynkowe 22,9
Znaczaco udoskonalone produkty lub ustugi 50,6
Znaczaco udoskonalony proces produkgji, dostawy, logistyki 39,1
Wdrozenie nowej lub znaczaco udoskonalonej strategii 32,8
Tansze zrodto dostaw 53,4
Zwiekszony asortyment produktéw lub ustug 47,0
Wejscie na nowe rynki zbytu 40,3

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: P. Kopyciriski, . Mamica,
Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu ,Rynek innowacji w Matopolsce”,
AE Krakdw, Krakéw 2006.

Najwazniejsza przestanka nabycia nowej technologii byty przede wszystkim
potrzeby klientéw (69%). Réwniez spory odsetek (60%) ankietowanych przed-
siebiorcéw zdecydowat si¢ na ten rodzaj inwestycji ze wzgledu na istniejaca
konkurencje.

W Matopolsce, podobnie jak i w pozostatych wojewédztwach, prace badawczo-
rozwojowe prowadzit niewielki odsetek przedsigbiorcéw (3,2%). Wsréd tych przed-
sigbiorcow, ktérzy podjeli ten rodzaj inwestycji, wickszos¢ (92%) przeznaczyta na
ten cel srodki stanowiace réwnowartos¢ do 25% kosztéw funkcjonowania firmy.

Prowadzac rozwazania na temat innowacyjnosci sektora MSP, nalezy zwréci¢
uwage, ze w wickszosci przypadkéw ankietowanych przedsiebiorstw (66,4%) profil
ich dziatalnosci wyklucza stosowanie zaawansowanych technologicznie rozwiazan
o charakterze innowacyjnym, takich jak automatyczne linie produkcyjne, linie
sterowane komputerem, centra obrébkowe, roboty i manipulatory. Odsetek przed-
sigbiorstw, ktére wykorzystywaly w swojej dziatalnosci wymienione rozwiazania
technologiczne, przedstawiono w tabeli 7.

W analizowanym okresie matopolscy przedsigbiorcy podjeli réwniez inwe-
stycje w zakresie szkoleri i dziatalnosci marketingowej. Ponad potowa respon-
dentéw szkolita pracownikéw w zwiazku z zakupem nowej technologii, ponad
48% poniosto wydatki inwestycyjne na budynki, 30,8% prowadzito dziatalnos¢
marketingows. Wyniki badan przedstawiono w tabeli 8.
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Tabela 7. Przedsiebiorstwa wykorzystujace w swojej dziatalnosci innowacyjne

rozwiagzania technologiczne

Przedmiot inwestycji

Odsetek przedsiebiorstw

(w %)
Automatyczne linie i technologie 11,0
Linie produkcyjne sterowane komputerem 10,7
Centra obrébkowe 43
Roboty i manipulatory 32
Komputery do sterowania procesami technologicznymi 11,9
Profil dziatalnosci wyklucza stosowanie powyzszych rozwigzan 66,4

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: P. Kopyciriski, t. Mamica,
Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu ,Rynek innowacji w Matopolsce”,
AE Krakéw, Krakdw 2006.

Tabela 8. Przedsiebiorstwa, ktére poniosty wydatki inwestycyjne
na szkolenia i dziatalnos¢ marketingowa

Przedmiot inwestycji

Odsetek przedsiebiorstw

(w %)
Pace badawczo-rozwojowe 9,8
Zlecenie wykonania badan firmom zewnetrznym 1,1
Zakup nowej technologii w postaci dokumentacji 22,9
Nakfady na budynki 48,6
Naktady na zakup maszyn 29,6
Szkolenie pracownikéw w zwigzku z zakupem nowej technologii, 502
maszyny lub urzadzenia !
Dziatalnos¢ marketingowa 30,8

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: P. Kopyciriski, t. Mamica,
Raport z badania popytu na innowacje w ramach projektu ,Rynek innowacji w Matopolsce”,

AE Krakéw, Krakéw 2006.
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4. Dziatalnosé matopolskich MSP na tle pozostatych wojewédztw

W 2005 roku naktady inwestycyjne przedsiebiorstw wyniosty tacznie 99,972
mld zt (w cenach biezacych) i byly wyzsze realnie o 8,3% od wydatkéw inwesty-
cyjnych tych przedsi¢biorstw w 2004 roku®.

Najbardziej innowacyjne w latach 2002-2004 byly male przedsi¢biorstwa
Matopolski i Slaska. 23% z nich wdrozyto innowacje, czyli ponad dwa razy tyle
co w woj. lubuskim. Wigkszy lub réwny sredniej dla kraju odsetek matych firm
innowacyjnych byt tez w woj. podkarpackim, warminsko-mazurskim, lubelskim,
kujawsko-pomorskim i opolskim, czyli w ubozszych regionach Polski. Wysoka
innowacyjnos¢ matych przedsiebiorstw tych wojewédztw powinna przyniesé
wymierne efekty w przysztosci. W grupie §rednich firm najbardziej innowacyjne
byty w 2004 roku podmioty ze Slaska i Lubelszczyzny — odpowiednio 49% i 46%
z nich wdrozylto innowacje. Nowe produkty i procesy wdrozylo tez ponad 40%
firm §rednich z Mazowsza, Malopolski, Warmii i Mazur, Swiqtokrzyskiego,
Podkarpacia i Opolszczyzny (tabela 9). Wystepuje istotna zbiezno$é migdzy na-
sileniem dziatalno$ci innowacyjnej matych i §rednich firm w regionach — moze
to oznaczad, ze w gronie regionéw-lideréw lepiej dziatajg instytucje wspierajace
procesy innowacyjne w sektorze MSP’.

Tabela 9. Dziatalnos¢ innowacyjna i badawczo-rozwojowa MSP wg regionéw

Odsetek firm. ktére Odsetek firm, Nakfady na Naktady na B+R
rowa dz;’ry ktore wdrozyty innowacje firm firm
Wojewédztwo dzf;’falnoéc' B4R innowacje w latach | innowacyjnych innowacyjnych
2002-2004 w2004 r.wtys.zt | w2004r wtys.zt

mate Sred. mate Sred. mate Sred. mate Sred.
Dolnoslaskie 9 14 16 35 1692 228 80 84
Kujawsko-pomorskie 6 13 17 36 1572 895 38 2
Lubelskie 6 14 19 46 1312 238 75 12
Lubuskie 3 10 11 33 1541 740 36 7
Loédzkie 2 16 15 39 1604 278 163 6
Matopolskie 7 16 23 43 1828 249 44 4

¢ M. Starczewska-Krzysztoszek, Konkurencyjnosc matych i srednich...; Raport z badar ,Konku-
rencyjnosc polskich MSPw przededniu przystgpienia do UE”, PARP, Warszawa 2004.
7 Raport PARP, 2006, s. 11.
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Mazowieckie 5 17 16 44 2416 492 154 43
Opolskie 6 14 17 41 1041 473 28 14
Podkarpackie 5 15 21 41 1071 198 65 19
Podlaskie 4 13 13 32 1148 213 40 9
Pomorskie 12 14 16 39 1295 612 60 27
Slaskie 8 16 23 49 1616 295 75 21
Swietokrzyskie 3 17 20 44 1298 248 40 2
Warminsko-mazurskie 3 17 20 43 772 312 26 2
Wielkopolskie 2 9 13 35 1368 515 86 22
Zachodniopomorskie 3 13 15 29 1260 309 25 4
Polska 5 14 17 40 1570 384 80 23

Zrédto: Raport, PARP, 2006, s. 11.

Przedsigbiorstwa nalezgce do sektora matych i §rednich przedsigbiorstw wdra-
zaja wigcej innowacji procesowych, czyli usprawnieni sposobu wytwarzania, niz
nowych wyrobéw (czyli innowacji produktowych).

W latach 2001-2004 przecigtnie 14% matych firm i 32% $rednich wdrozyto
nowe procesy, podczas gdy nowe wyroby wprowadzito na rynek 11% matych i 27%
rednich. Wiekszos$¢ innowacji produktowych dotyczyta wyrobéw nowych dla
rynku, a nie tylko dla danego przedsi¢biorstwa®.

Najwigcej $rednich przedsigbiorstw wdrozyto innowacje produktowe w woj.
opolskim i warmirisko-mazurskim (po 32%), a najmniej w 16dzkim (19%). Wsréd
matych firm dominowaty przedsi¢biorstwa dziatajace w wojewddztwach mazo-
wieckim i podlaskim (po 15%), natomiast najstabiej wypadty mate firmy zachod-
niopomorskie i tédzkie (po 7%). W lubuskim tylko 6% przedsi¢biorstw wdrozyto
innowacje bedaca nowoscia w skali branzy.

Najwiecej usprawnien w zakresie proceséw wytwoérczych dokonaty mate firmy
z wojew6dztwa mazowieckiego (20%) oraz srednie przedsi¢biorstwa funkcjonujace
w woj. lubuskim i §wigtokrzyskim (po 39%). Natomiast najmniej innowacji proce-
sowych wdrozyty mate firmy wojewédztw zachodniopomorskiego i pomorskiego
(10%) oraz srednie (25%) firmy z woj. t6dzkiego. Wyniki prezentowanych badan
przedstawiono w tabeli 10.

§ Ibidem, s. 20.
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Tabela 10. Innowacje produktowe i procesowe w MSP w 2004 roku

Nowe lub ulepszone Wyroby nowe dla Nowe procesy (w %)
Wyszczegdlnienie wyroby (w %) rynku (w %)
mate Srednie mate Srednie mate Srednie
Dolnoslaskie 1 27 10 23 14 32
Kujawsko-pomorskie 10 25 8 22 11 29
Lubelskie 10 25 12 23 15 30
Lubuskie 1 28 10 28 15 39
Lédzkie 7 19 6 14 1 25
Matopolskie 9 27 10 22 14 29
Mazowieckie 15 25 14 25 20 36
Opolskie 1 32 9 25 12 35
Podkarpackie 1 29 13 20 16 31
Podlaskie 15 29 12 27 17 33
Pomorskie 7 22 8 21 10 27
Slaskie 11 27 9 22 14 30
Swietokrzyskie 14 30 14 28 18 39
Warminsko-mazurskie 1 32 9 21 17 31
Wielkopolskie 8 27 1 25 19 38
Zachodniopomorskie 7 25 8 20 10 29
Polska 9 22 11 16 13 22

Zrédto: Raport PARP, 2006, s. 21.

Z danych zaprezentowanych powyzej mozna wywnioskowaé, ze réznice po-
mie¢dzy wojewddztwami w zakresie innowacji procesowych sa znacznie mniejsze
niz w zakresie innowacji produktowych.

Whioski

Z badan empirycznych i literaturowych zaprezentowanych w niniejszym
opracowaniu wynika, Ze na przestrzeni lat 2003-2007 znacznie zmienit si¢ profil
inwestycji w sektorze MSP. W roku 2003 przedsigbiorcy inwestowali przede
wszystkim w informatyzacje firm oraz w stare maszyny i urzadzenia produkcyjne.
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Natomiast od roku 2005 wida¢ wyrazng zmiane. Przedsi¢biorcy wymieniali ma-
szyny i urzadzenia ze wzgledu na nowa technologie, zwigkszali moce produkcyjne,
zaczeli réwniez inwestowac w badania i rozwéj oraz ochrong srodowiska. Intere-
sujacy jest fakt, ze wickszo$¢ przedsigbiorcéw widzi potrzebe podjecia inwestycji
innowacyjnych, gtéwnie ze wzgledu na utrzymanie ich pozycji konkurencyjne;
na rynku unijnym. Z zaprezentowanych badan wynika, ze w latach 2005-2007
trzy czwarte inwestycji stanowity inwestycje o szeroko rozumianym charakterze
innowacyjnym.

Jednak w analizowanym okresie duzy odsetek matych i §rednich przedsie-
biorstw (80% w 2003 roku, 51% w 2004 oraz 42,7% w 2005 roku) nie podjat
zadnych inwestycji. Jako przyczyne niepodjecia inwestycji przedsiebiorcy ankie-
towani przez Polska Konfederacj¢ Pracodawcéw Prywatnych podawali przede
wszystkim: ztg koniunkture gospodarczg, duza niestabilno$¢ gospodarowania na
rynku polskim, rozumiang jako czgsto zmieniajace si¢ przepisy, staby popyt na
rynku polskim oraz unijnym, a takze bariery ograniczajace dostep do zewnetrznych
zrodet kapitatu (raporty: PKPP Lewiatan 2005 i PKPP Lewiatan 2006).

Z poréwnania wynikéw badan zaprezentowanych w niniejszym opracowaniu
wynika réwniez, ze w Malopolsce, podobnie jak w pozostatych wojewddztwach,
ponad potowa przedsi¢biorcéw nie podjeta zadnych inwestycji, jednak przedsie-
biorcy dziatajacy na terenie Matopolski, ktérzy realizowali dziatania inwestycyjne,
stosunkowo wysoko ocenili swoje zaawansowanie technologiczne. Prawie 50%
ocenito je na poziomie przecigtnym, a prawie jedna trzecia na poziomie lidera.
Przedsi¢biorcy z wojewédztwa matopolskiego w wickszym stopniu niz w pozo-
statych wojew6dztwach inwestowali w badania rynkowe. Srednio w Polsce ok. 7%
przedsigbiorcéw z analizowanego sektora inwestowato w B+R, a w Malopolsce
prawie 23%. Ponadto przeszto potowa respondentéw znaczaco udoskonalita swoje
produkty i ustugi, 47% zwickszylo asortyment produktéw lub ustug, ponad 40%
weszto na nowe rynki.

Z przedstawionych badan wynika takze, ze w latach 2002-2004 najbardziej
innowacyjne bylty mate przedsi¢biorstwa dziatajace w Matopolsce i na Slasku —
po 23%. W grupie $rednich przedsiebiorstw najbardziej innowacyjne, w 2004
roku, byty podmioty ze Slaska i Lubelszczyzny — odpowiednio 49% i 46% z nich
wdrozylo innowacje.

W latach 2002-2004 przecigtnie 14% matych firm i 32% srednich zastosowato
nowe procesy, podczas gdy nowe wyroby wdrozyto 11% matych i 27% srednich
przedsiebiorstw. Najwigcej jednak srednich przedsigbiorstw wdrozyto innowacje
produktowe w woj. §wigtokrzyskim i mazowieckim (po 32%), za$ najmniej w lu-
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buskim —19%, a najwigcej innowacji procesowych wdrozyty mate firmy dziatajace
w Matopolsce (20%), za$ srednie przedsi¢biorstwa funkcjonujace w Lubuskiem
i na Slasku — po 39%.

Jak przedstawiono w niniejszym artykule, przedsi¢biorcy z sektora MSP wy-
kazujg coraz wigksze zrozumienie dla potrzeby inwestycji o charakterze innowa-
cyjnym zaréwno technologicznych, jak i procesowych, gtéwnie ze wzgledu na
utrzymanie swojej pozycji konkurencyjnej na rynku.

INNOVATIVENESS OF SME SECTOR IN MALOPOSKA
ON THE BACKGROUND OF OTHER VOIVODSHIPS

Summary

Since the time when talks about polish accession to European Union started,
innovativeness of polish SME sector became a topic of many discussions. It is
commonly said that innovativeness of enterprises in this sector is low. These
observations induced the author to make an analysis on the topic of polish
enterprises’ investment activities of innovativeness nature, with a special re-
gard to Malopolska. Matopolska is the region which should be conductive to
innovativeness regarding high scientific potential concentrated in this region.
Hence there is a question whether high supply of innovations is accompanied
by high demand for them from the enterprises’ side?

Translated by Joanna Duda



