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Streszczenie

Celem artykutu jest identyfikacja znaczenia, tendencji oraz perspektyw rozwoju pol-
skiego eksportu produktéw CCI. Badaniem objeto lata 2002—-2015. Opracowanie oparto na
studiach literatury przedmiotu oraz analizie danych statystycznych pochodzacych z bazy
UNCTAD. W analizie struktury towarowej i geograficznej wykorzystano znormalizowany
wskaznik koncentracji Herfindahla-Hirschmana. W analizie struktury towarowej zastoso-
wano dodatkowo wskaznik dywersyfikacji eksportu EDI. Identyfikacje perspektyw roz-
woju eksportu produktow CCI oparto na wskazniku orientacyjnego potencjatu handlu ITP.
W artykule wykazano znaczne wzmocnienie si¢ pozycji polskiego CCI na rynku migdzy-
narodowym. Odnotowano nieznaczne zmiany w strukturze towarowej eksportu polegajace
przede wszystkim na spadku poziomu jego koncentracji. Zjawisko to odréznia polski eksport
produktow CCI od tendencji globalnych i unijnych. Analiza struktury geograficznej wska-
zuje na wysoki poziom koncentracji eksportu produktéw CCI. Wyznaczono Chiny, Stany
Zjednoczone oraz Australi¢ jako najbardziej perspektywiczne, pozacuropejskie kierunki
wywozu dobr CCI. Grupg produktowa o najwyzszym potencjale eksportowym okazato si¢
wzornictwo. Zagadnienie eksportu produktow sektora CCI nie jest czgstym przedmiotem
badan w Polsce. Wynikajace z niniejszego artykutu wnioski moga zosta¢ wykorzystane
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jako wskazdéwka dla kierunkéw polityki handlowej rzadu oraz dla przedsi¢biorcéw sektora
CCI, rozwazajacych rozszerzenie swojej dziatalnos$ci na rynek pozaeuropejski.

Stowa kluczowe: sektor kultury i przemystow kreatywnych, handel migdzynarodowy, kon-
centracja eksportu, orientacyjny potencjat handlu

Wprowadzenie

Dynamicznie rozwijajaca si¢ gospodarka kreatywna i coraz powszechniejsze
uznawanie kreatywnosci, wiedzy i dostepu do informacji jako ,,silnika” napedzaja-
cego wzrost gospodarczy sprawia, ze kwestia §wiatowego handlu produktami sekto-
ra kultury 1 przemystoéw kreatywnych (CCI)! jest waznym zjawiskiem we wspotcze-
snej gospodarce §wiatowej. Obecnos¢ krajowych produktow sektora CCI na rynku
migdzynarodowym nie generuje jedynie korzysci czysto ekonomicznych, ale petni
takze znaczaca role we wzmacnianiu oddziatywania panstwa na arenie mi¢dzy-
narodowej poprzez udziat w budowaniu tzw. migkkiej sity (soft power), co moze
zosta¢ wykorzystane jako czynnik wspierajacy polityke zagraniczng rzadu.

Celem niniejszego opracowania jest identyfikacja znaczenia, tendencji oraz
perspektyw rozwoju polskiego eksportu produktow CCI. Identyfikacja znaczenia
obejmuje oceng¢ pozycji Polski w globalnym i unijnym eksporcie sektora CCI, ana-
liza tendencji dotyczy zmian zachodzacych w strukturze towarowe;j i geograficznej,
natomiast studium perspektyw rozwoju zawiera identyfikacj¢ grup produktowych
oraz kierunkdéw geograficznych o najwigkszym potencjale eksportowym.

Badaniem objgto lata 2002-2015. Material statystyczny wykorzystany w ana-
lizie zaczerpnigto z bazy danych UNCTAD. Wyboru metod badania oraz sposobu
interpretacji jego wynikow dokonano w oparciu o studium literatury przedmiotu.
W niniejszym opracowaniu analizga objgte zostang wylacznie migdzynarodowe
przeptywy towaréw CCL

' CCI - culture and creative industries.
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W pierwszej czesci zaprezentowano przyjeta na potrzeby artykutu typologie
produktow CCI, w drugiej dokonano oceny znaczenia polskiego eksportu w $wia-
towym i unijnym handlu dobrami CCI, w trzeciej zanalizowano ich strukturg towa-
rowa eksportu, natomiast w czwartej — strukture geograficzng eksportu. W analizie
struktury towarowej i geograficznej oraz zachodzacych w nich zmian wykorzy-
stano znormalizowany wskaznik koncentracji Herfindahla-Hirschmana. W analizie
struktury towarowej zastosowano dodatkowo wskaznik dywersyfikacji eksportu.
W ostatniej czesci artykutu dokonano oceny potencjatu rozwoju polskiego eksportu
dobrami CCI w ujeciu przedmiotowym i podmiotowym. Do realizacji tego celu
wykorzystano wskaznik orientacyjnego potencjatu handlu ITP.

1. Kultura i przemysty kreatywne w ujeciu UNCTAD

Sektor kultury i przemystéw kreatywnych (CCI) okreslany jest wieloma defini-
cjami. Najczesciej przytaczanym w literaturze przedmiotu, jednakze do$¢ ogdlnym
ujeciem CCI, jest okreslenie ich jako obszaréw dziatalno$ci gospodarczej, w ktorych
indywidualna kreatywnos¢ jest cecha charakterystyczng produktu bedacego jej wy-
nikiem (Kasprzak, 2013, s. 36). W ujeciu UNCTAD rozszerzono t¢ definicje, zwra-
cajac uwage przede wszystkim na komercjalizacje produkcji i ochrong prawami
autorskimi wartos$ci intelektualnej (UNCTAD, 2010, s. 8). Zdefiniowanie CCI jest
o tyle trudne, Ze jest to szczegolnie zroznicowana cze$¢ gospodarki i aby osiggnad
czytelno$¢ pojecia, nalezy wyrdzni¢ branze wpisujace sie w tg cze$¢ gospodarki.
Na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto klasyfikacje zaproponowang przez
UNCTAD (rys. 1).

W klasyfikacji stosowanej przez UNCTAD w raportach dotyczacych kreatyw-
nej gospodarki sektor ten podzielono na cztery filary: dziedzictwo narodowe, sztu-
ke, media oraz tworczos¢ uzytkowa. Na potrzeby statystyk dotyczacych migdzy-
narodowych obrotow handlowych sklasyfikowano te obszary dziatalnosci CCI na
siedem grup towarowych oraz cztery grupy ustugowe.



380 | GOSPODARKA REGIONALNA | MIEDZYNARODOWA

Rysunek 1. Branze CCI wedtug UNCTAD
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie UNCTAD (2010), s. 8.
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Tabela 1. Branze CCI stosowane w statystyce mi¢edzynarodowych obrotéw handlowych

wedlug UNCTAD

Branza

Produkty

Towary

Rekodzieto artystyczne

— wyroby zwigzane z obchodami §wiat
— wyroby z papieru

— wyroby z wikliny

— wyroby z przedzy

— dywany

— pozostale r¢kodzieto

Sztuka audiowizualna

— film
— plyty cd, dvd, kasety

Design (wzornictwo)

— architektura

— moda

— wyroby ze szkta

— architektura wnetrz
— bizuteria

— zabawki

Nowe media

— zapisane nosniki danych
— gry komputerowe

Sztuki performatywne

— instrumenty muzyczne
— druki muzyczne

Wydawnictwa

— ksigzki
— prasa
— inne druki

Sztuka wizualna

— antyki
— malarstwo
— fotografia
— rzezba

Ustugi

Reklama, badania rynku i badania opinii publicznej

Ustugi architektoniczne, inzynierskie i inne

Badania i rozwoj

Ustugi kulturalne i rekreacyjne

— ustugi audiowizualne i pokrewne
— pozostale ustugi kulturalne i rekreacyjne

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie UNCTAD (2017).
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2. Znaczenie polskiego eksportu w swiatowym i unijnym handlu
produktami CCI

W latach 2002-2015 warto$¢ polskiego eksportu towaréow CCI charakteryzo-
wala si¢ tendencja rosnaca, osiggajac niemalze pi¢ciokrotny wzrost. W 2015 roku
warto$¢ polskich produktéw CCI sprzedanych za granice wynosita blisko 7,5 mld
USD (tj. warto$¢ zblizona do eksportu czgsci i podzespotow do urzadzen elektrycz-
nych i elektronicznych, natomiast okoto trzykrotnie mniejsza niz wywoz artykutow
spozywczych), podczas gdy w okresie bazowym stanowila niespeina 2 mld USD.
Charakter odnotowanych w analizowanym okresie tendencji byt zblizony do zmian
w wartosci eksportu Polski ogdtem, natomiast eksport CCI do 2012 roku charakte-
ryzowat si¢ nieco nizszg dynamika niz eksport catkowity Polski (rys. 2).

Rysunek 2. Polski eksport produktow CCI w latach 2002-2015 (mIn USD)
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Zrédto: opracowanie whasne na podstawie UNCTAD (2017).

W wyniku ukazanych zmian rola Polski w §wiatowej 1 unijnej wymianie han-
dlowej towarow CCI znacznie wzrosta (tab. 2). W analizowanym okresie udziat pol-
skich produktow CCI w globalnym eksporcie wzrost niemalze dwukrotnie, a Polska
w 2015 roku stata si¢ czternastym §wiatowym eksporterem produktéw CCI. Ponad
dwukrotny wzrost udziatu polskich débr CCI w eksporcie panstw Unii Europej-
skiej spowodowal, ze Polska stata si¢ szostym najwigkszym uczestnikiem rynku
pod wzgledem udziatu w unijnym eksporcie.
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Tabela 2. Rola Polski w wymianie handlowej produktami CCI w Unii Europejskiej
i na $wiecie w latach 20022015

Lata Swiat UE-28
udziat (%) pozycja udziat (%) pozycja

2002 0,86 26 2,10 12
2003 0,98 23 2,33 11
2004 1,09 22 2,64 11
2005 1,08 21 2,70 10
2006 1,11 20 2,76 9
2007 1,14 19 2,89 9
2008 1,18 21 3,03 10
2009 1,04 25 2,89 11
2010 1,08 24 3,12 10
2011 1,07 24 3,23 9
2012 0,96 23 3,20 10
2013 1,08 22 3,55 9
2014 1,12 19 3,85 9
2015 1,46 14 4,35 6

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie UNCTAD (2017).

3. Struktura towarowa eksportu produktow CCI

W latach 2002-2015 struktura rodzajowa polskiego eksportu dobrami CCI
byta do$¢ stabilna (tab. 3). Dominujaca role przez caty analizowany okres odgry-

waty towary branzy wzornictwa (powyzej 50% wartosci eksportu). Drugie i trzecie

miejsce zajmowaty odpowiednio wydawnictwa i dobra audiowizualne (ok. 10-15%

wartosci eksportu). Najmniej znaczaca branza byty sztuki performatywne.

Tabela 3. Struktura rodzajowa polskiego eksportu produktami CCI (mln USD)

Wy;fgifeg"l' 2002/2003|2004(2005|2006|2007|2008 2009|2010 | 2011 |2012 |2013 | 2014 | 2015
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Rzemiosto 145| 155 185 194| 207, 244| 254| 184| 243| 268| 219| 247| 293| 260
artystyczne
Dobra

ra 47| 133] 163] 179] 251| 357| 325| 256| 531 543| 496 525 491|1064
audiowizualne
Design 1364 1666 2101|2305|2448| 3089| 3541] 2621| 2819 3353| 3169/ 3818 4251|3932
Nowe media 100 9 16| 15| 21 187 251] 204 203 297| 317 245| 463] 831
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
Sztuki 20 4 11| 10 12 17] 22| 14| 12] 15| 15| 16, 19| 22
performatywne
Wydawnictwa | 178 | 240 | 326 | 388 | 496 | 616 | 722 | 602 | 638 | 710 | 688 | 796 | 872 [1237
Sztuki 43| 68 78| 55| 75| 75| 85| 57| 79| 97| 97| 89| 89| 89
wizualne

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie UNCTAD (2017).

Niezmiennie dominujgca w polskim eksporcie CCI rola designu moze stano-

wi¢ przestanke do oceny analizowanych obrotéow jako wysoce skoncentrowanych.

W celu weryfikacji powyzszej tezy zastosowano znormalizowany wskaznik kon-

centracji Herfindahla-Hirschmana (HHI) obliczony wedtug wzoru (Cracau, Duran

Lima, 2016, s. 383):

gdzie:

it

X, — warto$¢ catkowitego eksportu sektora j w okresie ¢,

n — liczba galezi przemystu.

Rysunek 3. Poziom koncentracji rodzajowej polskiego eksportu produktow CCI
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie UNCTAD (2017).
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Wartos¢ indeksu HHI wskazuje, w jakim stopniu eksport jest skoncentrowany
na niewielkiej liczbie produktow (Misztal, 2011, s. 692). Przybierajac wartos¢ réwna
1, oznacza catkowitg koncentracj¢ eksportu, za§ warto$¢ wskaznika rowna 0 ozna-
cza jego wysoka dywersyfikacje. Wprawdzie analiza tego wskaznika potwierdzita
teze o wysokim poziomie koncentracji towarowej polskiego eksportu produktow
CCI w okresie od 2002 do 2005 roku, niemniej odnotowano, ze warto$¢ HHI cha-
rakteryzuje si¢ tendencja malejaca. Pod koniec analizowanego okresu osiaga poziom
$wiadczacy o dywersyfikacji rodzajowej polskich produktow CCI sprzedanych za
granice. Zjawisko to mozna uzna¢ za pozytywne ze wzgledu na poglad, ze dywer-
syfikacja produkcji i eksportu jest czynnikiem oddziatywujacym stymulujaco na
wzrost rozmiaréw produkcji 1 eksportu przede wszystkim poprzez rozprzestrzenia-
nie si¢ wiedzy oraz wspieranie produkcji w innych branzach (Misztal, 2011, s. 693).
Odnosnie do produktow sektora CCI, efekty te sg szczegdlnie istotne, zwazywszy
na specyfike produktow oraz wyrazany przez konsumentéw popyt.

Branza CCI cechuje si¢ posiadaniem tzw. potencjalu inspiracji i potencjatu
komplementarnego. Wytwarzane w jej obregbie produkty stymuluja dalsza produk-
cj¢ poprzez inspiracje dla branz kreatywnych i tradycyjnych. Jednak ze wzgledu na
brak mozliwosci istnienia samoistnego i potrzebe okreslonego otoczenia tworzone-
go przez inne sektory gospodarki, produkty te sprzyjaja rowniez wytwarzaniu dobr
w branzach komplementarnych (Kasprzak, 2013, s. 22).

Nie bez znaczenia jest uzalezniajacy charakter popytu na produkty CCI, co
oznacza, ze wzrost ich konsumpcji poteguje popyt na te dobra wskutek powigk-
szania tzw. kapitatu kulturowego (wypracowanego gustu, smaku, zdobytej wiedzy
i $wiadomosci kultury). Jesli dane spoteczenstwo nie posiada odpowiedniego po-
ziomu ponadnarodowego kapitatu kulturowego, popyt na zagraniczne wyroby CCI
bedzie znacznie mniejszy niz na produkty krajowe (Schulze, 2003, s. 270). Wzrost
poziomu dywersyfikacji towarowej polskiego eksportu CCI przyczynia si¢ wigc
do wzrostu $wiadomosci polskich produktow wsrdéd zagranicznych konsumentow,
a zatem rozwinigcia posiadanego przez nich kapitatu kulturowego, czego skutkiem
bedzie zwigkszenie popytu i wzrost eksportu.

Struktura towarowa polskiego eksportu produktéw CCI jest zblizona zarowno
do $wiatowych, jak i unijnych obrotéw handlowych (rys. 4). Analogicznie jak w Pol-
sce, w Unii Europejskiej i na $wiecie najwazniejsza role w caltym analizowanym
okresie odgrywatly towary branzy wzornictwa (designu). Drugie i trzecie miejsce
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zajmowaly odpowiednio wydawnictwa i dobra audiowizualne, natomiast najmniej-
szy udziat w eksporcie mialy sztuki performatywne.

Rysunek 4. Struktura rodzajowa polskiego eksportu CCI w latach 2003-2015
na tle ich $wiatowego i unijnego eksportu
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie UNCTAD (2017).

Poziom podobienstwa struktury towarowej polskiego eksportu CCI do ich
Swiatowego i unijnego handlu produktami CCI zweryfikowano za pomoca wskaz-
nika dywersyfikacji eksportu (EDI — export diversification index) obliczonego we-
dtug ponizszego wzoru (Delta Economics, 2014, s. 4):

2

ij _hi‘
EDI==—/——,
2
gdzie:
h,.l_ — udziat gatezi w eksporcie panstwa j,
h. — udziat galezi w Swiatowym eksporcie.

Wskaznik EDI zostal zaprojektowany przez Migdzynarodowy Fundusz Walu-
towy na podstawie indeksu Theila, powszechnie wykorzystywanego miernika nie-
réwnosci, segregacji i innych form réznorodnosci (Gylfason, 2016). Analiza indeksu
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EDI pozwala na okreslenie, jak bardzo struktura eksportu danego panstwa rozni si¢
od $redniej struktury §wiatowej. Wskaznik ten waha si¢ od 0 do 1, a wzrost jego
warto$ci oznacza wigksze odchylenie analizowanego panstwa od struktury referen-
cyjnej (Delta Economics, 2014, s. 4).

Rysunek 5. Poziom rozbieznosci struktury rodzajowej polskiego eksportu CCI
od ich $wiatowego i unijnego eksportu w latach 2003-2015
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Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie UNCTAD (2017).

Za pomocg wskaznika EDI poréwnano struktur¢ towarowa polskiego ekspor-
tu do struktury $wiatowego i unijnego eksportu produktami CCI. Do 2007 roku
odnotowano najwigksze réznice pomiedzy poziomem podobienstwa struktury pol-
skiego eksportu do panstw UE-28 a poziomem podobienstwa do eksportu global-
nego. Struktura polskiego eksportu byta bardziej zblizona do $wiatowych obrotow
handlowych niz do eksportu Unii Europejskiej. Ponadto od poczatku analizowanego
okresu zauwazono zblizanie si¢ Polski do analizowanych struktur towarowych eks-
portu. Tendencja ta odwrdécita sic w 2011 roku, a najwigkszy wzrost rozbieznosci
rodzajowej polskiego eksportu od referencyjnych obrotow handlowych produktami
CCI zauwazono w latach 2013-2015. Przyczyna tego zjawiska byt wzrost dywersy-
fikacji towarowej i spadek udzialu wzornictwa w polskich produktach CCI sprze-
danych za granice przy jednoczesnym niewystepowaniu takiej tendencji na §wiecie
i w Unii Europejskie;.
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4. Struktura geograficzna polskiego eksportu produktéw CCI

Polski eksport produktow CCI, podobnie jak polski handel zagraniczny ogdltem,
charakteryzuje ,,europocentryzm” kierunkow geograficznych wywozu (tab. 4). Eu-
ropa przez caty analizowany okres byta kierunkiem ok. 90% polskiego eksportu
wyrobami CCI. Najwiekszymi odbiorcami polskich dobr CCI byly Niemcy, Wielka
Brytania oraz Francja. Drugim w kolejnosci kierunkiem polskiego eksportu byta
Ameryka PéInocna i Potudniowa (ok. 5%) z niezmiennie przewazajacym udziatem
Stanow Zjednoczonych (ok. 80% polskich produktéw CCI sprzedanych do Ame-
ryki). Trzecie miejsce zajmowata Azja (ok. 4%), gdzie zauwazono znaczny i dyna-
miczny wzrost eksportu do Chin. Najmniej znaczacym kierunkiem eksportu byta
Afryka oraz Australia i Oceania.

Tabela 4. Struktura geograficzna polskiego eksportu produktami CCI (mln USD)

Wyszczegodlnienie 2003 | 2005 | 2007 | 2009 | 2011 2013 | 2015
Europa 2023 | 2756 | 4089 | 3499 | 4648 | 5076 | 6714
Niemcy 731 854 | 1085 1130 | 1407 | 1690 | 3007
Wielka Brytania 197 297 429 292 451 458 576
Francja 121 195 344 279 366 335 424
Ameryka Pin. i Pid. 190 267 332 235 341 319 382
Stany Zjednoczone 159 216 257 200 289 262 305
Kanada 29 47 67 31 45 45 45
Meksyk 0 2 3 1 2 5 23
Azja 59 107 145 140 204 258 272
Chiny 1 3 18 18 37 50 70
Zjednoczone Emiraty Arabskie 1 5 11 13 23 18 35
Turcja 4 10 13 22 22 27 23
Afryka 1 7 7 42 54 48 32
Algieria b.d. 0 0 1 1 2 8
Maroko 0 1 0 1 1 8 8
Republika Potudniowej Afryki 0 1 1 19 29 17 4
Australia i Oceania 1 4 9 18 31 32 28
Australia 1 4 8 17 28 30 27
Nowa Zelandia b.d. 0 0 1 2 2 1

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie UNCTAD (2017).
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Odnotowany europocentryzm kierunkow polskiego eksportu produktéw CCI swiad-
czy o wysokim poziomie jego koncentracji geograficznej. Do weryfikacji tendencji
charakteryzujacych polski eksport dobrami CCI w aspekcie koncentracji kierunkow
eksportu zastosowano, analogicznie jak w przypadku struktury towarowej, znor-
malizowany wskaznik koncentracji Herfindahla-Hirschmana (HHI). Za zmienng
x, przyjgto wartos¢ eksportu CCI w kierunku i w okresie ¢, natomiast za zmienng
X, — wartos¢ catkowitego polskiego eksportu CCI w okresie . Warto$¢ wskaznika
HHI w analizowanym okresie na poziomie zblizonym do jednosci wskazuje na nie-
zmienng, wysokg koncentracje polskiego eksportu produktow CCI (rys. 6).

Rysunek 6. Poziom koncentracji geograficznej polskiego eksportu produktéw CCI

1,00 -
0,90 10,83 0:85 0.85 (g3 0.85 0.85 0,85 0,85 0,85 0,84 0,84 0,84 0.85 0,87
0,80 |
0,70 |
0,60 |
0,50 |
0,40 |
0,30 |
020+

Wskaznik Herfindahla-Hirschmana

2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

Zrodho: opracowanie wiasne na podstawie UNCTAD (2017).

5. Perspektywiczne kierunki rozwoju polskiego eksportu
produktéw CCI

Niezaleznie od niezmiennie wysokiego poziomu koncentracji geograficznej
polskiego eksportu dobrami CCI, zauwazono réowniez rozwoj pozaeuropejskich
kierunkow eksportowych. Intensywniejsze w poréownaniu z kierunkiem europej-
skim (trzykrotny wzrost wartosci eksportu) nasilenie wzrostu eksportu odnoto-
wano w szczegolnosci w eksporcie do Azji (blisko czterokrotny wzrost wartosci).
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Obserwacja ta stala si¢ przyczynkiem do podjgcia proby wyznaczenia mozliwych
pozaeuropejskich kierunkow rozwoju polskiego eksportu analizowanego sektora.

W analizie potencjalnych kierunkoéw rozwoju polskiego eksportu produktami
CCI wyznaczono cel identyfikacji najbardziej perspektywicznych branz CCI dla
kazdego z analizowanych kierunkow geograficznych. Dla tego celu wybrano z kaz-
dego kontynentu (poza Europa) panstwa bedace w 2015 roku glownym kierunkiem
eksportu polskiego sektora CCI. Oceng potencjatu eksportowego polskiego ekspor-
tu produktami CCI oparto na wskazniku orientacyjnego potencjatu ITP (indicative
trade potential) obliczonego na podstawie wzoru:

ITP =min(Exp,, ,, Imp; )~ Expy, , ;.
gdzie:
Exp,, , — polski eksport branzy i ogotem,

Imp.. — import panstwa j branzy i ogbtem,

Jsl

Exp;,LJJ — polski eksport branzy i do panstwa j.

Istota wskaznika orientacyjnego potencjatu ITP jest identyfikacja produktow,
dla ktérych wystepuje najwyzszy poziom komplementarnosci miedzy eksportem
panstwa pochodzenia a popytem importowym partnera handlowego. Przyjmuje si¢
jednak zatozenie przyjecia przez importera calego wywozu eksportera, dlatego uzy-
skane wyniki maja charakter orientacyjny. Moga jednak stanowi¢ wskazowke dla
kierunkow polityki handlowej rzadu oraz przedsi¢biorcow sektora CCI rozwazaja-
cych rozszerzenie swojej dziatalnosci na rynek pozaeuropejski (Helmers, Pasteels,
2006).

Analiza identyfikacji produktow i kierunkéw geograficznych polskiego eks-
portu o najwyzszym potencjale eksportowym wykazala, ze najbardziej perspekty-
wicznym importerem polskich produktow CCI sg Chiny. W grupie siedmiu branz az
cztery z nich cechowaty si¢ najwyzszym potencjalem eksportowym w przypadku
wywozu do Chin. Na drugim i trzecim miejscu znajdujg si¢ odpowiednio Stany
Zjednoczone i Australia. Najnizsze wartos$ci wskaznika I'TP odnoszg si¢ do Algierii.
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Tabela 5. Potencjalny eksport polskich produktéw CCI w 2015 roku (mln USD)

o 2 < iﬁ)

= <

Wyszczegolnienie % % § ;“g:’ % é @

o AR EE IR RE

s 25| 3 | 2 85 2| %

¥E | AZ a) Z. wa| B 7
Polski eksport ogdlem 260 | 1064 | 3932 831 22 | 1237 89

Stany Zjednoczone
Import ogotem 6726 | 1695 | 56714 | 8079 901 | 4525 | 17295
E}(sport z Polski do Stanéw 24 10 295 16 5 10 17
Zjednoczonych
ITP 236 | 1054 | 3707 815 20 | 1227 72
Chiny
Import ogdtem 800 | 2110 | 5767 | 2691 179 650 544
Eksport z Polski do Chin 2 0 63 2 0 1 1
ITP 258 | 1064 | 3869 829 22 649 88
Algieria
Import ogdtem 89 63 563 34 3 66 34
Eksport z Polski do Algierii 0 0 2 6 0 0 0
ITP 89 63 561 28 3 66 34
Australia

Import ogotem 481 232 | 4993 617 101 788 458
Eksport z Polski do Australii 3 3 19 0 0 2 0
ITP 257 229 | 3913 617 22 786 89

W aspekcie grup produktowych branza o najwyzszym potencjale eksporto-

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie UNCTAD (2017).

wym okazat si¢ dominujacy w polskim eksporcie design, przyjmujac najwyzsza

warto$¢ wskaznika ITP w przypadku Australii, a nastgpnie Chin. Druga w kolej-

nosci grupg produktow sa wydawnictwa, ktore najwickszy potencjat eksportowy

osiagaja w analizie wywozu do Stanéw Zjednoczonych, a w dalszej kolejnosci do
Australii. Stosunkowo wysokim poziomem wskaznika ITP charakteryzujg si¢ row-
niez dobra audiowizualne i nowe media, w szczegdlnosci w przypadku eksportu do

Chin. Najnizszym potencjalem eksportowym cechujg si¢ sztuki wizualne.
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Podsumowanie

Badania wskazuja, ze polski sektor kultury i przemystéw kreatywnych w ana-
lizowanym okresie znacznie poprawit swoja pozycje na globalnym i unijnym rynku.
W 2015 roku Polska byta czternastym $wiatowym oraz szoéstym unijnym eksporte-
rem produktéow CCL

Rozwoj polskiego eksportu towaréw CCI nie stat si¢ jednak przyczyng istot-
nych zmian w strukturze towarowej i geograficznej. Mimo stalej, wyrozniajacej
Polske na tle swiata i Unii Europejskiej, tendencji do wzrostu dywersyfikacji towa-
rowej eksportu stale przewazajaca rolg odgrywaty towary branzy designu stanowigc
ponad 50% polskich produktéw CCI sprzedanych za granice. Niezmiennie polski
eksport produktéw CCI, podobnie jak polski handel zagraniczny ogotem, charakte-
ryzuje ,,europocentryzm” kierunkéw geograficznych wywozu.

Analiza potencjatu rozwoju polskiego eksportu towaréw CCI wykazata jednak
mozliwo$¢ zwiekszenia sprzedazy do takich panstw, jak Chiny, Stany Zjednoczone
i Australia, natomiast ocena najbardziej perspektywicznych grup towaré6w pozwoli-
fa na wyodrebnienie (poza designem) branzy wydawniczej, produktéw audiowizu-
alnych i nowych mediow.
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POLISH EXPORT OF THE CULTURAL AND CREATIVE INDUSTRIES

Abstract

The aim of the article is to identify the significance, trends and prospects for the
development of polish CCI exports. This study covers the years 2002-2015 and it was
based on literature studies and analysis of statistics from the UNCTAD database. Herfin-
dahl-Hirschman’s normalized concentration index was used in the analysis of commodi-
ty and geographical structure. The export diversification index EDI has additionally been
used to the analysis of the commodity structure. The identification of export development
perspectives for polish export of CCI products was based on the Indicative Trade Potential
(ITP). The article shows a significant strengthening of the position of Polish CCI in the in-
ternational market. There were slight changes in the commodity structure of exports, main-
ly due to the decrease in the level of its concentration. It was noted that this phenomenon
distinguishes Polish exports of CCI products from global and EU tendencies. The analysis
of the geographical structure has shown a high concentration of polish CCI exports. China,
the United States and Australia were designated as the most prospective non-European des-
tinations for polish CCI exports. The product group with the highest export potential turned
out to be the design. The issue of export of CCI products is not a frequent subject of research
in Poland. The conclusions of this paper can be used as guidance for the government’s
trade policy and to CCI industry entrepreneurs considering expanding their activities to the
non-European market.

Keywords: cultural and creative industries, international trade, concentration of exports,
indicative potential of trade
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