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Celem artykutu jest proba opisu struktur aksjologicznych we francuskim artykule wstgpnym
(edytorialu) o tematyce spoteczno-politycznej pod katem wystepujacych w nim mechanizmow
dyskursywnych zwiazanych z perswazyjna funkcja jezyka. Mechanizmy te realizowane sa przez
wartosciujace srodki semantyczno-retoryczne, wsrdd ktorych Autorka wyrdznita wyrazenia warto-
Sciujace (Moeschler 1985) oraz metaoperatory perswazyjne (Awdiejew 2004, 2007). Wspomniane
srodki wpisuja si¢ w retoryczny kontekst komunikacji medialnej, opartej na argumentacji jednokie-
runkowej i emocjonalnej. Zebrany korpus sktada si¢ z szes¢dziesigciu edytoriali, zaczerpnigtych ze
stron internetowych francuskich czasopism, opisujacych konflikt intereséw spoteczno-ekonomicz-
nych i polityczno-ekonomicznych (lata 2005-2008) na linii spoteczenstwo-rzad. Dzigki zastoso-
waniu réznych wartosciujacych srodkow semantyczno-retorycznych, pozwalajacych na dokonanie
uproszczen, skategoryzowanie oraz znieksztalcenie opisu rzeczywistosci, dziennikarze sg w stanie
nie tylko konstruowac¢, ale tez modyfikowa¢ aksjologiczng dziedzing edytorialu po to, by wptywaé
na opinie i uczucia czytelnikow dla prezentowanych opinii.

Semantic-rhetorical means of evaluation in the context of media communication on the
example of French editorials

The paper aims to describe axiological structures in French socio-political editorials, analyzed in
terms of their discursive mechanisms connected with the persuasive function of language. These
mechanisms are realised through different semantic and rhetorical means of evaluation, among
which the Author distinguished the following two types: axiological expressions (Moeschler 1985)
and persuasive metaoperators (according to Awdiejew’s terminology 2004, 2007). The aforemen-
tioned means are embedded in the rhetorical context of media communication, based on unilateral
and emotional arguments. The sixty articles analysed in the paper were culled from selected web
pages of French journals and magazines (2005-2008) dealing with social, economic and political
conflicts of interest between the French people and the government. By using the above-mentioned
semantic and rhetorical means of evaluation that permit to simplify, categorize and distort the
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description of reality, journalists are able not only to construct but also to modify the axiological
domain of editorials in order to influence readers’ feelings and opinions.

Die Rolle der bewertenden semantisch-rhetorischen Ausdrucksmittel in der medialen
Kommunikation dargestellt am Beispiel des Leitartikels/Editorials im Franzosischen

Das Ziel des vorliegenden Beitrags ist die Beschreibung der axiologischen Strukturen des Leit-
artikels/Editorials im Franzdsischen, der der sozial-politischen Thematik gewidmet ist. Die Auf-
merksamkeit wird dabei auf die Diskursmechanismen gelenkt, die mit der persuasiven Funktion
der Sprache verbunden sind. Unter diesen Mechanismen versteht die Autorin des vorliegenden
Beitrags u. a. bewertende Ausdriicke (Moeschler, 1985) und persuasive Metaoperatoren (Awdiejew
2004, 2007). Diese sprachlichen Mittel bilden den rhetorischen Kontext der medialen Kommuni-
kation, die auf der einseitigen und emotionalsgeladenen Argumentation basiert. Das gesammelte
Analysekorpus besteht aus sechzig Leitartikels/Editorials, die auf den Internetseiten der analysier-
ten Zeitungen zu finden sind. Thre Thematik betrifft die sozial-politisch-6konomische Problematik
aus den Jahren 2005-2008. In den analysierten Texten haben die Journalisten verschiedene Bewer-
tungsmittel eingesetzt, die u. a. der Vereinfachung, Kategorisierung, Entstellung der beschriebenen
Wirklichkeit dienen. Durch diese Mittel sind die Journalisten imstande, den axiologischen Inhalt
des Leitartikels/Editorials zu modifizieren und dadurch die Meinungen der Leser zu beeinflussen.

1. Pare stow wstepu

Niniejsza praca ma na celu przedstawienie analizy struktur aksjologicznych
w artykule wstepnym o tematyce spoleczno-politycznej. Moje zadanie stanowic
zatem bedzie proba opisu tych struktur pod katem mechanizméw dyskursyw-
nych zwigzanych z perswazyjna funkcja jezyka i stuzacych warto$ciowaniu oraz
polaryzacji opisywanej rzeczywistosci. Mechanizmy te opieraja si¢ na dwoch
przeciwstawnych relacjach: identyfikacji (przynaleznosci) i dyferencjacji (wyklu-
czenia) (por. Culioli 1990: 100; Pachocinska 2001: 111-112; Wieczorek 2010),
pozwalajacych na pogrupowanie prezentowanych faktow do klasy SWOICH
(protagonistow) i OBCYCH (antagonistow). Ow zabieg umozliwia stereotypowe
podzielenie opisywanej rzeczywistosci na to, co swojskie, czyli dobre i na to co,
obce, czyli zle (por. tez Plantin 2011: 172, 180). W zwigzku z powyzszym w mo-
jej analizie jakosciowej, ktorg w toku kolejnych prac trzeba poszerzy¢ jeszcze
o analizy ilo$ciowe, bede starata si¢ odpowiedzie¢ na dwa nast¢pujace pytania:
na czym polega zjawisko perswazji w komunikacji medialnej i jak nadawca two-
rzy uniwersum dyskursywne w specyficznym rodzaju dyskursu prasowego, jaki
stanowi wilasnie artykul wstgpny (zwany takze edytorialem).
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2. Artykut wstepny a argumentacija i perswazyjnos¢ jezyka mediow

Sposrod wielu definicji artykutu wstegpnego, proponowanych zardéwno przez
polskich, jak i francuskich badaczy, powtarzaja si¢ okreslenia edytorialu rozu-
mianego jako gatunek oceniajqco-interpretujgcy (por. Herman/Jufer 2000) lub
jako dyskurs analityczno-dyrektywny (por. Pisarek 2002: 246; Wojtak 2010: 100),
w ktérym ,, opowiadamy komentujac i komentujemy opowiadajac” (Charaudeau
2005: 144, tham. autorki).

Artykul wstepny wpisuje si¢ zatem w typowa retoryczng sytuacje komunika-
cyjna z wyraznie zaznaczonym — wedlug Grossa (2001: 20-22) i Grzmil-Tylutki
(2007: 210), ,,ja” nadawcy, a cechami typowymi tego gatunku, jak stwierdza-
ja autorzy ,,Stownika terminologii medialnej” pod redakcjg Pisarka (2006), ,,sa
perswazja i propagandowosc¢, dlatego uzywa si¢ w nim chwytow stylistycznych,
ktore stuza emocjonalizacji wypowiedzi” (ibidem: 11).

Podstawowsa funkcja realizowang przez nadawce artykutu wstepnego jest
wiec funkcja perswazyjna, pozwalajaca na interpretacje przedstawianych faktow,
tzn. taczenie informowania z wartoSciowaniem. Jak zauwaza Lubas (2006: 41),
perswazje jezykowa mozna by bylo rozpatrywaé¢ w ramach zdefiniowanej przez
Biihlera funkcji impresywnej, gdyby nie fakt, iz perswazyjna funkcja jezykowa
jest w zasadzie realizowana przez trzy funkcje jezyka : impresywna (zjednywa-
nie odbiorcy do swych racji), ekspresywna (przekazanie emocji nadawcy) oraz
referencjalng (przekazywanie informacji). Uwazam wigc, za van Eemerenem
i Grootendorstem (1982: 7), iz w kontekscie komunikowania masowego akt per-
swazyjny moze by¢ rozpatrywany jako wielowymiarowy akt illokucyjny (w sen-
sie austinowskim), na ktory sktadajg si¢ roznorodne formy wyrazenia, pozwala-
jace na laczenie dwoch lub wigcej aktow mowy, np. wspomnianego wczesniej
scalania informacji z warto$ciowaniem, co z kolei prowadzi bezposrednio do mo-
dyfikacji prezentowanych przez nadawceg faktow.

Artykut wstepny, jako jeden z wzorcowych komentarzy prasowych typu auto-
nomicznego (por. Wojtak 2004: 168; 2010: 97-98), stanowi wrgcz modelowg sy-
tuacje takiego typu komunikowania. Innymi slowy, poniewaz artykul wstepny
jest ze swej natury — jak stwierdziliSmy wyzej — tekstem analityczno-interpre-
tujacym, mozna uzna¢, iz uzyte w nim $rodki jezykowe wpisuja si¢ w szerszy
kontekst argumentacji perswazyjnej, jednostronnej i emocjonalnej.

W zdarzeniu komunikacyjnym, jakim jest dyskurs medialny, wyr6zni¢ moz-
na cztery ogoélne reguty retoryki komunikowania masowego, odnoszace si¢ takze
do kazdego innego dyskursu o charakterze perswazyjnym (por. Warchala 2004:
51-59):
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a. mechanizm emocjonalizacji odbioru — oddzialywanie na emocje, ktore
sterujg zachowaniami i upodobaniami odbiorcy;

b. mechanizm wspolnoty $wiata i jezyka — nadawca stara si¢ wytworzy¢
u odbiorcy poczucie przynaleznosci do tej samej grupy (,,my”) i tych sa-
mych warto$ci;

¢. mechanizm uproszczenia rozktadu wartosci — $cisle zwigzana z poprzed-
nig regula, to, co jest w grupie MY warto$ciowane jest pozytywnie, przy
czym zaciera si¢ wartosci posrednie miedzy ,,dobry” a ,,zty”;

d. mechanizm odbioru bezalternatywnego — tutaj objawia si¢ najpelniej
manipulacja osobowoscia odbiorcy jako konsekwencja perswazji me-
dialnej. Znaczenia stow sa na tyle ,,wymodelowane”, by odbiorca byt
zwolniony z refleksji, interpretacji czy watpliwosci odnos$nie prezen-
towanych faktow, by przyjat jednomyslnie proponowany mu system
wartosci.

Moje rozumienie argumentacji, jako specyficznej funkcji jezykowe;j, jest za-
tem zbiezne z postulowanym przez Amossy (2008), okresleniem, iz ,,argumenta-
cja to proba zmodyfikowania, innego ukierunkowania czy po prostu wzmocnie-
nia obrazu faktdw, jaki tworzy sobie odbiorca na dany temat” (ibidem: 3, thum.
autorki). Chodzi wigc o wywotanie lub wzmocnienia poparcia audytorium dla
tez przedktadanych mu do akceptacji (por. Perelman 2002: 22). Ow aspekt po-
zwala okresli¢ dyskurs medialny jako zdarzenie komunikacyjne, a zatem jako
zjawisko natury pragmatyczno-lingwistycznej, zwigzane z komunikacjg sensu
stricto i bazujace na wytworzeniu wzajemnego porozumienia i interakcji miedzy
uczestnikami aktu komunikacji (tzw. ,,sprzezenie zwrotne”). Searle (1999: 223)
definiowat owg konkretna sytuacj¢ wspottworzenia znaczen, wprowadzajac po-
jecie ‘znaczenia kolektywnego’, bedacego rezultatem kooperacji uczestnikow
aktu komunikacji. W ponowoczesnych uje¢ciach dyskursu mowi si¢ o ‘grze jezy-
kowej’, prowadzonej z czytelnikiem na réznych poziomach jezyka i w roznych
konfiguracjach m.in. gra z warto$ciami, z kultura, z tradycja, itp. (por. Kepa-
-Figura2009; Luc, Bortliczek 2011: 19).

Warto wiec podkresli¢, iz perswadowanie 1 zwigzane z nim warto$ciowanie
w dyskursie medialnym dokonuje si¢ nie tylko na poziomie uzywanych przez
nadawce $rodkéw jezykowych, ale dotyczy takze tego, co Bartoszcze i Pisarek
(2006: 65) nazywaja gatekeepingiem tzn. informacyjnym filtrowaniem: nadaw-
ca zastanawia si¢ nad uporzadkowaniem wyselekcjonowanych uprzednio fak-
tow czy aspektow rzeczywistosci w odpowiednio dobrane przez siebie hierarchie
i kategorie. Samo pojecie gatekeepingu wywodzi si¢ od terminu gate keeper,
ktorego to po raz pierwszy uzyt White (1950) w odniesieniu do redaktora gazety
podejmujacego decyzje o selekcji informacji wartych opublikowania.
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Perswazja w kontekscie komunikowania masowego bedzie zatem specyficz-
nym wariantem przekonywania i wptywania na odbiorce, a logicznym nastep-
stwem tejze perswazji (w przypadku, gdy jest skuteczna) bedzie zmiana afek-
tywna i kognitywna u odbiorcy komunikatu (por. Tokarz 2006: 194-195). Breton
(2000: 76-101) rozpatruje owa kwestiec w ramach szerszego pojecia manipula-
¢ji kognitywnej 1 jednej z jej technik, okreslanych przez niego mianem technik
zewnetrznych, polegajacych na odpowiednim dobieraniu $rodkow jezykowych
w celu maksymalnego skonsolidowania emocji w procesie perswazji w konkret-
nej sytuacji komunikacyjne;j.

Bedacy podstawa analizy korpus stanowi sze$¢dziesiat edytoriali z lat 2005-
2008, zaczerpnietych ze stron internetowych czasopism i magazynow francu-
skich. W zebranych artykutach wstepnych dziennikarze poruszaja polityczno-
-ekonomiczne i polityczno-spoleczne konflikty intereséw miedzy francuskim
spoteczenstwem a rzadem, co pozwala pogrupowac teksty korpusu wedle trzech
kategorii tematycznych : zamieszki we francuskich przedmiesciach (jesien 2005)
oraz dwa rodzaje reform — emerytalna i szkolnictwa wyzszego (lata 2007-2008).

3. Wartosciujace srodki semantyczno-retoryczne w aksjologicznych struktu-
rach edytorialu

Prawa konstytuujace dyskurs medialny pozwalaja na doktadniejsze sprecy-
zowanie trzech wymiaréw komunikacji masowej, w jakich odbywa si¢ wyrazanie
i prezentacja warto$ci. Wspomniane trzy wymiary komunikacji medialnej, tacza-
ce w sobie zarowno elementy lingwistyki, psychologii, jak i socjologii, implikuja
trzy nastgpujace kwestie :

a. jak dane uzycie jezyka wptywa na wyobrazenie odbiorcy o przedstawia-
nej rzeczywistos$ci i jak w zwiazku z tym przebiega interakcja (sprzgzenie
zwrotne);

b. jak interakcja wptywa na formg¢ wypowiedzi, tj. jak dziennikarz musi
ksztaltowa¢ swoj dyskurs (mentalnie i jezykowo), by trafit on do okres-
lonego odbiorcy;

c. jak przekonania, sady i opinie reprezentowane przez uczestnikow komu-
nikacji warunkuja wybor okreslonych srodkéw jezykowych.

Widzimy zatem, iz perswazyjna funkcja tegoz dyskursu objawia si¢ po pierw-
sze w sposobie selekcji informacji (gatekeeping) oraz jej kategoryzacji, po dru-
gie, w odpowiednio dobranych strukturach i §rodkach jezykowych, aktualizuja-
cych perswazyjng intencj¢ nadawcy, ktore to okreslitam mianem wartosciujgcych
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Srodkow semantyczno-retorycznych. Pojecie ‘wartosciowania’, w tym kontekscie,
bedzie wigc przeze mnie rozumiane szeroko, tj., tak, jak je definiujag Hunston
i Thompson (2000: 6), przez pryzmat funkcji aktu warto$ciowania: po pierwsze,
warto§ciowanie shuzy prezentacji opinii i pogladéw nadawcy oraz grupy (wspol-
noty) spotecznej, do ktérej nadawca nalezy; po drugie, warto§ciowanie ma na
celu stworzy¢ i utrzymac relacje bliskosci miedzy nadawca a odbiorca; po trze-
cie, wartosciowanie pomaga uporzadkowac¢ dyskurs na poziomie strukturalnym.

Dystrybucja wartos$ci w strukturach aksjologicznych dyskursu perswazyjne-
g0, czy tez, zgodnie z arystotelesowska tradycjg, mozna powiedzie¢ w jego wy-
miarze pathosu, musi by¢ zawsze zgodna z obranym przez nadawce kierunkiem
argumentacyjnym i typem presuponowanego odbiorcy. Wskutek takiego dzia-
fania dochodzi do jako$ciowej modyfikacji informacji i scalania — o czym byta
juz mowa wczesniej — roznych typoéw aktow jezykowych, tj. aktu informujacego
z aktem warto$ciujacym. W konsekwencji, uznaj¢ za Laskowska (2008: 225), iz
samo uzycie srodkow wartosciujacych jest perswazyjne, natomiast w samej per-
swazji, stanowiacej podstawe konstruowania struktur aksjologicznych w edyto-
rialu, istnieja, obok argumentoéw racjonalnych (logos), takze argumenty emocjo-
nalne, wpisujace si¢ w perswazje aksjologiczna, manifestujaca si¢ na poziomie
pathosu. Im zatem bardziej uzyte w artykule wstgpnym argumenty emocjonalne
odpowiadaja potrzebom i preferencjom czytelnikéw, tym lepiej (tzn. efektyw-
niej) dyskurs ten spetnia impresywna funkcje wywierania wptywu na adresata,
sktaniajac go do przejecia systemu warto$ci proponowanego mu przez nadawce
(por. tez Plantin, 2011: 18, 166). Wartosciowanie sytuuje si¢ wigc w samym cen-
trum aktu perswazji, jest wszak w nim obecne zawsze, explicite badz implicite,
dlatego tez perspektywa aksjologiczna stanowi¢ begdzie nieodtaczny sktadnik in-
terpretacji w przekazywaniu faktow przez nadawce (por. Mrozowski 2001: 249;
Rabatel 2011: akapit 25; Plantin, 2011: 182, 222). Temu wtasnie stuza wartosciu-
jace $rodki semantyczno-retoryczne, wsrod ktorych wyodrgbnitam dwie grupy:
wyrazenia wartosciujgce (fr. ‘marques axiologiques’) (por. Moeschler 1985; To-
karski 1991; Fuchs 1983; Pisarek 2002; Grzegorczykowa 2001) oraz metaopera-
tory perswazyjne (por. Awdiejew 2004 : 72; 2007: 142).

3.1 Wyrazenia wartosciujace

Przy opisie i klasyfikacji wyrazen wartosciujacych, przyjetam rezydualng
koncepcj¢ warto§ciowania zaproponowang przez Puzyning (1992, 2004). Defi-
nicje wartosci 1 leksemow wartosciujgcych lingwistka oparta na teorii znaczenia
W rozumieniu Apresjana: wartosciowanie moze wiec wchodzi¢ do Scistej defini-
cji stowa (jego denotacji), czesciej jednak jest obecne jako towarzyszaca znacze-
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niu konotacja (sens uzyciowy), stanowi raczej element pragmatyki niz semantyki
znakow jezykowych. Sam za$§ termin wyrazenia wartosciujgce zapozyczam od
Moeschlera (1985: 57), reprezentanta francuskiej pragmatycznej koncepcji ar-
gumentacji, ktory rozwija swa teori¢ w oparciu o dynamiczng koncepcje argu-
mentacji Anscombre’a i Ducrota (1994). Wspomniana koncepcja odwotuje si¢
do problematyki subiektywizujacych $rodkéw jezyka oraz teorii aktow mowy
Austina (1970).

Moeschler definiuje wyrazenia warto$ciujace jako jeden z konwencjonalnych
srodkéw jezykowych, bowiem w pragmatycznej koncepcji argumentacji przyj-
muje si¢, iz fundamentalng funkcja w akcie komunikacji jest funkcja argumen-
tacyjna, a wiec kazdy dyskurs jest argumentacyjnie ukierunkowany. W takim
ujeciu wyrazenia wartosciujace rozumiane sg jako leksemy typu rzeczownik,
czasownik, przymiotnik czy przystowek, wyrazajace pozytywny badz negatyw-
ny stosunek nadawcy do przedmiotu, o jakim méwi, przy czym wartosciowanie
owo moze by¢ state lub uwarunkowane kontekstowo.

W zwiazku z powyzszym, majac na uwadze metodologiczny cel niniejszej
pracy i specyfike jezyka medialnego, postanowitam wyodrebni¢ dwie klasy, we-
dle ktorych mozna pogrupowac wyrazenia wartosciujace (por. Topa 2008: 446).
Sa to:

a) wyrazenia wartosciujgce nacechowane emocjonalnie i oceniajgco (por.
Kerbrat-Orecchioni 1977: 110, 1980: 70-120; Tokarski 1991: 45-46; Grze-
gorczykowa 2001: 55; Pisarek 2002: 72), czyli takie leksemy badz ich gru-
py jak np. porazka, falszywy, ktopoty, gdzie warto$ciowanie czy emocja nie
sg elementami definicyjnymi, lecz sg naddane, dodatkowe i rozne od zna-
czenia przedmiotowego. Zwroty te pozwalaja wyrazi¢ mowiacemu lub tez
zasugerowac czytelnikowi stosunek do opisywanych zjawisk czy obiektow;

b) wyrazenia wartosciujgce nacechowane konotacyjnie (por. Kerbrat-
-Orecchioni 1980: 15-18, 105-110; Tokarski 1991: 45-46; Pisarek, 2002: 78;
Puzynina 2004: 185; Grzegorczykowa 2001: 51), np. matka, ojczyzna, liberat
czyli stowa-impulsy, majace wyzwala¢ pozadane reakcje przez skojarzenia
zwigzane z przedmiotem oznaczanym przez te wyrazy. Leksemy te majg swo-
je ustabilizowane denotacje, ale ich uzycie, wywotujace pewne emocjonalne
skojarzenia, powoduje, Ze na pierwszy plan wysuwa si¢ ich nacechowanie
konotacyjne, uzaleznione od osobistych doswiadczen. Konotacje rozumiem
zatem w szerokim zakresie, jako kombinacj¢ znaczen uzupetniajacych i aso-
cjacyjnych, mniej lub bardziej ustabilizowanych i uwarunkowanych przez
kontekst 1 kulture. Jest to zjawisko czysto pragmatyczne, aktualizujace si¢
w konkretnych, indywidualnych uzyciach (por. Grzmil-Tylutki 2000: 56).
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W przedstawionych ponizej przyktadach dziennikarze, za pomocg odpowied-
nich wyrazen warto$ciujacych, opisujg konflikt ekonomiczno-polityczny pomig-
dzy francuskim spoleczenstwem a rzadem. W przyktadach (1), (2) i (5) chodzi
o wprowadzenie reformy emerytalnej, w przyktadzie (3) o protesty muzutman-
skiej czesci spoteczenstwa po serii opublikowanych karykatur Mahometa, nato-
miast w przyktadzie (4) mowa jest o reformie francuskiego szkolnictwa wyzszego:

(1) [...] chacun sait que les enjeux de ce conflit vont bien au-dela de la seule affaire
des régimes spéciaux.

— Kazdy wie, ze skala tego konfliktu [reformy emerytalnej proponowanej przez
rzad i spotecznego niezadowolenia z tego wynikajacego] wykracza znacznie poza
same trudno$ci zwiazane z przeprowadzeniem reformy emerytalnej. (Les Echos,
18.10.2007)

(2) Enfin les difficultés commencent. Les difficultés prévues, les difficultés atten-
dues, les difficultés bienvenues...

— Wreszcie zaczynaja si¢ klopoty. Klopoty przewidywane, klopoty wyczekiwane
i klopoty mile widziane...[przez rzad] (Marianne 2, 17.10.2007)

(3) La crise, aigué, brutale, violente, que connait la France depuis deux semaines
ne restera pas sans lendemain.

— Ostry, gwaltowny i brutalny kryzys [w zwigzku z oburzeniem muzulmanskiej
czesci spoteczenstwa po publikacji karykatur Mahometa], z jakim boryka si¢ Fran-
cja od dwoch tygodni, nie zakonczy si¢ tak po prostu z dnia na dzien. (Journal
L’Humanité, 12.10.2005)

(4) Le projet d’attribuer davantage d’autonomie aux universités frangaises intervient
dans un contexte de faux immobilisme. Si I’on connait les déboires successifs des
projets de réforme qui ont rendu le sujet politiquement sensible, [...].

— Projekt przyznania wigkszej autonomii francuskim uniwersytetom pojawia si¢
w konteks$cie udawanej zachowawczos$ci. Tym bardziej, iz wiemy, jakie byly
powtarzajace si¢ niepowodzenia i rozczarowania zwiazane z projektami reformy,
ktore to sprawity, iz kwestia ta stata si¢ politycznie wrazliwa [...] (L Esprit, 08. 2007)

(5) [...] il faut réformer sans faiblesse. Sarkozy fut élu pour cela. Un échec ruinerait
d’emblée son quinquennat. Sarkozy sans réformes ¢gale Chirac.

— [...] trzeba wprowadza¢ reformy bez ulegania wplywom. Do tego wybrano
Sarkozy’ego. Jakakolwiek pojedyncza porazka od razu przekreslitaby jego kadencje.
Sarkozy bez reform jest jak Chirac. (Le Point, 8.11.2007)
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Postawa dziennikarza wobec prezentowanych faktow widoczna jest
w nastepujacych wyrazeniach o nacechowaniu emocjonalno-oceniajacym: same
trudnosci zwigzane z przeprowadzeniem reformy emerytalnej (1), ktopoty (2),
ostry, gwattowny i brutalny kryzys (3), powtarzajgce sie niepowodzenia i rozcza-
rowania zwigzane z projektami reformy, udawany (4).

Zauwazmy, iz uzycie takich leksemow jak kfopoty oraz ostry, gwattowny
i brutalny kryzys z przyktadoéw (2) i (3) w pozycji tematycznej zdania (powroce
jeszcze do tej kwestii przy omawianiu metaoperatorow perswazyjnych), pozwala
skutecznie zasugerowa¢ odbiorcy, w formie przyjetych a priori przekonan, opi-
ni¢ dziennikarza wzgledem komentowanego zdarzenia. Tematyzacja przekazy-
wanej informacji, jak pisze Awdiejew (2004: 77; 2007: 145), czyli przeniesienie
danych fragmentoéw tresci do poziomu wiedzy zatozonej, gdzie na mocy kon-
wencji jezykowej uczestnicy aktu komunikacji przyjmuja ja za niepodwazalna,
stwarza mozliwo$¢ narzucenia czytelnikowi danej informacji jako prawdziwej
Z racji niemoznosci jej strukturalnego zanegowania.

W konsekwencji, uzycie termindw kryzys i kfopoty sugeruje czytelnikowi,
iz prezentowane fakty stanowig dla niego cos$ niepozadanego, co ma $wiadczy¢
o tym, iz konflikt na linii rzad (ONI) — spoteczenstwo (MY) bedzie trudng kwestig
do rozwigzania dla obu uwiktanych w niego stron. Wartosciowanie na niekorzys$¢
rzadzacych jest wzmocnione przez opatrzenie leksemu kryzys epitetami o jedno-
znacznie negatywnej orientacji ostry, gwattowny i brutalny w przyktadzie (3),
jak tez redundancja (akumulacjg) stowa kfopoty w przyktadzie (2). Otrzymany
W ten sposob zabieg retoryczno-perswazyjny ma na celu wytworzy¢ u odbiorcy
przekonanie o wazno$ci podejmowanego zagadnienia. Skumulowanie wyrazen
o negatywnym znaku warto$ci 1 tworzenie tancuchow tematycznych opartych
na osi MY-ONI przywotuje swoisty ,,krag antywartosci”. Podobnie rzecz ma si¢
w przypadku pozostatych wyrazen emocjonalno-oceniajacych: same trudnosci
zwigzane z przeprowadzeniem reformy emerytalnej z przyktadu (1), powtarzajg-
ce sig niepowodzenia i rozczarowania zwigzane z projektami reformy, udawany
z przyktadu (4).

W przypadku wyrazen wartosciujacych o nacechowaniu konotacyjnym
w omawianych przyktadach mozna wyrdzni¢ nastepujace zwroty: w kontekscie
(udawanej) zachowawczosci, kwestia ta stata si¢ politycznie wrazliwa [...] (4)
oraz Sarkozy bez reform (5).

Leksem zachowawczosé¢, systemowo neutralny, pojawia si¢ w odpowiednio
przez nadawce wymodelowanej sytuacji jezykowej, w otoczeniu negatywnie
wartosciujgcego przymiotnika udawany oraz emocjonalno-oceniajacych wyra-
zen warto$ciujacych: powtarzajgce sie niepowodzenia i rozczarowania zwigzane
z projektami reformy [...]. W efekcie tak zastosowanej retoryczno-aksjologicznej
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techniki, leksem zachowawczos¢ zyskuje jednoznacznie negatywne zabarwienie,
bowiem odsyta do ‘czegos falszywego’, co z kolei oznacza, iz zachowawcza po-
lityka rzadu nie jest jego prawdziwg intencja, ale odgornie wyrezyserowang gra
taktyczna, stwarzajaca jedynie pozory konserwatyzmu. Negatywne warto§ciowa-
nie obiektu krytyki jest jeszcze zintensyfikowane przez uzycie terminu wrazliwy,
pojawiajacego si¢ w wyrazeniu kwestia ta stata sie politycznie wrazliwa.

W wyrazeniu z przyktadu (5) Sarkozy bez reform konotacyjne warto§ciowa-
nie wprowadzone przez syntagme bez reform buduje w $wiadomosci czytelnika
emocjonalnie negatywny portret francuskiego bytego juz prezydenta, jako osoby
tkwigcej w zbytnim marazmie politycznym. Zauwazmy rowniez, iz wysuwajac
na pierwszy plan wartosciujace znaczenie konotacyjne, ktére dominuje nad zna-
czeniem referencjalnym w denotacji, nadawca dokonuje, jak stwierdzaja Kudro-
wie (2004: 97), swoistej defunkcjonalizacji nazwy wtlasnej Sarkozy. Nazwa ta
zaczyna odtad bowiem funkcjonowac jako swego rodzaju etykieta, ktora juz nie
tylko wskazuje referenta, ale przede wszystkim go wartoSciuje i opisuje.

W analizowanych przyktadach, nadawcy, zgodnie z przyjeta strategia bipola-
ryzacji opisywanej rzeczywistosci, przedstawiaja fakty za pomocg argumentacji
jednostronnej i emocjonalnej, aby zatozony cel perswazyjny byt szybko osiagal-
ny. Poprzez takie dziatanie, jak zauwaza Szczepaniak (2007: 32), dochodzi do
jako$ciowej zmiany przekazywanej informacji, gdyz elementy jezykowe, funk-
cjonujace na mocy okreslonych asocjacji, pelnig w dyskursie rolg sygnalizatora,
majacego ukierunkowac¢, w tym przypadku, negatywnie odbidr informacji, po-
zbawiajgc tym samym odbiorce swobody w interpretacji komunikatu.

3.2. Metaoperatory perswazyjne

Metaoperatory perswazyjne to pojecie wywodzace si¢ z gramatyki komu-
nikacyjnej Awdiejewa (2004: 64-79; 2007: 142-152). Badacz definiuje je jako
systemowe $rodki perswazji, majace posta¢ leksemow, wyrazen badz struk-
tur sktadniowych, ktérych wystepowanie w aktach mowy ma gtéwnie na celu
zwigkszenie ich skutecznosci.

Awdiejew wyodregbnit wéréd metaoperatorow perswazyjnych cztery ponizsze
klasy :

a) Metaoperatory blokujgce weryfikacje prawdziwosci wyrazonej asercji
— s3 to $rodki ksztaltujace zakres argumentéw, do ktorych si¢ odnosza.
Odbiorca w tym przypadku ma trudnos$ci z odrzuceniem komunikatu, bo-
wiem operatory te wzmacniajg przekonanie, ze przekazywana tres¢ jest
wiarygodna, poniewaz odwoluje si¢ do wspolnej wiedzy interlokutorow
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oraz warunkow szczero$ci danego aktu komunikacji. Warto réwniez
podkresli¢, iz w przypadku zastosowania metaoperatorow blokujacych
weryfikacje, nadawca tworzy swoisty system odniesienia JA, TY, MY
(ONI-nieokreslony ogol), zarowno o charakterze pozytywnym, jak
np. w zwrotach typu wiesz dobrze, ze, dobrze pamigtam, ze, wszyscy
potwierdzg, Ze, jak 1 negatywnym: moze sie myle, ale, co ty, nie wiesz, Ze,
nikt by nie pomyslat, ze. Podziat 6w pokrywa si¢ z opisywanymi w klasy-
cznej teorii argumentacji rodzajami argumentow typu ‘ad personam’ lub
‘ad auditores’ ;

b) Metaoperatory wywotujace efekt obserwatora np. wyobraz sobie, ze, jak
widzisz — umozliwiajg odwotanie si¢ do wyobrazni odbiorcy i jego per-
cepcji zmystowej, przez co ma on wrazenie mentalnego uczestnictwa
w opisywanych przez nadawce zdarzeniach. Zastosowanie operatorow
wywotujacych efekt obserwatora nie tylko utrudnia weryfikacje tresci in-
formacji, ale przede wszystkim pozwala wytworzy¢ u odbiorcy wigksze
emocjonalne zaangazowanie w odbidér komunikatu poprzez bardziej
plastyczny, jaskrawy, wrecz ,,naoczny” opis wydarzen;

¢) Metaoperatory zmieniajace hierarchi¢ uktadu informacyjnego — dajace
nadawcy mozliwos¢ uwypuklenia tego, co uzna on za godne uwagi.
Wsrod tego typu metaoperatorow wyrdzni¢ mozna m.in. tematyzacje
przekazywanej informacji, co z kolei skutkuje mozliwoscia swoistego
»przemycania” waznych dla nadawcy faktow poprzez zablokowanie
mozliwosci weryfikacji ich wiarygodnosci;

d) Metaoperatory wzmocnienia funkcji pragmatycznych — pozwalajace na
podkreslenie zawartej w funkcjach modalnych i funkcjach dziatania sity
illokucyjnej poprzez zastosowanie takich wyrazen jak jestem (absolutnie,
catkowicie, na sto procent) pewna, ze, przysiegam, ze to zrobig, stowo
honoru!, itp. (por. tez Kerbrat-Orecchioni, 2001).

Ponizej przedstawiam przyklady, w ktorych odnalez¢ mozna opisywane
uprzednio klasy metaoperatoréw perswazyjnych. W przyktadach (6) i (9) mowa
jest o reformie emerytalnej, a w przyktadach (7) i (8) dziennikarze poruszajg pro-
blem przemocy i zamieszek we francuskich przedmiesciach:

(6) Si la gréve d’aujourd’hui devait n’étre qu’un coup d’épée dans 1’eau, cela con-
firmerait ce changement d’état d’esprit que I’on croit percevoir dans le pays.

— Nawet jesli obecne strajki miaty by¢ tylko syzyfowa praca, to i tak potwierdzaja
one zmiang¢ spotecznej mentalnosci, jaka mozna, zdaje si¢, zauwazy¢ w naszym
kraju. (Le Figaro, 21.05.2008)
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(7) [...] c’est tout le discours sur I’intégration qui est battu en bréche. La vérité est
que le modele frangais d’intégration est vici¢ au départ.

— [...] to wlasnie dyskusja na temat spolecznej integracji jest zawsze mocno boj-
kotowana. Prawdg jest, Ze francuski model integracji jest wadliwy od podszewki.
(L’ Expression, 6.09. 2005)

(8) Comme on le voit, [...]d"un c6té, il y a une volonté de réduire la portée de ce
qui se passe en banlieue en événements mineurs de jeunes loubards, de I’autre, on
suggeére volontiers le choc des civilisations.

— Jak widaé, z jednej strony istnieje tendencja, by wszystko to, co si¢ dzieje
w przedmiesciach sprowadza¢ do niezbyt groznych wybrykéw mtodocianych awan-
turnikow, z drugiej zas strony, nader czesto i chetnie sugeruje sie kulturowe zderze-
nie cywilizacji. (L Expression, 5.11.2005)

(9) Il n’y a pas, c’est entendu, le feu au lac. Mais le président ne peut plus se conten-
ter de triompher dans le marathon médiatique.

— Nie trzeba oczywiscie zbytnio si¢ Spieszy¢. Ale tez prezydent nie moze zadowala¢
si¢ jedynie sukcesami odnoszonymi w medialnym maratonie. (Le Point, 8.11.2007)

W przyktadzie (6) mozemy odnalez¢ tematyzacje: obecne strajki. Jak wspo-
mnieli$my, tematyzacja z racji niemozno$ci jej strukturalnego zanegowania,
zwigksza skuteczno$¢ perswazyjnego aktu mowy nadawcy, stajac si¢ jednym
z chetniej wykorzystywanych przez dziennikarzy jezykowych srodkéw wywie-
rania wplywu w edytorialu. W przyktadach (7), (8) i (9) znajduja si¢ kolejne
metaoperatory blokujace weryfikacje prawdziwosci komunikatu. Sg to: Prawdg
Jjest, ze, nader czesto i chetnie sugeruje sig oraz oczywiscie.

Perswazyjny efekt uzyskiwany poprzez zastosowanie uogolniajacej, desu-
biektywizujacej formy czasownika sugeruje si¢ w przykladzie (8) (we francu-
skim uwydatniony przez uzycie zaimka ON) wraz z przystowkami nader cze-
sto i chetnie, wyrazajacymi czgstos¢ powtarzania danej informacji — co z kolei
sprawia, iz leksemy te funkcjonujg rowniez jako metaoperatory wzmocnienia
— ma sprawia¢ wrazenie jednomyslno$ci poprzez tworzenie fikcyjnej wspol-
noty przynaleznos$ci z odbiorcag (MY), przez co informacje te uwazane sg za
prawdziwe w danej wspodlnocie dyskursywnej, gdyz ich sita argumentacyjna
jest bardziej przekonujgca niz pojedynczy gltos komentatora (por. Herman,
Jufer 2000: 141-144; Koren 2004: 19; Grzmil-Tylutki 2007: 218-219; Wojtak
2010: 104).

Podobnie rzecz ma si¢ z uzyciem modalizatora wzmocnienia z przyktadu (9)
oczywiscie, wykluczajacego wszelkg watpliwos¢é. Odwoluje si¢ do faktow ja-
snych i oczywistych dla nadawcy i odbiorcy, do ich wspdlnie dzielonej wiedzy,
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co w tradycyjnej teorii argumentacji odpowiada argumentowi ‘ad auditores’ (por.
Pisarek 2002: 224; Lubas 2006: 97; por. tez Szymanek, 2001: 49).

Formuta analityczna, jak ja nazywa Awdiejew (2004: 74), prawdg jest, ze
wystepujaca w zdaniu w przyktadzie (7) ma na celu wzmocnienie wiarygodnos$ci
przekazu poprzez odwotanie si¢ do szczero$ci komunikacyjnej nadawcy: dzien-
nikarz przedstawia w ten sposob informacje jako ukrywana badz niewypowie-
dziang do tej pory prawde, ktora pragnie podzieli¢ si¢ z czytelnikiem, wzbudza-
jac jego zainteresowanie i tworzac z nim wspolnote mysli (MY'), wzmacniajaca
poczucie tacznosci i afiliacji (por. tez ‘principle of proximity: us vs them’ jako
zasada stwarzania dystansu badz bliskosci wzgledem prezentowanego zdarzenia,
tak jak to uyymowat Plantin 2011: 172, 180)'.

Z kolei w przyktadach (6) i (8) pojawiaja si¢ takie wyrazenia jak: mozna,
zdaje sig, zauwazy¢, jak wida¢, wywotujace efekt obserwatora. Zwroty jak wi-
dac czy wieloznaczne mozna, zdaje sig, zauwazy¢ pozwalaja na jeszcze wiek-
sze poczucie wspotprzynaleznosci z nadawca, gdyz odbiorca staje si¢ bardziej
»uwaznym”, naocznym $wiadkiem opisywanych wydarzen (modalnos¢ episte-
miczna wyrazona przez zdaje si¢ zostaje tu niejako ,,zniesiona” przez odwotanie
do wspolnie i publicznie ogladanej sprawy), ktore — bedacy w tej samej wspol-
nocie spoteczno-dyskursywnej — nadawca takze ,,oglada”. Dzigki zastosowaniu
wspomnianych metaoperatorow, nadawca moze tez skutecznie ,,podszy¢” si¢ pod
opini¢ publiczng lub wystepowaé w roli jej rzecznika, co ma stwarza¢ wrazenie
wypowiedzi obiektywnej, bo przeciez wszyscy wiedzq i widzg, o czym jest mowa.

4. Podsumowanie

Wspotczesne media majg nie tylko ogromny wptyw na zycie i postawy spo-
teczne, ale rowniez prowadza do zmian w obrebie intelektualnym i emocjonal-
nym, z czym bezposrednio zwigzane jest immanentne dyskursowi medialnemu
warto$ciowanie (por. Grzmil-Tylutki 2010: 318). Skoro komunikacja masowa
jest narzedziem warto$ciowania, dziennikarze, w szczegolnosci za$ nadawcy me-
diow opiniotworczych, wytworzyli wlasne techniki sterowania emocja i opinia,
podporzadkowane regutom mowy publicznej. Stad, gtdwnym celem niniejszej
pracy byto zaobserwowanie i opisanie perswazyjnych mechanizmoéw (technik)

' W wymienionym zabiegu uwidacznia si¢ rowniez zasada limitu, zgodnie z ktora
nadawca stara si¢ stworzy¢ wrazenie, ze przekazuje ukryte prawdy, przeznaczone dla
»wybranych”, jakimi w tym przypadku sa czytelnicy okre$lonego czasopisma. Obok
zasad sympatii, wzajemnosci, konsekwencji, autorytetu i spotecznego dowodu stusznosci,
zasada limitu stanowi jedna z podstawowych pigciu zasad efektywnej perswazji (por.
Cialdini 2009).
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wartosciowania, stuzacych do konstruowania uniwersum dyskursywnego w arty-
kule wstepnym (edytorialu).

Jedna z takich technik sa omowione wyzej przyktady wartosciujacych srod-
kéw semantyczno-retorycznych, zwigzanych z argumentacja jednostronng i emo-
cjonalna, utrwalajaca postawy i oceny narzucone czytelnikom przez dziennikarza
tak, by przedstawione fakty i wnioski nie mogly by¢ zanegowane badz odrzuco-
ne, lecz uznane za swoje (grupa MY, relacja identyfikacji).

W tym wlasnie sensie medialny akt perswazyjny moze prowadzi¢ do ma-
nipulacji recepcja komunikatu, bowiem poprzez odpowiedni dobor tematyczny
i umiejetny rozktad akcentow, nadawca okresla obszar informacji ,,bardziej lub
mniej waznych” w jego wlasnej, subiektywnej optyce. Media zatem nie tylko
opisuja rzeczywistos¢, lecz takze ja generuja, tworzac to, co Mrozowski (2001:
317-319) odwotujac si¢ do Lévi-Straussa, okreslit mianem formuly mitycznej
w komunikacji masowe;j.

Uzycie wartosciujacych $rodkow semantyczno-retorycznych wpisuje si¢
wiec w bardziej ogdlny mechanizm konstruowania wspdlnoty dyskursywnej czy
‘pamigci zbiorowej’, jak nazywa éw proces Moirand (2007: akapit 4). Nadaw-
ca, mieszajac informacj¢ z warto§ciowaniem, sprawia, iz poszczegdlne tematy,
oceny i opinie, niejako utrwalaja si¢ w swiadomosci odbiorcoéw jako ich wlasne,
gdyz opieraja si¢ badz to na konotacjach, badZz na ogolnie uznanych prawdach
(spotecznych, kulturowych, narodowych, itp.). W ten sposob czytelnik odczy-
tuje tylko opinie przekazywane mu przez dziennikarza zamiast np. wyciagania
wlasnych wnioskow. Wida¢ zatem, iz specyficzny kontekst komunikacyjny, jaki
stanowi dyskurs masowy i medialny, pozwala na aktualizacj¢ dwoch wymiaréw
manipulacji kognitywnej i medialnej, tj. na przeksztatcanie fafszu w prawde oraz
prawdy w falsz, gdzie pojecie falszu znaczytoby tyle, co zmodyfikowany, czyli
medialny (por. Mrozowski, 2001).

Na koniec, pragng jeszcze raz podkresli¢, iz przedstawione w niniejszej pracy
hipotezy na temat wptywu wartosciujacych srodkéw semantyczno-retorycznych
na odbiorcow stanowig pierwszy etap mojego badania. Przedstawiona analiza ja-
kosciowa jest zaledwie probg uchwycenia mechanizméw emocjonalizacji wypo-
wiedzi oraz sterowania recepcja komunikatu medialnego. Kolejnym wiec etapem
badania — w celu poglebienia interpretacji uzyskanych wynikéw oraz sprawdze-
nia, na ile i czy opisywane struktury i $srodki mozna uzna¢ za typowe dla edyto-
rialu — bedzie przeprowadzenie analizy ilo$ciowej, skonfrontowanej nastepnie
z danymi z wywiadow etnograficznych lub grup fokusowych z czytelnikami
w nadziei, iz pozyskane wyniki przyczynia si¢ do wzbogacenia dostepnej juz

w komentarzu prasowym, ale tez w dyskursie komunikacji masowej w ogole.
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