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ABSTRACT

Ethics in business, as well as in all areas of life, is becoming increasingly vital in contemporary society. Article builds on the
intuitive, but generally-accepted assumption that the principles of business ethics leads ultimately, in the long term, to
more efficient economic system based on profitability. A secondary aim and ambition of this article is to highlight some
legal aspects in the context of business ethics. Without ethics, respect for the individual and respect for the fundamental
rights guaranteed in the Basic Law of the State (Constitution), can not expect success even in economic life.
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Uvobp

Ekonomicka ¢innost je zalozena na principe uspokojova-
nia ludskych materialnych i duchovnych potrieb. Okrem
hodnét $pecificky ekonomického charakteru, s ktorymi
operuje ekonomicka tedria, sa vSetky podnikatelské ak-
tivity pohybuju v $irokom poli mravnych hodnét, kto-
ré urcuju normy spolocenského spravania a musia byt
s nimi v sulade. Zverejnenie klucovych etickych hodnét,
tvoriacich chrbtovii kost podnikania, je vyznamnym
krokom v procese institucionalizacie etiky v podniku.

Definicia podnikatelskej etiky ma veobecny aj $irsi roz-
mer. Zahrnuje moralne zasady a normy, ktoré usmernu-
jt sprévanie vo svete podnikania. Ci je $pecifické spra-
vanie spravne alebo nespravne, etické alebo neetické,
¢asto urcuje verejnost prostrednictvom oznamovacich
prostriedkov, zaujmovych skupin, podnikatelskych orga-
nizacii a tiez prostrednictvom osobnej moralky a indivi-
duélnych hodnoét jednotlivcov. Podla nasho nazoru ide
o reflexiu etickych principov do vsetkych podnikatel-
skych ¢innosti zahrnujacich individudlne a spolo¢enské
normy a hodnoty. Tato reflexia sa moze tykat zdkladnych
idei, rozhodovania, ale aj roznych $pecifickych oblasti,
ktoré su neodmyslitelnou sticastou podnikania.

Na to, ¢i st etika a moralka totozné alebo nie, nie je jed-
notny nazor. Bud budeme povazovat za etiku sibor pra-

vidiel jednania, teda nie¢o ako tedria moralky, alebo za
moralku budeme povazovat jednanie ¢loveka, ktoré je
v sulade s jeho svedomim a tiez s moralkou spolo¢nosti.
Moralka sa teda zaoberd tym, ako by sme mali jednat ale-
bo ako by sme sa mali spravat.

Vztahom mordlky a ekonomickej ¢innosti sa zaoberal
v staroveku uz Aristoteles a po nom mnohi filozofo-
via, teoldgovia a ekondmovia. Etika podnikania vznik-
la ako samostatna disciplina v sedemdesiatych rokoch
20. storocia. Bezprostrednym podnetom pre vznik tej-
to discipliny a velkym zdujmom o nu boli $kandaly, ¢i
uz islo o nedostato¢nd ochranu spotrebitela, podvodné
machinacie, poskodzovanie Zivotného prostredia, dano-
vé tniky, zneuzivanie informacii. Vznikol tu aj priestor
pre tedriu a prax obcianskeho prava.

Pilierom podnikatelskej etiky su také zasady, ktoré vy-
zaduju dodrziavanie zakladnych hodnot, bez ktorych by
podnikanie ako ¢innost nebolo realizovatelné. Morélka
ma pri tom prednost pred samotnou podnikatelskou
¢innostou. Takyto pristup k podnikaniu vopred vylucuje
klamstvo, podvadzanie, kradeze, natlak, fyzické nasilie
a dal$iu protipravnu ¢innost.

Ak chceme definovat principy podnikatelskej etiky mu-
sime vychadzat z primdrnych atributov podnikania ako
¢innosti, ktord byva spajana so sustavnostou, samostat-
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nostou, vlastnou zodpovednostou, vlastnym menom
a snahou o dosiahnutie zisku'.

Podstata podnikatelskej ¢innosti vypovedd o smerovani
podnikatelskej etiky, ktora je vyznamnou sucastou po-
sobenia podnikatelskych subjektov v celospolo¢enskom
kontexte. Podnikanie upravuju v kazdej krajine, ale
i v medzinarodnom kontexte Specifické pravne normy,
ktoré urcujui pravne vztahy v obchodnych vztahoch, ale
i vztahoch voci spolo¢nosti a zamestnancom.

PRAVNY KONTEXT PODNIKATELSKEJ ETIKY

Z pravneho hladiska tvori dolezita sucast podnikatelskej
etiky najmd spomenutd makrotroven, resp. vonkajsie
spoloc¢enské prostredie tvorené najma pravnymi norma-
mi. Préavne normy primarne upravuju socialny, danovy,
ekonomicky a pravny aparat tvoriaci externé prostredie
firiem a organizacii. Na konkrétnu ¢innost podnikatel-
skych subjektov sa vSak dalej vztahuju i $pecifické pravne
predpisy, ktoré suvisia z etického hladiska i so spolocen-
skou zodpovednostou. Ide napriklad o ochranu spotre-
bitela, dodrziavanie prav zamestnancov, ochranu dusev-
ného vlastnictva, ochranu hospodarskej sttaze a pod.

Sthrne sa podnikanim a stvisiacimi atributmi zaobera
obchodné pravo, vymedzené ako odvetvie sukromného
prava, ktoré je postavené na zasade rovnosti ucastnikov
obchodnopravnych vztahov, vratane pripadov, kde je
jednou stranou tohto vztahu $tat, obec alebo statutdrny
organ a na zasade zmluvnej slobody, prejavujticej sa naj-
mé v podobe slobodnej volby zmluvného partnera.

V slovenskom préavnom poriadku je primarnou nor-
mou zaoberajicou sa atributmi podnikania Obchodny
zdkonnik (zak. ¢. 513/1991 Zb.). Na ucely tohto zakona
je podnikanie definované ako ststavnd ¢innost vykond-
vana samostatne podnikatelom vo vlastnom mene na
vlastnt zodpovednost za ucelom dosiahnutia zisku®

Obchodny zakonnik predstavuje jeden z primarnych
pramenov obchodného prava, ktory v tejto suvislosti
formuluje nasledovné zasady:

« zasada slobodného nadobudnutia majetku a ochra-
ny vlastnickeho prava, ako zékladného predpokla-
du trhovej ekonomiky,

o zasada slobody podnikania,

o zasada zmluvnej slobody,

o zasada zaviznosti uzavretych zmluv,

o zasada slobodnej sutaze’.

SRPOVA, J., REHOR, V. A kol. Zdklady podnikdni 2010, s. 20.
§2 Zékon ¢. 513/1991 Zb. - Obchodny zdkonnik.
KUBICEK, P. A kol. Obchodné prdvo 2008, s. 25.
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Jednotlivé zasady v podstate koresponduju aj s obsahom
niektorych ¢ldnkov Ustavy SR ako zdkladného zdkonu
§tatu. Prava suvisiace s pravnym kontextom podnikatel-
skej etiky vychadzaju zo zakladnych Iudskych prav a slo-
bod (napr. ¢&l. 20 Ustavy SR - pravo vlastnit majetok), ale
i z hospodarskych, socidlnych a kultirnych prav (¢l. 35
Ustavy SR - prévo na slobodnt volbu povolania, prévo
podnikat a uskutoc¢novat zarobkovu ¢innost)*.

V Obchodnom zidkonniku st tiez upravené velmi dole-
zité skutoc¢nosti tykajice sa i obchodného registra, vzta-
hov medzi podnikatelmi, charakteristiky obchodnych
spolo¢nosti, hospodarskej sutaze a nekalej sttaze.

V etickom kontexte st velmi délezité ustanovenia Ob-
chodného zakonnika tykajtice sa hospodarskej a nekalej
sutaze, pricom za nekald sutaz je povazované také kona-
nie v hospodarskej sutazi, ktoré ,,je v rozpore s dobrymi
mravmi sttaze a je sposobilé privodit ujmu inym suta-
zitelom alebo spotrebitelom. Nekald sutaz sa zakazuje®.
Za nekalu sutaz sa povazuje najma:

e klamliva reklama,

o klamlivé oznacovanie tovaru a sluzieb,

« vyvolavanie nebezpecenstva zameny,

o  parazitovanie na povesti podniku, vyrobkov alebo
sluzieb iného sutazitela,

o podplacanie,

o zlahéovanie,

o  poru$ovanie obchodného tajomstva,

o ohrozovanie zdravia spotrebitelov a Zivotného pros-
tredia®.

Jednotlivé formy nekalej sutaze si v Obchodnom zakon-
niku pomerne dosledne zadefinované, z ¢oho vyplyva,
ze podnikatelské subjekty by mali presne vediet, ¢o pra-
vo priznava a ¢o naopak zakazuje. Obchodny zdkonnik
taktiez uvadza aj formy pravnych prostriedkov ochrany
proti nekalej sutazi.

Obzvlast zavaznym protispolocenskym a protipravnym
konanim tykajtcim sa aj podnikania je korupcia a klien-
telizmus. Korupcia predstavuje aktivne aj pasivne pod-
placanie alebo poskytovanie ¢i prijimanie prospechu
(nepriamych vyhod) aj bez priameho tplatku, spravidla
osobou zastavajucou uradnu alebo mocensku funkciu.
Korupcia ohrozuje pravny s$tat, demokraciu, Iudské
prava, podkopava slusnost, spravodlivost, narusa hos-
podarsku sataz, brani hospodarskemu rozvoju, ohrozu-

4 Ustava SR - zakon ¢. 460/1992 Zb.
5 §44 Zé&kon ¢.513/1991 Zb. - Obchodny zdkonnik.
6 §44 Zakon ¢.513/1991 Zb. — Obchodny zdkonnik.



je stabilitu demokratickych instittcii a moralne zasady
spolo¢nosti.

Problém korupcie predstavuje problém nielen z celospo-
lo¢enského a etického hladiska, ale zahfna aj rovinu
trestnopravnu. Trestny zakon ako primarna norma trest-
ného prava upravuje trestny ¢in korupcie v podobe trest-
ného ¢inu prijimania aplatku v §§ 328-331 a v podobe
podplécania v §§ 332-335. Trestny zdkon upravuje i tzv.
nepriamu korupciu (§ 336) a volebnu korupciu (§ 336a)’.

Postavenie korupcie ako protipravneho sposobu jedna-
nia vypovedd o zavaznosti tohto fenoménu v spolocen-
skom i etickom kontexte. Hoci sa korupcia velmi casto
spdja so $tatnou spravou, nie je ni¢im vynimoc¢nym ani
v podobe podplacania stikromnych podnikatelskych
subjektov vo vztahu k organom $tatnej spravy.

S korupciou tzko stvisi aj tzv. klientelizmus, ktory tak-
tiez predstavuje formu protispolocenského a neetického
spravania v podnikatelskej praxi. Klientelizmus oznaco-
vany ako ,o0ld boys club“ predstavuje konflikt zaujmov
u verejnych cinitelov. Ide o rodinkarstvo, preferovanie
urcitych Iudi a skupin, prerozdelovanie funkcii, pracov-
nych pozicii, tovaru a sluzieb®.

Podstatu klientelizmu vymedzuje Geffert takto: ,pri
klientelizme sa rozdelovanie statkov, tovarov, sluzieb
a grantov neuskuto¢nuje podla neutralnych a neosob-
nych pravidiel (napr. pravo trhu alebo rozhodovanie
podla objektivnej kvality vyrobku), ale na zaklade pria-
telskych alebo inych osobnych vztahov, ale ide zvycajne
o uprednostiovanie a zvyhodnovanie tych, voci ktorym
sa niekto citi byt zaviazany, alebo ide o uprednostiova-
nie tych, ktorych si niekto chce zaviazat do budicnosti®.

Podnikanie dalej upravuju ddlezité pravne normy ako
Zivnostensky zakon, Obéiansky zakonnik, Zikon-
nik prace, zakon o uctovnictve, danové zakony, zakon
o ochrane spotrebitela a mnoho dalsich.

Kazdé z tychto pravnych odvetvi stvisiace s podnikatel-
skou ¢innostou v medzindrodnych a narodnych prav-
nych normach zakotvuje a riesi konkrétne atributy do-
drziavania prav vo verejnom i sikromnom sektore. Pre
pravny a spolocensky rozmer podnikatelskej etiky je
v sticasnom integrovanom a globalizovanom svete velmi
délezity prave medzindrodny kontext. Z medzinarodné-
ho hladiska sa snazia regulovat spolo¢ensky zodpovedné
spravanie firiem aj medzindarodné organizacie. Napr. Or-
ganizacia pre hospodarsku spolupracu a rozvoj (OECD)

7 Trestny zakon ¢. 300/2005 Z.z.
8 JAKUBEC, M. Korupcia a klientelizmus na Slovensku 2012, s. 1.
9 GEFFERT, R. Etika vo verejnej sprdve 2010, s. 118.

v ramci svojej ¢innosti vytvorila eticky ramec spoloc¢en-
skej zodpovednosti pre nadnarodné korporacie, ktoré
maju obrovsky podiel na rozvoji globalnej ekonomiky.

Aj Europska tnia sa prostrednictvom odportcacich
a nariadovacich mechanizmov snazi aplikovat spolocen-
sky zodpovedné podnikanie do obchodnej praxe firiem
posobiacich na uzemi jej ¢lenskych statov. Vyznamnou
je v tomto kontexte tzv. Zelena kniha, ktora predstavuje
vyznamny prvok v snahe o vytvorenie eurépskeho ramca
pre spolocenskt zodpovednost firiem*.

Jednotlivé zasady a principy formulované prave v me-
dzinarodnych a vsSeobecne platnych dokumentoch su
vSak casto hodnotené ako vagne a prili§ ,,méakké” na to,
aby prindtili jednotlivé firmy ¢i nadnarodné korporacie
k medzindrodne a spolocensky ziaducemu etickému
spravaniu.

Iniciativy na medzindrodnej, eurépskej a narodnej drov-
ni tak vytvaraja primdrny pravny a eticky ramec, ktory su
firmy podla $pecifik priamo nutené dodrziavat, pripad-
ne sami zaujmu k istym atributom spolocensky zodpo-
vedného spravania spoloc¢ensky Ziaduce postavenie. To v
praxi znamena, ze nemozno vynat etické principy z prav-
nych principov, hoci vzhladom na ich charakteristiku ide
o spolocensky akceptované spravanie moralneho charak-
teru. Domace ¢i zahrani¢né firmy tak pdsobia v pravnom
a spolocenskom priestore, ktory je formovany aj z pohladu
na odvetvie ich ¢innosti. Etické principy tak firmy prispo-
sobuju jednak pravnym predpisom, ale i svojej ¢innosti
a jednotlivé etické principy a zasady formuluji v konkrét-
nych néstrojoch (najcastejsie etickych kddexoch). Kombi-
nacia pravnych, etickych a celospolocenskych principov
podnikania sa v praxi prejavuje v atribttoch konfrontacie
firiem so $tatom, spolo¢nostou, zaujmovymi skupinami,
ako aj dal$imi $pecifickymi situaciami, ktorym st podni-
katelské subjekty vystavené v kazdodennej realite.

ZAVER

Vyvin etiky a zavadzanie etickych principov do pod-
nikatelskej praxe je nevyhnutnou sucastou budovania
obchodnych vztahov vo vyspelych krajinach. Transfor-
maciou slovenskej ekonomiky na trhové hospodarstvo
a rastom obchodu s vyspelymi trhmi po vstupe krajiny
do europriestoru sa aktivizoval vyvoj etiky v podnikani
v Slovenskej republike, ¢o zviditelnilo vyrazné problémy
rozneho charakteru. Ide o rozsiahly komplex otazok ty-
kajacich sa zmysluplnosti, vyznamu a normativnej sily
etickych principov a véeobecne hodnét v spolo¢enskom
systéme.

10 KUNZ, V. Spolecenskd odpovédnost firem 2012, s. 35.
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Etické a pravne normy sa v ramci podnikatelskej etiky
prelinaju a predstavuji regulatory spravania jednotliv-
cov i podnikatelskych subjektov. Hlavnou myslienkou
etiky je ovplyvilovat vytvaranie a legitimnost podmie-
nok rozvoja podnikatelskych aktivit. Aplikacia etiky na
hospodarsky systém a na podnikanie, ktoré je hybnou si-
lou rozvoja ekonomiky, je usilim dosiahnut ur¢ity stupen
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