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Grzegorz Kopacz

Wydziat Politologiczny

Praca napisana pod kierunkiem doc. dr Magdaleny Mikotajczyk
-Rywalizacja o urzad prezydenta USA z 2004 r. w $wietle tradycji amerykanskich
wyboréow”.

WYBORY PRZYDENCKIE W USA W 2004 ROKU
I SRODKI W NICH STOSOWANE

Proces wyborczy a marketing polityczny

Obecnie partie amerykanskie sa okreslane mianem pierwszych
nowoczesnych partii masowych, sq ich protoplastami. Dodatkowym
bodZcem dotarcia z kampanig do miliondw potencjalnych wyborcow,
byty wprowadzone poprawki do konstytucji: XV (1869) — prawo
wyborcze bez wzgledu na rasg, XIX (1920) — prawo glosowania dla
kobiet, XXIV (1964) — zniesienie podatkéw wyborczych, XX VI (1971) -
czynne prawo wyborcze od 18 roku zycia. Wedlug Stanistawa Geberta,
pierwsza przemyslana kampania wyborcza miala miejsce w 1828 roku i
promowata kandydata partii demokratycznej Andrew Jacksona'.

W Stanach Zjednoczonych proces wyborczy dotyczy gléwnych
kandydatéw i skiada si¢ z kilku etapow. Oczywiscie w wyborach
prezydenckich oficjalnie startuje wielu kandydatéw, popieranych przez
rozne partie albo sa to kandydaci niezalezni. W przypadku kandydatéw
niezaleznych proces wyborczy przebiega inaczej np.: nie biora oni
udzialu w prawyborach, nie musza uzyska¢ nominacji partii na
ogolnokrajowych konwencjach. W calej historii Stanow Zjednoczonych
w wyscigu wyborczym poza kandydatami wywodzacymi si¢ z
Demokratéw i Republikanow, liczyto si¢ jedynie kilku kandydatow
(niezaleznych). Najlepszy wynik osiagnal milioner Ross Perot w 1992
roku — zdobywajac 19 % glosow w glosowaniu powszechnym. Na
wstepie kazdy kandydat, jak juz wczesniej wspomnialem, stara si¢ o

'Szerzej na ten temat: S. Gebert, Kongres Standw Zjednoczonych Ameryki, Wroctaw
1981.
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nominacj¢ z ramienia partii biorace] udziat w prawyborach,
organizowanych przez ta parti¢ 1 przeprowadzanych w stanach.
Formalnie w prawyborach wylaniani sa kandydaci, ktorzy sa
najmocniejsi (maja najwigksze poparcie spoleczenstwa). Nalezy tu
przypomnieé, ze delegaci z danego stanu sg zobowiazani do glosowania
na zwyciezcg prawyborow w tym stanie w I glosowaniu na konwencji.
Kandydat, ktéry chce uzyska¢ nominacj¢, musi zdoby¢ ponad poloweg
liczby gloséw obecnych delegatéw (liczba delegatéw zalezy od liczby
kongresmanow i liczby oddanych gloséw w tym stanie na dang parti¢).

Ze wzgledu na marketingowa analiz¢ kampanii wyborczej, warto
tu szerzej omowi¢ kilka elementdw procesu wyborczego: dhugi proces
wyborczy, prawybory, Komitet Dziatalnosci Politycznej (PAC) 1 grupy
nacisku. Obecnie niektorzy politolodzy oceniaja, ze kampania wyborcza
w Stanach Zjednoczonych trwa najdluzej na $wiecie, 1 porzadkuja ja w
cztery fazy, ktore trwaja tacznie ponad rok:

e okres przed prawyborami (preprimary stage),

prawybory (primary stage),

konwencja (convention stage),

wybory zasadnicze — faza ogdlnokrajowa (general election stage).
Dhugi okres trwania kampanii pociaga za soba oczywiscie

dodatkowe koszty- wigkszego nakladu pracy, lepszej organizacji, oraz

ulozenia lepszej strategii kampanii. ,,Kandydat stoi przed zadaniem

przemawiania do tych samych wyborcéw za pomoca réznych apeli w

zaleznosci od etapu kampanii (od okresu prawyboréw do fazy

ogolnokrajowej) oraz do réznych wyborcOw za pomoca tych samych

apeli w fazie og(')lnokrajowej”z. Cytat ten uswiadamia nam jak wazne jest

tu dobranie odpowiedniej strategii — kandydat w prawyborach winien

odnosi¢ si¢ do innych wartosci niz w fazie og6lnokrajowe;.

Prawybory stanowia tu test umiej¢tnosci politycznej i
organizacyjnej kandydata. Dostarczaja rowniez wiadomosci czy
prowadzona przez niego kampania odnosi skutki. Prawybory ponadto
decydujg o wiarygodnos$ci kandydata, stanowig réwniez rodzaj rynkow
probnych dla przekazéw kampanii (test markets). Nalezy tu doda¢, ze
pierwsze i najwazniejsze prawybory - prawybory powodu uwagi medidow

2'S. Wroébel (red.), Instytucja prezydenta i wybory prezydenckie 2000 roku. Studia i
szkice, Bielsko-Biata 2003, s.159-160.
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maja miejsce w New Hampshire i zwykle odbywaja si¢ one w marcu
roku wyborczego.

O specyfice amerykanskiego systemu wyborczego, kampanii,
decyduje réwniez obecnos¢ Political Action Committes (PAC), oraz
liczne grupy nacisku. Niezwykle waznym czynnikiem w prowadzeniu
kampanii jest posiadane zaplecze finansowe kandydatow, oraz
wspomaganie ich finansowo przez PAC. Mozliwe jest to dzigki zapisowi
o niezaleznych wydatkach w kampanii. PAC stanowi form¢ przekazu
funduszy na kampani¢ przez rézne grupy interesu. Oczywiscie formalnie,
wspotpraca kandydata z ,.funduszem” PAC w kampanii jest zakazana,
jednak w praktyce ich dziatania sa skoordynowane.

W calej historii Stanow Zjednoczonych podejmowanych byto
wiele prob zreformowania systemu wyborczego. Obecnie najprostszym
rozwiazaniem zreformowania obecnego systemu jest zniesienie kolegium
elektorskiego, co oznaczaloby w konsekwencji wybory bezposrednie.
Powyzsze rozwigzanie jest jednak bardzo krytykowane, z kilku

wzgledow:

1) Po pierwsze — potencjalnym skutkiem reformy byloby ostabienie
znaczenia duzych stanow w procesie elekcji. Mowa jest tu o
liczeniu glosow elektorskich w stanie — ,,zwycigzca bierze

wszystko, przegrany nic” (i tak np.: mieszkaniec Alaski ma okoto
dwuipétkrotnie wigkszy wplyw na wynik wyboréw niz
Kalifornijezyk);

2) Po drugie — chodzi tu o zasadg¢ panstwa federalnego, ktéra obecny
system wyborczy wzmacnia, poprzez podziat gtosow elektorskich
determinowanych granicami administracyjnymi stanéw;

3) Po trzecie — przeciwnicy wyboréw posrednich argumentuja to
tym, iz prezydent zostanie wybrany przez niewielkg czg$¢
mieszkancow Stanoéw Zjednoczonych
Nalezy pamigtaé, ze czynniki instytucjonalne w ustabilizowanych

demokracjach wywieraja ograniczony wplyw na marketing polityczny,

ktory sam w sobie jest niezmienny. Jedynymi czynnikami

wywierajacymi wplyw na strategie kampanii sg aspekty ekonomiczne i

spoteczne.

Wspolczesng strategie marketingowa kampanii wyborczych
okresla si¢ wedlug zasadniczych elementéw: produktu politycznego,
grupy docelowej kampanii, sposobu dotarcia do wyborcoéw, organizacji
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budzetu i samej kampanii. W kazdej kampanii niezwykle istotnym
czynnikiem jest proces segmentacji i targetingu.

Segmentacja rynku jest to proces, w ktdrym wszyscy wyborcy
podzieleni sa na zbiorowos$ci, do ktérych kandydat probuje dotrzec.
Biorac pod uwage uwarunkowania i cechy demograficzne, mozna
wyrdznic state segmenty obu partii. I tak:

Republikanie 1) z gléownych ulic (bogaci, zamieszkujacy w duzych
miastach), 2) religijni konserwatysci, 3) obroncy zycia, 4) mniejszosci
amerykanskie (mowa tu gléwnie o amerykanach pochodzenia
kubanskiego);

Demokraci 1) afroamerykanie, 2) zydzi, 3) pracownicy administracji
rzadowej, 4) nauczyciele, 5) emeryci.

W zwiazku z olbrzymim obszarem Stanéw Zjednoczonych, na
specyfikg¢ ordynacji wyborczej wptywa lokalizacja geograficzna. Istnieje
bowiem podziat na stany republikanskie lub demokratyczne. Bierze si¢ tu
glownie pod uwagg historie glosowania mieszkancoéw. Stany potnocno —
zachodnie (np.: Montana, Idaho, North Dakota), oraz wigkszos¢ stanow
potudniowych (np.: Arizona, Texas, Louisiana, Mississippi, Georgia)
popiera Republikanow (GOP - Grand Old Party, jest to historyczne
okreslenie republikandw). Natomiast stany poinocno — wschodnie (np.:
Wisconsin, Michigan, New York) i stany ze wschodniego wybrzeza (np.:
Rhode Island, Massachusetts, Maryland) popieraja Demokratow.

Targeting jest to natomiast okreslenie docelowych segmentow
kampanii. Proces ten polega na podziale wyborcédw na trzy gléwne grupy
- popierajacych  kandydata, -  popierajacych  konkurenta,
- niezdecydowanych. Podzial ten wynika z historii glosowania.
Najwazniejsza grupa, na ktorg sztab wyborczy zwraca uwage, sa
wyborcy niezdecydowani. W tym celu przeprowadzane sg sondaze
odpowiadajace na pytania, jakie sprawy interesujg tych wyborcéw, na
czym im zalezy i co nalezy zrobi¢ by przekona¢ ich do siebie. W skali
Stanoéw Zjednoczonych grupy wyborcow niezdecydowanych (undecided)
i 03 zmiennych postawach politycznych (swing voters) si¢gaja ok. 15 — 20
%’

3'S. Wrébel (red.), op.cit., s. 162-168.
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Reklama polityczna i public relation

Reklama polityczna jest forma komunikowania z wyborcami, jej
zadaniem jest przekonanie niezdecydowanych do oddania glosu na
danego kandydata. Reklama spetnia dwie podstawowe funkcje:
informacyjng i perswazyjna. Najczestsze formy reklamy politycznej to
przeréznego rodzaju spoty w mediach, ogloszenia w prasie, billboardy,
ulotki.

W  kazdych kolejnych kampaniach wyborczych reklama
polityczna odgrywa coraz wazniejsza rolg, np.: w 2000 roku nadano dwa
razy wigcej spotow w mediach elektronicznych niz cztery lata wczesniej,
a ich taczny koszt wyniost ponad bilion dolaréw (mowa tu o reklamie
politycznej w kampanii prezydenckiej i kongresowej). Nadano wowczas
olbrzymie ilo$ci spotow w najwigkszych stacjach telewizyjnych i tak np.:
St. Louis — 18.755, Kansas City — 14.872, Washington — 14.234 (ilo$¢
nadanych reklam telewizyjnych od 10 pazdziernika). Nadawane reklamy
w zaleznosci od stanu, byly dostosowywane do odpowiednich odbiorcow
(tematyka, ilos¢ oraz czestotliwo$é). Najwiecej reklam pojawiato si¢ w
stanach zwanych batteleground (im blizej wyboréw tym reklamy sa tam
czestsze). Kazde reklamy sg nadawane w okreslonej kolejnosci. Na
poczatku kampanii.: 1) - reklamy problemowe (issue spots) — dotycza
one gltownie spraw, ktore okre§lone zostaly wczesniej poprzez badania
sondazowe, wyrazaja plany, programy jakie kandydat chce zrealizowac,
2) — reklamy negatywne (negative spots) — atakujg one konkurenta
politycznego, o$mieszaja, negujg jego dotychczasowe poczynania. Spoty
reklamowe najczgsciej nie przekraczaja 30 sekund i sa zazwyczaj w
formie reklamy dokumentalnej (przedstawiaja dokonania kandydata, jego
program). Reklama ma na celu pokazanie kandydata z jak najlepszej
strony, ukazanie jego zapatu do walki w imi¢ zasad dla ludzi, itp.

George W. Bush na samym poczatku swojej kampanii
przekonywal wyborcéw ukazujac filmy (spoty) o swoich dokonaniach
jako gubernatora stanu Texas (mowa tu o wyborach w 2000 r.), w
obecnej kampanii spoty dotyczyly gltéwnie wojny z terroryzmem.
Giownym celem takich reklam bylo uwiarygodnienie programu
wyborczego i pokazanie sukcesOw w rzadzeniu. Historia reklamy
politycznej (np. z 1980 r. — spoty Ronalda Reagana) wskazaty zasadnos¢
tego typu strategii. Oczywiscie wiele reklam powstaje w odpowiedzi na
»propozycje” przeciwnika lub negacj¢ jego planéow. Sa one
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opracowywane ,na goraco” — sa odpowiedzia na posunigcia
kontrkandydata. Do$¢ popularne ostatnio w kampaniach amerykanskich
sq tzw. reklamy negatywne. Ich ilos¢ implikuje ich skutecznosé.
Reklamy atakujace przeciwnika politycznego, a w szczegdlnosci jego
czyny, czgsto  powoduja  watpliwosci  wsrod  wyborcow
niezdecydowanych. W 2000 roku sztab Gore’a przygotowal reklamg
atakujaca dziatalnosé republikanina G. W. Busha (jako gubernatora
Teksasu). Spot opowiadal histori¢ bestialsko zamordowanego
czarnoskorego mieszkanca Teksasu (Jamesa Byrd’a), ktory zginat
ciagnigty przez cigzarowke. Warto dodaé, ze sprawcami okazala sig¢
tréjka miodych rasistow. Reklama ta miata poruszy¢ szczegolnie uczucia
Afroamerykandéw, ktdrzy stanowili tradycyjny segment docelowy
demokratow. Demokraci zaatakowali w ten sposob, poniewaz George W.
Bush byl przeciwnikiem zaostrzenia kar dla przestepstw na tle rasowym4.

Obecnie na reklamy wydaje si¢ coraz wigksze pieniadze. Jak
szacujq analitycy, obecna kampania prezydencka (w 2004 roku) pod tym
wzgledem przebita wszystkie pozostate. Prawie 4 mid dolarow’
kosztowata obecna kampania wyborcza w Stanach Zjednoczonych. Byty
to zatem najdrozsze wybory w historii Ameryki, bowiem wybory
prezydenckie i kongresowe w 2000 roku kosztowaty ok. 3 mld dolaréw.
Wszelkie rekordy pobita sama kampania prezydencka. W sumie George
Bush i John Kerry, popierajace ich partie oraz komitety i organizacje
formalnie nie zwigzane z kandydatami wydaty na walk¢ o Bialty Dom 1,2
mld dol®.

Zgodnie z zalozeniami marketingu politycznego, reklamy winny
realizowaé strategie kampanii, takie jak: budowanie wizerunku
politycznego, przedstawienie przestania, atakowanie pozycji, propozycji
przeciwnika.

Public relations — jest to komunikowanie si¢ kandydata z
wyborcami i zarzadzanie tym komunikowaniem, ktére odbywa si¢ w
znacznej mierze za posrednictwem prasy. Celem public relations jest
zapewnienie jak najlepszego komunikowania si¢ z otoczeniem,
wyborcami, w celu zdobycia wigkszego poparcia, zyskania sympatii.

*S. Wrébel (red.), op.cit., s.179-182.

3 Kwotg 3,9 mld dol. podata Center for Responsive Politics. W wyliczeniach brata pod
uwag¢ wydatki kandydatéw do Kongresu oraz fundusze tzw. komitetéw niezaleznych
(21.10.2004).

® Gazeta.pl dnia 22.10.2004.
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Zdaniem wielu analitykéw, specjalistow chodzi tu glownie o jak
najlepsze wykorzystanie czasu w darmowych mediach (frez media).
Public relations odgrywa tak znaczaca rol¢ w prowadzeniu kampanii
politycznej, poniewaz rozgrywa si¢ ona gtownie na forum prasy czy tez
telewizji. Prasa, a w szczegdlnosci telewizja, jest postrzegana jako
najbardziej wiarygodne zrodlo dla wyborcow. Prasa odgrywa znaczaca
role w przypadku, gdy kandydatow jest jak najwigcej na etapie
prawyborow zdobywania nominacji. To media peinig rol¢ tworzenia i
przekazywania informacji oraz interpretacji faktow: wypowiedzi,
zachowania, czy programéw kandydatow. Przeci¢tny Amerykanin
dowiaduje si¢ o wszystkim wilasnie z mediow, tak wigc to od nich zalezy
jak wyborcy beda spostrzega¢ danego kandydata. Do dziatan public
relation nalezy mi¢dzy innymi: 1) budowanie dobrych relacji kandydata z
dziennikarzami, 2) organizowanie konwencji partii oraz innych media
events, 3) wystepowanie kandydatéw w popularnych programach
telewizyjnych (nadawanych w najlepszym czasie antenowym),
4) przedstawienie kandydata jako ,,cztowieka z ludu”.

Jak waznym czynnikiem jest dobry kontakt kandydata z
dziennikarzami przekonat si¢ w 2000 roku Al Gore (kontrkandydat G.
W. Busha na stanowisko prezydenta). Al Gore nie potrafit tak jak Bush
zdoby¢ sympatii dziennikarzy podczas kampanii. Gore poswiecal im
bardzo malo czasu, brakowalo mu rowniez ujmujacego dziennikarzy
humoru 1 swobody w kontaktowaniu si¢ z nimi, natomiast Bush nie miat
z tym jakichkolwiek problemoéw. Public relations wykorzystuje tez w
swoich dzialaniach stawnych ludzi, aktorow, muzykow, artystow, ktorzy
popieraja danego kandydata; ma to na celu uwiarygodnienie i zjednanie
mu przychylnosci.

Ponadto zadaniem public relations jest zaprezentowanie
wszystkich najlepszych punktéw programu kandydata w taki sposob, by
zostaly one zrozumiane 1 zaakceptowane przez spoteczenistwo,
organizowanie wszelkich spotkan wyborczych, tak by jednocze$nie
stanowily media events (tzn.: majg by¢ atrakcyjne, zarowno dla medidw,
jak i zwyklych obywateli). Sg to zazwyczaj spotkania w ciekawej albo
niespotykanej scenografii, z udzialem znanych o0sob i przeprowadzane w
nadzwyczajnej oprawie. Spotkania te cechujg si¢ krotkimi, dobitnymi,
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nierzadko dowcipnymi wypowiedziami, rozpowszechnianymi potem
przez media (sound bite) 7.

Oczywiscie media odgrywaja obecnie olbrzymia rolg w
wyborach, wiele zalezy od tego, w jakim $wietle jest przedstawiany dany
kandydat. Zgodnie z wyliczeniami branzowego magazynu "Editor &
Publisher", w 2004 roku okoto 125 gazet poparto jednoznacznie Johna
Kerry’ego, zas tylko 96 polecilo swoim czytelnikom glosowanie na
George’a W. Busha. Zgodnie z innymi wyliczeniami - ekspertow z
George Washington University - przy okazji poprzednich wyboréw
prezydenckich za Bushem opowiedziato si¢ ostatecznie 175 tytutow, z
czego 35 mialo teraz przenies¢ si¢ do obozu Demokratéw. Ci ostatni
analitycy podkreslaja, Zze wiele sposrdéd innych tytutdéw, poprzednio
popierajacych urzedujacego prezydenta, w tegorocznych wyborach nie
zamierza wskazywac swoim czytelnikom zadnych rozwiazan®.

Finansowanie kampanii w 2004 roku

W historii Stanéw Zjednoczonych system finansowania kampanii
systematycznie ulegal przemianom tak, by po zwycigstwie danego
kandydata nie mozna bylo zarzuci¢, iz ma on ,,dlugi” wobec jakis$
korporacji, czy osob prywatnych. Ostatnia zmiana prawa dotyczacego
finansowania kampanii zostala dokonana przed wyborami w 2004 roku,
nastapito to na skutek rekordowych pod wzgledem kosztow kampanii z
2000 roku. Senat przeglosowal ustawe, ktora calkowicie zakazala
przyjmowania przez partie polityczne nieograniczonych dotacji na
prowadzenie dziatalnosci politycznej. Jej tworca byl senator John
McCain (Republikanin). Przepisy te w gtownej mierze mialy ograniczy¢
wydatki, dzigki ostrym ograniczeniom przeptywow pienigdzy od firm do
sztabow wyborczych. Jednoczesnie jednak podniesiono limit wplat na
kampani¢ od indywidualnych wyborcéw - z 1 do 2 tys. dol. Ograniczenie
to spowodowato, ze przy obecnych wyborach oba sztaby postawily na
przekonywanie do wplat tzw. zwyktych ludzi. Dzigki poshuzeniu sie w
kampanii najnowoczesniejszymi  technikami  marketingowymi i
tatwiejszemu dostgpowi do internetu nastapita eksplozja matych - po
kilkaset dolaréw - datkéw wysylanych on-line. Dlatego pretendenci do

7S, Wrébel (red.), op.cit., s.185-190.
¥ Portal Spraw Zagranicznych dnia 29.10.2004 r.
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prezydentury poszukiwali finansoéw w inny sposob i tak sztab Bush’a
doprowadzit do perfekeji - a Kerry’ego pozostawat tylko trochg w tyle -
w prowadzeniu "imprez dla domatorow" - bankietow, kolacji,
podwieczorkOdw przy herbatce itd., gromadzacych po kilkudziesigciu, a
nawet kilkuset zamoznych zwolennikow (kazdy placit za wstep 1-2 tys.
dol.). Kandydat na prezydenta, wiceprezydenta lub jakas$ inna zaproszona
gwiazda wpadata na takie przyjecia na kilka minut, sciskata mozliwie
najwigcej rak, witala si¢ z zebranymi gosémi i odjezdzata.

Od indywidualnych sponsoréw oba sztaby prezydenckie
uzyskaty 617 min dol. W sumie indywidualne datki dla kandydatow,
partii 1 przysztych kongresmenéw to 2,5 mld dol., czyli o miliard
dolarow wigcej niz cztery lata temu.

Nowym zjawiskiem s3a wydatki niezaleznych teoretycznie
komitetow, zwanych "grupami 527" od numeru paragrafu w kodeksie
podatkowym, ktory zezwala na ich dziatalnos¢. "Grupy 527"
wykorzystuja zmiang w przepisach o finansowaniu kampanii.
Ograniczajac przekazywanie pienigdzy przez przedsigbiorstwa i osoby
prywatne dla sztabow wyborczych, nie zabroniono dawania dowolnych
kwot na rozmaite organizacje polityczne. Jedyny warunek - organizacje
te nie moga by¢ formalnie zwigzane z zadnym sztabem wyborczym, nie
moga tez "koordynowac" z zadnym sztabem swojej kampanii (w
praktyce przepis ten jest omijany, martwy). Dzigki temu zapisowi
zebrano w sumie prawie 400 min dol., ktére poszly na reklaméwki
telewizyjne, organizacj¢ wiecow, akcji internetowych itd. "Niezalezne"
grupy maja Demokraci (np. Moveon.org zwiazany z rezyserem
Michaelem Moore'em oraz miliarderem i filantropem George'em
Sorosem) 1 Republikanie (np. atakujacy wojenng przesztos¢ Kerry'ego
"Weterani z Wietnamu za Prawdg")’.

Debaty prezydenckie na przykltadzie wyborow z 2004 r.

Prezydenckie debaty sa zjawiskiem synkretycznym, maja cechy
rzeczywistosci politycznej, reklamy politycznej, programu politycznego
oraz posiadajg pierwiastek public relations. Ich giéwnym celem jest
pokazanie spoteczenstwu konfrontacji dwoch pretendentéw i wyboru
tego, ktory wypadnie z nich najlepie;j.

° Polska Agencja Prasowa dnia 22.10.2004 r.



60 ACTA SCIENTIFICA ACADEMIAE OSTROVIENSIS

Dla samych kandydatow telewizyjne debaty to nic innego jak
tylko darmowa reklama. Debaty te sa bowiem ogladane przez miliony
odbiorcow (zazwyczaj zbieraja najwigksza liczbe widzow). Wyborcy
maja wowczas mozliwos¢ zobaczenia jak si¢ zachowuje dany kandydat,
jaka postada wiedzg¢ 1 jak wypada na tle konkurenta. Latwo jest wowczas
zauwazy¢ umiejgtnosci natychmiastowego reagowania, znalezienia
odpowiedzi na postawione mu pytania, problemy, oraz zaobserwowania
jego odpornosci psychicznej w warunkach stresu'’.

Eksperci uwazaja, Zze obecne debaty prezydenckie byly
najbardziej widowiskowe 1 zazarte, jakie widziala dotad Ameryka.
Pomimo braku oficjalnej nominacji Kerry’ego, komitet wyborczy Bush’a
juz dziewig¢ miesigcy przed wyborami opublikowal pierwsza reklame
telewizyjng wymierzong w przysztego przeciwnika. Senator z Bostonu
przedstawiony byl w niej jako hipokryta skorumpowany przez
wszechmocne grupy lobbystyczne, ktére w zamian za dotacje na
kampani¢ Kerry’ego zadaja utatwien prawnych i zwolnien podatkowych.
O spodziewanej brutalnosci przekonat si¢ Wesley Clark (byly dowddca
wojsk NATO). Wycofatl si¢ on z ubiegania o prezydenturg, gdy zaczat
by¢ oskarzany przez demokratéw — wiasnych kolegéw (jego syn nie
wytrzymal wszystkich oszczerstw 1 oskarzen i rozptakat si¢ na wizji)'.

Szerokie grono ekspertdéw uwaza, ze prawybory sa doskonalg
proba ,,ognia”, przez ktora powinien przejs¢ kazdy ,rasowy” polityk.
Skoro Clark nie wytrzymat atakéow pochodzacych od kolegow z
wlasnego ugrupowania, to z pewnoscia nie podotatby atakom ze strony
innej partii'’.

Obaj kandydaci przystapili do bezpardonowej walki. Zarowno
Demokraci jak i Republikanie kierowali si¢ z gory przyjeta strategia.

Kerry postawil na przeszios¢. W pierwszych miesigcach
prowadzenia kampanii na roéznego rodzajach wiecach, spotkaniach,
powtarzal w nieskonczonos¢ stowo ,,Wietnam” (Kerry uratowal zycie
swoich kolegéw z plutonu w Wietnamie). Stowo to bylo tak czgsto
wypowiadane przez Kerry’ego, ze stalo si¢ niemal jego wizytowka.
Kerry przyjat zupelnie inng strategie wyborcza niz jego konkurenci (np.:
Howard Dean 1 Wesley Clark). Podczas gdy Dean i Clark podkreslali
kompletny brak powigzan ze Srodowiskiem politycznym Waszyngtonu

19S. Wrébel (red.), op.cit., s.191.
"' CNN z dnia 10.02.1004.
"2 Scott Shepard reportaz "Atlanta Constitution".
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(mowa tu o srodowisku politycznym zle odbieranym przez
Amerykanéw), Kerry uczynit z tego swoj silny punkt, motywujac to tym,
iz tylko silny prezydent z doswiadczeniem moze dalej poprowadzié
Ameryke w tym trudnym okresie, w jakim si¢ znalazla (walka z
terroryzmem). Senator postawil wszystko na ,jedng kart¢” i to si¢
optacilo - zebral bowiem ,cala pule”. Jego kampania najwigkszy
oddzwigck miata w Wirginii, gdzie pig¢ tygodni wczesniej chciato
glosowa¢ na niego zaledwie 5 %, a w konsekwencji wygrat prawybory.
Podczas gdy Kerry musiat rywalizowa¢ o nominacje, Bush juz ja mial.
Republikanie w zwigzku z tym nie prowadzili kampanii na 100 % -
oczekiwali tylko na kontrkandydata 1 jego dalsze posunigcia. Oczywiscie
taki stan rzeczy byt dla nich niekorzystny. Demokraci, wiedzac od dawna
o swoim przeciwniku, przygotowywali strategie przeciw Bushowi .
Republikanie wnioskowali, dzigki przeprowadzonym sondazom,
ze przeciwnikiem Busha nie bedzie Kerry (pomimo prowadzenia przeciw
niemu kampanii). Kampania wyborcza Busha dopiero ruszata z miejsca,
Republikanie nie chcieli marnowac ,,amunicji” w prozni¢. Stratedzy
sadzili, ze przeciwnikiem Busha bedzie Dean (byly gubernator
Vermontu). Dean teoretycznie bylby ,tatwiejszym” przeciwnikiem z
kilku bardzo waznych powodow. Po atakach z 11 wrzesnia administracja
Busha przeniosta wojng¢ z terroryzmem poza granice Stanéw
Zjednoczonych, Dean nie dawal tych gwarancji. Z premedytacjg i
czgstotliwoscia popelnial jedna gafe za drugg — np.: powiedzial, ze
Osama ben Laden powinien by¢ uwazany za niewinnego do czasu, gdy
nie udowodni si¢ postawionych mu zarzutéw i dopoki nie skaze go
niezawisty sad. Oczywiscie w okresie wojny Stanow Zjednoczonych z
terroryzmem takie slowa wywolaly fale krytyki wsrod spoteczenstwa,
bylo to niemal ,,samobdjstwo” na wilasne Zzyczenie. Sztab Kerry’ego
analizujac bledy swojego konkurenta zarzucal Bushowi, Ze ten
zdecydowal si¢ na ,militarng awantur¢” w Iraku bez odpowiedniej
wiedzy, przygotowania i sojusznikow. Bushowi zarzucano, ze z atakiem
na Irak mozna byto jeszcze poczekac do czasu uzyskania wigkszego
poparcia mi¢dzynarodowe] spolecznosci, a zwiaszcza ONZ. Polityka
zagraniczna prowadzona przez administracje Busha zostala oceniona
przez Kerry’ego w nastgpujacy sposob — ,jest to polityka najbardziej w

B Polska Agencja Prasowa z 10.02.2004.
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historii naszego kraju nieudolna, bezwstydna, bezzasadna i oparta
wylacznie na ideologii””.

Podczas gdy Demokraci atakowali Busha, jego sztab wyborczy
ciagle oczekiwat na zatwierdzonego i pewnego juz kontrkandydata do
prezydentury. Republikanie prowadzili jedynie niewielka kampanig¢
przeciwko przysztym konkurentom. Niezbitym faktem jest, ze Biatly
Dom z pewnoscia wolalby by przeciwnikiem Busha w drodze do
prezydentury byl Howard Dean. Republikanie nie mieliby wéwczas
jakichkolwiek problemoéw z przedstawieniem Busha jako polityka
doswiadczonego w sprawach §wiata i wojny, podobny plan w starciu z
Kerrym nie wchodzit w gre, dodatkowo trzeba byto jeszcze udowodnic,
ze Bush jest jeszcze bardzo skutecznym politykiem.

Wynik prawyboréw u Demokratow spowodowat, ze Bialy Dom
po raz pierwszy zaczal si¢ obawia¢ o koncowy wynik. Po ogloszeniu
ostatecznej nominacji, Ze przeciwnikiem Busha jest Kerry i
przeprowadzeniu sondazy okazalo sig, ze wybory prezydenckie wygratby
Kerry 1 to on zasiadlby w gabinecie owalnym. Po raz pierwszy liczba
ocen Busha jako kandydata na prezydenta spadta ponizej 50 %. Dopiero
teraz Republikanie zaczgli prowadzi¢ swojag kampani¢ na calym
,froncie”,

Stratedzy obu pretendentéw do prezydentury doradzali im, ze
najlepsza obrong jest atak, skoro Bush w kazdym swoim wystapieniu
podkreslal, ze powinien zosta¢ prezydentem na druga kadencjg, z tego
powodu, ze nie nalezy wymienia¢ prezydenta w czasie trwania wojny —
Kerry kontratakowal twierdzac, ze to on ma o wiele wicksze
doswiadczenie w tej sferze 1 zrobi to wszystko lepie;j.

Republikanie podsungli mediom zdjgeia z lat 70., na ktorych
uwieczniony jest Kerry, ktory shucha wystapienia antywojennego. W
gazetach pojawila si¢ takze plotka dotyczaca domniemanego romansu
Kerry’ego ze stazystka z agencji prasowej. Demokraci nie byli duzni w
»czamych sztuczkach”. Do mediéw wrocita historia krotkiej stuzby
wojskowej Busha w lotnictwie Gwardii Narodowej w Teksasie.
Wszystko wskazywato na to, ze Bush zajmowatl si¢ wowczas gléwnie
balowaniem i piciem (zreszta sam si¢ do tego przyznawal), a jego stuzba
nie zostala dokofnczona. Pomimo tych wszystkich dowodow
przemawiajacych na niekorzys¢ Busha, nie spotkata go za to zadna kara -

' Gazeta.pl z 15.02.204.
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cata sprawe zatuszowat jego ojciec. Sztab republikanow odpowiadal na
te zarzuty, przypominajac, ze Bill Clinton (Demokrata) przed wojskiem
uciekt z kraju. Zarowno Republikanie jak i Demokraci byli bardzo
zdeterminowani i chcieli wszelkimi dostgpnymi $rodkami siggnac¢ po
urzad prezydenta, dlatego przytoczone tu przyklady sa jedynie czastka
tego, co bylo uzywane przeciwko konkurencji'”.

W kampanii 2004 roku sztaby prezydenta USA George'a
W. Busha i1 demokratycznego kandydata do Bialego Domu, Johna
Kerry'ego uzgodnity, Zze obaj politycy wystapia w trzech
przedwyborczych debatach telewizyjnych.

> Pierwsza - odbyla si¢ 30 wrzesnia na Florydzie i byta poswigcona
gléwnie polityce zagranicznej.

> Druga - 8 pazdziernika w stanie Missouri - zostata zorganizowana
w formie spotkania z wyborcami, ktorzy zadawali kandydatom
pytania.

> Trzecia - zaplanowano w Arizonie na 13 pazdziernika; jej

tematem byty problemy krajowe.

Sztaby ustality ponadto, ze dnia 5 pazdziernika przed podobna
proba stang kandydaci na wiceprezydenta - pelniacy t¢ funkcje
republikanin Richard Cheney 1 demokratyczny senator John Edwards.
Nalezy tu dodaé, ze kierownictwo kampanii prezydenta nie chciato si¢
poczatkowo zgodzi¢ na trzy debaty, ktore proponowata federalna komisja
ds. debat, i upierato si¢ przy tylko dwoch. Kerry uchodzit bowiem za
doskonatego, bieglego w sztuce argumentacji dyskutanta, natomiast Bush
nigdy nie blyszczal w tego rodzaju konfrontacjach. Liczba debat byta
przedmiotem negocjacji mi¢dzy obu obozami, prowadzonych ze strony
Busha przez bylego sekretarza stanu Jamesa Bakera. Ostateczna zgoda
sztabu prezydenta na debaty jest uwazana za wyraz jego rosnacej
pewnos$ci siebie - Bush prowadzil bowiem w przedwyborczych
sondazach'®.

Jak wazne sa debaty moze znaczy¢ fakt, ze ponad 18% wyborcow
twierdzi, ze pomagaja one w wyborze kandydata. To mato, a zarazem
duzo. Mato, poniewaz zdecydowana wigkszo§¢ wyborcow nie ma
zamiaru zmieni¢ zdania pod wpltywem debat, nawet jesli ich kandydat

"* Gazeta.pl z dnia 17.10.2004.
'% Polska Agencja Prasowa dnia 20.09.2004 r.
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nagle zacznie wypadaé¢ bardzo niekorzystnie. A duzo, bo o wyniku
wyboréw moga zdecydowac pojedyncze glosy'’.

Pierwsza debate ogladalo 62 min widzow, kilkanascie milionow
wigcej niz poprzednia debatg (pierwsza debat¢ George'a Busha i Ala
Gore'a cztery lata temu ogladato 40 min ludzi). Debata dotyczyta spraw
bezpieczenstwa i polityki zagranicznej, czyli kwestii, w ktérych Bush
czut si¢ najpewniej. Prezydent George Bush wypadt przecigtnie niczym
nie zaskakujac widzow, przez co utracit kilkuprocentowa przewage w
sondazach, niepokoil zwtlaszcza styl zaprezentowany przez Busha -
poirytowana mina, niejasne odpowiedzi, defensywny ton, powtarzanie do
znudzenia tych samych sloganow. Natomiast John Kerry byl bardzo
dobrze przygotowany, blyskotliwy, miejscami agresywny, atakowat
Busha za jego poczynania i wedlug obserwatorow zyskal na tej debacie
znacznie wigcej niz faworyzowany przed nig Bush. Po pierwszej debacie
szanse wyrownaty si¢, co wida¢ w ostatnich sondazach wyborczych (47
do 47 procent).

Druga debata odbyta si¢ w formie luznych pytan zadawanych
przez zwyklych obywateli. Prezydent George Bush wypadt duzo lepiej
niz w pierwszej debacie. John Kerry byl tym razem troche mniej
btyskotliwy niz poprzednio. Bush czut si¢ o wiele lepiej, gdyz nie musiat
odpowiada¢ na ostre pytania zadawane przez prowadzacego
dziennikarza, lecz bardziej ogolne, zadawane przez zwyktych wyborcow.
Byt duzo bardziej rozluzniony, pewny siebie, z wigkszym wyczuciem - i
czasem humorem - atakowat rywala i bronit wiasnych decyzji. I wyraznie
staral si¢ panowa¢ nad minami. Kerry natomiast byt tym razem mniej
agresywny, bardziej ostrozny. Jakby nie chciat stracié tego, co uzyskat w
pierwszej debacie. Obaj kandydaci starali si¢ przede wszystkim nawiazaé
Jak najlepszy kontakt z publicznoscia - na sali i przed telewizorami.
Przekona¢ Amerykandw, Zze znaja i rozumiejq ich troski i ze warto im
zaufa¢. W tym kontekscie mniej agresywny tym razem styl Kerry'ego
przysporzyl mu wiecej korzysci.

Trzecia debata byla poswigcona gospodarce i polityce
wewngtrznej, oraz takim kwestiom jak ochrona zdrowia, edukacja,
aborcja, matzenstwa homoseksualne. W wigkszosci z tych tematow, jak
wskazywaly wczesniejsze sondaze, wyborcy tradycyjnie bardziej ufali
kandydatowi Demokratow. Bush, wedlug sondazy, posiadal przewage

'” Gazeta Prawna z dnia 06.10.2004 .
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nad Kerrym jedynie w kwestii podatkow. I probowat ja podczas trzeciej
debaty wykorzysta¢. Bush kilkakrotnie sugerowal tez, ze obietnice
wyborcze kandydata Demokratow, w tym bardzo kosztowny, kompletnie
nowy system opieki zdrowotnej znacznie powigksza deficyt budzetowy,
zmusza w koncu do podniesienia podatkéw. Wbrew oczekiwaniom, po
tej trzeciej debacie wedlug sondazy nie byl znany pewny kandydat na
prezydenta, analitycy stwierdzili, ze powrdcono do tego samego punktu,
co przed jej rozpoczeciem'™.

Po przeprowadzonych debatach, kilka cenionych sondazy opinii
publicznych pokazato, ze cho¢ John Kerry wygrat zdecydowanie dwie z
trzech debat, to poparcie dla Busha albo w ogdle nie spadto, albo nawet,
cho¢ nieznacznie wzrosto. Najbardziej zaskakujacymi okazaly si¢ wyniki
sondazu Instytutu Gallupa/CNN/USA Today. Bush mial w nim az 8
procent przewagi, podczas gdy po pierwszej debacie prowadzit Kerry
jednym punktem. W sondazu ABC/”Washington Post” Bush mial 4
procent przewagi, natomiast wedtug ,,Newsweeka” az 6 procent. Choc¢
wigkszo$¢ sondazy dawato przewagg Bushowi, najbardziej wiarygodny
pochodzil z instytutu Zogby i Reutersa, ktory szacowal poparcie dla obu
kandydatéw na poziomie 45 procentlg. Roéznice w oszacowaniu poparcia
nie s3 niespodzianka, lecz doktadnym odbiciem wyborow z 2000 r.
Sondaze w Stanach Zjednoczonych sa jak ,rollercoaster”, kandydaci
skacza w dot i w g(')rqzo.

Réznice pomigdzy dwoma gtownymi pretendentami do urzedu
prezydenta pozostajg wigc by¢ moze minimalne, mozna jednak wskazac
kilka réznic w zagadnieniach dotyczacych spraw zagranicznych. Podczas
gdy John Kerry okresla wojng z Irakiem jako ,kolosalny btad”,
wspierajac jednak - takze parlamentarnie - dzialania wojskowe w tym
kraju, jego adwersarz jest zdania, ze wojna jest prowadzona stusznie; od
2001 r. praktycznie potroit federalne fundusze przeznaczone na
bezpieczenstwo. Podczas gdy George W. Bush zdecydowat si¢ na
redukcje liczby Zolnierzy stacjonujacych w innych krajach,
kontrkandydat z ramienia Demokratéw zamierza zwiekszy¢ liczebnosé
wojsk USA stacjonujacych poza granicami nawet o 40 tys. Obydwaj
pretendenci na urzad prezydenta USA popierajg utworzenie panstwa
palestynskiego, jednak George W. Bush dawat si¢ dotychczas czgsto

'® Polska Agencja Prasowa z dnia 03.10.2004, 10.10.2004, 14.10.2004.
' Gazeta.pl 18.10.2004 r.
% John Zogby — szef instytutu badawczego w Stanach Zjednoczonych.
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pozna¢ jako ,adwokat” Izraela. Roznice istnieja takze w
mig¢dzynarodowych aspektach spraw gospodarczych. John Kerry
zamierza zaczaé¢ urzgdowanie od przegladu 1 weryfikacji wszystkich
umoéw handlowych; obiecuje przy tym dopilnowac przestrzegania tych
praw przez partnerow handlowych USA. George W. Bush podpisat
natomiast jeszcze w 2002 r. akt o handlu, ktory pozwala jego
administracji zawiera¢ umowy handlowe bez aprobaty Kongresu.
Urzgdujacy prezydent obiecal, ze bedzie dziatal na rzecz przyspieszenia
egzekwowania umow majacych wplyw na liczbe miejsc pracy w USA.
W sprawie rynku ropy Kerry uwaza, ze nalezy sktoni¢ producentow tego
surowca do zwigkszenia wydobycia, co doprowadzi do obnizki cen ropy.
Kandydat Demokratéw chce takze skierowa¢ na rynek czes¢ ropy
przeznaczonej na rezerwy strategiczne. W tej ostatniej sprawie odmienny
poglad prezentuje George W. Bush; jego zdaniem USA winny raczej
prowadzi¢ badania zt6z w Arktycznym Parku Narodowym. Tak wigc
stosunek do problemow ochrony srodowiska rézni obu kandydatow; sa
jednak takze podobienstwa: John Kerry obiecuje inwestycje w badania
nad nieszkodliwa dla srodowiska technologia wodorowg - w tym celu
chce nawet utworzy¢ specjalng fundacjg. George W. Bush popiera
natomiast w 2003 r. inicjatywe opracowania silnikow wodorowych (w
budzecie przewidziano wzrost funduszy na ten cel z 480 min dolaréw na
1,2 mld). O ile George W. Bush jest przeciwny podpisywaniu Protokotu
z Kioto, o tyle John Kerry jest — unikajac najczgsciej jasnych
sformutowan w tym zakresie - raczej za niz przeciw.

Walka do konca

Wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych w 2004 r. byty
bardzo zaciekte. Poczatkowo ,,pewniakiem” do prezydentury byl obecny
prezydent George W. Bush. Z czasem, kiedy zostal wyloniony jego
przeciwnik, szanse Busha spadly, wrecz zréwnaly si¢ z jego
konkurentem Johnem Kerrym. Kandydaci przescigali si¢ o glosy
niezdecydowanych, jezdzili po wszystkich najwazniejszych stanach w
celu zyskania jak najwigkszego poparcia. Oczywiscie kampania nabrata
»smaczku” dopiero w ostatnich dniach, byt to wrgcz szalony sprint do
mety - kandydaci walczyli juz tylko w kluczowych stanach. Zeby je
odwiedzi¢, Bush i Kerry tylko od wtorku do piatku przemierzyli ponad
16 tys. km. Sztaby i setki tysiecy wolontariuszy w calej Ameryce dawaty
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z siebie wszystko, nieustannie sprawdzajac naptywajace jak lawina
wyniki najnowszych sondazy z najwazniejszych stanéw. Robiono
wszystko, by jeszcze bardziej zmobilizowaé swoj elektorat, jesli to w
ogole byto jeszcze mozliwe. Dziennie obaj kandydaci uczestniczyli w
minimum trzech wiecach, czgsto w czterech lub pigciu. Praktycznie
wszgdzie obaj kandydaci wyglaszali to samo przemowienie.

W zwiazku z sondazami i rownymi wynikami obu kandydatow,
ich uwaga w duzej mierze skupila si¢ na mniejszosciach rasowych i
etnicznych.:
> Afroamerykanie to najbardziej jednolita grupa w tych wyborach

bedzie glosowata na Kerry'ego. 70-80 proc. czarnoskorych

popiera kandydata Demokratow a Busha 12-15 proc.
> Latynosi to grupa, ktéra nabiera coraz wigkszego znaczenia

politycznego z powodu nowych rzesz emigrantow. Latynosi w

blisko 60 proc. popieraja Demokratéw. Jednak w miar¢ bogacenia

si¢, zmieniaja swoje poglady. — ,,To nie sa lojalni demokraci, a

raczej przyszli republikanie” (wedlug prof. Taylora).
> Zydzi to grupa tradycyjnie wierna Demokratom, w tym roku jest

politycznie podzielona. Cztery lata temu popierata Gore'a, bo jego

wiceprezydentem miat by¢ praktykujacy Zyd Joe Lieberman. W

tym roku ortodoksyjni Zydzi popieraja Busha, gtéwnie z powodu

wspierania izraelskiego premiera Ariela Szarona.

> Inne grupy z Europy Wschodniej (w tym Polacy), od lat nie maja
wigkszego znaczenia jako czgsé elektoratu. Dzis te grupy etniczne
moga si¢ liczy¢ co najwyzej w stanach, gdzie trwa zacieta walka

o kazdy glos®'.

W ostatnich dniach kampanii zaréowno Bush jak i Kerry
prowadzili swoje kampanie w tych rejonach Stanéw, gdzie przeciwnik
mial wigksze poparcie, np.: Bush wystapit w Ohio, Wisconsin i na
Florydzie. W Milwaukee (najwigkszym miescie stanu Wisconsin),
jeszcze w poniedzialek obaj kandydaci przemawiali na wiecach
oddalonych od siebie o kilkaset metrow. W ostatnich godzinach
kampanii obie strony pelna parg tocza tez zazarta "kampani¢ w polu", w
kazdym najmniejszym miasteczku w stanach, ktére sg wciaz
niezdecydowane. Od domu do domu kraza setki tysigcy wolontariuszy,
przekonujacych do glosowania.

?! Gazeta.pl dnia 29.10.2004.
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Obaj kandydaci obrali zupeine inne taktyki by osiagnaé koncowy
sukces w wyborach. Kazdy byl przygotowany w najdrobniejszych
szczegoiach. Kerry w Wisconsin, po koncercie Bruce'a Springsteena,
ktory zgromadzit 80 tys. widzow, zastosowal nowa taktyke - rozchodzace
si¢ thumy byly zachgcane do natychmiastowego udania si¢ do lokali
wyborczych 1 oddania glosu (w Wisconsin, tak jak w 23 innych stanach,
mozna gtosowa¢ w wybranych miejscach wczesniej). Wolontariusze
trzymajacy wielkie tablice z napisem "Idziemy glosowaé" gromadzili
wokot siebie ttumy i1 prowadzili procesje do oddalonego o dwa kilometry
lokalu. Bush zastosowal inng metod¢. Na kilku wiecach w ostatni
weekend zostali zebrani wylacznie republikanscy aktywisci 1
wolontariusze. Po wystuchaniu kilku przemowien, w tym blisko 20-
minutowej mowy Busha, rozentuzjazmowani, rozgrzani, petni partyjnej
euforii wsiadali do czekajacych przed hala autokarow 1 zostali
rozwiezieni po okolicy, b;' chodzi¢ od domu do domu i zachecaé¢ do
glosowania na prezydenta®.

Ostatnie dwa dni przed gtosowaniem kandydaci spedzili w kilku
stanach, ktore przesadzily o tym, kto zostanie nastgpnym prezydentem.
John Kerry 1 George Bush spotykali sie z wyborcami na Florydzie i w
Ohio. Tam wiasnie toczyta si¢ najbardziej zacig¢ta walka o glosy.

W ostatecznym rozstrzygnigciu zwyciezyt Bush. Tym razem
uzyskat o 3,5 miliona wigcej gloséw od kandydata Demokratow (nalezy
tu wspomniec, ze cztery lata wczesniej przegrat gtosowanie powszechne
o pot miliona gloséw). W konsekwencji glosowania oprocz utrzymania
Biatego Domu Republikanie powigkszyli tez o cztery glosy przewagg w
Senacie, wygrywajac prawie wszystkie stanowe kampanie, w ktorych
wczesniejsze sondaze sugerowaly zacigta walkg. Najbardziej bolesna
porazka dotkn¢la Demokratéw w Dakocie Pld., gdzie przegrat wieloletni
przywodca tej partii w Senacie Tom Daschle. Republikanie powigkszyli
tez przewage w Izbie Reprezentantow, nizszej Izbie Kongresu. Wygrali
wiele innych kampanii stanowych. W Indianie np. wladz¢ po raz
pierwszy od 50 lat objat republikanski gubernator, pomimo ze na Johna
Kerry'ego glosowato ponad 60 procent wyborcéw, ktorzy deklarowali, ze
nie sa ani republikanami, ani demokratami. Mimo to Kerry wyraznie
przegral, stalo si¢ tak, poniewaz wyborcy glosowali, biorac pod uwage

22 polska Agencja Prasowa dnia 17.09.2004, 29.10.2004.
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system wartosci kandydatow, a niekoniecznie ich poglady na kwestie
dnia codziennego®.

Nalezy tu zaznaczyé, ze w 11 stanach przy okazji wyborow
przeprowadzono  referenda na  temat  zakazu  matlzenstw
homoseksualnych. Wszedzie zdecydowana wigkszos¢ (w niektorych
stanach wrgcz miazdzaca) opowiedziata si¢ za takim zakazem, a jej
olbrzymim zwolennikiem byt G. W. Bush.

Jeszcze przed oficjalnym ogloszeniem wynikéw (przed
oficjalnym ustaleniem liczby glosow warunkowych, ktére oddano w
stanie Ohio), senator John Kerry oficjalnie przyznat si¢ do przegranej w
wyborach prezydenckich podczas wystapienia w Bostonie. Kandydat
demokratow raz jeszcze pogratulowal urzedujacemu prezydentowi
sukcesu i podzigkowal swoim wyborcom i wspotpracownikom za
wsparcie. John Kerry podkreslit w swoim przeméwieniu, ze minione
wybory podzielity Stany Zjednoczone i ze ten podzial jest dla panstwa
niebezpieczny. "Musimy juz dzi§ rozpocza¢ naprawg" - powiedzial.
Senator ze wzruszeniem podziekowat "z glgbi serca” wszystkim swoim
wyborcom, a takze rodzinie i wspé{pracownikomz".

Wyniki wyborow prezydenckich w Stanach

Zjednoczonych

stan Hyborcaw | Procenty | oiolioreuie

Bush Kerry Bush | Kerry | Bush | Kerry

Suma gtosow elektorskich| 286 | 252
Alabama 1171067 | 690123 63% | 37% 9 -
Alaska 151 498 85 819 62% | 35% 3 -
Arizona 879 202 705 986 55% | 44% 10 -
Arkansas 566 676 464 156 | 54% | 45% 6 -
Connecticut 686 923 847 666 | 44% | 54% - 7
Delawere 164 807 191 870 | 46% | 53% - 3

2 Gazeta.pl dnia 03.11.2004.
 Poiska Agencja Prasowa dnia 03.11.2004
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Dystrykt Kolumbia 19 007 183 876 9% 90% - 3
Floryda 3836217 3459299 | 52% | 47% 27 -
Georgia 1867988 | 13027031 59% | 41% 15 -
Hawaje 194 109 231 318 45% | 54% - 4

Idaho 408 227 180 900 68% | 30% 4 -
Illinois 2313 415| 2826 757 | 45% | 55% - 21
Indiana 1474 475{ 960 899 60% | 39% 11 -

Iowa 745 742 732 492 50% | 49% 7 -

Kalifornia 4 403 495 | 5427 055 | 44% | 55% - 55
Kolorado 1011 398 | 883021 53% | 46% 9 -
Kansas 711 083 416 905 62% | 37% 6 -
Kentucky 1064 504 | 709 072 60% | 40% 8 -
Luizjana 1101 710| 818 211 57% | 42% 9 -
Maine 308 997 364 153 45% | 53% - 4
Maryland 936 505 | 1209827 | 43% | 56% - 10
Massachusetts 1067 163| 1793916 | 37% | 62% - 12
Michigan 2306 259 | 2471402 | 48% | 51% - 17
Minnesota 1345168 | 1443564 | 48% | 51% - 10
Mississippi 657 920 435 584 60% | 40% 6 -
Missouri 1452 7151253879 | 54% | 46% 11 -
Montana 261 704 170 046 | 59% | 39% 3 -
Nebraska 485 476 234 150 67% | 32% 5 -
Nevada 414 939 393 372 51% | 48% 5 -
New Hampshire 330 848 340 019 49% | 50% - 4
New Jersey 1587494 | 1799320 | 46% | 53% - 15
Nowy Meksyk 363 525 351 269 50% | 49% 5 -
Nowy Jork 2780749 | 3967 047 | 40% | 58% - 31
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Ohio 2796 147 | 2659664 | 51% | 49% 20 -
Oklahoma 959 655 504 077 | 66% | 34% 7 -
Oregon 809 588 880302 | 48% | 52% - 7
Pennsylwania 2748 900| 2870 358 | 49% | 51% - 21
Ptd. Dakota 232 545 149 225 | 60% | 39% 3 -
Ptd. Karolina 920 321 647 998 58% | 41% 8 -
Pin. Dakota 195 998 110662 | 63% | 36% 3 -

Pin. Karolina 1919903 | 1488278 | 56% | 44% 15 -

Rhode Island 161 345 247 071 39% | 60% - 4
Tennessee 1381852 (1033030| 57% | 43% 11 -
Teksas 4495797| 2816501 | 61% | 38% 34 -
Utah 600 564 224 848 71% | 27% 5 -
Vermont 120 710 183 621 39% | 59% - 3
Washington 876 666 996 643 | 46% | 53% - 11
Wirginia 1662439 1396233 | 54% | 45% 13 -
Wisconsin 1477 122 | 1488935 | 49% | 50% - 10
Wyoming 167 130 70 620 69% | 29% 3 -

Zachodnia Wirginia| 418 151 321 641 56% | 43% 5 -

Nalezy zaznaczy¢, ze w obecnych wyborach padl rekord
frekwencji. Wzigto w nich udziat 115 milionéw osob, gdy w 2000 roku,
gdy George Bush pokonat Ala Gore'a, do lokali wyborczych poszto 105
milion6w osob, a wigc 51 procent uprawnionych do glosowania. Bush
zebrat 51 procent glosow, Kerry 48 procent, natomiast jeden procent
wyborcow glosowalo na niezaleznego kandydata Ralpha Nadera®.

Podsumowujac tegoroczne wybory, tatwo zauwazy¢, ze miaty
one niemalze identyczny przebieg, jak te sprzed czterech lat, gdy Bush
pokonat innego kandydata Demokratéw, Ala Gore'a.

» Gazeta Wyborcza dnia 04.11.2004.




