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ROZWOJ I DZIALALNOSC STACJI RADIOWYCH W LODZI

Niniejszy artykut ma na celu zaprezentowanie jednego z najpopularniejszych
mediéw, jakim jest radiofonia. Jej funkcjonowanie przedstawione zostato na przykiadzie
jednego z najwigkszych lokalnych rynkéw radiowych w Polsce — miasta Lodzi.

Pierwsza cz¢s$¢ publikacji dotyczy historii radiofonii na tym obszarze. Przedstawiony
zostat okres od powstania pierwszej rozglosni radiowej, az do wspélczesnosci.
Zaprezentowano tu, jak zmieniata si¢ w tym czasie sytuacja na 16dzkim rynku radio-
wym oraz jakie elementy i wydarzenia miaty na nia wptyw.

W kolejnej czgsci przedstawiono obecna sytuacje na 16dzkim rynku radiowym.
Scharakteryzowane zostaly wszystkie rozglosnie styszalne w tym miescie, zaréwno
lokalne, jak i nadajace z innych miast. Szczegdlng uwage zwrécono na takie elementy
jak: struktura programowa, wiascicielska, czy lokalizacja siedzib rozglosni. W czeéci tej
opisano takze infrastruktur¢ nadawczg znajdujaca si¢ w miescie.

W artykule podjgto takze probe okreslenia struktury shuchalnosci stacji radiowych
w Lodzi. W tym celu przeprowadzono badania ankietowe wéréd mieszkancéw. Elemen-
tami na jakie zwrécono szczegblnie uwage byly: najczeéciej wybierane rozglosnie,
powody jakimi stuchacze kierowali si¢ w wyborze programu, okreslenie miejsca, czasu
i sposobu stuchania, a takze ocena tédzkiego eteru i preferowane zmiany. Sprébowano
takze przedstawi¢, jaki wptyw miala struktura ludnosci na stuchalno$é stacji radiowych.

W ostatniej czgéci artykutu przedstawione zostaty perspektywy na przysziosé dziatal-
nosci radiofonicznej. Zaprezentowano tu zaréwno mozliwe zmiany wérdd stacji istnieja-
cych, jak i takze rozwéj nowoczesnych rozglosni, korzystajacych z innych zrédet sygna-
fu.

Slowa kluczowe: radio, rozglosnia radiowa, stacja radiowa, media, £6d?

1. Wstep

Ogromny wptyw na funkcjonowanie dzisiejszego $wiata oraz spoteczefistwa
maja Srodki masowego przekazu, a zwlaszcza media elektroniczne. Ich potega
rozwingta si¢ w ciagu ostatnich kilkudziesigciu lat, rozw6j poszczegdlnych
mediéw nastgpowal jednak w roznych okresach. Do najpopularniejszych
mediéw elektronicznych naleza obecnie trzy: telewizja, radio i Internet. Kazde
znich w swoim czasie przezywalo dynamiczny rozwéj i powodowato istotne
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zmiany w Zyciu spoleczenstw. Najstarszym oraz najbardziej charakterystycznym
z nich jest radiofonia. Wyréznia ja przede wszystkim brak audiowizualnego
sposobu przekazu, oddziahije ona na stuchaczy wylacznic w sposdb foniczny
(dzwigkowy). Giéwng funkcjg radia jest informowanie (ze wzgledu na szybkosc¢
przekazu). Istotna jest tez funkcja rozrywkowa i kulturalna.

Rozwéj radiofonii na Swiecie odbywat sig w réznych okresach. W krajach
zachodnich, ziote lata radiofonii przypadaja na polowe XX wieku. W Polsce
przetomem byl okres transformacji, na poczatku lat 90. Wiasciwie, to dopiero od
tego momentu mozna moéwi¢ o powstaniu w Polsce rynku radiowego. Jego
problematyke rozpatrywa¢ mozna w skali calego $wiata, kontynentu, kraju, badz
regionu. W przypadku ostatniej méwi si¢ o radiofonii lokalnej. Jej rozwdj
w Polsce jest jeszcze silniej zwiazany z transformacja ustrojows, gdyz przed
1989 r., praktycznie nic istniata.

Na lokalny rynek radiowy skladaja si¢ konkurujace ze soba rozglosnie
nadajace na danym terenie na falach naziemnych. Istnieje kilka podzialow
irodzajéw rozgio$ni radiowych. Podzialy te s zwiazane gléwnie z zasiggiem
sygnatu oraz z ich struktura wiascicielska. W pierwszym podziale wyrdznia sig
rozgiosnie ogolnopolskie, ponadregionalne oraz lokalne. Rozglosnia ogdlno-
polska emituje swdj program na terenie niemalze calego kraju, posiadajac
nadajniki w kazdym z wojewodztw. Rozgtosnia ponadregionalna jest rozglosnia
obejmujacy zasiggiem nadawania obszar co najmniej dwéch wojewddztw, sg to
zazwyczaj byle stacje lokalne, ktére zwigkszyly swoj zasi¢g nadawania o inne
miasta, w wyniku rozszerzenia swoich koncesji o kolejne miejscowosci.
Rozglosnia lokalna natomiast to stacja radiowa obejmujaca swoim zasiggiem
niewielki obszar (miasto, region), posiadajaca lokalng koncesje i obowigzek
koncentrowania uwagi na lokalnych problemach i zagadnieniach (Skrzyp-
czak, 1999). W drugim podziale (wedtug wlasnosci) wyroznia sig stacje
publiczne i komercyjne. Radio publiczne jest to jedno z mediow w strukturze
panstwa, bedace jego wiasnoscia, pelniace funkcje informacyjna, kulturotwércza
i edukacyjno-poradnikowa (Skrzypczak, 1999). Radio komercyjne
natomiast to rozglosnia radiowa bgdaca wiasnoscia prywatna, dazaca do
powigkszenia swojego audytorium, poszukujgca reklamodawcow i sponsoréw,
czerpiaca zyski przede wszystkim ze sprzedazy czasu pa reklame, a takze
sponsoringu i promocji, kierujaca swoj program do jak najszerszej rzeszy
shuchaczy (P isarek, 2006).

Wplyw na dzialalno$¢ rozgiosni radiowych w Polsce ma obowiazujace
prawodawstwo. Zapisy dotyczace jej funkcjonowania (a takze innych mediow)
znalez¢ mozna w kilku aktach prawnych, m.in. Konstytucji RP, ustawie ,,Prawo
prasowe”, ustawie 0 optatach abonamentowych, czy rozporzadzeniach gidéwnego
regulatora mediow elektronicznych w Polsce, czyli Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji. Najwazniejszym aktem prawnym w tej dziedzinie jest jednak ustawa
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o radiofonii i telewizji'. Normuje ona w sposéb szczegStowy funkcjonowanie
mediow w Polsce. Z najwazniejszych przepiséw ujetych w tym akcie wymieni¢
nalezy: prawa i obowiazki dotyczace nadawcow programow, przepisy dotyczace
dziatalnosci nadawcédw publicznych (m.in. sposéb ich finansowania, gidéwne
zadania, czy podmioty odpowiedzialne za realizacj¢), a takze przepisy dotyczace
nadawcow komercyjnych (przede wszystkim zasad ich koncesjonowania).

Dziatalno$é stacji radiowych zaliczyé nalezy do trzeciego sektora gospodarki,
czyli dziatalnosci ustugowej. W podziale ustug Niewadziego rozglosnie radiowe
zaliczone zostaly do sfery ustug pozagospodarczych, w skad ktorej weszty m.in.
ustugi informacyjne (Fletejski, 2005). K. Rogozinski (2000) zaliczyt
je do dziatu ustug migdzysektoralnych (punkt E ~ tacznos¢ i telekomunikacja).
Wedlug A. Werwickiego (1998) dzialalnosé ta zaliczana jest do kategorii
ustug dla konsumentéw, w sferze ustug niematerialnych. W Polskiej Klasyfi-
kacji Dziatalnosci (PKD), nadawanie programéw radiofonicznych (podklasa
60.20.Z) znalazio si¢ w sekcji J — informacja i komunikacja. W Polskiej Klasyfi-
kacji Wyrobow i Ustug (PKWiU), ustugi nadawania programéw radiofonicz-
nych (dziat 60.1) weszty w skiad sekcji 60, ktorej nazwa brzmi: ustugi zwigzane
z padawaniem programéw ogélnodostepnych i abonamentowych.

2. Historia l6dzkiego rynku radiowego

Historia oraz rozwdj radiofonii w Lodzi jest silnie zwigzany z jej rozwojem
na terenie calego kraju, a takze z waznymi wydarzeniami w historii Polski.
Pierwszy program radiowy w Polsce zostal wyemitowany ze stacji nadawczej
Polskiego Towarzystwa Radiotechnicznego na fali 385 metréw w Warszawie
1 lutego 1925 r. W tym samym roku monopolistyczna koncesje na nadawanie
programu na obszarze catego kraju otrzymata spotka ,,Polskie Radio”. Regularng
emisj¢ programu rozpoczgla ona rok pdzniej. Poczatkowo program rozglo$ni
rozwijat si¢ stopniowo, znaczne upowszechnianie radiofonii zaczeto nastgpowaé
w latach 30. XX w. Wiazalo si¢ to ze statym wzrostem liczby abonentow,
atakze z rozwojem technicznym i programowym. Powstawaé zaczgly wtedy
takze pierwsze rozglosnie lokalne.

Poczatki radiofonii w Lodzi siggaja roku 1929, kiedy rozpoczgto tu budowe
stacji przekaznikowej. Uruchomiona zostala ona rok pdZmiej. Poczatkowo
nadawala audycje warszawskie i retransmisje niektérych programéw zagranicz-
nych. Dnia 1 maja 1931 r. zatoga t6dzkiej rozglosni podjeta decyzjg o emisji,
pomigdzy audycjami ogoélnopolskimi, wiasnych serwiséw informacyjnych.

- Nieoficjalnie to wiasnie ten dzien uwaza si¢ za poczatki 16dzkiego radia. W dniu

! Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (DzU, 07.61.411).
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2 lutego 1933 r. Dyrekcja Naczelna Polskiego Radia w Warszawie przyznata
Lodzi oficjalne prawo nadawania programéw lokalnych. Rozglosnia zaczeta sig
rozwijaé i nadawaé programy dotyczace miasta i jego mieszkancow (zwiazane
m.in. z wydarzeniami kulturalnymi, czy ze Srodowiskiem robotniczym).

Rozw0j radiofonii w Polsce i Lodzi przerwal wybuch II Wojny Swiatowej.
W pierwszych dniach wrzesnia 1939 r. zostata zniszczona radiostacja nadawcza
w Raszynie (wybudowana w roku 1931, posiadajaca najwigksza moc wsrod
radiostacji w calej Europic). Wszystkie stacje radiowe zostaly przejete przez
wladze niemieckie, 10dzka rozglosnig hitlerowscy okupanci zajeli 6 wrzesnia
1939 r., wykorzystujac ja w czasie wojny do celow wojskowych. Ogdlnie wojna
przyniosta ogromne straty dla polskiej radiofonii. Wycofujace si¢ wojska
niemieckie niszczylty i wywozily sprzgt, wysadzaly w powietrze maszty
i budynki radiostacji. Dziatania te spowodowaly, ze radiofonia polska praktycz-
nie przestata istnie¢ i po wojnie musiala zosta¢ odbudowana od podstaw.

W latach PRL-u miat miejsce jej ponowny rozwdj. Powstaty nowe programy
ogdlnopolskie, znaczaco poprawita sig jako$¢ i tres¢ programéw oraz technolo-
gia radiowa. W 1949 r. powstat Program I, ktéry odbudowano na podstawie
istniejacej przed wojna lokalnej stacji ,,Warszawa I1I”. W 1958 r. powstal,
aw 1962 r. stat si¢ rozglosnig ogolnopolska, Program IIl. Stacja ta zapropono-
wata inny model radia niz dwa dotychczasowe kanaly. Jej adresatami stali sig
przede wszystkim studenci i mioda inteligencja. Pojawienie si¢ Programu
Trzeciego rozpoczeto takze proces dywersyfikacji programowej Polskiego
Radia. W styczniu 1976 r. powstal natomiast Program IV. Rozglo$nia ta nada-
wata program o charakterze edukacyjnym.

Niestety, w okresie PRL-u monopol na nadawanie programu radiowego miato
Panistwo, rozglosnie publiczne byly silnie upolitycznione i podlegalty cenzurze.
Oprocz legalnie nadajacych mediow, dzialaly takze stacje zwiazane z opozycja,
nadajace z zagranicy (jak Radio Wolna Europa) lub z kraju (Radio Solidarnosc).
Byly one jednak zakazane przez wiadze i systematycznie zaghiszane.

Takze w Radiu 1.6dZ nastapit okres rozwoju programowego i technicznego.
W rozgtosni pracowato wielu wybitnych radiowcéw, propagowata ona polska
kulturg i sztuke muzyczna. Rozglosnia posiadala bardzo nowoczesna siedzibe,
pod koniec lat 60. uruchomita takze nows stacj¢ przekaznikowa, dzigki czemu
przeszla na nadawanie na falach ultrakrotkich (wezesniej nadawata na falach
$rednich).

W tamtym czasie powstaly w Lodzi takze dwa radiowezly studenckie,
nadajace w akademikach iodzkich uczelni wyzszych. Byly to: nalezace do
Politechniki Lodzkiej Radio Zak (zatozone w 1959 r.) oraz nadajace na osiedlu
Uniwersytetu Lodzkiego Radio Kiks (od roku 1972). Na falach naziemmych
stacje te nadawaé zaczety dopiero w latach 90.

Ogromne zmiany na rynku radiowym przyniosty przemiany gospodarcze na
przetomie lat 80. i 90. XX w. Polskie Radio przestalo by¢ monopolista na rynku
mediéw. Powstawaé zaczely wtedy pierwsze stacje komercyjne. Historyczna
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data stal sig 15 stycznia 1990 r. kiedy to z Kopca Kosciuszki w Krakowie
poptynely pierwsze dzwigki nadane przez Radio Matopolska Fun (przemiano-
wane poézniej na RMF FM). Stacja ta byla pierwsza komercyjna rozglosnia
w Polsce, przelamany zostal tym samym monopol panstwa na nadawanie
programu radiowego w Polsce. W stolicy natomiast pierwsza komercyjna
rozgioénia bylo Radio Zet. Obie te stacje w 1994 r. uzyskaly koncesjg
ogblnopolska, mozna je bylo dzigki temu uslysze¢ takze w Lodzi. Trzecig
ogblnopolska rozglosnia powstata w tamtym czasie byto Radio Maryja. Byla to
stacja katolicka, nadajaca program o profilu spoteczno-religijnym. Nadawanie
rozpoczeta w 1992 r. w Toruniu i Bydgoszczy, sukcesywnie zwigkszajac swoj
zasigg.

Poczatki okresu III Rzeczpospolitej to burzliwy okres dla Polskiego Radia.
Sytuacja finansowa instytucji byta w tamtym czasie tragiczna. Z tego powodu
politycy zastanawiali si¢ czy nie zmniejszy¢ liczby programéw publicznej
rozglosni. Zamiast tego doszlo jednak do duzych zmian w programach.
Najwigksze dotknely Program II, ktory stal si¢ programem artystycznym,
prezentujacym muzyke klasyczng i ambitng kulture. W Programie III natomiast
zwigkszono liczbg informacji i publicystyki, rozglosnia zaczgta nadawac serwisy
informacyjne. Program IV natomiast zmienit nazwg na Radio Bis i stat si¢ stacja
o profilu edukacyjno-kulturalnym (poczatkowo kierowanym do szerokiego
grona odbiorcow, pdzniej gtdwnie do miodziezy).

Transformacja ustrojowa miata takze ogromny wptyw na lokalna radiofonie
w Polsce. Historia radia lokalnego w Polsce rozpoczyna si¢ w zasadzie dopiero
uprogu lat 90., czyli wraz z debiutem pierwszych stacji komercyjnych, gdyz
dziatajace wczesniej regionalne rozglosnie Polskiego Radia w niewielkim
zakresie zajmowaly si¢ lokalng tematyka. Lokalne stacje zaczgly powstawac
takze w Lodzi. Byly one w tamtym czasie bardzo popularne i cieszyly si¢ duza
stuchalnoscia. Pierwsza taka rozglosnig bylo Radio Manhattan. Stacja ta byla
pierwszym komercyjnym radiem w wojewodztwie I6dzkim. Nadawanie
rozpoczgta w lutym 1993 r., kiedy na antenie po raz pierwszy mozna bylo
ustysze¢ muzyke. Dnia 31 marca o godz. 23.00 po raz pierwszy uruchomiono
mikrofon i zapowiedziano pierwszy serwis. Od tamtej pory stacja rozpoczeta
nadawanie przez cala dobg. Koncesj¢ Radio Manhattan otrzymato we wrzesniu
1993 r,

W dniu 26 czerwca 1993 r. pojawita si¢ w Lodzi druga komercyjna, lokalna
rozglodnia radiowa — Radio Parada. Stacja ta nadaje po dzi$§ dzied. Od poczatku
istnienia zajmowata czotowe miejsce pod wzgledem stuchalnoéci. Charakteryzo-
wato ja zawsze duze zréznicowanie programu, znajdowaly si¢ w nim audycje
zardwno dla oséb mitodych, jak i starszych. Posiadala ona takze opinig
kontrowersyjnej. W 1996 r. KRRIT uniewaznita koncesje z powodu rozszerzenia
zasiggu bez zgody Rady. Ponownie Parada zaczgta nadawaé w roku 1997.

Trzecia lokalng rozglosnig komercyjng bylo Radio Classic. Nadawanie
rozpocze¢to 12 czerwca 1994 r. Jej program byt dos¢ uniwersalny, z przewaga
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muzyki oraz duzg liczba programow dotyczacych lokalnej tematyki. Stacja
charakteryzowata si¢ nadawaniem duzej ilosci polskich piosenek, w rozgtosni tej
zaczynalo pracg wielu znanych dziennikarzy, zaréwno w Lodzi, jak i Polsce.
W 2005 r. zmienila nazw¢ na Radio Pogoda.

W dniu 18 wrzesnia 1994 r. powstalo w Lodzi Radio Emaus. Byta to diece-
zjalna rozglosnia Archidiecezji Lodzkiej. Nadawata ona program o charakterze
spoleczno-religijnym, poczatkowo 2 godziny na dobg w godzinach popohidnio-
wych, na czgstotliwosci Radia Maryja. W 1996 r. program wydiuzono do 18
godzin.

Na przetomie XX i XXI wieku rozpoczeta si¢ w Polsce konsolidacja rynku
radiowego. Powstawal zaczely pierwsze sieci radiowe oraz rozglosnie
ponadregionalne. Stacje te zaczgly cieszyé si¢ coraz wigksza popularnoscia,
w wyniku czego kryzys zaczat dotyka¢ male, niezalezne rozgtosnie lokalne,
ktore nie wytrzymywaly konkurencji bogatszych i wigkszych stacji, czgsto
sprzedajac swoje udziaty i przystgpujac do sieci radiowych.

Pierwsza taka lokalng stacjg radiowg w Lodzi bylo Radio Emaus. W 1998 r.
weszlo ono w skiad sieci 26 lokalnych katolickich stacji radiowych z catej
Polski, ktére przyjely wspdlng nazwg — Radio Plus. W tym samym roku
powstala takze pierwsza rozgtoénia ponadregionalna. Bylo to mianowicie
nadajace z Warszawy Inforadio (ktore po kilku miesigcach zmienito nazwe na
TOK FM).

W ciagu kilku nastgpnych lat pojawito si¢ w Lodzi wiecej rozglosni
zwigzanych z sieciami radiowymi, zaréwno lokalnych, jak i ponadregionalnych.
W 2000 r. w miejsce Radia Manhattan powstalo w Lodzi Radio Eska Lo6dz.
W 2004 r. nadawanie rozpoczely dwie rozgtosnie zwiazane z sieciami — Radio
Ziote Przeboje oraz Gold FM (zastapito nadajace wczeéniej lokalne Radio TKM
FM). Rok pézniej druga rozgioé$nia przemianowana zostala na Esk¢ Rock.
Powstata wtedy takze nowa sie¢ rozgtosni katolickich — VOX FM, do ktérej
przylaczyt sig takze 10dzki Plus. Rozgtosniami ponadregionaloymi, ktére
pojawity si¢ w tych latach byly: Radio Niepokalanéw (w 2003 r.), Radiostacja
(w 2004 r.), Radio Wawa (w 2006 r.) oraz RMF Classic (w 2007 r.).

Duze zmiany na }6dzkim rynku radiowym zaszty w roku 2008. Najpierw
doszto do przeksztalcenia Radia Bis w Radio Euro. Nastgpnie miata miejsce
zmiana profilu dwoch rozglosni nalezacych do tego samego wiasciciela — Eski
Rock i Radia Wawa. W wigkszosci miast Polski pierwsza z nich (posiadajaca
wigeej nadajnikow) zostata zastapiona przez druga. W Lodzi, gdzie uslyszeé
mozna bylo obie rozglo$nie zmianie ulegt tylko charakter obu stacji — Radio
Wawa stalo si¢ rozglosnia lokalna, a Eska Rock ponadregionalna. W grudniu
2008 r. po 3,5 roku nadawania znikngto z tddzkiego eteru Radio Pogoda.
Przystgpito ono do sieci radiowej Planeta FM. W roku tym pojawily si¢ w Eodzi
takze dwie rozglo$nie ponadregionalne — Radio PiN i Chilli Zet.

Podsumowujac, rozw¢j radiofonii w Polsce i Lodzi odbywat sig etapami.
Okres przedwojenny to poczatki radiofonii, pozyskiwanie pierwszych stuchaczy,
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a takze rozwdj techniczny i programowy, przerwany wybuchem II Wojny
Swiatowej. Okres PRL-u to natomiast czas upowszechniania si¢ radiofonii,
w ktérym monopol na nadawanie oraz duzy wplyw na nadawcéw posiadato
panstwo. Ogromne zmiany przyniosta transformacja ustrojowa w Polsce. Lata
90. XX wieku to okres powstawania i szczytu popularnosci rozgto$ni komercyj-
nych, zaréwno ogoélnopolskich, jak i lokalnych. Wiek XXI natomiast to konsoli-
dacja rynku radiowego, powstawanie i wzrost znaczenia sieci radiowych oraz
rozgtosni ponadregionalnych.

3. Rozgtosnie radiowe w Eodzi — cechy wyrézniajace

Obecnie w Lodzi ustysze¢ mozna 21 rozglosni radiowych. Skfada si¢ na nie
7 rozgtosni ogdlnopolskich, 6 ponadregionalnych oraz 8 lokalnych. Wéréd nich,
20 stacji posiada nadajniki w granicach administracyjnych miasta. Wyjatkiem
jest lokalna rozgtosnia Radio Ziote Przeboje, ktora cho¢ nadaje z Lodzi, swoj
nadajnik zlokalizowany ma w Pabianicach. Kazda rozgloénia radiowa posiada
swoja wiasng czgstotliwosé, na ktorej nadaje oraz moc nadawcza (im wigksza,
tym sygnat dociera na wigksze odleglosci) (tab. 1) (rys. 1).

Tabela l
Rozgloénie radiowe styszalne w Lodzi
I Lp. Nafwla ; ﬁlz»s'it; naggfn‘j'ka Lol:ial.i Z?lfja Lo!(a;ig;cja
ozglo$ni
rozglos [MHZ] W] nadajnika siedziby
1 2 3 4 5 6
| Rozglosnie ogdlnopolskie i ponadregionalne
: Andrzejewskiej 5 | Kopcinskiego 1/3
. 1. | Radio Maryja 87,9 10,0 {komin EC4) (biuro)
Traugutta 21/23
(wiezowiec
i 2. | Chilli Zet 89,6 0,6 Textilimpexu) -
I"3. ] Polskie Radio Andrzejewskiej 5
‘ Program II 91,4 10,0 (komin EC4) -
| Andrzejewskiej 5 | Piotrkowska 89
' 4. | Radio Zet 92,6 12,0 (komin EC4) (biuro)
i Andrzejewskiej 5
. 5. | RMFFM 93,5 10,0 (komin EC4) -
' Andrzejewskiej 5
! 6. | TOKFM 974 0,5 (komin EC4) -
i Pitsudskiego 7
. 7. | Eska Rock 97,9 0,5 Pitsudskiego 12 (biuro)
| 8. | Radio Andrzejewskiej 5 | Nawrot 104
i Niepokalanéw 98,6 05 (komin EC4) (filia)
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1 2 3 4 5 6
Andrzejewskiej 5
9. | Radio PiN 1023 0,1 (komin EC4) -
10. | Polskie Radio Andrzejewskiej 5
Program I1I 103,8 10,0 (komin EC4) -
Sienkiewicza 3
11. | RMF Classic 105,0 0,1 udynek TVP) -
12. | Polskie Radio Andrzejewskiej 5
Euro 1073 1,5 (komin EC4) -
13. | Polskie Radio Andrzejewskiej 5
Program [ 107,8 30,0 (komin EC4) -
Rozgtosnie lokalne
Al Politechniki 9
1. | Radio Zak 88,8 0,1 (akademik PL) Al Politechniki 7
Andrzejewskiej 5
2. | Radio Wawa 90,1 2,0 (komin EC4) Pitsudskiego 7
Pilsudskiego 141
(komin Chemitex
3. | Radio Parada 96,0 6,0 Anilana) Pitsudskiego 141
Andrzejewskiej 5
4. | Radio Lodz 99,2 30,0 (komin EC4) Narutowicza 130
5. { Radio Eska 99,8 0,6 Pilsudskiego 12 Pitsudskiego 7
Andrzejewskiej 5
6. | VOXFM 100,4 50 (komin EC4) Pitsudskiego 7
Pabianice
7. | Radio Ziote ul. Grobelna
Przeboje 101,3 10,0 (komin Pamotexu) | Sienkiewicza 72
Traugutta 21/23 i
(wiezowiec |
8. | Planeta FM 104,5 0,2 Textilimpexu) Traugutta 25 :

Z 1 6 d t o: radiopolska.pl; kerit.gov.pl; oprac. wlasne.

Najwigksza liczba nadajnikow zlokalizowana jest na kominie EC4 przy ul.
Andrzejewskiej 5. Komin ten znajduje sig¢ we wschodniej czgsci miasta i jest
jedna z najwyzszych budowli w Lodzi. Umiejscowione sa na nim przede
wszystkim nadajniki rozgto$ni ogélnopolskich i ponadregionalnych. Wiekszos¢
z nich posiada duze moce nadawcze, najwigksze Program I Polskiego Radia oraz
Radio L6dz. Dzieki temu sygnal wigkszosci tych rozglosni moze obejmowac
obszar calego wojewddztwa 16dzkiego, a nawet wykraczaé poza jego granice.

Wsréd stacji lokalnych wystgpuje wigksze zréznicowanie lokalizacji oraz
mocy nadajnikéw. Bardzo czesto znajduja si¢ one w sasiedztwie siedzib
rozgtosni (przyktadem Radio Parada, Radio Zak czy Planeta FM). W wigkszosci
potozone sg one w centrum Lodzi (lub w niedalekiej odleglosci), a zwiazane jest
to ze wspomniang lokalizacjq siedzib rozglosni i z wysokosciami budynkow,
ktére w centrum miasta sg najwigksze.
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Rys. 1. Rozmieszczenie nadajnikéw radiowych w przestrzeni Lodzi

Z 16 d1o: oprac. whasne

Wsrod 7 rozglosni ogolnopolskich styszalnych w Lodzi, cztery sa stacjami
publicznymi. Najstarszg jest Program I Swoj program emituje zaréwno na
falach dhugich (na czgstotliwosci 225 Khz), jak i ultrakrotkich. Rozglognia ta ma
charakter uniwersalny, wyréznia si¢ bogactwem tematyki i form radiowych.
W programie przewazaja programy informacyjne i publicystyczne, znalezé
mozna tu takze m.in. audycje muzyczne, kulturalne, sportowe, audycje dla
dzieci, dla kierowcéw, programy religijne, reportaze, powiesci, shichowiska
radiowe czy spektakle teatralne. Niektore pasma i programy pojawiaja si¢ na
antenie nieprzerwalnie od kilkudziesieciu lat; zaliczyé mozna do nich m.in.
,Sygnaly dnia”, ,,Cztery pory roku”, ,Muzyczna Jedynka”, ,,Z kraju i ze §wiata”,
czy ,Lato z radiem”. Program II jest natomiast rozglosnia o profilu
kulturalnym. Na antenie przewaza muzyka klasyczna (ponad 70% czasu
antenowego), przeplatana serwisami informacyjnymi oraz kulturalnymi. Znalezé
mozna tu takze, w mniejszym stopniu, muzyke jazzowa oraz folk. Na antenie
pojawiaja si¢ w zwiazku tym zaréwno audycje po$wigcone tym gatunkom,
atakze transmisje i retransmisje wielu koncertow. Oprdcz tego w programie
znajduja si¢ audycje poswigcone innym elementom kultury, m.in. shuchowiska
radiowe czy liczne powiesci. Program III natomiast od poczatku okreslat sig
mianem stacji ekskluzywnej, giownie dzigki formom i audycjom obecnym na
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antenie, jak i dziennikarzom je tworzacym. Wazne miejsce w programie
rozgloéni zajmuje muzyka, prezentowana zaréwno w pasmach prezenterskich,
jak i w licznych audycjach autorskich. Prowadzone sa one przez wiele znanych
osobowosci radiowych, zwigzanych z Trojka nawet od kilkudziesigciu lat. Na
antenie pojawia si¢ takze wielu miodych dziennikarzy. Oprécz propozycji
muzycznych w programie stacji znalez¢ mozna tez audycje po§wigcone tematom
politycznym, ekonomicznym i gospodarczym, a takze audycje kulturalne
i rozrywkowe. Czwartg i ostatnig publiczng rozglosnig ogélnopolska jest Polskie
Radio Euro (dawniej Program IV i Radio Bis). W dawnych latach rozglosnia ta
miala charakter edukacyjny, poczatkowo adresowany do wielu grup stuchaczy,
od 2005 r. gtéwnie do mtodziezy i studentow. Obecnie najwigkszy nacisk stacja
kiadzie na muzyke oraz sport. ZnaleZé mozna tu takze programy edukacyjne,
kulturalne oraz poradnikowe.

Pozostate rozglosnie ogdlnopolskie sa stacjami niepublicznymi. Skiadajg sig
na nie dwie stacje komercyjne i jedna spoteczno-religijpa. RMF FM jest
najstarsza w Polsce komercyjng stacja radiowa i najchetniej stuchana stacja
og6lnopolska w kraju. Swoj program nadaje z Krakowa, wlascicielem rozgtosni
jest niemieckie wydawnictwo ,Bauer”. Rozglo$nia ma charakter muzyczno-
-informacyjny. Zaréwno obecnie, jak i w przeszlosci, stacja promowata sie
ktadac duzy nacisk na muzyke, ktéra przewaza w programie. Oprécz niej, wazne
dla rozglosni s takze serwisy informacyjne (,,Fakty”), ktére pojawiajg si¢ na
antenie co godzing przez calg dobg. Serwisy te uznawane sa przez wielu za
najlepsze w Polsce, radio to ma renome stacji opiniotwdrczej. W latach 90. radio
to posiadato zgodg na lokalne rozszczepienia programu, na antenie pojawiaty sig
lokaine serwisy informacyjne i bloki reklamowe. W roku 2001 KRRiT zakazata
stosowania tego, rozglosnia podala Rad¢ do sadu, w 2008 r. Naczelny Sad
Administracyjny przyznal RMF-owi racje. Istnieje prawdopodobienistwo, ze po
kilku latach na anteng stacji powrdcg programy lokalne. Drugg ogdlnopolska
rozgto$nia komercyjng jest Radio Zet. Swoj program nadaje z Warszawy.
Wilascicielem rozglosni jest francuski holding medialny ,,Eurozet”. Charakter
programu jest bardzo podobny do programu RMF FM, ktére jest dla Radia Zet
najwigksza konkurencjg. W programie przewaza wigc muzyka (giéwnie pop).
Podobnie jak w RMF-ie, przez cala dobg, co godzing pojawiajg si¢ serwisy
informacyjne. ZnaleZé tu mozna takze programy publicystyczne, interwencyjne.
rozrywkowe oraz podréznicze. Ostatnia rozglosnia ogodlnopolska jest Radio
Maryja. Nadaje ona program wyspecjalizowany o charakterze spoteczno-
-religijnym. Siedziba stacji miesci si¢ w Toruniu. Wiagcicielem rozgiosni jest
Warszawska Prowincja Redemptorystéw, dyrektorem — o. Tadeusz Rydzyk.
W programie dominuja audycje podejmujace tematyke religijng (modlitwy.
katechezy, msze $w.), spoteczng (audycje poradnikowe) oraz publicystyczna.
Bardzo waimy dla rozgtosni jest kontakt ze stuchaczami. Radio to jest obiektem
szerokiej, publicznej dyskusji, wiele os6b zarzuca jej zbytnie angazowanie si¢
w sprawy polityczne, popieranie okreslonych opcji politycznych, a nawet
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antysemityzm. Dziatalno$¢ rozglosni finansowana jest w gléwnej mierze
zdatkéw od stuchaczy, gdyz jako nadawca spoleczny nie moze ona m.in.
cmitowac reklam.

Oprécz powyzszych rozgtosni ogélnopolskich ustysze¢ mozna w Lodzi takze
6 innych stacji nadajacych z innych miast. Sq to rozgloénie ponadregionalne.
Wszystkie z nich sa stacjami komercyjnymi. Najdluzej styszalna jest TOK FM,
ktéra ustysze¢ mozna w 10 najwigkszych miastach Polski. Jest to rozgloénia
o charakterze informacyjno-publicystycznym. Skupia si¢ ona giéwnie na przeka-
zywaniu informacji, w dni powszednie serwisy emitowane sg co 20 minut.
Oprécz programéw informacyjnych znalezé mozna tu takze audycje
publicystyczne, kulturalne, poradnikowe, ekonomiczne czy rozrywkowe. Radio
Niepokalanéw natomiast jest najstarsza katolicka rozglosniag w Polsce. Jej
poczatki siegaja lat 30. XX w. Od 1994 r. rozglosnia nadaje z terenu gminy
Teresin na Mazowszu (ok. 40 km na zachéd od Warszawy). Nazwa rozglo$ni
zwiazana jest ze znajdujacym si¢ tam sanktuarium. Wiadcicielem rozglosni jest
zakon franciszkanéw. Program ma charakter spoteczno-religijny, dominuja tutaj
audycje poswigcone religii i Kosciotowi. ZnaleZ¢ tu mozna jednak takze
programy informacyjne, muzyczne, kulturalne oraz poradnikowe. Natomiast
RMF Classic nadaje z Krakowa w 10 miastach Polski. Stacja ta ma charakter
muzyczno-literacki. W programie przewaza muzyka klasyczna, znalez¢é w nim
mozna takze m.in. audycje po$wigcone muzyce filmowej, poetyckiej, operze,
atakze audycje kulturalne (dotyczace teatru, filmu i literatury). Eska Rock
natomiast jest ponadregionalng rozglosnia muzyczna, nadajaca w 18 miastach
Polski. Poczatkowo funkcjonowata jako stacja lokalna, nadajaca w czterech
miastach, od czerwca 2008 r., po przejeciu czestotliwosci Radia Wawa, stata sie
rozgtosnia ponadregionalng. Wiadcicielem stacji jest Grupa Radiowa ,,Time”
nalezaca do Zjednoczonych Przedsigbiorstw Rozrywkowych. Na antenie
dominuje muzyka rockowa, utwory zaréwno wspoiczesne, jak i starsze. Wraz
zrozszerzeniem zasiggu, na antenie zaczely pojawiaé si¢ znane osobowosci
medialne (m.in. Michat Figurski, Kuba Wojewédzki czy Jerzy Owsiak).
Rozglosnia zaczeta takze angazowac si¢ w wiele akcji promocyjnych i wydarzen
artystycznych (np.: festiwal rockowy w Szczecinie). Kolejna rozgtosnia — Radio
PiN jest za to pierwszym w Polsce radiem ekonomiczno-biznesowym. Nazwa
rozgto$ni pochodzi od skrétu ,,Pieniadz i Nowoczesno$é”. Obecnie nadaje ona
w dwoch miastach Polski — Lodzi i Warszawie, niedtugo ustyszeé ja bedzie
mozna takze w innych (m.in. Wroctawiu, Poznaniu i Kielcach). W programie
przewazaja audycje poswigcone tematyce ekonomicznej, biznesowej, gospo-
darce, a takze serwisy informacyjne, audycje motoryzacyjne, podréznicze,
muzyczne i kulturalne. W ofercie muzycznej przewaza muzyka jazzowa oraz
chillout. Najwigksza konkurencja dla niej jest natomiast Chilli Zet.
Whadcicielem tej stacji jest firma Eurozet. Ma ona charakter muzyczny, na
antenie, podobnie jak w przypadku poprzedniej stacji, przewazaja dwa gatunki
muzyczne: chillout (w wigkszym stopniu) i jazz. Oprdcz muzyki, w programie
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pojawiaja si¢ takze serwisy informacyjne oraz programy po$wigcone tematyce
kulturalnej (filmowi, literaturze, teatrowi).

Wsrdd o$miu lokalnych rozglosni slyszalnych w Lodzi, szes¢ to stacje
komercyjne, jedna publiczna i jedna akademicka. Kazda z nich posiada swojg
siedzibe (gdzie znajduja si¢ studia emisyjne, studia nagran czy biura admini-
stracji). Siedziby te w wigkszosci zlokalizowane sa w centrum miasta (lub
w niedalekiej odleglosci). Spowodowane jest to w glownej mierze wystgpowa-
niem w tej czg$ci miasta duzej liczby budynkéw posiadajacych pomieszczenia
umozliwiajace prowadzenie tego typu dziatalnosci (liczne biurowee, itp.). Duze
znaczenie w lokalizacji miat aspekt historyczny. Niektore rozglosnie obecne
siedziby posiadaja od poczatiu swej dziatalnoéci (Radio £6d2, Radio Zak) lub
przejely je po stacjach, ktore zastapily (Radio Eska, Planeta FM) (rys. 2).
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Rys. 2. Lokalizacja siedzib 16dzkich lokalnych stacji radiowych

Zr6d1o: oprac, whasne

Najstarszg wsrdd rozglosni lokalnych jest Polskie Radio £6d%. Jako jedyna
t6dzka stacja posiada takze nadajniki w innych miejscowosciach (mianowicic
w Sieradzu i Wieruszowie). Radio £.6dz, jako publiczna rozglosnia regionaina,
posiada ustawowy obowiazek wypehiania tzw. misji regionalnej, czyli progra-
moéw realizujacych potrzeby spotecznosci lokalnych. Powodwe to, iz jego
program jest bardzo zrdznicowany. Znajduja si¢ tutaj audycje dla wigkszosci
grup spolecznych i wickowych. Duze znaczenie maja programy informacyjne
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i publicystyczne, w wigkszo$ci dotyczace zagadnient lokalnych. Oprocz nich na
antenie znalezé mozna wiele programéw muzycznych (zaréwno w pasmach
programowych, jak i audycjach autorskich), a takze programéw kulturalnych
i sportowych. Druga pod wzgledem wieku rozglo$nig jest Studenckie Radio
Zak, ktére poczatkowo bylo radiowgzlem w jednym z akademikéw, w latach 90.
rozpoczeto nadawanie na falach UKF. Podobnie jak wigkszo$¢ rozgtosni
akademickich, posiada ono charakter nickomercyjny. W programie nie ma
wogole reklam, dziatalno$¢ finansowana jest w catosci przez Politechnike
L6dzka. Réwniez osoby pracujace w tym radiu nie pobieraja wynagrodzenia.
Obecnie nadaje ono swdj program 24 godziny na dobg, co jednak nie zawsze
miato migjsce (do 2005 r. trwal on tylko osiem godzin dziennie, a wczesniej
nawet sze$¢). Kieruje go przede wszystkim do ludzi miodych, w wigkszosci
studentéw. Na antenie dominuje muzyka, gléwnie rockowa i alternatywna,
atakze jej rozme odmiany. Oprécz niej, znalezé mozna takze programy
kierowane bezposrednio do studentéw, po$wiecone ich sprawom, a takze
programy kulturalne, naukowo-edukacyjne oraz podréznicze.

Pozostate rozgtosnie lokalne sq stacjami komercyjnymi. Najstarszg z nich jest
Radio Parada. Jest to rozgilo$nia o profilu uniwersalnym. W jej programie
majduja si¢ elementy adresowane do wielu grup stuchaczy. Dominuje w nim
(jak w wigkszosci stacji komercyjnych) muzyka. Pojawiaja sie tutaj (w zalez-
nosci od pory dnia) zaréwno nowsze, jak i starsze utwory (gléwnie muzyka
pop). Oprdcz niej, w programie mozna znalez¢ wiele elementéw dotyczacych
tematyki lokalnej, audycje publicystyczne, poradnikowe oraz liczne konkursy.
Radio Eska natomiast jest rozglo$nia nalezaca do najwigkszej (liczacej 36 stacji)
sieci rozgtosni lokalnych w Polsce. Jej wiascicielem jest Grupa Radiowa Time.
Jest to rozglosnia o profilu muzycznym, swdj program kieruje do miodszych
stuchaczy (w wieku 15-34 lat), na antenie przewazaja aktualne hity i przeboje
muzyki pop i dance. Stacja ta jako pierwsza w Polsce wprowadzita sieciowane
pasma programowe. Polega to na tym, iz dla rozgloéni wchodzacych w skiad
sieci, nadawane sg wspdlne pasma, prowadzone z jednego studia (z Warszawy).
Lokalnos¢ takich programéw ogranicza si¢ do nadawania wiasnych serwiséw
informacyjnych, drogowych, kulturalnych i reklam. Dziatania takie maja na celu
oszczgdnosci w kosztach produkeji programu, gdyz rozglosnia moze zatrudniaé
mniej prezenteréw. Oprécz pasm sieciowych, w 1ddzkiej Esce nadawane sg
lokalne pasma od poniedziatku do piatku, w godzinach od 6.00 do 17.00. Radio
to jest takze organizatorem wielu imprez promocyjoych (np.: letniej zabawy
.Eska Summer Patrol”, czy cyklu koncertow ,Hity na czasie”). Co roku takze,
w Hali Sportowej w Lodzi, odbywa si¢ widowisko muzyczne — ,,Eska Music
Awards™ — w ktorym rozgtosnia wrgcza wykonawcom nagrody pod tym samym
tytufem. Kolejng lokalng stacjg w Lodzi jest Radio Zlote Przeboje. Jest ona
czgseig sieci radiowej, skiadajacej si¢ z 18 lokalnych stacji radiowych, kidrej
whascicielem jest holding medialny Agora. Stacja ta zawsze byla radiem
oprofilu muzycznym, poczatkowo swdj program kierowala do starszych
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stuchaczy, na antenie grane byly starsze utwory. Obecnie wick grupy docelowej
jest obnizony, w programie przewazaja piosenki z lat 80., 90. XX w. oraz
poczatkéw XXI, pojawiajg si¢ takze (cho¢ w mniejszym stopniu) nowosci
muzyczne. Rozglosnia charakteryzowala sig takze duzym udzialem lokalnosci,
wigkszo$¢ pasm w ciagu dnia byly pasmami lokalnymi. W 2007 r. postanowiono
jednak zlikwidowaé lokalne pasma we wszystkich oddziatach. Zastapily je
wspolne pasma nadawane z warszawskiego studia rozglos$ni. Lokalnos¢ stacji
ogranicza si¢ do lokalnych serwiséw informacyjnych i wiadomosci drogowych
nadawanych rano i popoludniu, a takze wieczornej audycji poswigcone]
wydarzeniom kulturalnym w Lodzi. Najwigksza konkurencja dla powyzszej
stacji jest Radio VOX FM. Jest to kolejna sie¢ radiowa nalezaca do Grupy
Radiowej Time, liczaca 14 stacji lokaloych. Posiada profil muzyczno-
-informacyjny. Jej koncesja nalezy do Archidiecezji L.6dzkiej, sie¢ VOX FM jest
tylko producentem programu. W programie znalezé mozna tym samym kilka
rodzajéw audycji zwiazanych z religia. Program kierowany jest do starszych
shuchaczy, na antenie grane sa utwory muzyczne giéwnie z lat 60., 70. i 80.
Oprocz muzyki wazna dla sieci jest takze informacja i publicystyka. Wigkszos¢
pasm nadawana jest wspllnie dla calej sieci z Warszawy, wyjatkiem jest
ukazujgce si¢ po godzinie 16 lokalne pasmo, w ktorym dziennikarze
podsumowujg wydarzenia mijajacego dnia, zaréwno w Polsce, jak i Lodzi
iregionie. Kolejng rozglosnig nalezaca do Grupy Radiowej Time jest Radio
Wawa. Poczatkowo stacja ta byla warszawska rozglosnia lokalna, nastepnie
stacja ponadregionalng (zastapiona przez Esk¢ Rock), obecnie znow jest
rozglo$nig lokalna, styszalng w czterech miastach Polski (Warszawie, Lodzi,
Toruniu i Rzeszowie). Rozglosnia ta posiada profil muzyczno-informacyjny, jej
grupe docelowa stanowig osoby w $rednim wieku. Stacja ta jako jedyna
w Polsce nadaje utwory muzyczne wylacznie w jezyku polskim (giéwnie
muzyke pop). Niestety, lokalnos¢ programu Radia Wawa nie jest zbyt duza.
Skiadajg si¢ na nig cogodzinne ok. dwuminutowe serwisy lokalne nadawane po
serwisach ogoélnopolskich, lokalna prognoza pogody, a takze serwisy dotyczace
wydarzen kulturalnych w miescie. Pozostale elementy programu, w tym
wszystkie pasma prezenterskie, realizowane sa wspodlnie dla calej sieci
inadawane ze studia w Warszawie. Ostatnig lokalng rozglosnia styszalng
w Lodzi jest Radio Planeta FM. Do grudnia 2008 r. nadawala jako stacja
ponadregionalna, wtedy to w wyniku zastapienia Radia Pogoda i powstania sieci
Chilli Zet, stala si¢ rozglosnig lokalng. Uslysze¢ ja mozna w 14 miastach Polski.
Wiascicielem jest holding Eurozet. Program stacji ma charakter muzyczny,
kieruje go ona do miodszych shichaczy. Na antenie przewazaja najnowsze
utwory muzyczne, gidwnie gatunki muzyki tanecznej (dance, pop, muzyka
klubowa). Na antenie ustysze¢ mozna kilka pasm lokalnych, a takze cogodzinne
serwisy informacyjne (w duzej czesci poswigcone Lodzi), a takze wieczorne
serwisy kulturalne.
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4. Odbiorcy stacji radiowych

Charakterystyki odbiorcéw stacji radiowych w Lodzi oraz ksztaltowania sie
struktury shichalnosci w tym miescie dokonano w oparciu o badanie ankietowe®
(Lenart, 2009). Na ich podstawie okreélono m.in. jakich rozglo$ni stuchali
todzianie najchetniej, jakimi czynnikami kierowali si¢ w wyborze programu,
a takze takie elementy jak czas, miejsce i sposob stuchania przez nich radia oraz
preferowane rodzaje programéw i ocena t6dzkiego eteru.

Przeprowadzone badania wykazaty, iz radio jest bardzo popularnym medium.,
Blisko 65% ankietowanych stuchalo radia codziennie, co czwartemu natomiast
zdarzalo sig to kilka razy w tygodniu. Najchetniej stuchanymi stacjami byly dwa
radia: RMF FM oraz Radio Eska. Pierwsza z nich najczgéciej wybierato blisko
13,2% badanych, drugg natomiast niewiele mniej — 12,7%. Na trzecim miejscu
uplasowat si¢ Program I Polskiego Radia — rozgloéni tej stuchalo najchetniej
9,6% badanych. Wysoka stuchalnoscia cieszyly si¢ takze Radio Ziote Przeboje
i Radio Zet (po 8,6 %), a takze takie rozglosnie jak: Program III, Eska Rock czy
Radio Wawa. Pozostate stacje byly juz rzadziej wybierane. Jedyna stacja, ktorej
nie stuchat zaden z ankietowanych bylo natomiast Radio Niepokalanow (rys. 3).

Najczgstszym powodem wyboru danej rozgtosni przez ankietowanych byla
pojawiajaca si¢ na antenie muzyka. Dotyczylo to zaréwno jej ilosci, jak i rodza-
ju. Aspekt ten wpiynal na wybdr stacji przez ponad potowe badanych. Co piaty
respondent przy wyborze rozgtosni kierowat sig informacjami pojawiajacymi sie
na antenie, stuchana stacja byla dla nmiego gléwnym ich Zrodiem. Niecate 15%
wybieralo rozglosnie ze wzgledu na rodzaje audycji pojawiajace si¢ na ich
antenie. Shuchacze ci byli najlepiej zorientowani w programach shuchanych
rozglosni, czgsto stuchali tylko wybranych audycji. Nieco ponad 11% badanych
stuchato dapej stacji z przyzwyczajenia. Co dziesigty ankictowany zwracat
uwage na prowadzacych programy, niecale 5% badanych w wyborze kierowato
si¢ lokalno$cia rozglosni, shuchacze ci w radiu szukali przede wszystkim
informacji dotyczacych swojego miasta. Dla niewielu (3,5% badanych), waznym
aspektem bylo zréznicowanie programu w stuchalnej rozgloéni, pojawiajace sig
w programie konkursy oraz dobry odbiér danej rozglosni (rys. 4).

? W badaniu przeprowadzonym od listopada 2008 r. do marca 2009 r. wzielo udzial
197 respondentdw.
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RMF FM

Radio Eska
Jedynka - P.R1
Radio Zet

Radio Ziote
Tréjka- P.R. 1M
Eska Rock
Radio Wawa
Planeta FM
TOKFM

Radio Lodz
VOX FM

Radio Maryja
Radio Parada
Dwéjka-PRII
Chilli Zet *
Radio Pogoda **
Radio PN

Radio Zak
Polskie Radio Euro
RMEF Classic
Radio Niepokalanéw

132%
12,

* rozglosnia nadaje od 06.12.2008 r.
** rozglosnia zakornczyla nadawanie 05.12.2008 r.

Rys. 3. Najczgsciej stuchane stacje radiowe wéréd badanych respondentéw

Z 16 dto: oprac. wiasne (préba 197 oséb)

Rys. 4. Powody wyboru danej rozgtosni przez ankietowanych

Zr16d}o: oprac. wlasne
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Na podstawie przeprowadzonych badan sporzadzono profil stuchaczy
poszczegolnych rozglosni. Ze wzgledu na ograniczong probe badanych schara-
kteryzowani zostali stuchacze stacji, ktéore wybieralo co najmniej 3%
ankietowanych.

Najpopularniejsza wsréd badanych stacja — RMF FM — byla czgiciej
wybierana przez kobiety niz mezczyzn (stanowily one ponad 65% stuchaczy).
Radio to bylo chetnie shuchane przez wszystkie grupy wiekowe, z wyjatkiem
0sob najstarszych. Wigkszo$¢ stuchaczy tej rozglosni (ok. 46%) posiadata
wyksztalcenie $rednie. Wéréd powoddw jej wybierania najczgsciej wymieniali
oni prezentowang tam muzyke (ok. 73% odpowiedzi) oraz serwisy informacyjne
(46%).

Druga pod wzglgdem popularnosci stacja — Radio Eska — stuchana byta tylko
w dwdch grupach wiekowych: ponizej 24 lat (64%) oraz 25-39 (36%).
Stuchaczami sg zaréwno kobiety, jak i mezczyzni. Posiadali oni w wigkszoséci
wyksztatcenie $rednie (40% badanych — glownie starsi stuchacze) oraz
gimnazjalne (32% — stuchacze milodsi). Ponad polowg stuchaczy stanowili
uczniowie i studenci. Az 84% badanych w wyborze tej stacji kierowato sie grang
przez pig muzyka (zwracali uwage przede wszystkim na jej aktualno$é
i zywiotowosc).

Program I npatomiast nieco chetniej wybierany byl przez kobiety (58%
shuchaczy). Najwigkszg grupe shuchaczy stanowily osoby z wyksztalceniem
podstawowym (31,5%) oraz srednim (26%). Radio to byfo najchetniej stuchane
przez osoby starsze, powyzej 60 roku Zzycia (ok. 63%), giéwnie emerytow
irencistéw. Wérdd przyczyn wybierania wiasnie tej stacji wymieniali oni:
informacje (31%), zréznicowanie oraz rodzaje programéw (po 20%), przyzwy-
czajenie i muzyke (po 16%).

Rowniez Radio Zet bylo pieco chetniej wybierane przez kobiety (59%).
Najwigksza stuchalnos¢ stacja ta miata w grupie wiekowej 25-39 lat (ok. 47%
stuchaczy). Najwigcej 0s6b posiadalo wyksztatcenie $rednie (53%) oraz wyzsze
(29%). Ponad 70% stuchaczy posiadato stale zatrudnienie. W wyborze tejze
rozgloéni kierowali si¢ oni przede wszystkim: muzyka (47% odpowiedzi),
prowadzacymi (29%), rodzajami programow i serwisami informacyjnymi (po
24%).

Radio Zlote Przeboje natomiast bylo stuchane zaréwno przez kobiety, jak
i mezczyzn, gtownie w wieku 40-59 lat (ok. 53%), z wyksztalceniem wyzszym
(47% stuchaczy posiadato dyplom wyzszej uczelni), badz $rednim (29%).
Najwigksza grupe stanowily osoby pracujace (76%). W wyborze tej rozglosni
kierowali si¢ oni glownie: muzyka (76%), informacjami (18%), tematyka
lokalng i przyzwyczajeniem (po 12%).

Program I1I chetniej wybierali natomiast megzczyzni (64%). Pod wzgledem
wieku stuchacze ci byli do§¢ zrézmicowani, najwigksza grupe stanowily osoby
w wieku 40-59 (36%) oraz 25-39 (29%). Rozglosnia ta byla stuchana przez
najlepiej wyksztalconych stuchaczy, polowa badanych posiadata wyksztalcenie
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wyZzsze magisterskie, 21% wyZsze licencjackie lub inzynierskie. W wyborze tej
stacji kierowali si¢ oni przede wszystkim: muzyka (57%), rodzajami audycji
(43%), zréznicowaniem programu i prowadzacymi (po 21%) oraz informacjami
(14%).

Eska Rock stuchana byta zaréwno przez kobiety, jak i mezczyzn, ze
zdecydowana przewaga 0sob najmiodszych w wieku do 24 lat (69% stuchaczy),
posiadajacych najczeéciej wyksztalcenie $rednie (46%). Byli to gléwnie
uczniowie i studenci (69%). Wszystkie osoby stuchajace tej stacji jako powadd
jej wyboru podawaty muzyke prezentowang na jej antenie, niektorzy z badanych
zwracali takze uwagg na rodzaje audycji, prowadzacych oraz informacje.

Stuchacze Radia Wawa to takze zarowno kobiety, jak i mezczyzni,
posiadajacy wyksztalcenie $rednie (58%) i zawodowe (25%). Pod wzgledem
wieku shichacze sa zréznicowani — gléwnie osoby miode i w Srednim wieku.
Preferujacy t¢ stacje to przewaznie osoby pracujace (58%), a takze uczniowie
i studenci (33%). Wszyscy badani stuchajacy tej stacji w wyborze kierowali sig
muzyka, niewielka czg$¢ zwracala tez uwage na rodzaje audycji oraz
prowadzacych.

Planeta FM — wybierana byta giéwnie przez osoby mtode — 70% w wieku
ponizej 24 lat, a 30 % 25-39. Starsi stuchacze byli dobrze wyksztatceni — 60 %
posiadalo dyplom wyzszej uczelni, miodsi natomiast gtdwnie wyksztatcenie
gimnazjalne. Uczniowie i studenci stanowili potowe badanych, pracujacy —
40%. W wyborze kierowali sig przede wszystkim muzyka (100% badanych),
a takze malg ilodcig reklam (20%), prowadzacymi oraz informacjami (po 10%).

TOK FM bylo natomiast cze$cie) wybierane przez mezezyzn (63%), giéwnie
przez osoby starsze (potowa odbiorcéw byta w wieku powyzej 60 lat, co czwarty
w wieku 40-59). Stuchacze ci byli dobrze wyksztatceni, ponad potowa posiadata
ukonficzone studia wyzsze, 25% szkote $rednig. Potowe stuchaczy stanowili
emeryci i rencisci, 37% osoby pracujace. W swoim wyborze kierowali si¢ oni
gtéwnie: rodzajami audycji (50%), informacjami (37%) oraz prowadzacymi
(12%).

W przypadku Radia £6di stuchaczami byli w zdecydowanej wigkszosci
mezczyzni (86% badanych), posiadajacy wyksztatcenie wyzsze (71%) i zawodo-
we (29%). Ponad polowa stuchaczy byla w wieku 40-59 lat. Byly to glownie
osoby pracujace (71%) oraz emeryci i renci$ci (29%). Wybor tej rozgtosni
spowodowany byt gidwnie przez: tematyke lokalna (71%), zrézmicowanie
programu, muzyke oraz prowadzacych (po 14%).

VOX FM natomiast nieco chgtniej wybieraly kobiety (57%). Wiek stuchaczy
tego radia byl bardzo zréznicowany, byly to osoby zaréwno ponizej 24 roku
zycia (43%), jak i w wieku 25-39 i 40-59 (po 29%). Ponad potowa stuchaczy
posiadata ukonczone wyzsze studia (gidwnie licencjackie i inzynierskie), 28%
posiadato wyksztalcenie zawodowe. Odbiorcami tej stacji byly osoby pracujace
(57%) oraz uczniowie i studenci (43%). W wyborze kierowali sig oni: muzyka
(71%), prowadzacymi (29%) oraz rodzajami programéw (14%).
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Radio Maryja wybierane bylo za to przez najstarszych stuchaczy, 83% byto
w wieku powyzej 60 lat, byli to zardwno mezczyzni, jak i kobiety (po 50%).
Posiadali gtownie wyksztalcenie podstawowe i $rednie (po 33%), w wigkszosci
byli to emeryci 1 rencisci (83%). Blisko potowa stuchaczy wybierala t¢ roz-
gloénig ze wzgledu na informacje (niektorzy zwracali uwage na ich ,prawdzi-
wo$¢”), pozostali natomiast ze wzgledu na rodzaje programéw (33%),
prowadzacych oraz charakter audycji (po 17%).

Najczestszym miejscem, gdzie ankietowani stuchali radia byt ich dom.
Czynnodci tej w tym miejscu poswigealo czas ponad 47% badanych. Innymi
miejscami byly: samochdd (26% odpowiedzi) oraz miejsce pracy ankietowanych
(22%). W domu radia najczgsciej stuchaly osoby miode, do 24 roku zycia
(ponad 65% w tej grupie wiekowej) oraz najstarsze, po 60 roku Zzycia (ponad
71%). Czedciej byly to tez kobiety niz mezozyzni. Wérdd osob stuchajacych
radia w pracy i samochodzie wigkszo$¢ byta w érednim wieku, czgéciej byli to
takZe mezezyzni.

Zrédlem sygnahu, 2z jakiego najczgsciej korzystali badani, byt odbiornik
naziemny. Uzywato go ponad 88% stuchaczy. Pozostali korzystali z telefonéw
komorkowych (4%), Internetu (3,5%), telewizji kablowej (3%), anteny sateli-
tarnej (1%) oraz odtwarzaczy MP3 (0,5%). W przeprowadzanym badaniu zapy-
tano takze respondentéw: czy kiedykolwiek shuchali radia za posrednictwem
coraz popularniejszego medium, jakim jest Internet? Odpowiedzi twierdzacej na
to pytanie udzielit co trzeci badany, co $wiadczy o tym, iz radio internetowe
staje sig¢ coraz bardziej populamnym medium.

Rodzajami audycji jakich respondenci shichali najczesciej byly audycje
muzyczne. Programy te preferowato blisko 67% badanych. Innymi popularnymi
audycjami byly programy informacyjne (18%) oraz publicystyczne (niecate 8%).
Audycje muzyczne najpopulamiejsze byly w dwadch grupach wiekowych: do 24
lat oraz 25-39, wérdd ktorych wybierato je ponad 85% stuchaczy. W starszych
grupach wiekowych, stuchalno$é programéw muzycznych byla juz mniejsza.
W grupie 40-59 lat stuchacze ci stanowili nieco ponad potowg badanych, wiréd
0s6b powyzej 60 lat niecale 23%. Pierwsza z tych grup chetnie wybierata
programy informacyjne (blisko 30%) oraz publicystyczne (ok. 10%). W grupie
0s6b najstarszych natomiast, najpopularniejszymi byly audycje informacyjne
(stuchato ich blisko 40% badanych w tej grupie wiekowej). Bardziej popularne
byly tu takze, w poréwnaniu do innych grup, programy publicystyczne (niecate
23%) oraz religijne (ok. 12%).

W przeprowadzonym badaniu postanowiono zapytaé takze ankietowanych
jakich audycji nigdy nie stuchajg. Najczesciej odrzucanym rodzajem programu
byly audycje religijne. Nie shuchato ich mianowicie ponad 70% ankietowanych,
zaréwno wérod kobiet, jak i mgzezyzn. Byly to gtdwnie osoby najmiodsze, wraz
ze wzrostem wieku liczba badanych nie sluchajaca tych audycji malata. O ile
w grupie wiekowej do 24 lat programy te odrzucato blisko 82% respondentéw,
otyle w grupie powyzej 60 lat ,tylko” 45%. Drugim rodzajem audycji, przy
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ktorym badani ,przetaczali odbiorniki”, byly programy publicystyczne. Nie
stuchato ich ok. 15% badanych, gtéwnie w $rednim wieku. Audycje kulturalne
byly omijane przez ponad 7% badanych, przede wszystkim przez miodszych
stuchaczy (w wieku do 24 i 25-39 lat).

Zapytano takze respondentéw, jak wazna w wyborze rozgto$ni byta dla nich
lokalnos¢ (a dokladniej, jak czgsto stuchali oni programéw o tematyce lokalnej,
czyli dotyczacych L.odzi i regionu). Ponad 45% respondentéw robito to rzadko,
a ok. 30% czasami. Czesto audycji tych stuchato tylko ok. 16% badanych, 8%
natomiast nie robito tego weale. Wyniki te $wiadcza o tym, iz tematyka lokalna
nie jest wazna w wyborze rozglosni, ani nie jest zbyt chetnie poszukiwanym
rodzajem audycji.

Ponad 45% badanych uwazalo, iz liczba rozglosni radiowych w Lodzi jest na
wystarczajacym poziomie. Nieco ponad 16% uwazato, ze liczba rozglosni jest za
mata, niecale 7%, ze za duza. Co trzeci ankietowany nie miat zdania na ten
temat. Wyniki te $wiadczg o tym, iz stuchacze w Lodzi sa zadowoleni z liczby
stacji oferujacych swe ustugi, a takze ze aspekt ten nie jest dla wielu z nich
istotny.

Ponad polowa badanych takze nie byla zainteresowana Zadnymi zmianami
w stuchanych rozgloéniach. Wsrdd oséb, ktore jednak sobie tego zyczyly naj-
czgdciej pojawiajaca si¢ odpowiedzia bylo zmniejszenie liczby emitowanych
reklam (rys. 5). Postulat taki zglaszat co piaty ankietowany badany. Duza cz¢éé
cheiata, aby stacje emitowaly jeszcze wigcej muzyki na antenie (ponad 15%),
nieco ponad 14% chciatoby, aby na antenie byto mniej stowa i audycji stownych
(zwlaszeza publicystycznych). Niecate 13% zyczyloby sobie wigkszej rézno-
rodnosci muzycznej w stuchanych rozglosniach. Co dziesiaty badany chciatby
emisji wigkszej liczby okreslonych gatunkéw muzycznych (pojawialy si¢ tu
takie propozycje jak: rock, heavy metal, r'on’b, techno, house czy wigksza ilos¢
polskiej muzyki) oraz wigcej audycji tematycznych (kulturalnych, sportowych,
jezykowych, rozrywkowych oraz shuchowisk). Pozostate odpowiedzi byty mniej
popularne.
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Rys. 5. Proponowane zmiany w stuchanych przez badanych stacjach
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Ankietowani zostali takze poproszeni o wskazanie jakiej rozglosni brakuje im
najbardziej lub jakiego radia Zyczyliby sobie, aby si¢ pojawilo. Odpowiedzi te
byly dos¢ zréznicowane. Najczgsciej pojawiajacymi sie propozycjami byly radia
muzyczne grajace okreslony typ muzyki (np.: hip-hop, r'n'b, techno, house,
rock, muzyka alternatywna, muzyka powazna, filmowa, jazz czy muzyka
todzkich zespotow). Kilkoro badanych (gléwnie mezczyzn) cheialoby pojawie-
nia si¢ radia o tematyce sportowo-motoryzacyjnej. Innymi pojawiajacymi sie
propozycjami byly: radio poradnikowe, radio dla dzieci, radio o tematyce
psychologicznej, turystycznej, kulturalnej, ekonomicznej, historyczne;j, radio dla
0s0b starszych (zwlaszeza emerytow), czy radio satyryczno-rozrywkowe. Swoja
propozycje zglosit jednak tylko co czwarty badany, co $wiadczy o tym, iz
wigkszosci stuchaczy w pelni wystarcza obecna oferta todzkiego eteru.

Podsumowujac, przeprowadzone badania wykazaty, e radiofonia jest bardzo
popularnym i potrzebnym medium. Radio stuchane bylo praktycznie we
wszystkich grupach spotecznych i wickowych. Réznice polegaly tylko na
wyborze stacji, poszczegdlne grupy shuchaty czgsto innych stacji, a takze innych
rodzajow programow.

5. Podsumowanie

Rynek radiowy w Polsce jest rynkiem dynamiczaym i silnie zmieniajacym
sig, ktérego rozwdj zwigzany byl z wydarzeniami polityczno-gospodarczymi
w historii Polski. Najwigkszy wplyw na ten rozwdj miafa transformacja
ustrojowa w Polsce w 1989 r. W jej wyniku monopol na nadawanie programéw
radiowych utracito Pafistwo. Powstawaé zaczgly wtedy pierwsze rozglosnie
komercyjne, ktore niemalze od razu zyskaty ogromng popularnosé, wyznaczajac
nowe trendy i sposoby prowadzenia programu. Transformacja ustrojowa spowo-
dowata takze powstanie lokalnego rynku radiowego. Wcze$niej w FLodzi
ustysze¢ mozna bylo tylko jedna lokalng rozglosnig, po 1989 r. powstalo wiele
lokalnych, komercyjnych stacji, ktore réwniez zyskaty ogromna popularno$é.

O ile sytuacja i przemiany polityczne mialy ogromny wplyw na rozwdj
radiofonii w XX w., o tyle w wieku XXI najwazniejszym czynnikiem stat si¢
aspekt ekonomiczny. W tym ostatnim okresie zaczeto dochodzi¢ do konsolidacji
rynku radiowego 1 powstawania pierwszych sieci radiowych. Najwigkszy wplyw
i udzial w mediach zaczgly mie¢ duze grupy radiowe. Nadawcy ci ,,wypychali”
z rynku oraz przejmowali mniejsze, nie radzace sobie z konkurencja, rozgtoénie
lokalne. Sytuacja taka miata miejsce takze w Lodzi. Jeszcze na poczatku XXI w.
ustysze¢ tu mozna bylo pieé malfych, niezaleznych rozglosni radiowych. Obecnie
zostaly tylko dwie (w tym jedna akademicka).
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Zwigkszenie si¢ udzialéw wielkich nadawcow ma zaréwno plusy, jak
i minusy, Wadg tego faktu jest niewatpliwie zanik lokalnodci wsrod stacji
radiowych. Rozglosnie nadajace w sieciach radiowych ograniczaja tematyke
lokalng w swoich programach, czgsto nadajac wspolny program z rozgtosniami
z innych miast. Stuchajac ich programow trudno jest odrozni¢ je od stacji
ogolnopolskich. Wplyw na taka sytuacj¢ ma niewatpliwie wspomniany aspekt
ekonomiczny, gdyz latwiej i taniej produkuje si¢ wspolny program dla calej
sieci, niz dla poszczegoInych rozgtosni.

Plusem zwickszenia sie udziatu duzych grup radiowych bylo natomiast
urozmaicenie rynku radiowego. Jeszcze kilka lat temu wigkszo$¢ rozgtosni
nadawalo podobny program. Stacje lokalne wzorowaly si¢ na ogdlnopolskich,
przez co eter byl malo rémorodny. Obecnie na rynku wystepuje wigksze
zréznicowanie rozglo$ni (wplyw na to miat m.in. rozw¢j stacji ponadregional-
nych, a takze duza konkurencja na rynku lokalnym). Wigkszo$é rozgloéni
posiada okreslone profile i formaty. Czgsto sg one niszowe, co sprawia, ze
wieksza liczba stuchaczy moze znalez¢ w eterze ,,cof dla siebie™.

Obecnie rynek radiowy w Polsce jest juz w miarg ustabilizowany,
a konsolidacja kapitalowa, ktora miala miejsce jeszcze do niedawna powoli
dobiega konca. W przysziosci mozliwe sa wigc przejgeia, jednak na duzo
wigksza skal¢ (np.. wykupienie jednej grupy radiowej przez druga). Takze
w Lodzi sytuacja wiascicielska jest ustabilizowana. Dominuje tu obecnie pigé
duzych grup radiowych. Wérdd szesciu lokalnych stacji komercyjnych zostata
tylko jedna nie zwiazana z zadng siecia (fj. Radio Parada). Tylko tg rozgiosnie
moga w przyszlosci spotkaé zmiany w postaci wykupienia przez wigksza sieé.
Ewentuaine zmiany w pozostatych rozgtosniach styszalnych w miescie, moga
by¢ zwigzane ze wspomnianymi ruchami na wigksza skalg.

Bardziej prawdopodobne od zmian wiascicieli, sa zmiany profiléw i forma-
tow stacji juz istniejacych. Ostatnie lata pokazaly, iz audytorium stacji
radiowych jest do$¢ zmienne. Rozglo$nie czgsto zmienialy swoje profile,
starajac si¢ dotrze¢ do wigkszej liczby oraz nowych shuchaczy. Mozliwy jest
takze powrot niektorych rozglosni do koncepcji ,radia autorskiego”, w celu
pozyskania bardziej wymagajacych, a tym samym atrakcyjniejszych dla rekla-
modawcow odbiorcow.

Mato prawdopodobne jest pojawienie si¢ w Lodzi nowych naziemnych stacji
radiowych. Pasmo UKF, w ktérym nadaja one obecnie, posiada ograniczong
pojemno$é. Juz teraz w Lodzi ustysze¢ mozna 21 rozglo$ni i prawdopodobnie
nie zostang wygospodarowane w najblizszym czasie nowe czgstotliwosci.
W wykazie KRRIiT nie ma obecnie ani jednej wolnej czgstotliwosci dla Lodzi
i wojewédztwa todzkiego’.

* Za: Wykaz wolnych zasob6w czestotliwosci do wykorzystania w radiodyfuzji
naziemnej bedacych w dyspozycji KRRIT (stan na dzier 20.01.2009 r.).
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Bardzo prawdopodobny jest jednak rozwdj rozgtosni korzystajacych z innego
rodzaju sygnatu. Trzeba wspomnieé tu przede wszystkim o radiach interneto-
wych. Juz teraz istnieje ich niezliczona ilo§é. Do niedawna wigkszo$¢ z nich
byla niszowymi radiami amatorskimi. Obecnie w Internecie konkuruja ze soba
takze wigksze grupy radiowe. Swoje kanaty muzyczne posiadajg zarowno RMF
FM (portal Miasto Muzyki), grupa radiowa Agory (portal Tuba FM), a takze
Radio Zet i Radio Eska. Na razie traktowane sa one jako inwestycje w wize-
runek i uzupelnienie rozgloéni naziemnych, w niedlugim czasie moga jednak
zaczaé przynosicé zyski.

Rozwdj radia internetowego jest wige nieunikniony. Rozglosnie te posiadaja
wiele zalet zauwazalnych przez odbiorcéw (m.in. duza réznorodno$é audycji
i programéw, dowolny wybér rodzajéw muzyki, jej duza réznorodno$é czy mata
ilo§¢ reklam). Przyszioscia tego medium moze byé jego przekaz za posred-
nictwem sieci telekomunikacyjnych. Potrzebne do tego byloby jednak
upowszechnienie szerokopasmowego Internetu, telefonii trzeciej generacji (3G),
albo sieci bezprzewodowej Wi-Fi.

Innym rodzajem sygnatu, ktéry w przysziosci (aczkolwiek nieco dalszej)
moze zyskac na popularnosci jest radio cyfrowe. Na $wiecie staje si¢ ono coraz
bardziej popularne, giéwnie z powodu licznych zalet (m.in. dobrej jakosci
dzwigku, duzego zasiggu oraz mozliwosci nadawania programu przez wigksza
liczb¢ nadawcow). Obecnie jednak kwestia digitalizacji radia w Polsce stoi
w miejscu. Spowodowane jest to przede wszystkim brakiem inwestycji ze strony
rzadu, a takze niechgcia ze strony nadawcow (ktorzy nie cheg inwestowad, gdyz
sadzg, iz stuchacze nie beda zainteresowani oferts, ktdrej shuchanie wymaga
specjalnych odbiornikéw). Radiofonia cyfrowa pozostaje w Polsce w fazie
projektow i eksperymentdw, na jej rozwdj poczekaé trzeba bedzie jeszcze kilka
lat.
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THE ACTIVITY AND DEVELOPMENT OF THE RADIO STATIONS IN LODZ

The electronic media has a huge impact on the functioning of the world nowadays.
One of the most popular media are radio stations. The article presents the example of the
operating these media in £.6dz.

The first part of the article presents the history and the development of radio
broadcasting in £6dz. It is divided into several periods. The first period of the radio
stations in Poland and in £8dz, their technical development and gaining first listeners
was before World War II. The years 1945-1989 was the time of popularizing the
broadcasting. However, in those days the government had the monopoly of broadcasting
and the major impact on the radio stations. The political transformation in Poland
brought the enormous changes and in the nineties a lot of radio stations came into
existence, both nationwide and locally, and the stations started to became more and more
popular. The XXI century is the time of consolidation of the radio market, the emergence
and rise of radio networks and radio stations.

The next part of the article presents the characteristics of radio stations in £.6dz. At
that moment, the 21 radio stations can be heard in the city. These stations include both
the local channels (8), and the stations broadcasted from other cities. There are public,
commercial and socio-religious radio stations. The article presents in details each radio



Rozwdj i dziatalnosé stacji radiowych w Lodzi 123

station (its history, location of headquarters, the structure of the ownership and software)
and describes the broadcasting facilities located in the city.

This article is also the attempt to present the radio listeners in L6dz. They were
described and characterized on the basis of conducted public opinion poll. The surveys
show that listening to the radio is a very popular activity among residents. The
characterized elements were: the most popular radio station, the factors that influence the
choice of radio stations, the time and manner of listening, the types of programs as well
as the subjective assessment of broadcasts in Lodz. It also provides the profile of an
individual radio listener.

The last part of the article presents the outlook for the future of broadcasting
including the possible changes of the ownership structure of the radio stationms, its
formats and profiles as well as the development of modern radio the uses the other
sources of signal (Internet and digital radio).
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