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Misja publiczna w telewizji polskiej'

Podstawowy problem z misja publiczng polega na tym, ze niemal nikt nie
wie, co to pojecie oznacza. Najogodlniej rzecz ujmujac, realizowanie misji publicz-
nej to ksztattowanie wzorcow osobowych, postaw spotecznych i obywatelskich
w umozliwianiu dialogu spotecznego, bedacego fundamentem spoteczenstwa
obywatelskiego. Kategoria ta moze by¢ trudna do wytlumaczenia w kontekscie
dyskusji o sensie funkcjonowania telewizji publicznej oraz o tym, czy warto pta-
ci¢ abonament. Probie zdefiniowania misji publicznej w telewizji towarzysza dzis
problemy i pytania: Czy medium to nie jest juz anachronizmem? Czy nie powin-
no przestac istnie¢, poniewaz istniejg media komercyjne i §wietnie przejmuja jego
rolg? Warto jednak podja¢ probe wyjasnienia, czym media kierujace si¢ misja
powinny si¢ odznaczac.

Telewizja publiczna i misja publiczna oznacza powszechno$¢: musi by¢ do-
stepna dla wszystkich. Staramy si¢ to realizowac poprzez nadawanie cyfrowe.
W kazdym miejscu Polski (cho¢ z nielicznymi, drobnymi wyjatkami) jesteSmy
dostepni — nie trzeba wykupywac specjalnego dostepu w telewizji kablowej badz
na platformach cyfrowych, cho¢ i tam jesteSmy obecni. To powoduje generowanie
wysokich kosztow, na ktdre nie ma dodatkowych srodkdéw poza abonamentowy-
mi. Koszty te zwigksza rowniez jednoczesne nadawanie sygnalow analogowego
i cyfrowego.

Oprocz powszechnego dostgpu, waznym aspektem jest przystepnosé tresci.
Musimy prezentowaé tresci, ktore sg najbardziej wszechstronne, nasza oferta
musi by¢ przygotowana dla najszerszego grona odbiorcow. Jestem zdania, ze do-
brze sprawdza si¢ to w formule budowania kanatow tematycznych, ktorych jest
coraz wigcej. Jest to program przygotowany z myslg o kazdym widzu, dostgpny
w telewizji naziemnej i cyfrowej (TVP Kultura, Polonia, Historia, TVP Info);

' Tekst wygloszony w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UL 5 XII 2012 r.,
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ponadto kanaly TVP1 i TVP2 sg nadawane w jakos$ci HD, takze naziemnie i bez
dodatkowych optat.

Czym telewizja publiczna powinna rézni¢ si¢ od telewizji komercyjnej i czy
wida¢ te roznice? Wazny jest tu kapital spoleczny. Dzisiejsza sytuacja (kryzys
Swiatowy, upadek bankow i spotek, jak np. Lehmann Brothers) sktania do dysku-
sji nad tym, ile powinno by¢ obecnosci panstwa w gospodarce. Mozna to prze-
lozy¢ rowniez na media. Czy rzeczywiscie program jest tylko produktem? Czy
wytacznie rynek powinien ksztattowacé tres¢ i forme przekazéw? Czy w zwigzku
z tym jednak powinny istnie¢ media publiczne — abstrahujgc od tego, czy dzia-
laja dobrze, czy zle — i pelni¢ role budujgcego kapital spoteczny? Dziennikarze
z BBC przekonuja, ze telewizja powinna by¢ istotng czgscig spoiwa, ktore wigze
nasze spoteczenstwo w erze cyfrowej w kontekscie kapitatu spolecznego, ktory
jest okreslany jako cechy zycia spolecznego, sieci powigzan, system norm oraz
zaufanie. Krotko méwiac, wszystko, co pozwala cztonkom spoteczenstwa dziatac¢
wspdlnie i obiektywnie w poszukiwaniu celow, budowac spoteczenstwo obywa-
telskie, porozumienie migdzy obywatelami. Przyktadem sg debaty telewizyjne
politykow, w ktorych czesto biorg oni udziat po to, by si¢ miedzy sobg poktocié,
nie za$, by czego$ mozna bylo si¢ dowiedzie¢. Niestety, wielu dziennikarzy wy-
korzystuje ten fakt. Media publiczne sg za$ po to, by stuzy¢ porozumieniu oby-
watelskiemu, nie za$ infotainmentowi.

Jaka jest przyszto$¢ mediéw publicznych? Biorac pod uwage powszechnosé
(oprocz nadawania cyfrowego jesteSmy réwniez w internecie, gdzie dyskurs pu-
bliczny 1 medialny wkrétce bedzie si¢ przenosic), nalezy wigc pamigtaé o po-
trzebie zmian w finansowaniu mediéw publicznych. Problem ten do tej pory nie
zostat nalezycie rozwigzany. Zmiany sg konieczne, czy to w zakresie poprawy
Sciggalnosci optat abonamentowych, czy nowych rozwigzan. Media publiczne
w dzisiejszym $wiecie — w tym TVP Oddziat w Lodzi — sg potrzebne. Media
regionalne przede wszystkim starajg si¢ informowac; jesli telewidz chce si¢ do-
wiedzie¢ czego$ o swoim regionie, to wiadomo, ze potrzebne informacje znaj-
dzie najpierw tutaj. Pelnimy takze role edukacyjng: budowa kapitatu spotecznego
w kontekscie telewizji regionalnej oznacza integracj¢ w skali regionu. Wojewddz-
two 16dzkie, ktore powstato kilkanascie lat temu, jest nowym tworem tgczacym
ziemie niezwigzane ze sobg pod wzgledem historycznym. Stolica naszego woje-
wodztwa jest wprawdzie silna i dominujgca, ale nie wszystkie pozostate okregi
s3 z nig zintegrowane, zamieszkujacy je ludzie nie czujg si¢ zwigzani z woje-
wodztwem t6dzkim — to jest takze dla nas wyzwanie i misja. JesteSmy medium
nadajagcym wlasnie na obszarze wojewddztwa. Nikt inny nie chce si¢ tym zajac,
za$ nasze programy staraja si¢ to zadanie wypelnia¢. Misja to takze kultura, ktora
media publiczne powinny si¢ zajmowac. Robimy to tez dos¢ obficie: przyktadem
jest cho¢by ,,Magazyn Kulturalny”, redagowany przy wspotpracy z Narodowym
Centrum Kultury. Méwimy o tym, co si¢ dzieje na poziomie reginalnym w kul-
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turze, w sporcie czy szkolnictwie i §rodowisku akademickim. Jest to domena
przede wszystkim telewizji regionalnych.

Przewiduje, ze docelowo powstanie osobny kanat o charakterze telewizji in-
formacyjnej, za$ stacje lokalne beda w catosci dysponowaé odrebnym pasmem
antenowym?. Obecnie w regionie t6dzkim mozna oglada¢ TVP Info w wersji
warszawskiej i1 todzkiej; gdy planowany model zostanie wprowadzony, na jedne;j
z czgstotliwosci bedzie mozna oglada¢ TVP Info w wersji ogélnopolskiej, zas na
drugiej — lokalny, 16dzki program.

Realizacja misji publicznej, takze w zakresie kultury (jak np. produkcja Iub
transmisje widowisk teatralnych) wymaga jednak finansowania. Istnieje w Pol-
sce prawo, ktore naktada obowigzek ptacenia abonamentu, ale nie jest ono prze-
strzegane. Pomijajac wszelkie dyskusje i argumenty (prawo jest niedoskonate Iub
zle egzekwowane itp.), mamy do czynienia z blednym kotem, poniewaz kurcza
si¢ mozliwosci finansowe. Firma stara si¢ restrukturyzowaé, by dostosowac sie
do tych mozliwos$ci. W duzej mierze Teatr Telewizji — ktory wcigz jest stalym
elementem — jest finansowany przez prywatne instytucje, poniewaz $rodki abo-
namentowe na to nie wystarczajg. Nowym pomyslem jest teatr internetowy adre-
sowany do dzieci — sg to spektakle z roznych osrodkéw w Polsce, bedzie mozna
oglada¢ takze spektakle todzkie. Ktopotem sg realia finansowe i prawne, ktore
utrudniajg wprowadzanie nowych pomystow na realizacj¢ misji publicznej. Od-
rgbng sprawg jest zmieniajaca si¢ rzeczywistos¢, ktora powoduje, ze telewizja
w obecnym ,,linearnym” ksztalcie zacznie si¢ zmieniaé¢ w ,,telewizj¢ na zadanie”,
umozliwiajac widzowi ogladanie okreslonych programéw w wybranym momen-
cie, co z pewnoscig nie pomoze budowaniu porozumienia i kapitatu spoteczne-
go. W zakresie nowoczesnych rozwigzan TVP proponuje mozliwos¢ ogladania
swoich programéw w serwisie internetowym na zgdanie; niebawem powstanie
rowniez specjalna aplikacja umozliwiajaca widzom ogladanie w telefonach typu
smartphone.

Dla mnie program nigdy bedzie tylko produktem, media za§ nie powinny
podlega¢ wylacznie mechanizmom rynkowym. Powinna istnie¢ jakas warto$¢
dodana, ktéra umozliwi nam tworzenie nici porozumienia z naszymi widzami.
Musimy mie¢ wspolne media publiczne i programy, ktére razem oglagdamy i mo-
zemy o nich dyskutowa¢. Mamy tez §wiadomos¢ dbania o tradycje¢ i kulturg — na-
sza telewizja jest niejako ,,opoka”, gdzie te wartosci musza by¢ obecne.

Oddziat TVP w Lodzi zaprasza réwniez do wspdtpracy ludzi mtodych, zain-
teresowanych zawodem dziennikarza. Jesli zechcg si¢ wlaczy¢ w produkeje i re-
alizacje programu, to zapewne beda potrafili sprawic, by byt atrakcyjny. Nasza
ambicja jest tworzenie najlepszych programow, ktére beda wzorem dla innych.

2 Obecnie istnieje ogdlnopolska telewizja informacyjna TVP Info, ktorej cze$¢ pasma (3—4 go-

dziny) wypetniaja programy lokalne.



160 Tomasz Lasota

Prowadzone ostatnio badania wykazuja, ze oferta TVP cieszy si¢ obecnie popu-
larnoscig wérdd ludzi starszych, nalezy jednak zastanowi¢ si¢, czy mtodzi odbior-
cy nie porzucaja telewizji w ogodle, poswigcajac czas przekazom internetowym.
Wyzwaniem dla telewizji publicznej jest wiec tworzenie programow atrakcyjnych
dla ludzi mtodych, w tym studentow. Dlatego jestesmy otwarci na ich propozycje
nowych, ciekawych przekazow.

Tomasz Lasota
Public mission in polish television
(Summary)
The author explains the sense of mission in relation to public television; first, he

defines the concept of the public mission in the media, and then explains how Polish Tel-
evision complies with the obligations imposed on it.



