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Moda jezykowa na frazeologizmy i idiomy w mediach
jako ,,podtekst” glottodydaktyki

Znajomos¢ jezykow obcych jest we wspotczesnym $wiecie umiejgtnoscia
niezbedna. Polityczne, gospodarcze i kulturalne procesy integracyjne w Europie,
sSwiatowy przeptyw informacji, ludzi i towaréw sprawiaja, ze efektywna
komunikacja jezykowa stala si¢ — i to zarowno w sferze zawodowej, jak
i prywatnej — koniecznoscia, a w konsekwencji jednym z najwazniejszych
elementéw dobrego wyksztatcenia.

Jezyka obcego najlepiej uczy¢ si¢ od najwczesniejszych lat w Srodowisku
naturalnym. Nie jest to jednak mozliwe na skalg¢ masowa. Niemozliwe jest
rowniez (dla znacznej liczby ucznidow i studentdw) poglebianie umiejgtnosci
jezykowych poprzez wyjazdy zagraniczne. Stad masowa nauka jezykow obcych
pozostaje domeng panstwowego i prywatnego systemu szkolnego, ktory
realizujac europejska polityke jezykowa, cechujaca si¢ przede wszystkim
pluralizmem jezykowym, zbyt mato miejsca przeznacza na nauke o jezyku
ojczystym, nauke jego zasobdw leksykalnych, synonimii i antonimii, struktur
budowy, frazeologii i warstwy kulturowej. Brak wiedzy na temat wlasnego
jezyka, s$wiadomosci stosowania okreslonych zwiazkéw frazeologicznych,
zapozyczen jezykowych z wiasnej literatury, kultury i historii czyni wspotcze-
snego mtodego czlowieka, czlonka Unii Europejskiej, poliglota pozbawionym
tozsamosci narodowej i korzeni kulturowych.

Znajomos¢ jezykow obceych jest, oczywiscie, niezbedna i w wielu sytuacjach
bardzo cenna, jednak powinna i§¢ w parze z rozwijaniem umiejgtnosci postugi-
wania si¢ jezykiem ojczystym i wiedzy o nim, w catej jego ztozonosci i bo-
gactwie.

Wydaje sig, ze zadanie poglebiania znajomosci jezyka polskiego w duzym
stopniu przejety w ostatnich latach $rodki masowego przekazu, a w szczegolno-
$ci radio i telewizja. Ich zasieg spoteczny pozwala na dotarcie do duzej liczby
odbiorcow, ktorzy w czasie ogladania ulubionych programow rozrywkowych,
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informacyjnych, reklam, seriali, w czasie stuchania serwisu wiadomosci czy
komentarzy do piosenek moga pozna¢ wiele polskich frazeologizmdw, idiomow,
frazeologicznych zwiazkéw taczliwych, a takze leksyke rzadziej uzywana
w codziennych sytuacjach komunikacyjnych.

Celem niniejszego artykutu jest pokazanie poprzez przytoczone przyktady
oraz przeprowadzone statystyki, jak duzym zasobem frazeologicznym i leksy-
kalnym jezyka polskiego postuguja si¢ w wybranych programach telewizyjnych
i radiowych znani prezenterzy, co doprowadzi¢ moze do wniosku o istnieniu
mody jezykowej na powr6t do korzeni jezykowych, uswiadomienie sobie
bogactwa polszczyzny oraz mozliwosci jej zartobliwych modyfikacji (mysle tu
o nowo powstatych jezykach srodowiskowych, szczegdlnie popularnych wsrod
miodych odbiorcow). Co ciekawsze, moda ta wydaje si¢ pewna strategia
autorow, przygotowujacych audycje radiowe i telewizyjne, gdyz pojawia sig
w programach o tzw. duzej ogladalnosci (czy tez tzw. szerokiego odbioru
radiowego), przeznaczonych dla masowego odbiorcy o wyksztalceniu $rednim
lub ponizej $redniego i jest popularyzowana gléwnie przez znanych i lubianych
prezenterow telewizyjnych i radiowych, a takze przez popularnych aktorow
i piosenkarzy.

Materiatem badawczym tej pracy staty si¢ wybrane losowo programy tele-
wizyjne 1 radiowe stricte rozrywkowe (quizy, konkursy, wywiady ze znanymi
osobami z kregu kultury popularnej, prezentacje piosenek) i informacyjne
(wiadomosci), ktore nie pelnia w zalozeniu funkcji edukacyjnej. Dzigki zasig-
gowi 1 przystgpnym tresciom wywieraja duzy wplyw na tzw. masowego
odbiorceg, maja mozliwos¢ kreowania wzorcéw, w tym wzorcow jezykowych. Sa
w stanie lansowa¢ modg (pozajezykowa i jezykowa) w sposob ukryty, a wige
tym bardziej skuteczny, narzuca¢ wzorce (w tym jezykowe) oraz staé si¢
asumptem do poglebiania wiedzy w zakresie jezyka ojczystego i jego tradycji
kulturowych.

Audycje (zarowno radiowe, jak i telewizyjne) zostaly wybrane losowo spo-
$réd kilkudziesigeiu obejrzanych i wystuchanych w réznych zakresach i progra-
mach radia i TV, by nie wzbudzi¢ podejrzen na temat tendencyjnosci i kreowa-
nia z gory zalozonej tezy. Stad zdecydowano sig¢ na ,,Teleexpress” Programu I
TVP, ,,Familiad¢” Programu II, ,,Kub¢ Wojewodzkiego” Polsatul, ,Najstabsze
ogniwo” TVN-u oraz serwisy informacyjne i muzyczne Radia £.6dz i Esk-i.

Materiat jezykowy, stuzacy badaniom, przedstawia autorka gtownie staty-
stycznie, by ukaza¢ wielko$ci szacowane w stosunku do calo$ci programéw
(i zasobu frazeologicznego jezyka polskiego) i co za tym idzie, przedstawié, jak

' Od listopada 2004 do konca marca 2005 r., kiedy prowadzono badania, wymienione audycje
ukazywaty si¢ we wskazanych przez autorke badan programach telewizyjnych. Zmiany nastapity
pdznie;j.
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duzy jest procent lansowanych konstrukcji, jak moda na rodzima kulturg i jezyk
ogarnia wigkszos¢ audycji przedstawianych telewidzom i radiostuchaczom i jak
pozytywny wplyw (edukacyjny w zakresie nauczania polszczyzny) moze na nich
wywrzed.

Propagowanie przez prezenterow mody jezykowej na poshugiwanie sig
idiomami, typowymi dla polskiej kultury i mentalno$ci zwiazkami frazeologicz-
nymi, cytatami z rodzimej literatury, Biblii, mitologii, historii trafia do ogromne;j
rzeszy odbiorcow dzigki wykorzystaniu tego typu materialu jezykowego w naj-
popularniejszych programach i serwisach informacyjnych, muzycznych i przede
wszystkim grach, konkursach, quizach potaczonych z wysokimi wygranymi
pienig¢znymi.

W tych ostatnich, ,strategia dydaktyczna”, niewidoczna dla przecigtnego
widza, sigga gleboko. Odbiorcy, oprocz biernego ogladania, czy shuchania
ulubionych programoéw, zachecani sa (psychologicznie i finansowo) do brania
w nich udziatu. Reklama typu: Ty tez mozesz za pare sekund mie¢ duze pieniq-
dze, Ciebie tez na to staé, A dlaczego nie Ty? sktania odbiorcéw do wysytania
SMS-6w z odpowiedziami na zadane pytania (w tym, w wielu wypadkach
wilasnie propagujacych jezyk polski, np. pytanie z ,,Milioneré6w”, skierowane do
telewidzow: Jakie rymy to rymy popularne: A) warszawskie, B) krakowskie, C)
czestochowskie, D) poznanskie, gdzie po wyslaniu odpowiedzi mozna byto
oczekiwaé 10 tys. PLN nagrody) oraz do przygotowywania si¢ (czyli uczenia)
i zglaszania, by wzia¢ udziat w tego typu programach. Dziatanie edukacyjne jest
bardzo cenne.

Zaprezentuj¢ trzy wybrane losowo przyktady (zapisy sciezek dzwigkowych)
programéw rozrywkowych (w tym dwa zwiazane sa z duzymi wygranymi
pienigznymi):

1) fragment ,,Najstabszego ogniwa”:

Kazimiera Szczuka: Tomek, ciafo [kategoria pytania — przyp. autorki], kto wqcha

kwiatki od spodu?

Odpowiadajacy: Nieboszczyk

K.S.: Dobrze, Artur, pory roku, jaki narzad miesniowy oszalat latem w piosen-
ce Formacji Niezywych Schabow?

Odp.: ...Serce?

K.S.: Tak, Grazyna, czynnosci, co robimy od deski do deski?

Odp.: Czytamy

K.S.: Dobrze, Jacek, ptaca, czy za godziwg prace chcemy sowitej zaptaty?

Odp.: Tak
K.S.: Dobrze, Waldek, ruch, ktos szczodry ma szeroki...
Odp.: Gest

K.S.: Dobrze, Zbyszek, nabial, najbardziej znany pleonazm to — masto...
Odp.: Maslane
K.S.: Dobrze
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2) fragment ,,Kuby Wojewddzkiego™:
K.W.: W pierwszym rzedzie chciatbym powita¢ wszystkich siedzqcych w pierw-

szym rzedzie. Dobry wieczor Panstwu! Jakie pickne, jakie pickne, roze-
Smiane, miode, inteligentne twarze, zupeinie jakby mnie odwiedzita Liga
Polskich Rodzin. Dobry wieczor! Witam serdecznie. Ten program nazywa
sie ,,Kuba Wojewddzki”, ktaniam sie nisko. Moi drodzy i znowu polityka
wtrqcita nam sie do jezyka zywego, codziennego i znowu polityka ukradta
nam fragment jezyka. Chodzi mi o stowo — pierwszy. Stuchajcie, w tym
kraju obciach by¢ pierwszym, nagle sie okazalo, skqd sie to wzielo, otoz
wzielo sie z wywiadu, jakiego udzielil Aleksander Pierwszy, zwany tez
Aleksandrem Wielkim. Przyszedi do niego dziennikarz i zapytat: Czy to
prawda, ze Pan gra pierwsze skrzypce? A on mowi: Pierwsze stysze.
A tamci mowiq: A my mamy wiadomosci z pierwszej reki. A on mowi:
A ja tu przetamywatem pierwsze lody. I nagle sie okazuje, ze nikt nie chce
by¢ pierwszy. Bracia Kaczynscy poktocili sie, ktory z nich na swiecie po-
Jjawit sie pierwszy. Adam Malysz nie chce skakal, bo — co nie chce by¢? —
nie chce by¢ pierwszy. Program Pierwszy Telewizji Polskiej nie chce by¢,
jaki? Nie chce byc¢ pierwszy. Nawet zona prezydenta (Pierwsza Dama)
powiedziata: Moj mqz nie byt pierwszy!

3) fragment ,,Familiady”:
Karol Strasburger: Siedem odpowiedzi, nic jeszcze nie mnozymy i pytanie takie,

daj przykiad wody, ale nie do picia...

Odpowiadajacy: Morska... Boze...

K.S.:
Odp.:

K.S.:

Odp.:

K.S.:

Odp.:

K.S.:

Bardzo prosze

Sodowa

No, to morska zostata... prosze bardzo... i jest...

Destylowana, destylowana, swiecona, destylowana, swiecona, destylo-
wand...

Destylowana, nie swiecona?

No, Swiecona tez... tez jest...

No, ale juz destylowana, stowo sie rzekfo... Woda destylowana jest
odpowiedziq... dobrq, 138, to do akumulatorow si¢ dolewa, miedzy inny-
mi..., do zelazka, zeby kamien... tak, zeby dodac... i teraz zobaczymy, czy
bedzie swiecona? Pod numerem siodmym: woda — deszczowka i swieco-
na, tak, jest woda swiecona...

Ujmujac rzecz statystycznie, mozna stwierdzi¢, ze na ok. 50 000 zwiazkow
frazeologicznych (tyle haset obejmuja najwigksze stowniki frazeologiczne
jezyka polskiego), zarejestrowanych we wspolczesnej polszczyznie, w wymie-
nionych przeze mnie programach radiowych i telewizyjnych, ktore nagrywatam
i analizowatam tylko od listopada 2004 r. do konca marca 2005 r., a wigc
w ciagu zaledwie 5 miesigcy, prezenterzy uzyli (a wigc starali si¢ propagowac)
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az 1189 idioméw i frazeologizméw? (powiedzen, przystow, cytatow literackich,
historycznych, biblijnych i mitologicznych), co stanowi 2,37% zasobow
frazeologicznych wspolczesnego jezyka polskiego. Z analizy statystycznej
jezyka uzywanego (a wigc lansowanego) przez poszczegoélnych prezenterow
wynika, ze:

— w wypowiedziach Kuby Wojewoddzkiego pojawia si¢ ok. 90% zwiazkow

frazeologicznych,

— w wypowiedziach Kazimiery Szczuki — 87%,

— w wypowiedziach Karola Strasburgera — 63%,

— w wypowiedziach Macieja Orlosia — 19,7%,

— w wypowiedziach Sylwii Kurzeli i Irka Pastusiaka — 70%,

— w wypowiedziach Agnieszki Fijatkowskiej — 32%,

— w wypowiedziach Agnieszki Bogdanowicz — 46%,

a przeciez, jak zaznaczytam, material badawczy byl zbierany i analizowany
w krotkim okresie i nie dotyczyt wielu innych programow emitowanych w radiu
i telewizji, jezyka polskiego wielu innych prezenterow, ktorzy rowniez staraja
si¢ propagowac polska frazeologig, uczac (poprzez zabawg i zart) w mysl
istniejacej (wedtug mnie) obecnie mody jezykowej bogactwa polszczyzny, a co
za tym idzie — kultury i tozsamosci narodowe;.

Moda jezykowa na frazeologizmy i idiomy kanoniczne oraz na zwiazki fra-
zeologiczne laczliwe we wspolczesnej polszczyznie, lansowanej w $rodkach
masowego przekazu, jest zjawiskiem pozytywnym, majacym wpltyw na rézne
pokolenia Polakow. W dobie Unii Europejskiej, w dobie $wiata — globalne;j
wioski, gdy wszystko jest wspolne, podobne, dostgpne w kazdym kraju, mig-
dzynarodowe, bez barier i ograniczen, milo jest mie¢ co$ absolutnie wlasnego,
odregbnego, niepowtarzalnego, co wzbudza dume wiasna i szacunek innych —
tradycje, historig, jezyk i kulture.

Mowiac o frazeologii, nie sposob nie dodaé, ze obok frazeologii polskiego
jezyka ogdlnego mozemy w jezyku wyr6zni¢ pewne poddzialy, jak: frazeologig
sportowa, polityczna, spoteczna, ekonomiczna, a takze grup uzytkownikoéw
jezyka (np.: mlodziezowa, zlodziejska, szpitalna, nauczycielska, a nawet
prezydencka — nie chcem, ale muszem) 1 tzw. subkultur, majaca istotny wkiad
w rozwoj wspotczesnego jezyka polskiego.

Subkultury to przede wszystkim teatralne i plastyczne srodowiska artystycz-
ne, rewolucjonizujace klasyczny kanon kulturowy tzw. happeningami, perfor-
mance’ami i wlasnym uzusem jezykowym oraz mlodziezowe podgrupy mu-
zyczne — tzw. ,,dresiarze” (dres lub garnitur, mokasyny, biate skarpetki, zlota
bizuteria, szalik z barwami klubowymi, kij baseball’owy; muzyka biesiadna,

% Lista uzytych frazeologizmow i idioméw moze by¢ udostepniona przez autorke osobom
zainteresowanym. Bedzie tez opublikowana w wigkszej pracy badawczej na temat frazeologii
stosowanej w wybranych mediach, ktora obecnie autorka powyzszego tekstu prowadzi.
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,pop” 1 disco-polo), ,,metale” (czarne, waskie spodnie, obciste bluzy z kapturem
w tréjkat, ,,ogon” z wlosow, lansowanie pacyfizmu i anarchii; hard rock, heavy
metal), ,,skinheadzi” (czarne, militarne ubrania, skorzane kurtki i spodnie, gtowa
ogolona ,,na zero”, ideologicznie — skrajny nacjonalizm, patki; muzyczny ,,death
metal”) 1 ,,hip-hopowcy” (sportowe, bardzo luzne ubrania, czapka z daszkiem
w bok lub do tyhli, deska, snowboard, wind-surfing, grafitti i muzyka ,.hip-
-hopowa”, wywodzaca si¢ z tzw. rapu — trendu muzycznego lat osiemdziesiatych
XX w., wylansowanego przez murzynskich wokalistow amerykanskich, polega-
jacego na skandowaniu skrajnie zrytmizowanych tekstow, zaangazowanych
spotecznie i $miatych obyczajowo, na tle czgsto agresywnie brzmiacej muzyki
(Run D.M.C., Grandmaster Flash, The Furious Five, Ice Cube, Ice T, Snop
Doggy Dog).

Kazda z subkultur muzycznych operuje wlasna frazeologia. Od tzw. kontek-
stu spotecznego (czyli, przede wszystkim, statusu materialnego, wzorcOw ro-
dzinnych i srodowiskowych), a takze lansowanej ideologii oraz od $wiadomosci
1 podstawy jezykowej zalezy liczba wykorzystywanych frazeologizmoéow i idio-
mow. Wszystkie z wymienionych grup subkulturowych postuguja si¢ zwiazkami
frazeologicznymi, zaré6wno tzw. kanonicznymi, istniejacymi w jezyku polskim,
zrozumiatymi i uzywanymi przez wigkszo$¢ Polakow (obrzucacé miesem, lezecé
i kwiczel, patrze¢ na rece), jak 1 ich zmodyfikowanymi wersjami oraz zupeknie
nowymi — stworzonymi przez siebie i wprowadzanymi do wspoétczesnej polsz-
czyzny poprzez wlasne teksty.

Zdecydowanie najbogatszym urozmaiceniem wspotczesnego jezyka pol-
skiego, swiadoma reakcja na jego postkomunistyczne skostnienie, tzw. nowo-
mowg, tabu, manipulacje czynione za pomoca jezyka oraz postawy jezykowe
purystow, konserwatystow i perfekcjonistow sa teksty wypowiedzi hip-hopo-
wych, bedace wyrazem dojrzatej ideologii i bardzo dojrzatego — ludycznego
(,,przesmiewczo-zabawowego”) postugiwania si¢ jezykiem polskim. W tekstach
hip-hopu (réznorodnych nurtach tzw. ,,psychodeli”, ,blokersow”, ,,sportow-
cow”, ,.graficiarzy”, ,literatow” itd.) znajdujemy problematyke filozoficzno-
-ewangeliczna (sens i cel zycia, mito$¢, mitos¢ blizniego, stosunek do wiary),
historyczno-polityczng (patriotyzm, potgpienie nacjonalizmu, troska o losy
Polski), spoteczno-ekonomiczna (krytyka korupcji, materializmu, braku warto-
$ci, ideatow; konsumpcyjny stosunek do zycia, bezrobocie, alkoholizm, narko-
mania, bieda, brak wyboru celéw zyciowych), kulturowa (pastisz kanonu
literackiego i frazeologizmdéw), sportowo-rekreacyjna (lansowanie zdrowego
trybu zycia, dyscyplin sportu: koszykowki, karate, jazdy na rowerze, deskach,
uprawiania break-dance’u) itp.

Teksty hip-hopowe’ maja tez $wiadomie wybrana forme wypowiedzi. Wy-
korzystuje si¢ gatunki literackie, publicystyczne i uzytkowe, np.: wyktad

3 Teksty sa cytowane wg oryginatéw zamieszczonych na stronie: www.teksty.org.
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filozoficzny, esej, reportaz, postulat, skargg, zazalenie, list protestacyjny,
modlitwe i liczne srodki artystyczne, jak: epitety (tega rozkminka), porownania
(dziewczyno jak wino), metafory (drqzeni w gruncie; wychowani na buncie;
na torach tych czasow), przerzutnie (suczki... najstodsze / przy Wisle, Warcie
i Odrze), onomatopeje¢ (powierzchnie tnqce; wagarowanie ma rymowanie,
mowiono mamie, Ze mam manie, rozumowanie zaprogramowane na nawijanie),
neologizmy (dziewczynka-swiezynka), oksymorony (u mnie zawsze dumnie,
cho¢by w trumnie), anafory i epifory (kiedy patrze tak na ciebie; wkomponowani
w cztery Sciany), powtorzenia (stymulowani przez opary), rymy meskie (ryj, myyj,
czyj, zmij, bij), wewnetrzne (nie ma tadu, nie ma sktadu) i rytmizacje.

Co wigeej — $wiadomym zabiegom j¢zykowym poddaje si¢ frazeologizmy
i idiomy. Dostrzegamy szereg modyfikacji*: fleksyjnych (masz stajla to pozornie
tylko zabieg w obrebie fleksji i fonetyki w stosunku do masz sty/ np.: ubierania
si¢, czesania, wystawiania, naprawde¢ oznacza — masz okre$lony, zyciowy
program; w kajdan zakujcie i wsadzcie), syntaktycznych (porwac sie do szabel,
ztemperowaly temperamenty), dodanie, ujecie lub wymiang czlonu frazeologi-
zmu (nie powiedziates tego w ryj; na zyciowym kacu; sita w zytach plywa; daj
bis; na stowa walcze; zmienic¢ spojrzenie; niekontrolowane ruchy; puscic¢
w obieg; politycy grajq swoje oscarowe role; nie cofam stow), a takze zwiazki
analogiczne do istniejacych (bez wodki grymasy; lubi¢ wilasne Smieci; mamy tu
Meksyk), aluzje frazeologiczne (ruszyta maszyna — Tuwim; bierz, jedz i sraj —
Ewangelia; pijany w sobie — Mickiewicz; wole polskie gowno w polu niz fiotki
w Neapolu — Tuwim; przy Wisle, Warcie i Odrze — powiedzenie) oraz tzw.
derywacj¢ odfrazeologiczna (zaangazowanie daje w to nagranie; co masz, to
mow; lek na otrzezwianie; patrz w innq manke) 1 kontaminacje frazeologizméw
(stowa, co was sprowadzq na ziemie; praca nie poplaca; skoncz te bujanke;
muzyka niezbedna jak tlen; skoczy napiecie; nie ma tadu, nie ma skltadu; kto nie
z nami, ten frajer; chwycq cie za teb; moja nora; zgubié tozsamosé; extra
wszystko robiq; zamurowani w scenerii miejskich arterii; zapatrzeni w czarng
skrzynke; szklana putapka; nie starcza na starcia; staé twardo na ziemi jednq
i drugq nogaq; odwlec na swojq niekorzysé).

Wzbogacanie leksyki wspodlczesnej polszezyzny i to zaré6wno poprzez
utrwalanie istniejacych (taczliwych i statych) ciekawszych zwiazkow frazeolo-
gicznych i zartobliwa ich modyfikacje, jak i1 przez wprowadzanie nowego
stownictwa i1 zupelie nowej frazeologii ilustruje statystyka, wynikajaca z ana-
lizy materiatu badawczego. W 140 wybranych losowo tekstach 60 popularnych,
polskich zespotow hip-hopowych® wystepuje 7897 zdan (przeliczono zdania

* Podziat za: Pajdzinska 1993.

> Por.: teksty autorskie wybranych zespotéw hip-hopowych w bibliografii podmiotowej ni-
niejszego tekstu. Wszystkie teksty (w calosci) moga by¢ udostgpnione przez autorke osobom
zainteresowanym. Beda tez opublikowane w wigkszej pracy badawczej na temat frazeologii
stosowanej w wybranych mediach, ktora obecnie autorka powyzszego tekstu prowadzi.
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proste i dodano do nich liczbg czlonow — podrzgdnych, nadrzgdnych i wspot-
rz¢dnych, wystepujacych w zdaniach ztozonych). W tych 7897 zdaniach
pojawilto si¢ 7328 zwiazkdéw frazeologicznych (taczliwych i statych), w niekto-
rych zdaniach 2 lub nawet 3 zwiazki. Jest to liczba $wiadczaca o $wiadomej
zabawie jezykiem, cytatami, aluzjami mitologicznymi, biblijnymi, literackimi
1 innymi, wyzej wymienionymi.

Podejmowana tematyka wypowiedzi, zartobliwe, wrgez satyryczne uzycie
wickszosci zwiazkoéw, ich analiza jezykowa i semantyczna obala mit pojawiaja-
cy si¢ we wszelkich osadach i atakach na jezyk hip-hopu, mit o powszechnie
wystepujacych wulgaryzmach, braku grzecznosci tekstu, etyki i estetyki stowa,
pauperyzacji jezyka polskiego. W badanych 140 tekstach, liczacych 18426
stow, wystapito 31 wulgaryzmow (w tym wyrazow, ktore wulgarne nie sa, staja
si¢ nimi dopiero w okreslonym kontekscie frazeologicznym; np.: suczka w
odniesieniu do dziewczyny), co stanowi 0,17%. Oznacza to, ze niektorzy
odbiorcy ze wzgledu na specyficzna muzyke, rytmizacje i przede wszystkim
szybkos$¢ wykonywania utwordéw, tempo wypowiedzi, nie rozumieja tego, czego
stuchaja. ,,Wytapujac” jeden czy drugi wulgaryzm, falszywie oceniaja calos¢
tekstu i, co za tym idzie, jego wykonawcow i dalej — wszelkie teksty hip-hopowe
jako niepowazng i wrecz ordynarna subkulturg. Tymczasem wulgaryzmy w
tekstach hip-hopowych pojawiaja si¢ sporadycznie i stuza powszechnie stoso-
wanemu przez Polakow, ,najkrotszemu wyrazeniu” stosunku do $wiata i
otaczajacej rzeczywistosci.

Jednak po tej najkrotszej ,,krytyce” w tekstach hip-hopowych nie wystepuje
powszechnie stosowane narzekanie, a jedynie wyciagnigcie wniosku i proba
znalezienia rozwiazania i ,,recepty” na zlo, co jest niezwykle pozytywnym
wydzwigkiem subkultury hip-hopu.

Hip-hop to tworzenie, budowanie, bogata w srodki kreacja rzeczywistosci,
i to zarowno pozajezykowej, jak i jezykowej. Jezyk hip-hopu to takze pastisz
jezyka polskiego ogdlnego, kreowany przez $wiadomie dobierane i tworzone
frazeologizmy, stosowane we wszystkich tekstach wypowiedzi, z ktérych wiele
pojawilo si¢ juz w polszczyznie powszechnie uzywanej (spoko; nie ma lekko;
woze sie po miescie; wez to poczuj; dziewczyno jak wino; kazdy ponad kazdym;
masz stajla itd.), to zabieg, ktory z pewnoscia jest wktadem w kulturg wspolcze-
snej polszczyzny i by¢ moze przyczyni si¢ do stalego wzbogacenia jej kanonu
frazeologicznego, o czym przekonamy si¢ za kilkanascie lat.

Moda na frazeologizmy i idiomy (w ich kanonicznej postaci, jak i we wszel-
kich modyfikacjach statych i taczliwych zwiazkow frazeologicznych, charakte-
rystycznych dla jezyka polskiego) w popularnych (a wigc dostgpnych cudzo-
ziemcom uczacym si¢ jpjo w Polsce) srodkach masowego przekazu wymaga od
nauczyciela jpjo ustawicznego $ledzenia tych zjawisk i ustosunkowywania sig
do nich w czasie prowadzonych zaje¢. Studenci-cudzoziemcy, zainteresowani



Moda jezykowa na frazeologizmy i idiomy... 221

jezykiem polskim, ogladajacy polskie programy telewizyjne i stuchajacy
programow radiowych, zadaja nauczycielom rozmaite pytania na temat wspot-
czesnego jezyka polskiego, chca (pod wplywem $srodkéw masowego przekazu)
pozna¢ glebiej polska frazeologie (co zawieraja programy nauczania jpjo dla
tzw. wyzszych poziomow zaawansowania jezykowego) oraz jezyk, ktorym
postuguja si¢ przedstawiciele tzw. subkultur, szczegdlnie mtodziezowych (czego
programy nauczania nie zawieraja). Nauczyciel jpjo nie moze pozosta¢ obojetny
na zainteresowanie cudzoziemcow moda jezykowa, takze ta, ktora panuje wsrod
subkultur, powinien wigc umie¢ wyjasni¢ wszelkie zjawiska jezykowe (rowniez
te nieprzewidywalne, powstajace ad hoc) i przede wszystkim nie bagatelizowac
jezykdéw subkultur, gdyz nie wiadomo, jakie efekty (mys$le o wptywie na polski
jezyk literacki) przyniosa.
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Teksty autorskie wybranych zespolow hip-hopowych:

1. Abradab 21. Kaliber 44 41. Pie¢ Dwa Dg¢biec
2. Ascetoholix 22. Kasta 42. Pono

3. Bas 23. Koro 43. Praktik

4. Borixon 24. Liber 44. PWRD

5. Deus 25. Liroy 45. Sidney Polak
6. DJ600V 26. Lona 46. Sistars

7. DJ Decks 27. Majestat 47. Ski sktad

8. DKA 28. Mezo 48. Sycha

9. DonGuralEsko 29. Molesta 49. Szermanowicz
10. Emcedwa 30. MorW.A. 50. Tede

11. Electric rudeboyz 31. Noon 51. Teka

12. Fenomen 32. Onar 52. Thinkadelik
13. Flexxip 33.0.S.T.R. 53. Trzeci wymiar
14. Fu 34. Oska 54. Tymon

15. Funky Filon 35. Owal 55. Wiodi

16. Grammatik 36. Paktofonika 56. WNB

17. Gutek 37. PC Park 57. WWO

18. Hemp Gru 38. Peel Motyff 58. WYP3

19. Intoksynator 39. Peja 59. Verba

20. Jeden osiem 1 40. Pezet 60. Zipera



