Anna Barc¢-Krupinska, Ewa
Nowinska

"Zwalczanie nieuczciwej reklamy",
Ewa Nowinska, Krakow 2002 :
[recenzja]

%1711%(388 Universitatis Mariae Curie-Sklodowska. Sectio K, Politologia 12,

2005

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI



ANNALES
UNIVERSITATIS MARIAE CURIE-SKEODOWSKA
LUBLIN - POLONIA
VOL. XII SECTIO K 2005

Recenzje. Polemiki. Sprawozdania

Reviews. Polemics. Reports

Ewa Nowinska, Zwalczanie nieuczciwej reklamy, Krakow 2002

Znaczenia reklamy dla wspolczesnej gospodarki nie sposéb przecenic. Jako zjawisko nieroze-
rwalnie zwiazane 7z rynkiem 1 konkurencja, towarzyszy nam juz od starozytnosci. Jest stale obecna
w mediach, towarzyszy nam w codziennym zyciu, jest juz nie tylko zjawiskiem gospodarczym, ale
1 kulturowym.

W Polsce prawdziwa ,,inwazja" reklamy nastapila pol989 roku, natrafiajac na nieprzy gotowa-
nego konsumenta i nieuksztaltowany w tym zakresie stan prawny. Odpowiedzia ustawodawcy bylo
uchwalanie kolejnych aktéw prawnych, zawierajacych regulacje dotyczace prawnokamych 1 cywil-
noprawnych aspektow reklamy.

W 2002 roku nakladem krakowskiego wydawnictwa Uniwersitas, ukazalo si¢ drugie wydanie
monografii Zwalczanie nieuczciwej reklamy autorstwa Ewy Nowinskiej. Autorka, bedac niekwes-
tionowanym autorytetem w tej dziedzinie, dokonala kompleksowego opracowania cywilno-pra-
wnych aspektow reklamy.

To juz drugie wydanie tej ksigzki zostalo rozszerzone 1 uaktualnione o zmiany, jakie dokonaly si¢
w tym zakresie w ustawodawstwie polskim i1 Unii Europejskiej oraz o najnowsza
literature i orzecznictwo. Sklada si¢ ona z osmiu rozdzialoéw, poprzedzonych wstepem, oraz
zakonczenia.

W pierwszym rozdziale ujete zostaly zagadnienia og6lne dotyczace reklamy: definicje 1 pojecie
reklamy, jej cel oraz funkcje.

W zwiazku z przyjeciem przez autorke, ze reklama jest zjawiskiem komunikowania masowego,
kolejnym tematem rozwazan jest relacja pomigedzy wolnoscia stowa a komunikowaniem w sferze
gospodarczej.

Pozostala cze¢s¢ pracy poswigcona jest juz wylacznie prawnym rozwazaniom, ktérych granice
wyznaczone sg regulacjami Ustawy o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencji z 1993 roku. Podstawowe
znaczenie odgrywa art. 16 Ustawy, przykladowo wymieniajacy przypadki zakazanej reklamy.
Wydaje sig, ze ustawodawca wybral te, ktore sq najczestsze 1 jednoczesnie najbardziej szkodliwe dla
gospodarki 1 prawidlowo funkcjonujacej konkurencji. Jest to: reklama wprowadzajaca w blad,
reklama wykorzystujaca uczucia (nierzeczowa), reklama ukryta, reklama ingerujaca w sferg
prywatnosci (reklama uciazliwa) oraz reklama poréwnawcza. Kolejnos¢ opisanych przez autorke
przypadkéw odpowiada konstrukeji art. 16 Ustawy - tytuly poszczegdlnych rozdzialow pokrywaja
si¢ Z nastepujacymi po sobie przepisami.

Na podkreslenie zastuguje sposéb ujecia poszezegdlnych zagadnien - kazdy przypadek ukazany
jest w aspekcie historycznym (w poréwnaniu do obowigzujacej poprzednio Ustawy o zwalczaniu
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nieuczciwej konkurencji z 1926 roku) oraz na tle innych ustawodawstw europejskich oraz prawa Unii
Europejskiej. Pozwala to czytelnikowi na szerszy oglad i pelniejsze zrozumienie tematu.

Tlo$¢ miejsca poswieconego rozwazaniom na temat poszczegodlnych typoéw nieuczeiwe] reklamy
jest proporcjonalna do ilosci problemoéw, jakie rodza w codziennym zyciu i czestotliwosci
wystepowania. W zwiazku z powyzszym zalozeniem autorka najszerzej opisuje reklame wprowadza-
jaca w blad 1 reklame poréwnawcza.

Osobiscie najciekawsze wydaja mi si¢ rozwazania odnoszace si¢ do reklamy ukrytej (rozdziat VI)
. Wiaze si¢ ona z faktem, iz klasyczna reklama ma coraz mniejszg skutecznos¢. W zwiazku z tym
producenci reklam szukaja nowych sposobow, aby przykué¢ uwage widza (czytelnika,
stuchacza) 1 sprawic, by na dluzej zapamietal pewne tresci. Wykorzystuja przy tym naturalng
potrzebe konsumentow, ktorzy zagubieni w przytlaczajacej ilosci towardéw, ushug oraz ich reklam,
poszukuja obiektywnych wskazowek, ulatwiajacych im dokonywanie wlasciwych wyboréw
rynkowych. Mowa tu o trzech rodzajach dziatan: reklamie odredakcyjnej, czyli ukrytej w
materialach redakcyjnych, lokowaniu produktow (product placement) oraz reklamie
subliminalnej (podprogowej). Autorka opisuje te zjawiska w ciekawy sposob, urozmaicajac
licznymi przykladami, a nastgpnie ukazuje, w jaki sposob odnoszg sie do tego zagadnienia
ustawodawstwa krajowe niektorych panstw europejskich, konwencje migdzynarodowe, prawo
Unii Europejskiej oraz polskie ustawy: o zwalczaniu nieuczeiwej konkurencji 1 prawo prasowe.

Sporo miejsca zostalo réwniez poswigcone klauzuli generalnej, na ktoérej zostala oparta
konstrukcja Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (art. 3 tego aktu) 1 wzajemnemu
stosunkowi pomigdzy art. 3, a ,reklamowym" art. 16. Zagadnienie to rodzi liczne problemy
interpretacyjne. Autorka opowiedziala si¢ za zwigzkiem pomiedzy ogoélnymi rozwiazaniami art.
3 i szczegblnym rozwiazaniem art. 16, przyjmujac definiujaca, uzupelniajaca oraz korygujaca funkcje
klauzuli generalne;j.

Monografia ta jest napisana bardzo fachowo, podbudowana zostala rzetelna wiedza autorki,
zarowno teoretyczna, jak i praktyczna (autorka jest pracownikiem Uniwersytetu Jagiellonskiego,
gdzie zajmuyje si¢ m.in. prawem prasowym i prawem konkurencji oraz radcg prawnym).

Publikacje oparto na szerokiej bazie zrodlowej obejmujacej akty prawne oraz bardzo liczne
pozycje literatury polskiej i zagranicznej, dzigki czemu jest réwniez cennym informatorem
bibliograficznym.

Jest to obowiazkowa pozycja dla wszystkich 0so6b zajmujacych lub interesujacych si¢ reklama.
Warta jest polecenia rowniez wszystkim konsumentom, ktérzy codziennie dokonuja jakichs
wyboréw pod wplywem reklamy.

Anna Baré-Krupinska

Andrzej Zebrowski, Kontrola cywilna nad sitami zbrojnymi Rzeczypospolitej
Polskiej, Dom Wydawniczy Bellona, Warszawa 1998, ss. 396

Andrzej Zebrowski jest oficerem Wojska Polskiego, od 1997 roku doktorem nauk humanistycz-
nych w zakresie nauki o polityce. Autorem licznych publikacji z zakresu zasad kontroli cywilnej nad
sitami zbrojnymi, kompetencji organéw kierujacych resortem obrony narodowej, podstaw prawnych
funkcjonowania armii. Swoje prace drukowal w _ Mysli Wojskowej", ,Wiedzy Obronnej",
Przegladzie Prawniczym".

Kontrola cywilna nad silami zbrojnymi Rzeczypospolitej Polskiej jest efektem jego badan
naukowych, studiow 1 przemyslen wlasnych. Ksiazka ukazuje poszczegdlne etapy ksztaltowania
kontroli cywilnej nad wojskiem. Calosciowo ujmuje problematyke kontroli w okresie transformacji



