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jakie zaszlty pomigdzy referendami. Kolejne dwa artykuly autorstwa Pawta Kowalskiego
i Andrzeja Kubki omawiaja demokracje w panstwach skandynawskich. Pierwszy artykut
stanowi przeglad historycznego rozwoju, podstaw prawnych i faktycznego wykorzysty-
wania demokracji bezposredniej w Danii, Szwecji i Norwegii. Natomiast autor drugiego
skupia si¢ na nowych formach demokracji bezposredniej w tym regionie.

Czwarta cz¢$¢ opracowania zatytutowana zostata Demokracja bezposrednia w USA,
Kanadzie i Meksyku i sktada si¢ z 4 artykutéw. Pierwszy z nich autorstwa Agnieszki Paw-
lowskiej koncentruje si¢ na ,,zebraniu miasteczka” jako formie demokracji bezposred-
niej. Autorka w swojej pracy przedstawia zrodta powstania, ewolucjg oraz obecny ksztatt
tej instytucji. Marcin Pomaranski w kolejnym artykule analizuje idee radykalnego loka-
lizmu jako formy inspirowanej demokracja bezposrednia. Autor przywotuje atenskie po-
lis jako inspiracj¢ dla powstania radykalnego lokalizmu. Artykut Lukasza Jakubiaka po-
dejmuje tematyke demokracji bezposredniej na terytorium Kanady. Autor skupil uwage
na wptywie, jaki miato referendum na tworzenie si¢ systemu wyborczego w konkretnych
prowincjach tego kraju. Wioletta Biernacka, autorka ostatniego artykutu analizuje wymiar
demokracji bezposredniej w Ameryce Lacinskiej na przyktadzie Meksyku. Badaczka
dzigki analizie teoretycznej oraz ujgciu historycznemu zaprezentowata réozne narzgdzia
demokracji bezposredniej funkcjonujace w tym kraju.

Publikacje zamyka Aneks, ktory jest proba dokonania przegladu istniejacych badan
nad demokracja bezposrednia na swiecie. Dorota Maj i Anna Rakowska jako autorki tego
raportu podkreslaja, ze ze wzgledow technicznych przedstawione wyniki stanowia efekt
uszczegdtowionego wyszukiwania. Pomimo ograniczonego zasiggu, zestawienie to jest
niezmiernie pomocne zarowno dla polskich, jak i $wiatowych badaczy tego zagadnienia.

Podsumowujac catos¢ recenzowanej ksiazki, nalezy podkresli¢ wysoki poziom pre-
zentowanych w publikacji prac, co stanowi zastugg tak ich autoréw, jak redaktor tomu,
Marii Marczewskiej-Rytko. Dzigki roznorodnemu i oryginalnemu podejéciu autoréw do
zagadnienia demokracji bezposredniej recenzowana ksiazka stanowi znaczacy wktad
w badania nad ta problematyka zarowno w plaszczyznie teoretycznej, jak i praktyczne;j.
Polecam te ksiazke wszystkim osobom zainteresowanym tematyka szeroko pojetej demo-
kracji bezposredniej. Z pewnoscia kazdy Czytelnik znajdzie w niej wiele interesujacych
informacji.

Pawel Jakubowski, rec. [Jakub J6zwiak-Di Marcantonio, Silvio Berlusconi, ge-
niusz mediow i marketingu politycznego, Wydawnictwo Alta 2, Wroclaw 2011, ss. 261]

Silvio Berlusconi jest uwazany za jednego z barwniejszych politykéw na wioskiej
scenie politycznej. Dhugoletnie rzady (jak na warunki Wtoch) sprawowane w latach
1994-1995, 2001-2006, 2008-2011, przerywane byty licznymi skandalami i oskarzenia-
mi o naduzycia wladzy. Imperium finansowe, ktorego byt zatozycielem, czynito go jed-
nym z najbardziej wptywowych i rozpoznawalnych osob w panstwie. Cavaliere, jak tytu-
tuje go wloska prasa, jako pierwszy wykorzystat potencjat finansowy wlasnych przedsig-
biorstw na tak szeroka skalg w celu stworzenia zaplecza politycznego i zdobycia wiadzy.
Na sukces Berlusconiego ztozyto sig kilka waznych czynnikdéw, m.in. sytuacja spotecz-



RECENZIJE. SPRAWOZDANIA 191

no-polityczna, osobiste zdolnosci przywodcze, umiejgtno$¢ wykorzystania potencjatu fi-
nansowego oraz marketingowego. Ze wzgledu na obecna sytuacj¢ polityczna oraz cigzace
zarzuty nad premierem, zmuszajace go do rezygnacji ze stanowiska, temat podsumowuja-
cy jego dorobek staje si¢ obecnie nad wyraz aktualny.

Badaczem, ktory dokonat proby odkrycia istoty fenomenu Silvio Berlusconiego, jest
Jakub Jozwiak-Di Marcantonio. Autor opracowania zwiazany jest z Instytutem Polito-
logii Uniwersytetu Wroctawskiego. Studia i badania prowadzone we Wloszech staly si¢
podstawa do potaczenia zainteresowania mediami, komunikacji politycznej i kampanii
wyborczych z wloska scena polityczna. Badacz wczesniejsze prace poswigcit kwestiom
populizmu, rywalizacji wyborczej i wykorzystaniu metod i technik marketingowych.
Opublikowat takie prace, jak: Silvio Berlusconi — lider polityczny nowego typu. Podej-
Scie marketingowe, Wplyw marketingu politycznego i populizmu na demokratyczng rywa-
lizacje wyborczq. Zainteresowanie wloska polityka sktonito autora do przyjrzenia si¢ wi-
zerunkowi Cavaliere, showmenowi i celebrycie, ktory stworzyt charakterystyczny image.
Badacz, bedac pod wielkim wrazeniem zdolnosci bytego premiera Wtoch, poddaje pod
rozwazania hipotezg, ze wykorzystanie medidow oraz marketingu politycznego, przyczy-
nito si¢ do politycznego sukcesu Silvio Berlusconiego.

Sam tytul ksiazki moze sugerowacé, ze opracowanie bedzie staraé si¢ udowodnié sku-
tecznos$¢ tego polityka, co potwierdzaja kolejne strony. Konstrukcja pracy w zatozeniu
miata mie¢ charakter problemowy. Autor odnosi si¢ do teorii funkcjonowania mediow
i marketingu, natomiast warstwa opisowa (praktyka polityczna) stanowi element spre-
zajacy, ktory ma doktadnie wyjasni¢ fenomen Berlusconiego. Badacz stara si¢ podkre-
$li¢ wptyw ekonomicznego podejscia do polityki Josepha Schumpetera, ktéry to ujmo-
wat zdobywanie gloséw niczym dziatanie biznesowe. Ksiazka sktada sig z 6 rozdziatow,
w ktorych autor stara si¢ wykorzystac teorig marketingu politycznego do analizy wtoskie-
go systemu wyborczego oraz postaci bytego premiera.

Pierwszy rozdziat pracy Marketing polityczny i media — zagadnienia teoretyczne jest
spojrzeniem na podstawowe kwestie wspotczesnego marketingu. Autor w tej czgsci ksigz-
ki zawarl informacje dotyczace definicji i genezy marketingu, metod marketingowych,
ewolucji kampanii wyborczych oraz promotion-mix (technik marketingowych). Rozdziat
ten oparty jest przede wszystkim na publikacjach Roberta Wiszniowskiego, Marka Mazu-
ra, Mariusza Kolczynskiego oraz Marka Jezinskiego. Czg$¢ ta stanowi kompendium wie-
dzy o aktualnym stanie badan nad marketingiem politycznym. Informacje o roli segmen-
tacji, targetingu, pozycjonowaniu oraz reklamie i public relations sa baza, ktora pomaga
zrozumie¢ dzialania podejmowane przez Berlusconiego i jego strategow.

Drugi rozdziat poswigcony zostat spoteczno-politycznym uwarunkowaniom wspot-
czesnych Wtoch, ktore stanowity fundament sukcesu Berlusconiego. Autor porusza wie-
lorakie aspekty m.in. kulturowe, jak np. historyczny uktad patron-klient, sprzyjajace
karierze najzamozniejszym mieszkancom Wtoch. Patronaz oparty na osobistym majat-
ku polityka, mogt w starozytnosci, jak i wspotczesnie, torowac droge jedynie magnatom
finansowym. Jakub Jézwiak-Di Marcantonio przypomina mechanizmy funkcjonowania
systemu partyjnego oraz uktad sceny politycznej przed pojawieniem si¢ Berlusconiego.
Wedtug badacza, to zataczajaca kregi afera korupcyjna Tangentopoli odmienita sceng po-
lityczna w 1992 roku, gdyz obnizyta zaufanie do zawodowych politykdw, partii politycz-
nych oraz machiny urzedniczej. Sytuacja ta byla sprzyjajacym czynnikiem dla zamozne-
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go przedsigbiorcy, niezajmujacego si¢ wezesniej polityka, do podjecia wspotzawodnictwa
0 najwazniejszy urzad w panstwie.

W rozdziale trzecim autor ukazuje Sciezke biznesowej kariery Silvio Berlusconie-
go. Czytelnik dostaje wiele danych biograficznych, jak $rodowisko rodzinne premiera,
lata nauki, pierwsze przedsigwzigcia i inwestycje. Jest to istotna czgs¢ pracy do zrozumie-
nia mentalno$ci oraz sposobu myslenia Cavaliere. Potrzeba ciagltych wyzwan i osiagnig-
cie sukcesu w biznesie musiaty sprawié, ze kolejnym celem bedzie polityka. Opracowanie
opisuje kolejne etapy biznesowych przedsigwzig¢ od budownictwa, mediow, ustug kapita-
towych, po klub sportowy AC Milan, ktore to tworzyly imperium finansowe, bgdace ide-
alnym zapleczem do budowania pozycji w polityce.

Kolejny rozdziat traktuje o zasobach organizacyjno-finansowych sukcesu w sposoéb
szczegotowy. Jakub Jozwiak-Di Marcantonio wymienia tu jedynie kluczowe elementy
wyborczego sukcesu z 1993/1994, jak: prowadzenie badan rynku politycznego, utworze-
nie stowarzyszenia Alla Ricerca del Buongoverno, tworzenie klubow Forza Italia oraz
formowanie machiny pozyskiwania kandydatow. Te cztery projekty byly prowadzone
glownie przez przedsigbiorstwa Silvio Berlusconiego, ktore wczesniej byty wyspecjalizo-
wanymi jednostkami zajmujacymi si¢ wspieraniem koncernu medialnego. Odpowiedzial-
ne byly m.in. za badania opinii publicznej i tworzenie grup poparcia (stowarzyszen i klu-
béw). Potencjat imperium medialnego oraz umiej¢tnos$é jego wykorzystania umozliwia
stwierdzenie, ze organizacja polityczna Forza Italia ma charakter partii-przedsigbiorstwa
i dziata na zasadach rynkowych.

Przedostatni rozdziat ksiazki poswigcony zostal trzem kampaniom wyborczym
z 1994, 2001 oraz 2008 roku. Autor opisuje najwazniejsze elementy rywalizacji, wyda-
rzenia oraz strategie i techniki wykorzystywane podczas politycznej batalii. Przedstawio-
ne zostaja glowne hasta, przestanie, wystapienia, program wyborczy zwycigskich kampa-
nii. W tej czes$ci opracowania najbardziej widoczne jest praktyczne wykorzystanie teorii
marketingu wyborczego. Stosowane strategie i techniki, stanowily niejednokrotnie wy-
raz politycznego sprytu Berlusconiego, natomiast dziatania te byly z kolei wykorzysty-
wane przez innych kandydatéw. Wydanie biografii przed kampania, przygotowane zesta-
wy wyborcze, tworzenie eventow jak ,,Kontrakt z Wlochami” stanowily chwytliwe mar-
ketingowe zagrania.

Podsumowanie opracowania stanowi ostatni rozdziat, ktéry wyjasnia fenomen Si-
Ivio Berlusconiego. Wedlug autora to media i marketing istotnie przyczynity si¢ do jego
sukcesu. Personalizacja kandydata we wtoskim wydaniu miata charakter hiperpersona-
lizacji. Podstawa bylo stworzenie legendy — mitu zatozycielskiego, w ktérym przedsig-
biorca buduje wielka ideg nowej sceny politycznej. Sita Berlusconiego tkwi rowniez we
wladzy ekonomicznej spojonej z polityczna oraz wykorzystaniu zasobow finansowych.
Autor podkres$la umiejetnosci wystgpowania publicznego, kontakty bezposrednie z wy-
borcami oraz zdolnosci celebrowania wydarzen i wykorzystywania ich do szerzenia wta-
snej popularno$ci. Na sukces Berlusconiego sktada si¢ wiele elementow, ktore sktaniaja
do stwierdzenia, ze ten polityk zaadaptowat na gruncie wtoskim najnowoczes$niejsze tech-
niki marketingowe. Jego dziatania maja charakter nowatorski, a on sam jest liderem cha-
ryzmatycznym.

Celem ksiazki Silvio Berlusconi. Geniusz mediow i marketingu politycznego, we-
dhug autora, byta weryfikacja naczelnej hipotezy badawcze] zakltadajacej, iz wykorzysta-
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nie medidw/telewizji oraz marketingu byto istotnym czynnikiem sukceséw wyborczych.
Hipoteza ta oraz szereg pytan badawczych z pewnos$cia oddaja sens calej pracy, jednak-
ze cel zdaje si¢ o wiele szerszy niz go autor pojmuje. Wydawaé by si¢ moglo, iz glow-
nym zalozeniem dzieta jest przedstawienie fenomenu Silvio Berlusconiego, na ktory
sktada sig przede wszystkim wykorzystanie marketingu politycznego. Autor stusznie stwier-
dza, ze czynniki spoteczne, historyczne i kulturowe byty podtozem pod przyszte zwycigstwa
Cavaliere, wraz ze sprzyjajaca sytuacja polityczng. Nalezy stad wnioskowag, iz praca wy-
kracza ponad deklarowany cel opracowania. Jakub Jozwiak-Di Marcantonio wskazuje, ze
podstawe do badan stanowita ekonomiczna perspektywa poznawcza Josepha Schumpetera
i zalozenie, ze rynek polityczny jest podobny do rynku gospodarczego. Koncepcja ta, gdy
odniesiemy ja do przedsigbiorstwa (nawet do partii Forza Italia), moze wydawac¢ si¢ shusz-
na. Jednakze ksiazka analizuje dziatania polityka i stwierdzenie, Ze rynek polityczny rzadzi
si¢ takimi samymi prawami, co rynek ekonomiczny, jest co najmniej ryzykowne. Berlusco-
ni byt obiektem oskarzen korupcyjnych i bohaterem skandali obyczajowych, co w pelni ryn-
kowych okolicznosciach bardzo szybko doprowadzitoby ,.taki produkt” do upadku. Z pew-
noscia zastosowanie nowoczesnych metod promocji oraz wpltyw na media przyczynity si¢
do zwycigstw wyborczych, jednakze wydaje sig, ze model partii-przedsigbiorstwa jest jedy-
nie efemeryda, ktora powstaje w wyjatkowych okolicznoéciach. Autor nie wspomina o po-
zostatych metodach badawczych wykorzystanych w opracowaniu, np. metodzie systemo-
wej, porownawczej czy genetycznej, ktorych zastosowanie mozna dostrzec, czytajac dzieto.

Ksiazka jest pierwsza publikacja dotyczaca bylego premiera Wtoch, wydana tuz po
jego rezygnacji ze stanowiska premiera w 2011 roku. W opracowaniu brakuje odniesie-
nia do biezacej polityki oraz sukcesow i porazek w trakcie sprawowania urzgdu. Kolejne
zwycigstwa wyborcze to rowniez efekt bezradnosci opozycji oraz walki wewnatrz koali-
cji, o ktorych autor nie wspomina. Scena polityczna we Wtoszech ulegata ciaglym zmia-
nom i ewoluowata, a takze miaty miejsce wybory w 1996 i 2006, ktérych autor nie przy-
wotuje, a w ktorych Silvio Berlusconi nie odnidst zwycigstwa. Miara sukcesu sa wyni-
ki elekcji, konkretna liczba miejsc w parlamencie oraz sifa i skutecznos$¢ rzadu. Praca
ogranicza sig¢ jedynie do aspektu kampanii, co znacznie utrudnia mozliwos$¢ oceny sku-
tecznosci 1 fenomenu tego polityka. Tytul ksiazki staje si¢ czgéciowo obciazeniem, gdyz
wiasciwie autor weryfikuje tezg, iz Berlusconi jest faktycznie geniuszem mediow. Jezyk
badacza sugeruje brak obiektywizmu wobec postaci polityka (,,geniusz medialny Ber-
lusconiego” s. 239), co sprawia, ze w ksigzce nie znajdziemy odniesienia do skandali
i oskarzen, co przeciez rzutuje na wizerunek.

Struktura opracowania wydaje si¢ nie do konca uporzadkowana. Rozdziat II, 111 1 VI
licza kolejno: 14, 11 i 11 stron, co objgtosciowo rdzni je od innych czgsci pracy. Byé
moze lepszym rozwiazaniem byloby zamieszczenie ostatniego rozdziatu w Zakornczeniu,
co uczynitoby je znacznie obszerniejszym podsumowaniem. Autor nie wyrazit zdania do
kogo adresowane jest dzieto. Pierwszy rozdziat dla czytelnika znajacego zagadnienia mar-
ketingu politycznego stanowi jedynie przypomnienie rozwazan wspotczesnej politologii
nad teorig. Czg$¢ biograficzna jest bardzo zwigzta 1 zawiera wytacznie opis biznesowych
przedsiewzieé Berlusconiego. Zycie rodzinne premiera, pochodzenie czy wczesna mto-
dos¢ sa niezwykle waznymi zagadnieniami, zwlaszcza wobec polityka, co autor skrzgtnie
pomija. Mimo Ze ksiazka nie ma charakteru biografii, brak wzmianki o niepowodzeniach
i skupienie si¢ pozytywnych aspektach zycia Berlusconiego pozostawia pewien niedosyt.
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Elementem pozytywnym prezentowanego dziela jest jego baza zrodtowa, opar-
ta zwlaszcza na obcojezycznych materiatach. Dzigki temu mozna zrozumie¢ mentalnosé
Wiochow, czyli jak postrzegany jest Berlusconi przez samych obywateli. Baza teoretycz-
na wykorzystuje literaturg polska, natomiast praktyka czerpie z wloskich opracowan. Brak
jest podstawowych informacji zrodtlowych na temat systemu prawnego Wtoch, co ogra-
nicza uchwycenie wloskich uwarunkowan prowadzenia kampanii. Nalezy rowniez zwro-
ci¢ uwage na jezyk uzywany w opracowaniu, ktory jest prosty i przejrzysty, co jest podyk-
towane specyfika tematyki, a co czyni tekst zrozumiatym. Jednym z niewatpliwych plu-
sOw jest brak na rynku podobnego dzieta, traktujacego o kwestiach kampanii wyborczych
we Wloszech.

Podsumowujac, ksiazka Jakuba J6zwiaka-Di Marcantonio Silvio Berlusconi, Ge-
niusz mediow i marketingu politycznego jest opracowaniem skierowanym do szerokiej
publiczno$ci. Pozytywna rekomendacjg¢ moze stanowié czg¢$¢ dotyczaca zasobow orga-
nizacyjno-finansowych, ktére staty si¢ podstawa do wyborczego sukcesu. Oryginalnos¢
stanowi opis trzech kampanii wyborczych, ktére zostaja sumiennie przeanalizowane.
Rozdziat pierwszy skierowany jest do 0sob nieznajacych podstaw marketingu politycz-
nego, natomiast kolejne dwa opisuja jedynie podstawowe kwestie i przedstawiaja jedynie
pewien zarys zagadnienia. Z uwagi na fakt, iz jest to pierwsze tak szerokie opracowanie,
mimo pewnych brakéw, moze stanowi¢ podstawe do poglebiania wiedzy na temat specy-
fiki wtoskiej sceny politycznej, wizerunku Silvio Berlusconiego oraz roli zasobow finan-
sowych i ich umiejgtnym wykorzystaniu podczas politycznych zmagan.

Agata Biernat, rec. [Robert Bonkowski, Stowianie srodkowopotudniowi na prze-
tomie XX i XXI wieku. Jezyk — Religia — Nardd — Parnistwo, Uniwersytet Slaski w Kato-
wicach, Agencja Artystyczna PARA, Katowice 2010, ss. 352]

W ostatnich latach tematyka balkanska wyjatkowo czgsto podejmowana jest przez
badaczy zaré6wno stosunkow mig¢dzynarodowych, jak i jezykoznawcow. Nalezy zauwa-
zy¢, ze kazdego roku pojawia si¢ coraz wigcej nowych publikacji naukowych, popular-
nonaukowych i publicystycznych po$wigconych tym kwestiom — ujmujacych je zarow-
no w sposob cato$ciowy, jak i zajmujacych si¢ poszczegolnymi problemami z zakresu
polityki, kultury, spraw gospodarczych, czy tez jezykoznawstwa. Przede wszystkim to
ambicje europejskie poszczegodlnych panstw postjugostowianskich sg obecnie w centrum
zainteresowania specjalistow od spraw batkanskich. Chorwacja juz w przysztym roku zo-
stanie cztonkiem Unii Europejskiej. Takie same aspiracje deklaruja rowniez pozostate
panstwa tego regionu — Serbia, Czarnogora, czy Macedonia.

Ksiazka skonstruowana jest stosunkowo przejrzyscie. Sktada si¢ z czterech zwigz-
le napisanych rozdziatdow opatrzonych wprowadzeniem oraz zakonczeniem. Wiasciwe
otwarcie ksiazki stanowi wstep, w ktorym autor przedstawia kontekst omawianego za-
gadnienia. Ponadto definiuje w nim cel publikacji. Przede wszystkim praca ta jest pro-
ba scharakteryzowania wspotczesnego funkcjonowania Stowian srodkowopotudniowych,
w szczeg6lnosci w kontekscie europejskim.



